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RESUMEN 

La tesis tiene por propósito analizar si existe relación entre la estrategia de 

precios y la utilidad de la papayita andina orgánica de Sandia 2024. El diseño 

metodológico se fundamenta en la selección al azar de 20 productores de 

papayita de Sandia, cuya técnica es la encuesta y detalla 16 preguntas con alta 

confiabilidad Alpha de Cronbach de 0.85 desde lo cuantitativa y no experimental. 

Los resultados de correlación igual a 0.853 evidencian que si está relacionada 

significativamente la estrategia de precios de acuerdo a localización de compra 

con la utilidad de la papayita andina orgánica. La correlación igual a 0.729 

comprueba que si se relaciona significativamente la estrategia de precios según 

el momento de la compra con la utilidad de la papayita andina orgánica. La 

correlación igual a 0.849 explica que la estrategia de precios según la cantidad 

adquirida se relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina 

orgánica. Se concluye que, para expandir mercado la papayita andina orgánica 

los productores de Sandia deben acceder a precios estratégicos para 

posicionarse en el mercado nacional e internacional, utilizando la diferenciación 

de cultivo orgánico, exclusivo y saludable de esta manera garantizar la utilidad y 

competitividad.  

Palabras clave: Estrategia de precios, utilidad, papayita, compra. 

 

 

  



 

ABSTRACT 

 The purpose of the thesis is to analyze if there is a relationship between the 

pricing strategy and the utility of organic Andean papayita of Sandia 2024. The 

methodological design is based on the random selection of 20 producers of 

Sandia papayita, whose technique is the survey and details 16 questions with 

high reliability Cronbach's Alpha of 0.85 from the quantitative and non-

experimental. The results of correlation equal to 0.853 show that the price 

strategy according to purchase location is significantly related to the utility of 

organic Andean papayita. The correlation equal to 0.729 proves that the price 

strategy according to the moment of purchase is significantly related to the utility 

of organic Andean papayita. The correlation equal to 0.849 explains that the 

pricing strategy according to the quantity purchased is significantly related to the 

utility of organic Andean papayita. It is concluded that, in order to expand the 

market for organic Andean papayita, Sandia producers must have access to 

strategic prices to position themselves in the national and international market, 

using the differentiation of organic, exclusive and healthy cultivation in order to 

guarantee their profitability and competitiveness.  

Key words: Pricing strategy, profitability, organic Andean papayita, purchase. 

 

 

 

  



 

INTRODUCCIÓN 

Existe gran interés desde el Ministerio de la Producción en apoyar a la 

producción y exportación de papayita andina orgánica (Ministerio de la 

Producción, 2022). En tanto, que los productores de las comunidades de Sandia 

en la Región Puno, se han beneficiado con los programas de gobierno en la 

exportación de papayita andina orientado al mercado exportador de Chile desde 

el 2022, por las propiedades de beneficio alimentario y medicinal que son 

bastante conocidos por las facilidades de digestión. 

La papayita es utilizada para el consumo en una amplia gama como 

alimento, también se utiliza varias partes del árbol, desde la corteza, frutos, látex, 

semillas y raíces como medicina tradicional para mitigar enfermedades (Haber 

et al., 2022). Es una de las frutas con alto valor energético (Cao, 2023). Es 

lucrativa con propiedades nutricionales y comerciales (Kabir y Hossain, 2024). 

La papayita andina orgánica en Sandia está siendo impulsada por los 

productores y actores de gobierno para comercializar al mercado externo, 

aprovechando las oportunidades de mercado. Un aspecto que recalcar es el rol 

de las cooperativas quienes acopian la papayita, dicha organización viene 

llevando a cabo la comercialización y transformación de productos alternativos 

(DRA, 2025). Sin embargo, el rol que cumple la estrategia de precios es vital 

para el desarrollo de la comercialización de papayita y su consecuente beneficio 

para los productores. En el mediano plazo es importante buscar financiamiento 

para mejorar la calidad de producción y comercialización de papaya en nuevos 

mercados.



 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO I: 

ASPECTOS GENERALES 

1.1 Descripción del problema 

 A nivel internacional la papayita andina orgánica es reconocida por sus 

propiedades alimenticias, medicinales, utilizado en la industria alimentaria (Jiao 

et al., 2022). La papayita andina o comúnmente denominada papayita sandina 

en nombre de la Provincia de Sandia (Ministerio de la Producción, 2022). Es 

conocida como papaya de montaña, es nativa de los Andes, crece entre 1,500 a 

3,000 msnm cultivada por productores de Perú, Ecuador, Colombia y Bolivia. 

 Como la papayita andina es orgánica, los productores producen sin utilizar 

pesticidas, ni sintéticos, ni fertilizantes químicos. Sin embargo, están expuestos 

a factores de plagas y enfermedades como la mosca de fruta, afectando a su 

óptimo rendimiento. En la actualidad, esta problemática se combate con 

conocimientos de prácticas culturales. 

 Además de limitaciones en el cultivo orgánica desde escasa disponibilidad 

de insumos, manejo de suelo y certificación orgánica por las estrictas normas, 

se tiene dificultades en el manejo adecuado de estrategia de precios, problemas 

de comercialización y mercado que afectan a la utilidad del productor sandino. 



 

1.2 Formulación del problema 

1.2.1 Problema general 

¿Cuál es la relación entre la estrategia de precios y la utilidad de la 

papayita andina orgánica de Sandia 2024? 

1.2.2 Problemas específico 

Se detalla a continuación: 

a) ¿Cuál es la relación entre la estrategia de precios de acuerdo a la 

localización de compra con la utilidad de la papayita andina 

orgánica? 

b) ¿De qué manera se relaciona la estrategia de precios según el 

momento de la compra con la utilidad de la papayita andina 

orgánica? 

c) ¿Cómo se relaciona la estrategia de precios según la cantidad 

adquirida con la utilidad de la papayita andina orgánica? 

1.3  Justificación 

1.3.1 Justificación teórica 

Estudiar la conexión que existe entre la estrategia de precios y la 

utilidad es de gran aporte para la tesis y los productores sandinos. Las 

recomendaciones sirven para que los productores puedan establecer precios 

óptimos que aseguren ganancias, atraigan clientes, y se adapten a la 

competencia. Es una manera de diferenciar el producto en el mercado. 

1.3.2 Justificación práctica 

Siendo la papayita andina orgánica un producto con alto potencial pero 



 

escasamente escrito en la literatura científica, la tesis pretende difundir los 

avances en relación a la estrategia de precios que es clave para garantizar la 

utilidad del productor y que su aplicación ayudaría a posicionar a los productores 

como producto exclusivo y saludable. 

1.3.3 Justificación metodológica 

La revisión de los avances del diseño metodológico aporta en una tesis 

correlacional, cuyos datos de la encuesta fueron estimados en el programa 

SPSS, los cuales se explican en tablas y figuras que explican la realidad de 

avances respecto a estrategia de precios en un producto muy poco estudiado y 

con alto valor por ser orgánico. 

1.4 Objetivos de la investigación 

1.4.1  Objetivo general 

Analizar cuál es la relación entre la estrategia de precios y la utilidad de 

la papayita andina orgánica de Sandia 2024. 

1.4.2 Objetivos específicos 

           Se detalla a continuación: 

a) Identificar cuál es la relación entre la estrategia de precios de 

acuerdo a la localización de compra con la utilidad de la papayita 

andina orgánica. 

b) Analizar de qué manera se relaciona la estrategia de precios 

según el momento de la compra con la utilidad de la papayita 

andina orgánica. 

c) Explicar cómo se relaciona la estrategia de precios según la 

cantidad adquirida con la utilidad de la papayita andina orgánica. 



 

1.5 Hipótesis 

1.5.1 Hipótesis general 

La estrategia de precios se relaciona significativamente con la utilidad 

de la papayita andina orgánica de Sandia 2024. 

1.5.2 Hipótesis específicas 

Se detalla a continuación:  

a) La estrategia de precios de acuerdo a la localización de compra se 

relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina 

orgánica. 

b) La estrategia de precios según el momento de la compra se 

relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina 

orgánica. 

c) La estrategia de precios según la cantidad adquirida se relaciona 

significativamente con la utilidad de la papayita andina orgánica. 

1.6 Variables 

1.6.1 Variable 1:  

✓ Estrategia de precios 

Las dimensiones que explican son:  

a) Estrategia de precios de acuerdo a la localización de compra 

b) Estrategia de precios según el momento de compra 

c) Estrategia de precios según la cantidad adquirida 

1.6.2   Variable 2:  

✓ Utilidad  



 

1.6.3 Operacionalización de variables  

Tabla 1. Operacionalización de variable 

Nota: Propia de la autora. 

  

Variables Concepto Dimensiones Indicadores Medición 

V. 1 

Estrategia de 

precios 

Es cuando 

la empresa 

fija un valor 

en el 

producto o 

servicio en 

el mercado 

(Kotler y 

Armstrong, 

2012). 

✓ Estrategia de 

precios de 

acuerdo a la 

localización 

de compra 

✓ Estrategia de 

precios 

según el 

momento de 

compra 

✓ Estrategia de 

precios 

según la 

cantidad 

adquirida 

 

✓ Acopio de papayita 

andina orgánica 

✓ Recolección de 

papayita orgánica 

por temporada 

✓ Localización de la 

producción 

✓ Aceptación del precio 

de venta de la 

papayita 

✓ Estación de 

temporada de 

cosecha de papayita 

✓ Rebaja de precio de 

papayita 

✓ Cantidades vendidas 

de papayita 

✓ Pedidos de papayita 

Escala  

✓ Para nada 

✓ Muy poco 

✓ Algo 

✓ En gran 

parte 

V. 2 

Utilidad 

Son la 

diferencia 

de los 

ingresos y 

costos 

(Ross et 

al., 2010; 

Brihamy 

Ehrhardt, 

2018). 

✓ Generación 

de ganancias 

 

 

✓ Ingresos que genera 

la papayita 

✓ Expansión del 

negocio 

✓ Incremento de 

utilidades 

Escala  

✓ Para nada 

✓ Muy poco 

✓ Algo 

En gran parte 



 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO II: 

FUNDAMENTOS TÉORICOS 

2.1 Antecedentes 

2.1.1  Internacional 

Gong et al. (2025) demuestran que la estrategia de precios de es 

importante en las decisiones de inversión de la empresa sobre todo en la gestión 

de la sostenibilidad. Desde el diseño matemático se evidenció la influencia de la 

estrategia de precios y la inversión sostenible que maximiza la rentabilidad de la 

empresa. 

Soto et al. (2021) en su estudio desarrolla comparaciones físicoquímicos 

de los frutos de la papaya de Costa Rica, destacando los chips fritos bajo ciertas 

temperaturas y tiempo con el propósito de garantizar una buena aceptación 

sensorial, con características deseables. Los hallazgos explican que la fritura de 

la papayita causa degradación del 40% y 60% del caroteno y criptoxantina. 

 



 

2.1.2  Nacional 

Reyes (2024) detalla que las empresas deben de estar pendiente del 

comportamiento del mercado, sobre todo de comprender las necesidades de los 

consumidores para ejecutar cambios en los precios. Las decisiones de cambios 

en el precio pueden afectar a la rentabilidad en el tiempo sea en el corto como 

largo plazo. 

2.2  Bases teóricas 

2.2.1 Estrategia de precios  

Son una serie de decisiones basados en la fijación de precios cuyo 

propósito es la maximización de utilidades (Kotler y Armstrong, 2012; Nagle y 

Holden, 2010). Fijar precios permite ganar ventaja competitiva, eleva los ingresos 

y atrae clientes. 

2.2.2 Tipos de estrategia de precios  

2.2.2.1 Estrategia de precios de acuerdo a la localización de compra 

Es la estrategia segmentada en función a la localización de compra (Nagle 

y Holden, 2010). Esta práctica es muy común para una cantidad considerable de 

productos, y se conoce como “diferenciación de productos” (p. 275). La 

segmentación para bastantes productos es común por la reducción de costos 

por la distancia. 

2.2.2.2 Estrategia de precios según el momento de compra 

Es cuando el cliente adquiere el producto en diferentes momentos a 

distintos precios (Nagle y Holden, 2010). El precio es sensible a temporadas u 

horarios (p. 277). Este tipo de estrategia es conocida como fijación de precios 



 

por prioridades. Se caracteriza por los descuentos se espera la oportunidad de 

compra. 

2.2.2.3 Estrategia de precios según la cantidad adquirida 

Es cuando se fijan precios con descuentos pro cantidad adquirida (Nagle 

y Holden, 2010). Se presenta descuento por volumen, descuento por pedido, 

descuento por etapas y precios dobles (p. 282).  

a. Por volumen 

Es la que descuenta por compras a grandes volúmenes y son sensible al 

precio. 

b. Por pedido 

Se eleva los precios por envíos de pedido o tamaño, son habituales por la 

cantidad de compra (p. 283). 

c. Por etapas 

O descuento por bloque se distingue por pedido de cantidad adquirida (p. 

284). 

d. Por doble precio 

Se cobra tarifas independientes cuando se adquiere un único producto (p. 

285). 

2.2.3 Cambios en precio 

Es la adecuación de precios con recortes o aumentos (Kotler y Armstrong, 

2012). Es recorte cuando la empresa toma como posibilidad recortar precio, por 

el exceso de capacidad o bien por la reducción de demanda o por exceso de 

competencia con lo cual se eleva las ventas (p. 353). Excepcionalmente, se 

reduce precio cuando se pretende dominar mercado mediante costos bajos. Es 



 

aumento de precio cuando existe un incremento de costos, inflación o incremento 

de clientes por demanda excesiva el que reduce los márgenes de utilidad. 

2.2.4 Estrategia de precios y utilidad 

Tienen estrecha relación puesto que la estrategia de precios es la clave 

para maximizar las ganancias (Kotler y Armstrong, 2012). Mediante una 

adecuada estrategia de precios se puede cubrir costos y obtener utilidades 

desde la óptica de la sostenibilidad. Se atrae clientes dada la adecuada 

estrategia de precios se puede elevar la demanda y así incrementar las 

utilidades. Al ajustar precios también se debe tomar en cuenta la segmentación 

de mercado. Así mismo, establecer precios competitivos y evitar pérdidas 

(Brihamy Ehrhardt, 2018). 

2.2.5 Utilidad 

Es el indicador financiero mas importante de rentabilidad, que se estima 

luego de restar los ingresos y costos (Ross et al., 2010; Brihamy Ehrhardt, 2018; 

Brealey y Myers, 2020; Gitman y Zutter, 2012). 

2.2.6 Tipos de utilidad 

Existe tres tipos de utilidad, bruta, operativa y neta (Ross et al., 2010; 

Brihamy Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020; Gitman y Zutter, 2012). 

a. Utilidad Bruta 

Es la estimación de los ingresos menos costos de ventas que incluyen 

costos de fabricación, mano de obra y otros (Brihamy Ehrhardt, 2018; 

Brealey y Myers, 2020). 

𝑈𝑡𝑖𝑙𝑖𝑑𝑎𝑑 𝐵𝑟𝑢𝑡𝑎 = 𝐼𝑛𝑔𝑟𝑒𝑠𝑜 𝑝𝑜𝑟 𝑣𝑒𝑛𝑡𝑎𝑠 − 𝐶𝑜𝑠𝑡𝑜 𝑑𝑒 𝑣𝑒𝑛𝑡𝑎𝑠 

b. Utilidad Operativa 



 

Es el saldo de la utilidad bruta menos los gatos operativos como los 

salarios, alquileres, etc. (Brihamy Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020). 

𝑈𝑡𝑖𝑙𝑖𝑑𝑎𝑑 𝑂𝑝𝑒𝑟𝑎𝑡𝑖𝑣𝑎 = 𝐼𝑛𝑔𝑟𝑒𝑠𝑜 𝑝𝑜𝑟 𝑣𝑒𝑛𝑡𝑎𝑠 − 𝐺𝑎𝑠𝑡𝑜 𝑜𝑝𝑒𝑎𝑟𝑎𝑡𝑖𝑣𝑜 

c. Utilidad neta 

Es el saldo de la utilidad operativa menos los impuestos y otros 

(Brihamy Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020). 

𝑈𝑡𝑖𝑙𝑖𝑑𝑎𝑑 𝑁𝑒𝑡𝑎 = 𝑈𝑡𝑖𝑙𝑖𝑑𝑎𝑑 𝑂𝑝𝑒𝑡𝑎𝑡𝑖𝑣𝑎 − 𝐼𝑚𝑝𝑢𝑒𝑠𝑡𝑜𝑠 𝑦 𝑜𝑡𝑟𝑜𝑠 

 
2.2.7 Importancia de la utilidad 

Es identificar si la empresa es rentable o no, sirve para tomar decisiones 

en aspectos de inversión, estimación de costos, ingresos, precios (Brihamy 

Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020). Ayuda evaluar la eficiencia de la 

administración de recursos, puede atraer inversionistas como facilitar acceso a 

crédito. 

2.2.8 Papayita andina orgánica 

Es la fruta de los Andes, con alto contenido de enzimas digestivas y 

vitaminas, su producción ni implica prácticas de pesticidas ni químicos (DRA, 

2025). En la feria semanal de Sandia se comercializa la papayita andina orgánica 

por los mismos productores. Muchos de los cuales expende como fruta, otros 

procesados y otros como producto de exportación. 



 

 

Vista de papayita andina orgánica que se expende en ferias. 

 

Vista del procesamiento de papayita andina orgánica. 

2.3 Definición de términos 

a. Estrategia de precios 

Es fijar el valor de un producto o servicio en el mercado con criterios 

en costos, competencia, demanda y percepción del cliente con el 



 

propósito de lograr competitividad y posicionamiento (Kotler y 

Armstrong, 2012). 

b. Utilidad  

Es la ganancia que deriva luego de la restar los ingresos y costos. 

Es un indicados sumamente relevante de la rentabilidad (Brihamy 

Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020). 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO III: 

METODOLOGÍA 

3.1 Métodos de investigación 

3.2.1 Método estadístico 

Es la presentación de datos el cual requiere de técnica desde el diseño 

y organización de información con un lenguaje comprensible (Medina et al., 

2023). La información procesada de aspectos en precios y utilidad en la 

papayita andina orgánica tuvo que recurrir aquellas personas dedicadas a la 

venta en la localidad de Sandia. 

3.1.2  Método hipotético deductivo 

Es la eficiencia que muestra la evaluación de la hipótesis dada una 

prueba con o sin experimento desde el razonamiento de una conjetura general 

(Medina et al., 2023). La autenticidad de la información recolectada partió 

desde una premisa global para estudiar a una realidad local de la estrategia de 

precios en la papayita andina orgánica. 



 

3.2 Diseño de la investigación 

3.2.1 Enfoque cuantitativo 

Se sostiene en la recolección de información sólida y medible el cual se 

apoya en la aprobación o rechazo de ideas propuestas como conjetura (Medina 

et al., 2023). Los precios son un punto crítico en las ventas de todo producto y 

de ella depende la utilidad en este caso se ha recolectado base de información 

que ha permitido vincular esa asociación mediante instrumentos estadísticos 

medibles. 

3.2.2  Diseño no experimental 

Es la postura del investigador para llevar a cabo un análisis de 

investigación en el que no es necesaria los experimentos sino la descripción, 

correlación o explicación de relaciones (Medina et al., 2023). Existe escasas 

investigación que profundicen el análisis de los precios y la utilidad y es más es 

menor el estudio de productos orgánicos como lo es la papayita. 

3.2.3  Alcance correlacional 

Medir estadísticamente la dirección de las relaciones entre unidades de 

estudio lleva a realizar pruebas de inferencias (Medina et al., 2023). Por las 

características de las unidades de estudio se ha demostrado que la estrategia 

de precios si tiene una asociación importante en el crecimiento de las utilidades 

inferencia que aporta a la toma de decisiones a quienes vienen comercializando 

la papayita andina. 

3.2.4  Diseño transversal 

Posee un solo punto de información en el tiempo por medio de 



 

herramientas de investigación, cuya prioridad se da por el menor tiempo y por 

los reducidos costos en el proceso de diseño metodológico como resultados 

(Medina et al., 2023). Este diseño permitió en el estudio contar con información 

para probar la hipótesis. 

3.2.5  Investigación aplicada  

Es la generación de conocimiento cuyos hallazgos buscan resolver 

situaciones problemáticas desde el conocimiento existente (CONCYTEC, 2025; 

Medina et al., 2023). La literatura de precios y su respectiva estrategia ha sido 

estudiada por décadas y con esta investigación se pretende demostrar su 

vinculación las utilidades en un producto escasamente estudiado en el 

mercado. 

3.3 Población y muestra 

3.3.1 Población 

Comprende una población finita por las unidades comunes y menor 

cantidad de elementos (Medina et al., 2023). Se identificó a la cantidad de 20 

productores de papayita andina orgánica, cuya labor es producir y comercializar 

en la localidad del Distrito de Sandia en ferias semanales periódicamente solo 

se toma en cuenta a esta población que participa en la feria. 

3.3.2 Muestra 

Es la selección de elementos que explican a la totalidad de un grupo 

(Medina et al., 2023). Para especificar la muestra se seleccionó al grupo de 20 

productores que expenden papayita andina orgánica al azar en la localidad de 

Sandia en las ferias semanales que por rutina se encuentra cada semana, solo 



 

se toma como muestra a esta población que frecuenta a la feria estrictamente, 

con muestreo aleatorio simple de tipo probabilístico. 

3.4 Confiabilidad 

Se hizo la prueba Alpha de Cronbach altamente confiable de 0.83. En 

total el cuestionario consta de 16 preguntas que pasaron por la prueba de 

confiabilidad. 

3.5 Validación  

El instrumento tuvo revisión y opinión de dos expertos. 

3.6 Prueba de correlación 

La prueba elegida para probar la conjetura de la investigación es el test 

Kendall cuyos valores determinan la fuerza de la correlación.  

Figura 1. Prueba correlacional 

 

Fuente: Gibbons y Chakraborti (2010).  

3.7 Prueba de hipótesis 

La inferencia opta por dos posturas por un lado la aprobación y por otro 

lado el rechazo. La aprobación de la hipótesis nula (𝐻𝑜) se da siempre y cuando 

Valor cercano a 1→
Correlación fuerte

Cercano a 0.5 →
Correlación media

Cercano a 
cero →

Nula 
Correlación



 

la probabilidad obtenida resulta mayor al 5%. En cuanto a la aprobación de la 

hipótesis alterna (𝐻𝐴) la probabilidad resulta ser menor al 5% (figura 2). 

Figura 2. Hipótesis 

 

 𝐻𝑜      𝑝 > 0.05  𝐻𝑜: 𝐶𝑜𝑟𝑟𝑒𝑙𝑎𝑐𝑖ó𝑛 = 0    

 

 𝐻𝐴           𝑝 < 0.05  𝐻𝐴: 𝐶𝑜𝑟𝑟𝑒𝑙𝑎𝑐𝑖ó𝑛 ≠ 0          

       Fuente: Gibbons y Chakraborti (2010).  

  



 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO IV: 

RESULTADOS 

4.1 Análisis de datos 

4.1.1 Descripción de información 
 

El Distrito de Sandia produce frutas desde la papayita andina, piña, 

plátano, papaya, naranja, mandarina, granadilla, lima y Chitimoya, 

principalmente (DRA, 2025). 

Existe gran participación de los productores para incursionar en la 

producción y comercialización de papayita andina por ser rentable y la 

asesoría que viene brindando a los productores el Ministerio de la 

Producción. 

Los productores de papayita andina orgánica encuestados en la 

localidad de Sandia en el 70 por ciento fueron al género femenino y el 30 

por ciento al género masculino (tabla 2). 

 
Tabla 2. Género 

 F % % Acum. 

 Masculino  6 30,0 30,0 

Femenino  14 70,0 100,0 

Total 20 100,0  

Nota: Referencia encuestas. 



 

Figura 3. Género 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
 

  



 

La edad de los productores en el 40 por ciento se encuentra entre las 

edades de 40 a más años, entre 30 a 39 años el 25 por ciento y entre 20 a 29 

años el 35 por ciento (tabla 3). 

Tabla 3. Edad 

 F % % Acum. 

 20 a 29 años  7 35,0 35,0 

30 a 39 años 5 25,0 60,0 

40 a más años 8 40,0 100,0 

Total 20 100,0  

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 4. Edad 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
 
 
El 50 por ciento de los encuestados tienen grado de instrucción 

secundario, 10 por ciento tiene educación superior, 20 por ciento estudios 

primarios y 20 por ciento sin estudios (tabla 4).  

  



 

Tabla 4. Grado de instrucción 

 F % % Acum. 

 Sin estudios 4 20,0 20,0 

Primaria 4 20,0 40,0 

Secundaria 10 50,0 90,0 

Superior 2 10,0 100,0 

Total 20 100,0  

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 5. Grado de instrucción 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
 
 

  



 

El 30% tiene entre uno a cuatro años de experiencia en la producción de 

papayita andina. Entre cinco a nueve años tiene experiencial el 30% de los 

productores. De diez a más año el cuarenta por ciento (tabla 5). 

 
Tabla 5. Años de experiencia 

 F % % Acum. 

 Entre 1 a 4 años 6 30,0 30,0 

Entre 5 a 9 años 6 30,0 60,0 

De 10 a más años 8 40,0 100,0 

Total 20 100,0  

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 6. Años de experiencia 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
 
 

El 45 por ciento de los productores perciben ingresos menos de S/ 1,130. 

Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 perciben el 30 por ciento. Entre S/ 2,000 a S/ 5,000 

perciben el 25% (tabla 6). 

  



 

Tabla 6. Ingresos mensuales 

 F % % Acum. 

 Menos de S/ 1,130  9 45,0 45,0 

Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 6 30,0 75,0 

Entre S/ 2,000 a S/ 5,000 5 25,0 100,0 

Total 20 100,0  

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 7. Ingresos mensuales 

 

Fuente: Referencia encuestas 
 

  



 

 
4.1.2 Estrategia de precios 

 

4.1.1.1 De acuerdo a localización de compra 

El 25 por ciento de los productores indican que en gran parte acopian a 

precios bajos la papayita andina cada semana., 15 por ciento algo, 25 por ciento 

muy poco y para nada el 35 por ciento (tabla 7). 

Tabla 7. ¿Acopia a precios bajos la papayita andina orgánica cada semana? 

 
fo % 

 Para nada 2 35 

Muy poco 5 25 

Algo 3 15 

En gran parte 5 25 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 8. ¿Acopia a precios bajos la papayita andina orgánica cada semana? 

Fuente: Referencia encuestas. 



 

El 30 por ciento de los productores en gran parte tiene dificultades en 

recolectar la papayita andina orgánica en cada temporada, 10 por ciento, 30 por 

ciento muy poco y para nada el 30 por ciento (tabla 8). 

 

Tabla 8. ¿Tiene dificultades en recolectar la papayita andina orgánica en cada 

temporada? 

 
fo % 

 Para nada 6 30 

Muy poco 6 30 

Algo 2 10 

En gran parte 6 30 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 9. ¿Incrementan los precios según la localización de producción de la 

papayita andina orgánica? 

Fuente: Referencia encuestas. 



 

El 20 por ciento de los productores incrementan precios según la 

localización de producción de la papayita andina orgánica, 25 por ciento algo, 30 

por ciento muy poco y 25 por ciento para nada (tabla 9). 

 

Tabla 9. ¿Incrementan los precios según la localización de producción de la 

papayita andina orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 5 25 

Muy poco 6 30 

Algo 5 25 

En gran parte 4 20 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 10. ¿Incrementan los precios según la localización de producción de la 

papayita andina orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 
  



 

El 85 por ciento de los productores algo tiene asegurada la venta de 

papayita andina orgánica, 15 por ciento no tiene asegurada la venta (tabla 10). 

 

Tabla 10. ¿Tiene asegurada la venta de papayita andina orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 3 15 

Algo  17 85 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 11. ¿Tiene asegurada la venta de papayita andina orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
  



 

El 30 por ciento de los productores en gran parte tiene clientes que aceptan el 

precio de venta de la papayita andina orgánica, 40 por ciento algo, 15 por ciento 

muy poco y 15 por ciento para nada (tabla 11). 

 
Tabla 11. ¿Sus clientes aceptan el precio de venta de la papayita andina 

orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 3 15 

Muy poco 3 15 

Algo 8 40 

En gran parte 8 30 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 12. ¿Sus clientes aceptan el precio de venta de la papayita andina 

orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
  



 

4.1.1.2 Según el momento de compra 

El 5 por ciento de los productores por estación de temporada de cosecha 

de papayita rebajan precios, el 60 por ciento algo, 10 por ciento muy poco y el 

25 por ciento para nada (tabla 12). Por las afirmaciones de los productores no 

es usual la rebaja de precios. 

 

Tabla 12. ¿Por estación de temporada de cosecha de papayita se rebajan los 

precios de la papayita andina orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 5 25 

Muy poco 2 10 

Algo 12 60 

En gran parte 1 5 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 

 

 

Vista de producción de papayita andina orgánica en Sandia. 

  



 

Figura 13. ¿Por estación de temporada de cosecha de papayita se rebajan los 

precios de la papayita andina orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 
  



 

El 25 por ciento de los productores en gran parte rebajan el precio en el 

momento de compra al por mayor de la papayita andina orgánica, 40 por ciento 

le rebaja algo, 10 por ciento muy poco y 25 por ciento no le rebajan nada (tabla 

13). 

Tabla 13. ¿Rebaja el precio a sus compradores leales al momento de compra al 

por mayor de papayita andina orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 7 25 

Muy poco 2 10 

Algo 8 40 

En gran parte 5 25 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 14. ¿Rebaja el precio a sus compradores leales al momento de compra 

al por mayor de papayita andina orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
 

  



 

4.1.1.3 Según la cantidad adquirida 

El 30 por ciento de los productores en gran parte rebajan el precio a sus clientes 

en general por la compra en cantidad de la papayita andina, 26 por ciento algo, 

15 por ciento muy poco y no le rebajan el 30 por ciento (tabla 14). 

Tabla 14. ¿Le rebaja el precio a sus clientes en general por la compra en 

cantidad de la papayita andina orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 6 30 

Muy poco 3 15 

Algo 5 25 

En gran parte 6 30 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

Figura 15. ¿Le rebaja el precio a sus clientes por la compra en cantidad de la 

papayita andina orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 



 

Acerca de las cantidades vendidas de papayita andina, el 30 por ciento de 

los productores afirma que esta satisfecho con dicha venta, el 55 por ciento esta 

algo satisfecho, 5 por ciento muy poco satisfecho y no se encuentra satisfecho 

el 10 por ciento (tabla 15). 

Tabla 15. ¿Está satisfecho con las cantidades vendidas de papayita andina 

orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 2 10 

Muy poco 1 5 

Algo 11 55 

En gran parte 6 30 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 

 
Figura 16. ¿Está satisfecho con las cantidades vendidas de la papayita andina 

orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 
 

  



 

El 55 por ciento de los productores en gran parte tienen pedidos en cantidad para 

exportación de papayita andina, 35 por ciento algunas veces tienen pedidos y el 

10 por ciento no tiene pedidos de exportación de papayita (tabla 16). Existen 

productores con experiencia en la exportación de papayita los que son 

técnicamente seleccionados y organizados. 

 

Tabla 16. ¿Tiene pedidos en cantidad para exportación de papayita andina 

orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 2 10 

Algo 7 35 

En gran parte 11 55 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 

 

Vista fotográfica de pedidos de exportación. 

  



 

Figura 17. ¿Tiene pedidos en cantidad para exportación de papayita andina 

orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 
4.1.2 Utilidad  

 

El 40 por ciento de los productores está conforme con los ingresos que le genera 

la papayita andina, 30 por ciento algo conformes, 20 por ciento muy poco 

conformes y 10 por ciento nada conformes (tabla 17). 

 
Tabla 17. ¿Está conforme con los ingresos que le genera la papayita andina 

orgánica?  

 
fo % 

 Para nada 2 10 

Muy poco 4 20 

Algo 6 30 

En gran parte 8 40 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 
 



 

Figura 18. ¿Está conforme con los ingresos que le genera la papayita andina 

orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 
  



 

El 55 por ciento de los productores tiene posibilidad de generar más ingresos 

con la papayita andina de expandirse el negocio, el 35 por ciento piensa que es 

poca la posibilidad de generar ingresos y el 10 por ciento indica que no existe 

posibilidad de generar más ingresos (tabla 18). 

Tabla 18. ¿Tiene posibilidad de generar más ingresos con la papayita andina 

orgánica de expandirse su negocio? 

 
fo % 

 Para nada 2 10 

Muy poco 7 35 

Algo 11 55 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 

 
Figura 19. ¿Tiene posibilidad de generar más ingresos con la papayita andina 

orgánica de expandirse su negocio? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 
  



 

El 50 por ciento de los productores perciben que se requiere de mayor 

inversión para obtener más ingresos e incrementar utilidades en la 

comercialización de la papayita andina, el 35 por ciento muy poco creen de 

incrementar mas inversión y el 15 por ciento no tienen la intención de invertir más 

(tabla 19). 

Tabla 19. ¿Requiere de mayor inversión para obtener más ingresos e 

incrementar utilidades en la comercialización de la papayita andina 

orgánica? 

 
fo % 

 Para nada 3 15 

Muy poco 7 35 

Algo 10 50 

Total 20 100 

Nota: Referencia encuestas. 

 
Figura 20. ¿Requiere de mayor inversión para obtener más ingresos e 

incrementar utilidades en la comercialización de la papayita andina 

orgánica? 

 

Fuente: Referencia encuestas. 

 



 

4.2 Prueba de hipótesis 

4.2.1 Prueba H1:  

Se pone en prueba la siguiente conjetura: “Si está relacionada 

significativamente la estrategia de precios de acuerdo a localización de compra 

con la utilidad de la papayita andina orgánica”. 

La prueba de correlación de 0.853 es positiva, estadísticamente explica 

que si está relacionada significativamente la estrategia de precios de acuerdo a 

localización de compra con la utilidad de la papayita andina orgánica (tabla 20). 

Mientras se utilice estratégicamente los precios dada la localización de compra 

también se mejorarán las utilidades. 

Tabla 20. Prueba correlacional de la significancia de la estrategia de precios de 

acuerdo a la localización de compra con la utilidad  

 

Estrategia de 

precios de 

acuerdo a la 

localización de 

compra Utilidad 

Rho de 

Spearman 

Estrategia de 

precios de 

acuerdo a la 

localización 

de compra 

Coeficiente 1,000 ,853** 

Sig.   ,000 

N 20 20 

Utilidad Coeficiente ,853** 1,000 

Sig. ,000 . 

N 20 20 

Nota: Referencia encuestas. 
  



 

4.2.2 Prueba H2:  

Se pone en prueba la siguiente conjetura: “Si se relaciona 

significativamente la estrategia de precios según el momento de la compra con 

la utilidad de la papayita andina orgánica”. 

La prueba de correlación de 0.729 es positiva, estadísticamente evidencia 

que si se relaciona significativamente la estrategia de precios según el momento 

de la compra con la utilidad de la papayita andina orgánica (tabla 21). Mientras 

se logre utilizar estratégicamente los precios según el momento de compra 

existirá mejores posibilidades de obtener mejores ganancias. 

Tabla 21. Prueba correlacional de la significancia de la estrategia de precios 

según el momento de la compra con la utilidad  

 

Estrategia de 

precios según 

el momento 

de la compra Utilidad 

Rho de 

Spearman 

Estrategia de 

precios 

según el 

momento de 

la compra 

Coeficiente 1,000 ,729** 

Sig.   ,000 

N 20 20 

Utilidad Coeficiente  ,729** 1,000 

Sig. ,000 . 

N 20 20 

Nota: Referencia encuestas. 
 

4.2.3 Prueba H3:  

Se pone en prueba la siguiente conjetura: “La estrategia de precios según 

la cantidad adquirida se relaciona significativamente con la utilidad de la papayita 

andina orgánica”. 



 

La prueba de correlación de 0.849 es positiva, estadísticamente 

demuestra que la estrategia de precios según la cantidad adquirida se relaciona 

significativamente con la utilidad de la papayita andina orgánica. Mientras se 

negocien estratégicamente los precios según la cantidad adquirida entonces 

existe mayor posibilidad de obtener mejores utilidades (tabla 22). 

Tabla 22. Prueba correlacional de la significancia de la estrategia de precios 

según la cantidad adquirida con la utilidad  

 

Estrategia de 

precios según 

la cantidad 

adquirida  Utilidad 

Rho de 

Spearman 

Estrategia de 

precios 

según la 

cantidad 

adquirida 

Parámetro de 

correlación 

1,000 ,849** 

Sig.   ,000 

N 20 20 

Utilidad Parámetro de 

correlación 

,849** 1,000 

Sig. ,000 . 

N 20 20 

Nota: Referencia encuestas. 

4.3 Diseminación de los hallazgos 

Según La Asociación de Productores de Papayita Andina Orgánica 

(2015), la papayita andina es una fruta con propiedades medicinales. Tuvo 

sus primeros inicios en su comercialización desde el 2013 habiéndose 

comercializado un total de 200,000 Kg. Se ha venido incrementando su 

producción por iniciativa del Gobierno Regional de Puno., mediante la 

intervención de plan de negocio de la papayita andina.  Yang et al. (2025) 

en su estudio explican que hoy en día las empresas deben replantear sus 

estrategias de precios para elevar la satisfacción del cliente, lo que lleva 

a alinear los precios estratégicamente. Sugieren que una estrategia de 



 

precios mejora la sostenibilidad de la empresa fortaleciendo su 

posicionamiento en el mercado. Por ser un producto con alta demanda en 

el mercado nacional e internacional, la papayita andina orgánica de sandia 

tiene gran potencial de crecimiento que beneficia a los productores. 

Fortalecer es el reto para un crecimiento sostenible. 

 

Producción y comercialización de la papayita andina orgánica en Sandia. 

  



 

CONCLUSIONES 

PRIMERA. – La estadística de prueba demuestra que si existe relación 

significativa entre la estrategia de precios y la utilidad de la papayita 

andina orgánica de Sandia 2024. 

SEGUNDA. – El coeficiente Rho = 0.853 es positiva, evidencia que si está 

relacionada significativamente la estrategia de precios de acuerdo 

a localización de compra con la utilidad de la papayita andina 

orgánica. Dada la localización de compra esta varia afectando 

directamente a la utilidad. 

TERCERA. – Estadísticamente, Rho = 0.729 presenta un valor positivo, la cual 

explica que si se relaciona significativamente la estrategia de 

precios según el momento de la compra con la utilidad de la 

papayita andina orgánica. Dado el momento de compra a fecta 

directamente a la utilidad. 

CUARTA. – El coeficiente Rho = 0.849 presenta un valor positivo evidenciando 

que la estrategia de precios según la cantidad adquirida se 

relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina 

orgánica. Se debe tomar en consideración que la cantidad 

adquirida en términos de volúmenes determina la utilidad. 

  



 

RECOMENDACIONES 

PRIMERA. – A los productores de Sandia de papayita andina orgánica utilizar la 

estrategia de precios ya que está estrechamente relacionada con 

la utilidad. Diferenciar su producto por ser cultivo orgánico con 

certificaciones, manejo sostenible y menor uso de químicos. 

Posicionar a la papayita andina en el mercado internacional con 

estrategias de precios que justifique un precio mayor por ser 

producto exclusivo. 

SEGUNDA. – A los productores de Sandia de papayita andina orgánica atraer 

clientes fijando precios para clientes localizados en el ámbito 

nacional o internacional. Realizar estudio de estrategia de precios 

de acuerdo a localización de compra para tomar decisiones en el 

corto plazo y así obtener mayores márgenes de ganancia. 

TERCERA. – A los productores de Sandia de papayita andina orgánica utilizar 

la estrategia de precios por segmento de población. Realizar 

estudio de mercado para identificar la estrategia de precios según 

el momento de compra. Expandir la producción para cubrir el 

mercado internacional con productos saludables, valorado por su 

valor orgánico.  

CUARTA. – A los productores de Sandia de papayita andina orgánica acceder a 

nichos de mercado exportador. Invertir en estudios de mercado 

para ingresar a supermercados y tiendas especializadas de 

productos ecológicos. Realizar estudios de mercado de estrategia 

de precios según la cantidad adquirida para tomar decisiones de 

mejora  
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ANEXOS 

 

 

 



 

Anexo 1. Matriz de consistencia 

Tesis: Relación entre la estrategia de precios y la utilidad de la papayita andina orgánica de Sandia 2024 
 

 

 

 

Problema                                                                                                       Objetivos Hipótesis Variables Metodología  

PROBLEMA GENERAL 
 
¿Cuál es la relación entre la estrategia 
de precios y la utilidad de la papayita 
andina orgánica de Sandia 2024? 

OBJETIVO GENERAL  
 
Analizar cuál es la relación entre 
la  estrategia de precios y la 
utilidad de la papayita andina 
orgánica de Sandia 2024 

HIPOTESIS GENERAL  
 
La estrategia de precios se relaciona 
significativamente con la utilidad de la 
papayita andina orgánica de Sandia 
2024 

Variable 1:  
 
Estrategia de precios 

Diseño 
- No experimental 
- Cuantitativo 
Tipo 
- Aplicada 
Nivel 
- Correlacional  
Métodos 
- Hipotético - Deductivo 
- Estadístico  
Población 
20 comerciantes 
Muestra 
20 comerciantes 
Test de correlación de Spearman   

PROBLEMAS ESPECIFICOS 
1) ¿Cuál es la relación entre la 

estrategia de precios de acuerdo a 
la localización de compra con la 
utilidad de la papayita andina 
orgánica? 

2) ¿De qué manera se relaciona la 
estrategia de precios según el 
momento de la compra con la 
utilidad de la papayita andina 
orgánica? 

3) ¿Cómo se relaciona la  estrategia 
de precios según la cantidad 
adquirida se relación con la utilidad 
de la papayita andina orgánica? 

OBJETIVOS ESPECIFICOS 
1) Identificar cuál es la relación 

entre la  estrategia de precios 
de acuerdo a localización de 
compra con la utilidad de la 
papayita andina orgánica. 

2) Analizar de qué manera se 
relaciona la estrategia de 
precios según el momento de 
la compra con la utilidad de la 
papayita andina orgánica. 

3) Explicar cómo se relaciona la  
estrategia de precios según la 
cantidad adquirida se relación 
con la utilidad de la papayita 
andina orgánica. 

HIPÓTESIS ESPECÍFICAS 
1) La estrategia de precios de acuerdo 

a la localización de compra se 
relaciona significativamente con 
compra con la utilidad de la papayita 
andina orgánica. 

2) La estrategia de precio según el 
momento de compra se relaciona  
significativamente con la utilidad de 
la papayita andina orgánica. 

3) La estrategia de precios según la 
cantidad adquirida se relaciona 
significativamente con la utilidad de 
la papayita andina orgánica 

 
 
 
 
Variable 2 
 
Utilidad 



 

Anexo 2. INSTRUMENTO 

Encuesta 

Tesis: Relación entre la estrategia de precios y la utilidad de la papayita andina orgánica 
de Sandia 2024 

 

Dia:  …../…../………                     Lugar:…………………….. N°:…………………. 

I. Información general 

1. Género 

a. Femenino  (………) 

b. Masculino  (..…….) 

2. Edad  

a. De 20 a 29 años de edad  (…………….) 

b. De 30 a 39  años de edad (…………….) 

c. De 40 a más años  (…………….) 

3. Grado de instrucción  

a. Sin estudios (………) 

b. Primaria  (………) 

c. Secundaria   (….…..) 

d. Superior (……...) 

4. Años de experiencia 

a. Entre 1 a 4 años   (………..) 

b. Entre 5 a 9 años (……..…) 

c. De 10 a más años    (………..) 

5. Ingresos mensuales 

d. Menos S/ 1,130 soles               (………..) 

e. Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 soles (……..…) 

f. Entre S/ 2,000 a S/ 5,000 soles (………..) 

La escala Likert que se presenta a continuación es la que se utiliza para las preguntas a 

responder. 

Para nada =1    Muy poco = 2   Algo = 3   En gran parte = 4   

Marque con un aspa la siguiente encuesta: 

Variable 1: 

Estrategia de precios 

¿Cómo evaluaría las siguientes categorías? Para nada Muy poco Algo En gran parte 

Dimensión 1: Estrategia de precios de 
acuerdo a la localización de 
compra         

1)  ¿Acopia a precios bajos la papayita andina 
orgánica cada semana?         

2 ¿Tiene dificultades en recolectar la papayita 
andina orgánica en cada temporada?         

3 ¿Incrementan los precios según la 
localización de producción de la papayita 
andina orgánica?     



 

4. ¿Tiene asegurada la venta de papayita 
andina orgánica?     

5. ¿Sus clientes aceptan el precio de venta de 
la papayita andina orgánica?     

Dimensión 2: Estrategia de precios según el 
momento de compra     

6. ¿Por estación de temporada de cosecha de 
papayita se rebajan los precios de la 
papayita andina orgánica?     

7. ¿Rebaja el precio a sus compradores leales 
al momento de compra al por mayor de 
papayita andina orgánica?     

Dimensión 3: Estrategia de precios según la 
cantidad adquirida      

8. ¿Le rebaja el precio a sus clientes en general 
por la compra en cantidad de la papayita 
andina orgánica?     

9. ¿Está satisfecho con las cantidades 
vendidas de la papayita andina orgánica?      

10. ¿Tiene pedidos en cantidad para 
exportación de papayita andina orgánica?     

 

Variable 2: 

Utilidad 

¿Cómo evaluaría las siguientes categorías? Para nada Muy poco Algo En gran parte 

11. ¿Está conforme con los ingresos que le 
genera la papayita andina orgánica?         

12 ¿Tiene posibilidad de generar más ingresos 
con la papayita andina orgánica de 
expandirse su negocio?         

13. ¿Requiere de mayor inversión para obtener 
más ingresos e incrementar utilidades en la 
comercialización de la papayita andina 
orgánica?         

Gracias por su colaboración 

  



 

Anexo 3. Datos 

N p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 edad gi g exper ingresos 

1 2 2 4 4 3 3 3 1 1 1 3 4 4 1 1 1 1 1 

2 1 1 1 4 4 1 4 4 4 3 1 2 1 1 2 2 2 2 

3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 1 1 2 3 1 

4 4 4 1 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 1 1 2 2 1 

5 4 3 1 1 4 3 4 4 4 4 4 4 4 1 4 2 2 1 

6 3 4 1 1 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 1 2 2 3 

7 2 2 2 2 3 3 2 2 4 4 4 4 4 3 3 1 2 3 

8 4 2 2 3 2 3 3 4 3 4 4 4 4 1 3 1 3 3 

9 4 3 3 3 1 2 3 3 3 4 3 4 4 2 3 1 3 1 

10 4 1 2 4 1 3 1 3 3 4 2 3 2 2 3 1 3 2 

11 3 1 2 3 3 2 4 3 3 4 3 3 3 2 3 1 3 2 

12 1 1 3 3 2 3 3 1 3 4 3 3 2 1 3 2 3 2 

13 1 1 4 2 4 1 1 1 3 4 2 3 3 2 3 2 1 2 

14 1 4 3 4 2 1 1 1 2 3 3 4 3 3 3 2 2 2 

15 2 2 2 3 3 1 1 1 3 4 2 3 2 3 3 2 3 3 

16 2 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 2 1 1 

17 1 2 4 4 3 3 2 2 1 1 3 4 4 3 2 2 1 1 

18 1 1 1 4 1 1 1 1 3 3 1 2 1 2 2 2 1 1 

19 2 2 2 3 3 4 3 2 3 4 2 3 2 3 2 2 3 3 

20 1 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 2 1 1 

 

  



 

Anexo 4. Tratamiento de datos 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

  



 

Anexo 5. VALIDEZ DE INSTRUMENTO 
  



 

 

  



 

 

Anexo 6. Panel de foto 

 

Vista de la papayita andina orgánica. 

 

 



 

 

Procesamiento de derivados de papayita andina orgánica 

 



 

 

Vista del árbol de papayita andina orgánica en Sandia 



 

 

Papayita andina orgánica destinada a la exportación. 

 

Vista de la producción de papayita andina orgánica en Sandia 

 



 

 

Comercialización de la papayita andina orgánica en la feria semanal de Sandia 

  



 

  



 

  



 

 


