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RESOLUCION N° 069-2025-D-FCCF-UANCV-J

Juliaca, 12 de mayo del 2025

VISTOS: EI Oficio No 012-2025-DUI-FCCF-UANCYV de fecha 12 de mayo del 2025, emitido por la Unidad
de Investigacion de la Facultad de Ciencias Contables y Financieras, y EI Expediente N° CU — 2791
presentado por el (la) Bachiller: CALCINA ALVAREZ MARLENY, quien solicita nominacion de
Jjurados, fecha y hora de sustentacion, para rendir el examen de sustentacion y defensa de la tesis
titulada: RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA
ANDINA ORGANICA DE SANDIA 2024 conducente para optar el Titulo profesional de LICENCIADO EN
ECONOMIA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES, que fue revisada por el Director de la Unidad de
Investigacion y el Decano de la Facultad de Ciencias Contables y Financieras, Escuela Profesional de
Economia y Negocios Internacionales

CONSIDERANDO:
Que, de conformidad con el articulo 8°, numeral b) del Reglamento General de Grados y Titulos de la
UANCYV vigente, es procedente acceder a la peticion del interesado

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de Trabajo de Investigacién
Conducente a Grados y Titulos plasmado en la Resolucion N° 0294-2023-UANCV-CU-R.

Y estando, la opinion favorable del Director de la Unidad de Investigacién y el Decano de la Facultad de
Ciencias Contables y Financieras, y las atribuciones que confiere el articulo 28° del Reglamento Interno
de Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos Resolucion N° 0294-2023-UANCV-CU-R.

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: DECLARAR APTO para la sustentacion presencial del informe Final de la
Investigacion (borradar de Tesis) el (la) bachiller: CALCINA ALVAREZ MARLENY, sorteo de jurado de
la Tesis titulada: RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA
ANDINA ORGANICA DE SANDIA 2024, para optar el Titulo profesional de LICENCIADO EN ECONOMIA
Y NEGOCIOS INTERNACIONALES en virtud de los considerandos expuestos.

ARTICULO SEGUNDO: NOMINAR JURADOS para la sustentacion presencial y defensa de la tesis a los
s;gu;entes docentes ordinarios:

Presidente "'Dra. BERTHA BEJAR PARRA

1ler Miembro  : Dr. JESUS MAMANI MAMAN|

2do'Miembro " : Dr. ALFREDO SAMUEL MACHACA CALDERON

Asesor 7 Dra. YUDY HUACANI| SUCASACA
ARTICULO TERCERO. - PROGRAMAR FECHA Y HORA de sustentacion como se detalla:
Lugar - - 'Salon de Grados de la FCCF
Fecha - MIERCOLES, 14 de mayo del 2025
Hora - 09:00 a.m

ARTICULO CUARTO. - DISPONER que la comision de Grados y Titulos de la facultad, secretarias
academlcas y administrativas, quedan encargados del cumplimiento de la presente resolucion.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

DISTRIBUCION:

- Jurados . 3] eda
Interesados Lot
<Archivo W e i)
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RESOLUCION N° 320 - 2024-DUI-FCCF-UANCV-J

Juliaca, 05 de agosto del 2024

Visto: el Expediente N° 2024-CU-9690 de fecha 26 de julio del 2024, el cual solicita
Revision de Propuesta de Investigacion y el Anexo (02 o 03) “Ficha de Opinién de la

Propuecta de Invectiaacién” que fue revieada nor el Comité de Investigacién de la Facultad de
Ciencias Contables y Financieras, Escuela Profesional de Economia y Negocios
Internacionales.

CONSIDERANDO:

Que, las Unidades de Investigacion son unidades academicas que agrupan a
docentes y estudiantes de diversas disciplinas, en razon del desarrollo de investigacion cientifica,
tecnologica y humanista de acuerdo al Estatuto Universitario Modificado 2020 de nuestra primera
Casa Superior de Estudios.

wOOO U Ll S

Que, el (la) Bach. CALCINA ALVAREZ MARLENY, quien solicita la revision y
aprobacion de la propuesta de Investigacion titulado: RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE
PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA ANDINA ORGANICA DE SANDIA 2024,
conducente para optar el Titulo profesional de LICENCIADO EN ECONOMIA Y NEGOCIOS

iNTERNACIONALES, y

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos plasmado en la Resolucion N° 0294-
2023-UANCV-CU-R

Que, el Comité de Investigacion emitid su opinion favorable a la propuesta de
Que, la Directora de la Unidad de Investigacion de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, Escuela Profesional de Economia y Negocios Internacionales,
corroboro la propuesta del (a) ASESOR (a) Dra. YUDY HUACANI SUCASACA, quien debe estar
acreditado y facultado para orientar y ayudar al asesorado en el proceso de elaboracion del
trabajo de investigacion (Tesis) y,

Estando, la opinién favorable del comité de Investigacion, en concordancia con el
Reglamento Interno de Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos Resolucion N°
0294-2023-UANCV-CU-R, de conformidad a io que estabiece ia Ley Universitaria N° 30220, Ley
de Creacion de la UANCV N° 23738 y Modificatoria N° 24661 y el Estatuto de la UANCV, que
confiere facultades a la unidad de Investigacion de la Facultad de Ciencias Contables y
Financieras.

O Do e,
L NCOUVELVE.

ARTICULO PRIMERO: APROBAR Y AUTORIZAR LA EJECUCION DE LA
PROPUESTA DE INVESTIGACION titulado: RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE
PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA ANDINA ORGANICA DE SANDIA 2024,
presentado por el (la) Bachiller: VARGAS CALCINA RONALD DENNIS, en virtud de los
considerados expuestos.

ARTICULO SEGUNDO: RECONOCER como ASESOR(a) al (a). Dra. YUDY
HUACANI SUCASACA

ARTICULO TERCERO: DISPONER que la Facultad, secretarias académicas y
administrativas, queden encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

REGISTRESE, COMUNIQUESE)Y CUMPLASE.
A7

DISTRIBUCION:
- Interesados (1)
- Archivo (1)
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RESOLUCION N° 51 8-2024-DUI-FCCF-UANCV-J

Juliaca, 01 de octubre del 2024

Visto: el Expediente N° 2024-CU-13143 de fecha 17 de setiembre del 2024, del
Bach. CALCINA ALVAREZ MARLENY, quien solicita Revision de Informe Final de la
Investigacion (Borrador de Tesis) y el Anexo (04 o 05) “Ficha de Opinién del Informe Final de la
Investigacion® que fue revisada por el Comité de Investigacion de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, Escuela Profesional de Economia y Negocios Internacionales.

CONSIDERANDO:

Que, las Unidades de Investigacion son unidades académicas que agrupan a
docentes y estudiantes de diversas disciplinas, en razén del desarrollo de investigacion cientifica,
tecnologica y humanista de acuerdo al Estatuto Universitario Modificado 2020 de nuestra primera
Casa Superior de Estudios.

Que, el (la) Bach. CALCINA ALVAREZ MARLENY, quien solicita la revision y
aprobacion de la propuesta de Investigacion titulado: RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE
PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA ANDINA ORGANICA DE SANDIA 2024,
asimismo fue aprobado para su ejecucion de informe final (borrador de tesis) con RESOLUCION
N°320—2024-QUI-FCCF-UANCV-J, conducente para optar el Titulo profesional de LICENCIADO
EN ECONOMIA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES, y

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos plasmado en la Resolucién N° 0294-
2023-UANCV-CU-R.

Que, el Comité de Investigacion emitié su opinion favorable a Ia propuesta de
investigacion.

Que, la Directora de la Unidad de Investigacién de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, Escuela Profesional de Contabilidad, corroboro |a propuesta del (a)
ASESOR (a) Dra. YUDY HUACANI SUCASACA, quien debe estar acreditado y facultado para
orientar y ayudar al asesorado en el proceso de elaboracién del trabajo de investigacion (Tesis)

Y,

Estando, la opinién favorable del comité de Investigacion, en concordancia con el
Reglamento Interno de Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos Resolucion N°
0294-2023-UANCV-CU-R, de conformidad a lo que establece la Ley Universitaria N° 30220, Ley
de Creacion de la UANCV N° 23738 y Modificatoria N° 24661 y el Estatuto de la UANCV, que
confiere facultades a la unidad de Investigacién de la Facultad de Ciencias Contables y
Financieras.

SE RESUELVE:

ABTiCULO PRIMERO: APROBAR Y AUTORIZAR EL INFORME FINAL DE LA
INVESTIGACION (BORRADOR DE TESIS) para la REVISION DE SIMILITUD TURNITIN, del
tema titulado: RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA
PAPAYITA ANDINA ORGANICA DE SANDIA 2024, presentado por el (la) Bachiller. CALCINA
ALVAREZ MARLENY, para optar el Titulo profesional de LICENCIADO EN ECONOMIA Y
NEGOCIOS INTERNACIONALES, en virtud de los considerandos expuestos.

ARTICULO SEGUNDO: RATIFICAR como ASESOR(a) al: Dra. YUDY HUACANI
SUCASACA

ARTICULO TERCERO: DISPONER que la Facultad, secretarias académicas y
administrativas, queden encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

DISTRIBUCION:
- Interesados (n
- Archivo {1
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O.. 8y, oy 5e,

INDICE DE SIMILITUD FUENTES DE INTERNET ~ PUBLICACIONES TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

Submitted to Universidad Andina Nestor 3
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Caceres Velasquez

Trabajo del estudiante

.

hdl.handle.net 1 o
0

Fuente de Internet
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Fuente de Internet %
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" RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE PRECIOS Y LA
UTILIDADDE LA PAPAYITA ANDINA
ORGANICA DE SANDIA 2024 e

Datos de autor

1 Nombres y apelhdos MARLFNY CALC[NA ALVAREZ

SRR ST e
(

T1p0 de documento de 1dent1dad ‘ DNI

? Numero de documento de ldentidad | 48048903

[ "*f S - A : R

thps //omd org/0009-0005-9384-7642

URL de ORC ID

Datos de asesor

Nombres y apelhdos YUDY HUACANI SUCASACA ‘

| Tlpo de documento de 1dent1dad DNI

Numero de documento de xdemldad 40673870

URL de ORCID J https://orcid. org/0039 0008-3275-5586

Datos del |urado

PreSIdente del Jurado

Nombre@ y apelhdos \ BER"I HA BEJAR PARRA

i,,,, : e e e

Tlpo de documento DNI i

Numero de documento de 1dem1dad ‘ 07 87777

e =t = e kv

Mlembro del Jurado 1

Nombres y apellidos JESUS MAMANI MAMANI

|
e eren oy R S —
\’
j

, Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad 07425043 <

!

Miembro del Jurado 2

| Nombres Ilid " ALFREDO SAMUEL MACHACA
i apc o :CALDERQNW’WV

lpo de documento DNI

\

|

—

\

|

! S S Py S SRR | | PES—— - —
{, ‘ |

Numero de documento de ldentldad ‘ 29433035 ;
‘ - e e |
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‘ Datos de mvestlgacmn

SO —————— SR —

| Linea de investigacion ECONOMIA SECTORIAL- P16
\ Grupo de investigacion | No aplica.

1 IR S

| Agencia de financiamiento | Sin financiamiento

Departamento: Puno
| Provincia: Sandia
| Distrito: Sandia

| Latitud: -14.32211
Longitud' -69.46628

' Ubicacion geografica de la

| investigacion | |
; o P
|

|

i

| Afio o rango de afios en que se 7 5 !
: 'y, Ny Agosto 2024 - Octubre 2024 |
 realizo la investigacion ]
| “Ciencias sociales Z
‘URI de disciplinas OCDE - 102 00 O '

https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#5.00.00

| https://concytec-pe.github.io/Peru- | F %
f - S Economia ;
| CRIS, w\,ahummx /ocde ford.html o _ e |
1 https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#5.02.01 \
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DECLARACION DE AUTENTICIDAD Y RESPONSABILIDAD

Yo MARLENY CALCINA ALVAREZ . identificado con DNI /&,
Nro. 48048903, en mi condicion de egresado de: '

&f Escuela Profesional N
[J Programa de Segunda Especialidad,
U Programa de Maestria o Doctorado

ECONOMIA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

informo que he elaborado el/la @ Tesis o ] Trabajo de Investigacion, [J Trabajo Académico
denominada:

RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA ANDINA
ORGANICA DE SANDIA 2024
Asesorado por: Dra. YUDY HUACANI SUCASACA

Es un tema original.

Declaro que el presente trabajo de tesis es elaborado por mi persona y no existe plagio/copia de ninguna
naturaleza, en especial de otro documento de investigacion (tesis, revista, texto, congreso, o similar)
presentado por persona natural o juridica alguna ante instituciones académicas, profesionales, de
investigacion o similares, en el pais o en el extranjero.

Dejo constancia que las citas de otros autores han sido debidamente identificadas en el trabajo de
investigacion, por lo que no asumiré como suyas las opiniones vertidas por terceros, ya sea de fuentes
encontradas en medios escritos, digitales o Internet.

Asimismo, ratifico que soy plenamente consciente de todo el contenido de la tesis y asumo la responsabilidad
de cualquier error u omision en el documento, asi como de las connotaciones éticas y legales involucradas.

El incumplimiento de lo declarado da lugar a responsabilidad del declarante, en consecuencia; a través del
presente documento asumo frente a terceros, la Universidad Andina Néstor Caceres Velasquez y/o la
Administracion Pablica toda responsabilidad que pueda derivarse por el trabajo final presentado. Lo sefialado
incluye responsabilidad pecuniaria incluido el pago de multas u otros por los dafios y perjuicios que se
ocasionen.

Juliaca__14 _de mayo del 2025

-

Y

<_Ffrma del AseSor Firma del Estudiante Huella
(obligatoria) (obligatoria)
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RESUMEN

La tesis tiene por proposito analizar si existe relacion entre la estrategia de
precios y la utilidad de la papayita andina organica de Sandia 2024. El disefio
metodologico se fundamenta en la seleccion al azar de 20 productores de
papayita de Sandia, cuya técnica es la encuesta y detalla 16 preguntas con alta
confiabilidad Alpha de Cronbach de 0.85 desde lo cuantitativa y no experimental.
Los resultados de correlacion igual a 0.853 evidencian que si esta relacionada
significativamente la estrategia de precios de acuerdo a localizacion de compra
con la utilidad de la papayita andina organica. La correlacion igual a 0.729
comprueba que si se relaciona significativamente la estrategia de precios segun
el momento de la compra con la utilidad de la papayita andina organica. La
correlacion igual a 0.849 explica que la estrategia de precios segun la cantidad
adquirida se relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina
organica. Se concluye que, para expandir mercado la papayita andina organica
los productores de Sandia deben acceder a precios estratégicos para
posicionarse en el mercado nacional e internacional, utilizando la diferenciacion
de cultivo organico, exclusivo y saludable de esta manera garantizar la utilidad y

competitividad.

Palabras clave: Estrategia de precios, utilidad, papayita, compra.
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ABSTRACT

The purpose of the thesis is to analyze if there is a relationship between the
pricing strategy and the utility of organic Andean papayita of Sandia 2024. The
methodological design is based on the random selection of 20 producers of
Sandia papayita, whose technique is the survey and details 16 questions with
high reliability Cronbach's Alpha of 0.85 from the quantitative and non-
experimental. The results of correlation equal to 0.853 show that the price
strategy according to purchase location is significantly related to the utility of
organic Andean papayita. The correlation equal to 0.729 proves that the price
strategy according to the moment of purchase is significantly related to the utility
of organic Andean papayita. The correlation equal to 0.849 explains that the
pricing strategy according to the quantity purchased is significantly related to the
utility of organic Andean papayita. It is concluded that, in order to expand the
market for organic Andean papayita, Sandia producers must have access to
strategic prices to position themselves in the national and international market,
using the differentiation of organic, exclusive and healthy cultivation in order to

guarantee their profitability and competitiveness.

Key words: Pricing strategy, profitability, organic Andean papayita, purchase.
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INTRODUCCION

Existe gran interés desde el Ministerio de la Produccion en apoyar a la
produccion y exportacion de papayita andina organica (Ministerio de la
Produccion, 2022). En tanto, que los productores de las comunidades de Sandia
en la Region Puno, se han beneficiado con los programas de gobierno en la
exportacion de papayita andina orientado al mercado exportador de Chile desde
el 2022, por las propiedades de beneficio alimentario y medicinal que son

bastante conocidos por las facilidades de digestion.

La papayita es utilizada para el consumo en una amplia gama como
alimento, también se utiliza varias partes del arbol, desde la corteza, frutos, latex,
semillas y raices como medicina tradicional para mitigar enfermedades (Haber
et al., 2022). Es una de las frutas con alto valor energético (Cao, 2023). Es

lucrativa con propiedades nutricionales y comerciales (Kabir y Hossain, 2024).

La papayita andina organica en Sandia esta siendo impulsada por los
productores y actores de gobierno para comercializar al mercado externo,
aprovechando las oportunidades de mercado. Un aspecto que recalcar es el rol
de las cooperativas quienes acopian la papayita, dicha organizacion viene
llevando a cabo la comercializacion y transformacion de productos alternativos
(DRA, 2025). Sin embargo, el rol que cumple la estrategia de precios es vital
para el desarrollo de la comercializacidon de papayita y su consecuente beneficio
para los productores. En el mediano plazo es importante buscar financiamiento
para mejorar la calidad de produccion y comercializacion de papaya en nuevos

mercados.
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CAPITULO I:

ASPECTOS GENERALES

1.1 Descripcion del problema

A nivel internacional la papayita andina organica es reconocida por sus
propiedades alimenticias, medicinales, utilizado en la industria alimentaria (Jiao
et al., 2022). La papayita andina o comunmente denominada papayita sandina
en nombre de la Provincia de Sandia (Ministerio de la Produccion, 2022). Es
conocida como papaya de montafia, es nativa de los Andes, crece entre 1,500 a
3,000 msnm cultivada por productores de Peru, Ecuador, Colombia y Bolivia.

Como la papayita andina es organica, los productores producen sin utilizar
pesticidas, ni sintéticos, ni fertilizantes quimicos. Sin embargo, estan expuestos
a factores de plagas y enfermedades como la mosca de fruta, afectando a su
optimo rendimiento. En la actualidad, esta problematica se combate con
conocimientos de practicas culturales.

Ademas de limitaciones en el cultivo organica desde escasa disponibilidad
de insumos, manejo de suelo y certificacion organica por las estrictas normas,
se tiene dificultades en el manejo adecuado de estrategia de precios, problemas

de comercializacion y mercado que afectan a la utilidad del productor sandino.
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1.2.1 Problema general

¢Cual es la relacidén entre la estrategia de precios y la utilidad de la

papayita andina organica de Sandia 20247

1.2.2 Problemas especifico

Se detalla a continuacién:

a) ¢Cual es la relacién entre la estrategia de precios de acuerdo a la
localizacion de compra con la utilidad de la papayita andina
organica?

b) ¢De qué manera se relaciona la estrategia de precios segun el
momento de la compra con la utilidad de la papayita andina
organica?

c) ¢Como se relaciona la estrategia de precios segun la cantidad

adquirida con la utilidad de la papayita andina organica?

1.3 Justificacion

1.3.1 Justificacién teérica

Estudiar la conexién que existe entre la estrategia de precios y la
utilidad es de gran aporte para la tesis y los productores sandinos. Las
recomendaciones sirven para que los productores puedan establecer precios
optimos que aseguren ganancias, atraigan clientes, y se adapten a la

competencia. Es una manera de diferenciar el producto en el mercado.

1.3.2 Justificacion practica

Siendo la papayita andina organica un producto con alto potencial pero
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avances en relacion a la estrategia de precios que es clave para garantizar la
utilidad del productor y que su aplicacion ayudaria a posicionar a los productores

como producto exclusivo y saludable.

1.3.3 Justificacién metodolégica

La revision de los avances del disefio metodoldgico aporta en una tesis
correlacional, cuyos datos de la encuesta fueron estimados en el programa
SPSS, los cuales se explican en tablas y figuras que explican la realidad de
avances respecto a estrategia de precios en un producto muy poco estudiado y

con alto valor por ser organico.

1.4 Objetivos de la investigacién

1.4.1 Objetivo general

Analizar cual es la relacién entre la estrategia de precios y la utilidad de

la papayita andina organica de Sandia 2024.

1.4.2 Objetivos especificos

Se detalla a continuacion:

a) Identificar cual es la relacion entre la estrategia de precios de
acuerdo a la localizacion de compra con la utilidad de la papayita
andina organica.

b) Analizar de qué manera se relaciona la estrategia de precios
segun el momento de la compra con la utilidad de la papayita
andina organica.

c) Explicar como se relaciona la estrategia de precios segun la

cantidad adquirida con la utilidad de la papayita andina organica.
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Hipotesis

1.5.1 Hipétesis general

La estrategia de precios se relaciona significativamente con la utilidad

de la papayita andina organica de Sandia 2024.

1.5.2 Hipétesis especificas

Se detalla a continuacién:

a) La estrategia de precios de acuerdo a la localizacion de compra se
relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina
organica.

b) La estrategia de precios segun el momento de la compra se
relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina
organica.

c) La estrategia de precios segun la cantidad adquirida se relaciona

significativamente con la utilidad de la papayita andina organica.

1.6 Variables
1.6.1 Variable 1:
v'  Estrategia de precios
Las dimensiones que explican son:
a) Estrategia de precios de acuerdo a la localizacion de compra

b) Estrategia de precios segun el momento de compra

c) Estrategia de precios segun la cantidad adquirida
1.6.2 Variable 2:

v Utilidad

OFICINA DE |NVEST|GAC|GN http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

TESIS UANCV

Tabla 1. Operacionalizacién de variable

Variables Concepto Dimensiones Indicadores Medicién
V.1 Es cuando v Estrategia de Acopio de papayita Escala
Estrategia de la empresa precios de andina organica v' Para nada
precios fija un valor acuerdo a la Recoleccion de v Muy poco

en el localizacion papayita  organica v Algo
producto o de compra por temporada v En gran
servicio en Estrategia de Localizacién de la parte
el mercado precios produccion
(Kotler vy segun el Aceptacion del precio
Armstrong, momento de de venta de Ila
2012). compra papayita
Estrategia de Estacion de
precios temporada de
segun la cosecha de papayita
cantidad Rebaja de precio de
adquirida papayita
Cantidades vendidas
de papayita
Pedidos de papayita
V.2 Son la Generacion Ingresos que genera Escala
Utilidad diferencia de ganancias la papayita v' Para nada
de los Expansién del v° Muy poco
ingresos y negocio v Algo
costos Incremento de En gran parte
(Ross et utilidades
al.,, 2010;
Brihamy
Ehrhardt,
2018).

Nota: Propia de la autora.
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CAPITULO II:

FUNDAMENTOS TEORICOS

2.1 Antecedentes

2.1.1 Internacional

Gong et al. (2025) demuestran que la estrategia de precios de es
importante en las decisiones de inversion de la empresa sobre todo en la gestion
de la sostenibilidad. Desde el disefio matematico se evidencio la influencia de la
estrategia de precios y la inversion sostenible que maximiza la rentabilidad de la

empresa.

Soto et al. (2021) en su estudio desarrolla comparaciones fisicoquimicos
de los frutos de la papaya de Costa Rica, destacando los chips fritos bajo ciertas
temperaturas y tiempo con el propdsito de garantizar una buena aceptacion
sensorial, con caracteristicas deseables. Los hallazgos explican que la fritura de

la papayita causa degradacién del 40% y 60% del caroteno y criptoxantina.
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Reyes (2024) detalla que las empresas deben de estar pendiente del
comportamiento del mercado, sobre todo de comprender las necesidades de los
consumidores para ejecutar cambios en los precios. Las decisiones de cambios
en el precio pueden afectar a la rentabilidad en el tiempo sea en el corto como

largo plazo.

2.2 Bases teoricas

2.2.1 Estrategia de precios

Son una serie de decisiones basados en la fijacion de precios cuyo
proposito es la maximizacion de utilidades (Kotler y Armstrong, 2012; Nagle y
Holden, 2010). Fijar precios permite ganar ventaja competitiva, eleva los ingresos

y atrae clientes.

2.2.2 Tipos de estrategia de precios

2.2.2.1  Estrategia de precios de acuerdo a la localizacion de compra

Es la estrategia segmentada en funcion a la localizacion de compra (Nagle
y Holden, 2010). Esta practica es muy comun para una cantidad considerable de
productos, y se conoce como “diferenciacion de productos” (p. 275). La
segmentacion para bastantes productos es comun por la reduccién de costos

por la distancia.

2.2.2.2  Estrategia de precios segun el momento de compra

Es cuando el cliente adquiere el producto en diferentes momentos a
distintos precios (Nagle y Holden, 2010). El precio es sensible a temporadas u

horarios (p. 277). Este tipo de estrategia es conocida como fijacion de precios
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compra.

2.2.2.3  Estrategia de precios segun la cantidad adquirida

Es cuando se fijan precios con descuentos pro cantidad adquirida (Nagle
y Holden, 2010). Se presenta descuento por volumen, descuento por pedido,

descuento por etapas y precios dobles (p. 282).

a. Por volumen
Es la que descuenta por compras a grandes volumenes y son sensible al
precio.

b. Por pedido
Se eleva los precios por envios de pedido o tamafo, son habituales por la
cantidad de compra (p. 283).

C. Por etapas
O descuento por bloque se distingue por pedido de cantidad adquirida (p.
284).

d. Por doble precio
Se cobra tarifas independientes cuando se adquiere un unico producto (p.
285).

2.2.3 Cambios en precio

Es la adecuacion de precios con recortes o aumentos (Kotler y Armstrong,
2012). Es recorte cuando la empresa toma como posibilidad recortar precio, por
el exceso de capacidad o bien por la reduccion de demanda o por exceso de
competencia con lo cual se eleva las ventas (p. 353). Excepcionalmente, se

reduce precio cuando se pretende dominar mercado mediante costos bajos. Es
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de clientes por demanda excesiva el que reduce los margenes de utilidad.

2.2.4 Estrategia de precios y utilidad

Tienen estrecha relacion puesto que la estrategia de precios es la clave
para maximizar las ganancias (Kotler y Armstrong, 2012). Mediante una
adecuada estrategia de precios se puede cubrir costos y obtener utilidades
desde la Optica de la sostenibilidad. Se atrae clientes dada la adecuada
estrategia de precios se puede elevar la demanda y asi incrementar las
utilidades. Al ajustar precios también se debe tomar en cuenta la segmentacion
de mercado. Asi mismo, establecer precios competitivos y evitar pérdidas

(Brihamy Ehrhardt, 2018).

2.2,5 Utilidad

Es el indicador financiero mas importante de rentabilidad, que se estima
luego de restar los ingresos y costos (Ross et al., 2010; Brihamy Ehrhardt, 2018;

Brealey y Myers, 2020; Gitman y Zutter, 2012).

2.2.6 Tipos de utilidad

Existe tres tipos de utilidad, bruta, operativa y neta (Ross et al., 2010;

Brihamy Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020; Gitman y Zutter, 2012).

a. Utilidad Bruta
Es la estimacion de los ingresos menos costos de ventas que incluyen
costos de fabricacion, mano de obra y otros (Brihamy Ehrhardt, 2018;
Brealey y Myers, 2020).
Utilidad Bruta = Ingreso por ventas — Costo de ventas

b. Utilidad Operativa
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salarios, alquileres, etc. (Brihamy Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020).
Utilidad Operativa = Ingreso por ventas — Gasto opearativo
c. Utilidad neta
Es el saldo de la utilidad operativa menos los impuestos y otros
(Brihamy Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020).

Utilidad Neta = Utilidad Opetativa — Impuestos y otros

2.2.7 Importancia de la utilidad

Es identificar si la empresa es rentable o no, sirve para tomar decisiones
en aspectos de inversion, estimacion de costos, ingresos, precios (Brihamy
Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020). Ayuda evaluar la eficiencia de la
administracién de recursos, puede atraer inversionistas como facilitar acceso a

crédito.

2.2.8 Papayita andina organica

Es la fruta de los Andes, con alto contenido de enzimas digestivas y
vitaminas, su produccion ni implica practicas de pesticidas ni quimicos (DRA,
2025). En la feria semanal de Sandia se comercializa la papayita andina organica
por los mismos productores. Muchos de los cuales expende como fruta, otros

procesados y otros como producto de exportacion.
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Vista del procesamiento de papayita andina organica.
2.3 Definicion de términos

a. Estrategia de precios
Es fijar el valor de un producto o servicio en el mercado con criterios

en costos, competencia, demanda y percepcion del cliente con el
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Armstrong, 2012).
b. Utilidad
Es la ganancia que deriva luego de la restar los ingresos y costos.
Es un indicados sumamente relevante de la rentabilidad (Brihamy

Ehrhardt, 2018; Brealey y Myers, 2020).

OFICINA DE INVESTIGACION

My sl http:/repositorio. uancv.edu. pe/
Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV \3) | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

CAPITULO Il

METODOLOGIA

3.1 Métodos de investigacion

3.21 Meétodo estadistico

Es la presentacion de datos el cual requiere de técnica desde el disefio
y organizacion de informacién con un lenguaje comprensible (Medina et al.,
2023). La informacién procesada de aspectos en precios y utilidad en la
papayita andina organica tuvo que recurrir aquellas personas dedicadas a la

venta en la localidad de Sandia.
3.1.2 Método hipotético deductivo

Es la eficiencia que muestra la evaluacidon de la hipotesis dada una
prueba con o sin experimento desde el razonamiento de una conjetura general
(Medina et al., 2023). La autenticidad de la informacién recolectada partio
desde una premisa global para estudiar a una realidad local de la estrategia de

precios en la papayita andina organica.
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3.2.1 Enfoque cuantitativo

Se sostiene en la recoleccion de informacion sélida y medible el cual se
apoya en la aprobacion o rechazo de ideas propuestas como conjetura (Medina
et al., 2023). Los precios son un punto critico en las ventas de todo producto y
de ella depende la utilidad en este caso se ha recolectado base de informacion
que ha permitido vincular esa asociacion mediante instrumentos estadisticos

medibles.

3.2.2 Disefno no experimental

Es la postura del investigador para llevar a cabo un analisis de
investigacion en el que no es necesaria los experimentos sino la descripcion,
correlacion o explicacién de relaciones (Medina et al., 2023). Existe escasas
investigacion que profundicen el analisis de los precios y la utilidad y es mas es

menor el estudio de productos organicos como lo es la papayita.

3.2.3 Alcance correlacional

Medir estadisticamente la direccion de las relaciones entre unidades de
estudio lleva a realizar pruebas de inferencias (Medina et al., 2023). Por las
caracteristicas de las unidades de estudio se ha demostrado que la estrategia
de precios si tiene una asociacién importante en el crecimiento de las utilidades
inferencia que aporta a la toma de decisiones a quienes vienen comercializando

la papayita andina.

3.2.4 Diseno transversal

Posee un solo punto de informacion en el tiempo por medio de
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los reducidos costos en el proceso de disefio metodolégico como resultados
(Medina et al., 2023). Este disefio permitio en el estudio contar con informacion

para probar la hipotesis.
3.2.5 Investigacion aplicada

Es la generaciéon de conocimiento cuyos hallazgos buscan resolver
situaciones problematicas desde el conocimiento existente (CONCYTEC, 2025;
Medina et al., 2023). La literatura de precios y su respectiva estrategia ha sido
estudiada por décadas y con esta investigacion se pretende demostrar su
vinculacion las utilidades en un producto escasamente estudiado en el

mercado.

3.3 Poblaciéon y muestra

3.3.1 Poblacion

Comprende una poblacién finita por las unidades comunes y menor
cantidad de elementos (Medina et al., 2023). Se identificd a la cantidad de 20
productores de papayita andina organica, cuya labor es producir y comercializar
en la localidad del Distrito de Sandia en ferias semanales periédicamente solo

se toma en cuenta a esta poblacion que participa en la feria.
3.3.2 Muestra

Es la seleccion de elementos que explican a la totalidad de un grupo
(Medina et al., 2023). Para especificar la muestra se seleccion6 al grupo de 20
productores que expenden papayita andina organica al azar en la localidad de

Sandia en las ferias semanales que por rutina se encuentra cada semana, solo
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con muestreo aleatorio simple de tipo probabilistico.

3.4 Confiabilidad

Se hizo la prueba Alpha de Cronbach altamente confiable de 0.83. En
total el cuestionario consta de 16 preguntas que pasaron por la prueba de

confiabilidad.

3.5 Validacion

El instrumento tuvo revisién y opinion de dos expertos.

3.6 Prueba de correlacion

La prueba elegida para probar la conjetura de la investigacién es el test

Kendall cuyos valores determinan la fuerza de la correlacion.

Figura 1. Prueba correlacional

o ®,
‘e @ ®
¢ ¢ Cercano a
Valor cercano a 15® Cercano a 0.5 = cero >
e Correlacion fuerte Correlacion media Nula
® o ° ® ® Correlacién
® o

Fuente: Gibbons y Chakraborti (2010).

3.7 Prueba de hipoétesis

La inferencia opta por dos posturas por un lado la aprobacion y por otro

lado el rechazo. La aprobacion de la hipotesis nula (H,) se da siempre y cuando
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hipotesis alterna (H,) la probabilidad resulta ser menor al 5% (figura 2).

Figura 2. Hipotesis

H, p > 0.05 H,:Correlacion = 0

H, p < 0.05 Hy: Correlacion # 0

Fuente: Gibbons y Chakraborti (2010).
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CAPITULO IV:

RESULTADOS

41 Andlisis de datos
4.1.1 Descripcion de informacién

El Distrito de Sandia produce frutas desde la papayita andina, pifia,
platano, papaya, naranja, mandarina, granadilla, lima y Chitimoya,
principalmente (DRA, 2025).

Existe gran participacion de los productores para incursionar en la
produccion y comercializacion de papayita andina por ser rentable y la
asesoria que viene brindando a los productores el Ministerio de la
Produccion.

Los productores de papayita andina organica encuestados en la
localidad de Sandia en el 70 por ciento fueron al género femenino y el 30

por ciento al género masculino (tabla 2).

Tabla 2. Género

F % % Acum.
Masculino 6 30,0 30,0
Femenino 14 70,0 100,0
Total 20 100,0

Nota: Referencia encuestas.
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Porcentaje

Masculino Femenino

Fuente: Referencia encuestas.
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edades de 40 a mas anos, entre 30 a 39 afos el 25 por ciento y entre 20 a 29

anos el 35 por ciento (tabla 3).

Tabla 3. Edad
F % % Acum.
20 a 29 anos 7 35,0 35,0
30 a 39 afos 5 25,0 60,0
40 a mas anos 8 40,0 100,0
Total 20 100,0

Nota: Referencia encuestas.

Figura 4. Edad

Porcentaje

20 a 29 afios de edad 30 a 39 afos de edad 40 a mas afios

Fuente: Referencia encuestas.

El 50 por ciento de los encuestados tienen grado de instruccion
secundario, 10 por ciento tiene educacién superior, 20 por ciento estudios

primarios y 20 por ciento sin estudios (tabla 4).
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% % Acum.
Sin estudios 4 20,0 20,0
Primaria 4 20,0 40,0
Secundaria 10 50,0 90,0
Superior 2 10,0 100,0
Total 20 100,0

Nota: Referencia encuestas.

Figura 5. Grado de instruccion

Porcentaje

Sin estudios Primaria Secundaria Superior

Fuente: Referencia encuestas.
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papayita andina. Entre cinco a nueve anos tiene experiencial el 30% de los

productores. De diez a mas afio el cuarenta por ciento (tabla 5).

Tabla 5. Afos de experiencia

F % % Acum.
Entre 1 a 4 afos 6 30,0 30,0
Entre 5 a 9 anos 6 30,0 60,0
De 10 a mas afios 8 40,0 100,0
Total 20 100,0

Nota: Referencia encuestas.

Figura 6. Afos de experiencia

Porcentaje

Entre 1 a 4 afios Entre 5 a 9 afios De 10 a mas afios

Fuente: Referencia encuestas.

El 45 por ciento de los productores perciben ingresos menos de S/ 1,130.
Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 perciben el 30 por ciento. Entre S/ 2,000 a S/ 5,000

perciben el 25% (tabla 6).
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F % % Acum.
Menos de S/ 1,130 9 45,0 45,0
Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 6 30,0 75,0
Entre S/ 2,000 a S/ 5,000 5 25,0 100,0
Total 20 100,0

Nota: Referencia encuestas.

Figura 7. Ingresos mensuales

a0

Porcentaje

Menos de S/ 1,130 Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 Entre S/ 2,000 a S/ 5,000

Fuente: Referencia encuestas
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4.1.2 Estrategia de precios

4.1.1.1 De acuerdo a localizacion de compra

El 25 por ciento de los productores indican que en gran parte acopian a
precios bajos la papayita andina cada semana., 15 por ciento algo, 25 por ciento
muy poco Yy para nada el 35 por ciento (tabla 7).

Tabla 7. s Acopia a precios bajos la papayita andina organica cada semana?

fo %
Para nada 2 35
Muy poco 5 25
Algo 3 15
En gran parte 5 25
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 8. ; Acopia a precios bajos la papayita andina organica cada semana?

40

Porcentaje

Para nada Wuy poco En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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recolectar la papayita andina organica en cada temporada, 10 por ciento, 30 por

ciento muy poco y para nada el 30 por ciento (tabla 8).

Tabla 8. ¢ Tiene dificultades en recolectar la papayita andina organica en cada

temporada?
fo %
Para nada 6 30
Muy poco 6 30
Algo 2 10
En gran parte 6 30
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 9. ¢Incrementan los precios segun la localizacion de produccién de la

papayita andina organica?

Porcentaje

Para nada Wuy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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localizacion de produccion de la papayita andina organica, 25 por ciento algo, 30

por ciento muy poco y 25 por ciento para nada (tabla 9).

Tabla 9. ¢Incrementan los precios segun la localizacion de produccion de la

papayita andina organica?

fo %
Para nada 5 25
Muy poco 6 30
Algo 5 25
En gran parte 4 20
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 10. ¢ Incrementan los precios segun la localizacion de produccion de la

papayita andina organica?

Porcentaje

Para nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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papayita andina organica, 15 por ciento no tiene asegurada la venta (tabla 10).

Tabla 10. ¢ Tiene asegurada la venta de papayita andina organica?

fo %
Para nada 3 15
Algo 17 85
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 11. s Tiene asegurada la venta de papayita andina organica?

100

Porcentaje

Para nada Algo

Fuente: Referencia encuestas.
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precio de venta de la papayita andina organica, 40 por ciento algo, 15 por ciento

muy poco Yy 15 por ciento para nada (tabla 11).

Tabla 11. ;Sus clientes aceptan el precio de venta de la papayita andina

organica?
fo %
Para nada 3 15
Muy poco 3 15
Algo 8 40
En gran parte 8 30
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 12. ;Sus clientes aceptan el precio de venta de la papayita andina

organica?

Porcentaje

Para nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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El 5 por ciento de los productores por estacion de temporada de cosecha
de papayita rebajan precios, el 60 por ciento algo, 10 por ciento muy poco y el
25 por ciento para nada (tabla 12). Por las afirmaciones de los productores no

es usual la rebaja de precios.

Tabla 12. ¢ Por estacién de temporada de cosecha de papayita se rebajan los

precios de la papayita andina organica?

fo %
Para nada 5 25
Muy poco 2 10
Algo 12 60
En gran parte 1 5
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Vista de produccion de papayita andina organica en Sandia.
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precios de la papayita andina organica?

Porcentaje

Para nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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momento de compra al por mayor de la papayita andina organica, 40 por ciento
le rebaja algo, 10 por ciento muy poco y 25 por ciento no le rebajan nada (tabla
13).

Tabla 13. ¢ Rebaja el precio a sus compradores leales al momento de compra al

por mayor de papayita andina organica?

fo %
Para nada 7 25
Muy poco 2 10
Algo 8 40
En gran parte 5 25
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 14. ;Rebaja el precio a sus compradores leales al momento de compra

al por mayor de papayita andina organica?

Porcentaje

Para nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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El 30 por ciento de los productores en gran parte rebajan el precio a sus clientes
en general por la compra en cantidad de la papayita andina, 26 por ciento algo,
15 por ciento muy poco y no le rebajan el 30 por ciento (tabla 14).

Tabla 14. ;Le rebaja el precio a sus clientes en general por la compra en
cantidad de la papayita andina organica?

fo %
Para nada 6 30
Muy poco 3 15
Algo 5 25
En gran parte 6 30
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 15. ;Le rebaja el precio a sus clientes por la compra en cantidad de la

papayita andina organica?

Porcentaje

Para nada Wy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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los productores afirma que esta satisfecho con dicha venta, el 55 por ciento esta
algo satisfecho, 5 por ciento muy poco satisfecho y no se encuentra satisfecho
el 10 por ciento (tabla 15).

Tabla 15. ;Esta satisfecho con las cantidades vendidas de papayita andina

organica?
fo %
Para nada 2 10
Muy poco 1 5
Algo 11 55
En gran parte 6 30
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 16. ¢ Esta satisfecho con las cantidades vendidas de la papayita andina
organica?

G0

Porcentaje

FPara nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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exportacion de papayita andina, 35 por ciento algunas veces tienen pedidos y el
10 por ciento no tiene pedidos de exportacion de papayita (tabla 16). Existen
productores con experiencia en la exportacion de papayita los que son

técnicamente seleccionados y organizados.

Tabla 16. ;Tiene pedidos en cantidad para exportacion de papayita andina

organica?
fo %
Para nada 2 10
Algo 7 35
En gran parte 11 55
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

- =s EETges
| v
=

Vista fotografica de pedidos de exportacion.
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organica?

60

Porcentaje

FPara nada Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.

4.1.2 Utilidad
El 40 por ciento de los productores esta conforme con los ingresos que le genera
la papayita andina, 30 por ciento algo conformes, 20 por ciento muy poco

conformes y 10 por ciento nada conformes (tabla 17).

Tabla 17. s Esta conforme con los ingresos que le genera la papayita andina

organica?
fo %
Para nada 2 10
Muy poco 4 20
Algo 6 30
En gran parte 8 40
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.
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organica?

Porcentaje

Para nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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con la papayita andina de expandirse el negocio, el 35 por ciento piensa que es
poca la posibilidad de generar ingresos y el 10 por ciento indica que no existe
posibilidad de generar mas ingresos (tabla 18).

Tabla 18. ¢ Tiene posibilidad de generar mas ingresos con la papayita andina

organica de expandirse su negocio?

fo %
Para nada 2 10
Muy poco 7 35
Algo 11 55
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 19. ; Tiene posibilidad de generar mas ingresos con la papayita andina

organica de expandirse su negocio?

&0

Porcentaje

Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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inversion para obtener mas ingresos e incrementar utilidades en la
comercializacion de la papayita andina, el 35 por ciento muy poco creen de
incrementar mas inversion y el 15 por ciento no tienen la intencion de invertir mas
(tabla 19).

Tabla 19. ;Requiere de mayor inversibn para obtener mas ingresos e

incrementar utilidades en la comercializacion de la papayita andina

organica?
fo %
Para nada 3 15
Muy poco 7 35
Algo 10 50
Total 20 100

Nota: Referencia encuestas.

Figura 20. ¢;Requiere de mayor inversion para obtener mas ingresos e

incrementar utilidades en la comercializacion de la papayita andina

organica?

Porcentaje

Para nada Muy poco Algo En gran parte

Fuente: Referencia encuestas.
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4.2.1 Prueba H1:

Se pone en prueba la siguiente conjetura: “Si esta relacionada
significativamente la estrategia de precios de acuerdo a localizacién de compra

con la utilidad de la papayita andina organica”.

La prueba de correlacion de 0.853 es positiva, estadisticamente explica
que si esta relacionada significativamente la estrategia de precios de acuerdo a
localizacion de compra con la utilidad de la papayita andina organica (tabla 20).
Mientras se utilice estratégicamente los precios dada la localizacién de compra
también se mejoraran las utilidades.

Tabla 20. Prueba correlacional de la significancia de |la estrategia de precios de

acuerdo a la localizacién de compra con la utilidad

Estrategia de

precios de
acuerdo a la
localizacion de
compra Utilidad

Rhode  Estrategia de Coeficiente 1,000 ,853™

Spearman precios de  Sig. ,000

acuerdoala N 20 20
localizacion
de compra

Utilidad  Coeficiente ,853™ 1,000

Sig. ,000 .

N 20 20

Nota: Referencia encuestas.
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Se pone en prueba la siguiente conjetura: “Si se relaciona
significativamente la estrategia de precios segun el momento de la compra con

la utilidad de la papayita andina organica”.

La prueba de correlacion de 0.729 es positiva, estadisticamente evidencia
que si se relaciona significativamente la estrategia de precios segun el momento
de la compra con la utilidad de la papayita andina organica (tabla 21). Mientras
se logre utilizar estratégicamente los precios segun el momento de compra
existird mejores posibilidades de obtener mejores ganancias.

Tabla 21. Prueba correlacional de la significancia de la estrategia de precios

segun el momento de la compra con la utilidad

Estrategia de
precios segun

el momento
de la compra Utilidad
Rhode  Estrategia de Coeficiente 1,000 ,729™
Spearman  precios Sig. ,000
segunel N 20 20
momento de
la compra
Utilidad  Coeficiente 729" 1,000
Sig. ,000 :
N 20 20

Nota: Referencia encuestas.

4.2.3 Prueba H3:

Se pone en prueba la siguiente conjetura: “La estrategia de precios segun
la cantidad adquirida se relaciona significativamente con la utilidad de la papayita

andina organica”.
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demuestra que la estrategia de precios segun la cantidad adquirida se relaciona
significativamente con la utilidad de la papayita andina organica. Mientras se
negocien estratégicamente los precios segun la cantidad adquirida entonces
existe mayor posibilidad de obtener mejores utilidades (tabla 22).

Tabla 22. Prueba correlacional de la significancia de la estrategia de precios

segun la cantidad adquirida con la utilidad

Estrategia de
precios segun

la cantidad
adquirida Utilidad
Rhode  Estrategia de Parametro de 1,000 ,849”
Spearman precios correlacion
segun la Sig. ,000
cantidad N 20 20
adquirida
Utilidad  Parametro de ,849™ 1,000
correlacion
Sig. ,000 .
N 20 20

Nota: Referencia encuestas.

4.3 Diseminacién de los hallazgos

Segun La Asociacion de Productores de Papayita Andina Organica
(2015), la papayita andina es una fruta con propiedades medicinales. Tuvo
sus primeros inicios en su comercializacion desde el 2013 habiéndose
comercializado un total de 200,000 Kg. Se ha venido incrementando su
produccion por iniciativa del Gobierno Regional de Puno., mediante la
intervencion de plan de negocio de la papayita andina. Yang et al. (2025)
en su estudio explican que hoy en dia las empresas deben replantear sus
estrategias de precios para elevar la satisfaccién del cliente, lo que lleva

a alinear los precios estratégicamente. Sugieren que una estrategia de
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posicionamiento en el mercado. Por ser un producto con alta demanda en
el mercado nacional e internacional, la papayita andina organica de sandia
tiene gran potencial de crecimiento que beneficia a los productores.

Fortalecer es el reto para un crecimiento sostenible.

Produccidén y comercializacion de la papayita andina organica en Sandia.
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PRIMERA. - La estadistica de prueba demuestra que si existe relacidon
significativa entre la estrategia de precios y la utilidad de la papayita

andina organica de Sandia 2024.

SEGUNDA. - El coeficiente Rho = 0.853 es positiva, evidencia que si esta
relacionada significativamente la estrategia de precios de acuerdo
a localizacion de compra con la utilidad de la papayita andina
organica. Dada la localizacion de compra esta varia afectando

directamente a la utilidad.

TERCERA. - Estadisticamente, Rho = 0.729 presenta un valor positivo, la cual
explica que si se relaciona significativamente la estrategia de
precios segun el momento de la compra con la utilidad de la
papayita andina organica. Dado el momento de compra a fecta

directamente a la utilidad.

CUARTA. - El coeficiente Rho = 0.849 presenta un valor positivo evidenciando
que la estrategia de precios segun la cantidad adquirida se
relaciona significativamente con la utilidad de la papayita andina
organica. Se debe tomar en consideracion que la cantidad

adquirida en términos de volumenes determina la utilidad.
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PRIMERA. — A los productores de Sandia de papayita andina organica utilizar la
estrategia de precios ya que esta estrechamente relacionada con
la utilidad. Diferenciar su producto por ser cultivo organico con
certificaciones, manejo sostenible y menor uso de quimicos.
Posicionar a la papayita andina en el mercado internacional con
estrategias de precios que justifiqgue un precio mayor por ser
producto exclusivo.

SEGUNDA. - A los productores de Sandia de papayita andina organica atraer
clientes fijando precios para clientes localizados en el ambito
nacional o internacional. Realizar estudio de estrategia de precios
de acuerdo a localizacion de compra para tomar decisiones en el
corto plazo y asi obtener mayores margenes de ganancia.

TERCERA. - A los productores de Sandia de papayita andina organica utilizar
la estrategia de precios por segmento de poblacion. Realizar
estudio de mercado para identificar la estrategia de precios segun
el momento de compra. Expandir la produccion para cubrir el
mercado internacional con productos saludables, valorado por su
valor organico.

CUARTA. - A los productores de Sandia de papayita andina organica acceder a
nichos de mercado exportador. Invertir en estudios de mercado
para ingresar a supermercados Yy tiendas especializadas de
productos ecoldgicos. Realizar estudios de mercado de estrategia
de precios segun la cantidad adquirida para tomar decisiones de

mejora
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Problema Objetivos Hipoétesis Variables Metodologia
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL Variable 1: Disefio
- No experimental
¢ Cual es la relacién entre la estrategia  Analizar cudl es la relacion entre  La estrategia de precios se relaciona Estrategia de precios - Cuantitativo
de precios y la utilidad de la papayita la estrategia de precios y la significativamente con la utilidad de la Tipo
andina organica de Sandia 20247 utilidad de la papayita andina papayita andina organica de Sandia - Aplicada
organica de Sandia 2024 2024 i Nivel
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS - Correlacional
1) ¢Cudl es la relacién entre la 1) Identificar cual es la relacion 1) La estrategia de precios de acuerdo Métodos
estrategia de precios de acuerdo a entre la estrategia de precios a la localizacion de compra se - Hipotético - Deductivo
la localizacién de compra con la de acuerdo a localizacién de relaciona significativamente con - Estadistico
utilidad de la papayita andina compra con la utilidad de la compra con la utilidad de la papayita  Variable 2 Poblacion
organica? papayita andina organica. andina organica. 20 comerciantes
2) ¢De qué manera se relaciona la 2) Analizar de qué manera se 2) La estrategia de precio segun el Utilidad Muestra

estrategia de precios segun el
momento de la compra con la
utilidad de la papayita andina
organica?

3) ¢Cdémo se relaciona la estrategia
de precios segun la cantidad
adquirida se relacién con la utilidad
de la papayita andina organica?

relaciona la estrategia de
precios segun el momento de
la compra con la utilidad de la
papayita andina organica.

3) Explicar cémo se relaciona la
estrategia de precios segun la
cantidad adquirida se relacién
con la utilidad de la papayita
andina organica.

momento de compra se relaciona
significativamente con la utilidad de
la papayita andina organica.

3) La estrategia de precios segun la
cantidad adquirida se relaciona
significativamente con la utilidad de
la papayita andina organica

20 comerciantes
Test de correlacion de Spearman
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Encuesta

Tesis: Relacion entre la estrategia de precios y la utilidad de la papayita andina organica
de Sandia 2024

Dia: ..... [oooidioiiiii, Lugar:......cocoviveiiiinnn, N

. Informacién general
1. Género
a. Femenino (......... )
b. Masculino (......... )
2. Edad
a. De 20 a 29 afios de edad (coreeiiienns )
b. De 30 a 39 afios de edad (coreeiiienns )
c. De 40 a mas afos (coreeiiienns )
3. Grado de instruccién
a. Sin estudios  (......... )
b. Primaria [ CPT— )
c. Secundaria [ Crr—— )
d. Superior [ Crr— )
4. Anfos de experiencia
a. Entre 1 a 4 afos (cereeennn )
b. Entre 5a 9 afios (cereeeneen )
c. De 10 a mas afios (cereeennn )
5. Ingresos mensuales
d. Menos S/ 1,130 soles (creeennns )
e. Entre S/ 1,130 a S/ 2,000 soles (........... )
f. Entre S/ 2,000 a S/ 5,000 soles (........... )

La escala Likert que se presenta a continuacion es la que se utiliza para las preguntas a
responder.

Para nada=1 Muy poco=2 Algo=3 En gran parte =4
Marque con un aspa la siguiente encuesta:
Variable 1:

Estrategia de precios

,Como evaluaria las siguientes categorias? | Para nada | Muy poco | Algo | En gran parte

Dimensién 1: Estrategia de precios de
acuerdo a la localizacién de
compra

1) ¢Acopia a precios bajos la papayita andina

organica cada semana?

2 4 Tiene dificultades en recolectar la papayita

andina organica en cada temporada?

3 ¢lncrementan los precios segun la
localizacion de produccion de la papayita
andina organica?
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andina organica?

5. ¢ Sus clientes aceptan el precio de venta de
la papayita andina organica?

Dimensién 2: Estrategia de precios segun el

momento de compra

6. ¢ Por estacién de temporada de cosecha de
papayita se rebajan los precios de la
papayita andina organica?

7. ¢ Rebaja el precio a sus compradores leales
al momento de compra al por mayor de
papayita andina organica?

Dimensién 3: Estrategia de precios segun la

cantidad adquirida

8. ¢ Le rebaja el precio a sus clientes en general
por la compra en cantidad de la papayita
andina organica?

9. (¢Estd satisfecho con las cantidades
vendidas de la papayita andina organica?

10. ¢;Tiene pedidos en cantidad para
exportacion de papayita andina organica?

Variable 2:

Utilidad

2, Como evaluaria las siguientes categorias? | Para nada | Muy poco | Algo | En gran parte

11. ¢Esta conforme con los ingresos que le
genera la papayita andina organica?

12 ;Tiene posibilidad de generar mas ingresos
con la papayita andina organica de
expandirse su negocio?

13. ¢Requiere de mayor inversion para obtener
mas ingresos e incrementar utilidades en la
comercializaciéon de la papayita andina
organica?

Gracias por su colaboracion

OFICINA DE |NVEST|GAC|GN http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




. VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV \2/ | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

N |pl|p2|(p3|pd|p5|pb|p7|p8|p9 |pl0|pll|pl2|pl3|edad| gi | g | exper |ingresos
1122|4433 |3(1(1|1]|3]| 4] 4 1 11 1 1
2 (1|1 |1(4|4]|1 44|43 1] 2 1 1 2|2 2 2
3(3|4|4(3|4|3 (44|43 |4]|3]3 1 1|2 3 1
414413434443 4|44 1 |1]2 2 1
5143|1143 |4|4a|a|4a]|4|4a|4]| 1|42 2 1
6 3|4|1|1(4|3|3]|4|4 4 4 4 4 3 1|2 2 3
7122|223 |3|2|2|4|4]|4]| 4|4 3 311 2 3
8|42 (23|12 |3|3|4|3|4|4)|4])|4 1 311 3 3
914|133 (3|1|2|3|3|3|4|3|4])| 4 2 311 3 1
10({4 12|41 |3|1]3]3 4 2 3 2 2 311 3 2
11|13 |12 (3|3|2|4(3|3|4|3]3]3 2 311 3 2
21|13 |3|2(3|3|1(3|4]3]|3]|2 1 312 3 2
131142422 |1 |3|4]2]|3]3 2 312 1 2
1411 (413|421 ]|1]1]2 3 3 4 3 3 312 2 2
152 (2|23 (3 |1]1]1]3 4 2 3 2 3 312 3 3
6|2 |4 (3|43 (3(3|3|3|3]|4|4]|3 3 312 1 1
71|12 (4|43 (322|113 |4]| 4 3 212 1 1
8|11 (1|42 |12 |1|3]3 1] 2 1 2 212 1 1
92|22 |3|3(4|3|2|3|4]2]|3]|2 3 212 3 3
2001 (4|3 |4(3|3|3|3|3|3|4]4]3 3 412 1 1
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3 *Sin titulo2.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos o R
Aichivo  Editar  Ver Datos Iransformar Analzar Gréficos  Utlidades  Ampliaciones  Ventana

SHO M -« BidF b B Lol

Visible: 18 de 18 variables

&pt &2 & & pt &5 &b &p7 &p8 & p & p10 @ptt & p12 &p13 | GHedad &g #g | g experenc &im
ia
1 Muy poco  Muy poco En gran pa . En gran pa Aigo Algo Aigo Paranada Paranada Paranada Aligo Engranpa.. Engranpa  20a29ah. . Sinestudios Masculino Entre 124 . Menols
2 Paranada Paranada Paranada En gran pa. En gran pa Para nada En gran pa.. En gran pa. En gran pa Algo Paranada Muypoco Paranada 20 a29 ait Primaria  Femenino Entre 529 Entre |
3 Algo En gran pa.. En gran pa Algo En gran pa Algo En gran pa . En gran pa.. En gran pa Algo En gran pa Algo Algo 202293 Sin estudios  Femenino De 10am . Meno|
4 En gran pa... En gran pa Para nada Algo En gran pa Algo En gran pa En gran pa... En gran pa Algo Engranpa.. Engranpa. Engranpa. 20a29ai.. Sinestudios Femenino Entre 5a9. . Meno
5 En gran pa. Ago Paranada Paranada En gran pa Algo Engranpa. Engranpa . Engranpa. Engranpa. Engranpa.  Engranpa. Engranpa. 20a29af Superior Femenino Entre 529 Meno|
& Algo En gran pa Paranada Para nada En gran pa Algo Algo En gran pa. Engranpa. Engranpa  Engranpa. Enganpa. Enganpa. 40amésa  Sinestudos Femenino Entre5a9  Entre |
7 Muypoco  Muypoco  Muypoco  Muy poco Algo Ao Muypoco  Muypoco Engranpa  Enganpa Enganpa. Enganpa Enganpa 40amisa  Secundaia Masculino Entre 529  Entre |
8 En gran pa Muy poco  Muy poco Algo Muy poco Algo Algo En gran pa Algo Engranpa . Engranpa  Enganpa. Enganpa. 20a29af. . Secundaia Masculino De 10am. . Entre |
9 En gran pa. Algo Algo Aigo  Paranada  Muy poco Algo Algo Algo En gran pa Algo Engranpa  Enganpa  30239al . Secundana Mascuiino De 10am_ Menol
10 En gran pa Paranada  Muy poco En gran pa Para nada Aigo  Para nada Ago Algo En gran pa Muy poco Algo  Muypoco 302393 Secundaia Masculino De 10am . Entre|
1 Algo Paranada  Muy poco Algo Algo  Muy poco En gran pa Algo Algo En gran pa Algo Algo Algo 30239ah.. Secundaia Masculino De 10am . Entre|
12 Paranada Para nada Algo Algo  Muy poco Algo Algo  Para nada Algo En gran pa Algo Algo  Muypoco 20a29ah  Secundana  Femenino De 10am . Entre
13 Paranada  Paranada En gran pa Muy poco En gran pa Paranada Paranada  Paranada Algo En gran pa Muy poco Algo Algo 30a39afl.. Secundaria  Femenino Entre 124... Entre
" Para nada En gran pa Algo En gran pa Muy poco Paranada Paranada Paranada  Muy poco Algo Aigo En gran pa Algod0amdsa. Secundana Femenino Entre 529 . Entre
15 Muypoco  Muypoco  Muy poco Algo Algo Paranada Paranada Paranada Algo En gran pa Muy poco Algo  Muypoco40amdsa. Secundara Femenino De 10 am. . Entre
16 Muy poco En gran pa Algo En gran pa Algo Algo Algo Algo Algo Algo En gran pa.. En gran pa Algo40amasa.. Secundaria Femenino Entre 124 Menol
17 Paranada  Muy poco En gran pa... En gran pa Algo Algo  Muypoco Muypoco Paranada Paranada Algo En gran pa... Engranpa.. 40 amis a Primaria  Femenino Entre 1a4... Menof
18 Paranada Paranada Paranada En gran pa Paranada Paranada Paranada Paranada Algo Algo  Para nada Muy poco  Paranada 30 3 39 ail Primania Femenino Entre 124 Meno)
19 Muypoco  Muy poco  Muy poco Algo Algo En gran pa Algo  Muy poco Algo En gran pa Muy poco Algo  Muy poco 40 a mds a. Primaria  Femenino De 10 am... Entre
20 Para nada En gran pa Algo En gran pa Aigo Algo Algo Algo Algo Algo En gran pa... En gran pa Algo 40 3 mas a Superior  Femenino Entre 124 Meno)
2
=
(- IO

| Vista de datos Vista de variables

1BM SPSS Statistics Processor ests listo Unicode:ON |
BOU - IPS

En7 horas a8 Q Buscar dis & D ; a Q g \2 @ C:" e B exD

8 *sin tiulo2 sav [ConjuntaDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos = a X
Archivo  Editar Yer Datos TIransformar  Analizar  Grdficos  UMilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
SHOE - Rl # B ol
| Mombre Tipo Anchura | Decimales|  Etiqueta Valores Perdidos | Columnas | Alineacion Medida Rol

1 pl Numérco 8 ] {1, Para nad... Hinguna 8 | Derecha g Nominal “ Entrada &
2 p2 Numénco 8 0 (1. Para nad... Ninguna 8 3| Derecha g Nominal  Entrada

] 5] Muméico 8 0 (1, Para nad .. Ninguna 8 | Derecha @ Nominal “ Entrada

4 ] Mumérico 8 0 (1. Para nad .. Ninguna 8 3 Derscha g Nominal  Entrada

5 ps Numérico 8 ] {1, Para nad... Hinguna 8 | Derecha g Nominal “ Entrada

6 ph Muménco 8 0 (1. Para nad... Ninguna 8 3 Derecha & Nominal “ Entrada

7 o7 Muméico 8 0 [1, Para nad .. Ninguna 8 | Derecha @ Hominal “ Entrada

8 ] Numérico 8 ] {1, Para nad . Ninguna 8 3 Derecha g Nominal “ Entrada

9 ] Numérco 8 ] {1, Para nad... Hinguna 8 | Derecha g Nominal “ Entrada

10 pi0 Numérico 8 0 (1. Para nad... Ninguna 8 3| Derecha g, Nominal “ Entrada

1 pit Mumérico 8 0 (1. Para nad .. Ninguna 8 | Derecha @ Hominal “ Entrada

12 p12 Numénco 8 0 {1, Para nad . Ninguna 8 8 Derecha & Nominal “ Entrada

13 p13 Numéce 8 ] (1. Para nad... Hinguna 8 | Derecha g Nominal “ Entrada

14 edad Muménico 8 0 (1.20229 .. Ninguna 8 3 Derecha & MNominal v Entrada

15 ai Mumérico 8 ] (1. Sin estu_ Ninguna 8 = Derecha g Nominal “ Entrada

16 q Numérico 8 0 {1. Masculin... Ninguna 8 3| Derecha g Nominal “ Entrada

17 experiencia  Mumérico 8 ] (1. Entre 1 . Ninguna 8 = Derecha g Nominal  Entrada

18 ingresas Numérico 8 0 {1, Menas d... Ninguna 8 & Derecha ) Nominal v Entrada

19

20

21

2

23

)

25

26

27

28 L]
S IO

Vista de datos  vista de variables.
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Archivo  Editar  Wer Dalos Iransformar jnsedar Formglo  Anslizar  Grdficos  Uliidades  Ampliaciones  Ventana  Ajuda

e Wi 2 M

Pl ﬁ
ol Porcentaje
Frecusncia  Porcentaje acumulado
: :g Vilido Para nada 7 350 350 350
(@ p10 Muy poco 5 25,0 25,0 60,0
et Algo 3 150 150 750
::E En gran parts 5 250 250 1000
(o4 Total 20 1000 1000
Goeis
@ots
&y o17 p2
a ":2 Portentale  Porcentaje
: "m Fracuencia  Porcentajs vilido acumulado
v
..' p21 Valido  Paranada L] 30,0 300 30,0
(8 p22 Muy poca 6 300 300 600
=g GE"‘;;;‘ ban Algo 2 10,0 10,0 700
o
& ot En gran parte (] 300 300 100.0
Gl 2 Total 20 1000 100,0
p3
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Para nada 5 250 250 250
Muy poco 6 300 30,0 56,0
Algo 5 250 250 800
En gran parte 4 200 200 1000
Total 20 100.0 1000
P =
I8
1BM SPSS Statistics Processor estd listo Unicode:ON_|H: 504, W. 854 pt.

5

Mo GEO%2-28CAQ06 R T

8 *Resultado3 [Documento3] - IBM SPSS Statistics Visor - 8 x
Archivo  Editar  Wer Dalos Iransformar jnsedar Formglo  Anslizar  Grdficos  Uliidades  Ampliaciones  Ventana  Ajuda
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Validacion de instrumento

Opinion de experto

I. DATOS DEL EXPERTO W P) W
1. Apellidos y Nombres:....>2.4{. amam L1 &

2. Cargo e institucion donde labora:...... D e (e
3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion:....... GUELE 5.1
4. Autor del instrumento:.. HARLEHY. .. (OLAHA | ALAREL.

II. PUNTOS DE VALIDACION

Deficiente | Regular | Buena m lgla Excelente
DIMENSIONES INDICADORES 81 -
0-20% 21-40% |41-60% |61 -80% o
100%
1. CLARIDAD Esta formu]ac.iu con X
lenguaje apropiado
Estd expresado en
=/ OBISTIVIDAR base a la realidad local b
3. ACTUALIDAD Adesugin &l avpe v
de la ciencia
4. ORGANIZACION e e
organizacion logica X
Comprende los
5. SUFICIENCIA aspectos en cantidad y )(
calidad
Adecuado para la
6. INTENCIONALIDAD mejora de las unidades %
de estudio
7. CONSISTENCIA Bisslo o0 uspeclos ”
teoricos-cientificos
Entre los indices,
8. COHERENCIA indicadores 'y las ¢
dimensiones
) La estrategia responde
9. METODOLOGIA al  proposito  del X
diagndstico
III.  OPINION DE APLICABILIDAD: ............ /7%/9%1&@, 2 o2 A Koo
......... I T SO B —
IV. PROMEDIO DE VALORACION: L ", 5% 1
Lugar y fecha:........ //"Y, ...... /@//ZO 2S5
irma del experto
DUOLS Celet earrnrrerrr
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3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion:,.
4

II. PUNTOS DE VALIDACION

Deficiente | Regular | Buena {:&:{1 a Excelente
DIMENSIONES INDICADORES 3l -
0-20% 21-40% |41-60% |61 -80% 100%
0%
1. CLARIDAD Esta ?ormulac‘io con 7<
lenguaje apropiado
2. OBJETIVIDAD e Bgeesen il £
base a la realidad local
3. ACTUALIDAD Adecufido‘ al avance
de la ciencia P
4. ORGANIZACION . %
organizacion logica
Comprende los
5. SUFICIENCIA aspectos en cantidad y
calidad X
Adecuado para la
6. INTENCIONALIDAD mejora de las unidades x
de estudio
7. CONSISTENCIA TR BN AT
tedricos-cientificos X
Entre los indices,
8. COHERENCIA indicadores y las
dimensiones X
) La estrategia responde
9. METODOLOGIA al  propdsito  del
diagnostico D
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.................................................. CCUCET . BN ES oS
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Anexo 6. Panel de foto

Vista de la papayita andina organica.
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Procesamiento de derivados de papayita andina organica
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Vista de la produccién de papayita andina organica en Sandia
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ANEXO 1 ,
FORMULARIO DE AUTORIZACION

AUTORIZACION PARA LA INCORPORACION DE LOS |
TRABAJOS DE INVESTIGACION
EN EL REPOSITORIO INSTITUCIONAL UANCV

Formato digital Fecha de entrega: 14/05/2025

1. Datos del autor (es):

Nombres y Apellidos: MARLENY CALCINA ALVAREZ

Direccion: Av. Maraiion con Amazonas
DNI/Carné de Extranjeria/Pasaporte N°: 48714337
Teléfono: 965351332 email: marleyleo30@gmail.com

Nombres y Apellidos:

Direccion:
DNI/Carné de Extranjeria/Pasaporte N°:
Teléfono: email:

Facultad y/o Escuela de Posgrado: CIENCIAS CONTABLES Y FINANCIERAS

Escuela Profesional o Mencion: ECONOMIA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

Titulo o Grado Académico a optar;_LICENCIADO EN ECONOMIA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES
Asesor: Dra. YUDY HUACANI SUCASACA

Esta obra se encuentra dentro de las siguientes denominaciones:
Trabajo de Investigacion [ | Tesis Trabajo de Suficiencia Profesional | |  Trabajo Académico [ ]

RELACION ENTRE LA ESTRATEGIA DE PRECIOS Y LA UTILIDAD DE LA PAPAYITA ANDINA ORGANICA DE

SANDIA 2024
Palabras claves, (3 a 5 términos): ESTRATEGIA DE PRECIOS, UTILIDAD, PAPAYITA, COMPRA.

(Esta obra se desarrollé en la UANCV 1:2?

! Indicar si su produccion intelectual ha empleado recursos tales como, instalaciones, laboratorios, insumos,
equipos, bases de datos, asesoria técnica por parte del personal de la UANCV, financiamiento, entré otros

relacionados.
2 Si su produccion intelectual se desarrollé en la UANCYV totalmente o parcialmente, debera autorizar el

deposito en el Repositorio de manera obligatoria.
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2. Referencia de tesis:

Bachiller X  Titulo - 2da Especialidad Maestria
3. Licencias:

a) Licencia estandar:
Bajo los siguientes términos, autorizo el deposito de mi tesis en el Repositorio
Digital de la UANCV.
Con la autorizacion de deposito de mi produccion Intelectual, otorgo a la Universidad
Andina “Néstor Caceres Velasquez” una licencia no exclusiva para reproducir, distribuir,
comunicar al publico, transformar (unicamente mediante su traduccion a otros idiomas) y
poner a disposicion del publico mi produccion intelectual (incluido el resumen), en formato
fisico o digital, en cualquier medio, conocido o por conocerse, a través de los diversos
servicios por la Universidad, creados o por crearse, tales como el Repositorio Digital de
tesis UANCYV, coleccion de produccion intelectual, entre otros, en el Perti y en el extranjero
por el tiempo y veces que considere necesarias, y libres de remuneraciones.
En virtud de dicha licencia, la Universidad Andina “Néstor Céceres Velasquez” podra
reproducir mi produccion intelectual en cualquier tipo de soporte y en mas de un ejemplar,
sin modificar su contenido, solo con propositos de seguridad, respaldo y preservacion.
Declaro que la produccion intelectual es una creacion de mi autoria y exclusiva titularidad,
coautoria con titularidad compartida, y me encuentro facultado a conceder la presente
licencia y, asimismo, garantizo que dicha produccion intelectual no infringe derechos de
autor de terceras personas.
La Universidad Andina “Néstor Caceres Velasquez” consignara el nombre del y/o los
autor(es) de la produccion intelectual, y no le hard ninguna modificacion mas que la
permitida en la licencia.

Autorizo su publicacion (marque con una X)

Si, autorizo que se deposite inmediatamente.

D Si, autorizo que se deposite a partir de la fecha (d/m/a):

D No autorizo.

b) Licencia CREATIVE COMMONS 4.0 INTERNACIONAL:
Si usted concede una licencia CREATIVE COMMONS sobre su produccion intelectual,
mantiene la titularidad de los derechos de autor de estay, a la vez, permite que otras personas
puedan reproducirla, comunicarla al publico y distribuir ejemplares de esta, bajo las
condiciones siguientes:
Quiere permitir usos comérciales de su produccion intelectual?
Si: significa que usted permite la reproduccion, distribucion y comunicacion pablica de la
produccion intelectual incluso con fines comerciales.
No: significa que usted permite la reproduccion, y comunicacion publica de la produccion
intelectual, pero sin fines comerciales.

Si autorizo
D No autorizo
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Jurisdiccion de su Licencia z
Todas las licencias CREATIVE COMMONS son de ambito mundial, sin embatgo
usted puede elegir entre la opcidn “internacional” o una adaptada a su 1urlsd1cc\o la=
como para el caso peruano.

La opcidon “internacional” emplea el lenguaje y la terminologia de los tratados
internacionales; en cambio, la adaptada a su jurisdiccion, recoge las particularidades

de la legislacion peruana.

En consecuencia, la opcion “internacional” goza de una mayor eficacia a nivel
mundial, gracias a que tiene jurisdiccion neutral. Mientras que la opcion adaptada

a la jurisdiccion del Pera goza de una mayor eficacia ante los tribunales peruanos.

Internacional
D Nacional

Linea de investigacion: ECONOMIA SECTORIAL P-16

14 de mayo del 2025

/
o

E irmg de Autor huella digital Fecha
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