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RESOLUCION N° 174-2025-D-FCCF-UANCV-J

Juliaca, 18 de setiembre del 2025

VISTOS: El Oficio No 029-2025-DUI-FCCF-UANCYV de fecha 17 de setiembre del 2025, emitido por la
Unidad de Investigacién de la Facultad de Ciencias Contables y Financieras, y el Expediente N° CU —
8214 presentado por el (la) Bachillerr CHOQUEHUANCA MACHACA DORIS SONIA, quien solicita
nominacioén e jurados, fecha y hora de sustentacion, para rendir el examen de sustentacion y defensa
de la tesis titulada: FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS EN LA
VENTA DE VERDURAS DE LA ASOCIACION NUEVO AMANECER DEL MERCADO PEDRO
VILCAPAZA, AZANGARO 2024, conducente para optar el Titulo profesional d¢ CONTADOR PUBLICO,
que fue revisada por el Director de la Unidad de Investigacion y el Decano de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, Escuela Profesional de Contabilidad

CONSIDERANDO:
Que, de conformidad con el articulo 8° numeral b) del Reglamento General de Grados y Titulos de la
UANCYV vigente, es procedente acceder a la peticion del interesado.

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de Trabajo de Investigacion
Conducente a Grados y Titulos plasmado en la Resolucion N° 0294-2023-UANCV-CU-R.

Y estando, la opinion favorable de la Directora de la Unidad de Investigacion y la Decana de la Facultad
de Ciencias Contables y Financieras, y las atribuciones que confiere el articulo 28° del Reglamento Interno
de Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos Resolucion N° 0294-2023-UANCV-CU-R.

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: DECLARAR APTO para la sustentacion presencial del informe Final de la
Investigacion (borrador de Tesis) el (la) bachiller: CHOQUEHUANCA MACHACA DORIS SONIA, sorteo
de jurado de la Tesis titulada: FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS
EN LA VENTA DE VERDURAS DE LA ASOCIACION NUEVO AMANECER DEL MERCADO
PEDRO VILCAPAZA, AZANGARO 2024 para optar el Titulo profesional de CONTADOR PUBLICO en
virtud de los considerandos expuestos.

ARTICULO SEGUNDO: NOMINAR JURADOS para la sustentacion presencial y defensa de la tesis a los
siguientes docentes ordinarios:

Presidente : Dr. HILARIO CONDORI MAMANI
1er Miembro : CPCC. NHELIO NATALIO ONOFRE MAMANI
2do Miembro : DR. CARLOS ADOLFO LUJAN URVIOLA

Asesor - Dra. YUDY HUACANI SUCASACA
ARTICULO TERCERO.- PROGRAMAR FECHA Y HORA de sustentacion como se detalla:
Lugar - Salon de Grados de la FCCF
Fecha - JUEVES 25 de setiembre del 2025
Hora :10:00 a.m.

ARTICULO CUARTO.- DISPONER que la comisién de Grados y Titulos de la facultad, secretarias
académicas y administrativas, quedan encargados del cumplimiento de la presente resolucion.

DISTRIBUCION:

- Jurados (3)
- Interesados (1)
- Archivo (1)
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RESOLUCION N° 194 - 2025-DUI-FCCF-UANCV-J

Juliaca, 02 de julio del 2025

Visto: el Expediente N° 4547 fecha 17 de junio del 2025, del Bach.
CHOQUEHUANCA MACHACA DORIS SONIA, quien solicita Revision de Informe Final de la
Investigacién (Borrador de Tesis) y el Anexo (04 0 05) “Ficha de Opinién del Informe Final de la
Investigacion” que fue revisada por el Comité de Investigacion de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, Escuela Profesional de Contabilidad.

CONSIDERANDO:

Que, las Unidades de Investigacion son unidades académicas que agrupan a
docentes y estudiantes de diversas disciplinas, en razén del desarrollo de investigacion cientifica,
tecnologica y humanista de acuerdo al Estatuto Universitario Modificado 2020 de nuestra primera
Casa Superior de Estudios.

Que, el (la) Bach. CHOQUEHUANCA MACHACA DORIS SONIA, quien solicita la
revision y aprobacion de la propuesta de Investigacion titulado: FIJACION DE PRECIOS Y SU
INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS EN LA VENTA DE VERDURAS DE LA ASOCIACION
NUEVO AMANECER DEL MERCADO PEDRO VILCAPAZA, AZANGARO 2024, asimismo fue
aprobado para su ejecucion de informe final (borrador de tesis) con RESOLUCION N° 632-2024-
DUI-FCCF-UANCV-J, conducente para optar el Titulo profesional de CONTADOR PUBLICO, y

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos plasmado en la Resolucion N° 0294-
2023-UANCV-CU-R.

Que, el Comité de Investigacion emitid su opinion favorable a la propuesta de
investigacion.

Que, el Director de la Unidad de Investigacion de la Facultad de Ciencias Contables
y Financieras, Escuela Profesional de Contabilidad, corroboro 1a propuesta del (a) ASESOR (a)
Dra. YUDY HUACANI SUCASACA, quien debe estar acreditado y facultado para orientar y
ayudar al asesorado en el proceso de elaboracion del trabajo de investigacion (Tesis) y,

Estando, la opinion favorable del comité de Investigacion, en concordancia con el
Reglamento Interno de Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos Resolucién N°
0294-2023-UANCV-CU-R, de conformidad a lo que establece la Ley Universitaria N° 30220, Ley
de Creacion de la UANCV N° 23738 y Modificatoria N° 24661 y el Estatuto de la UANCV, que
confiere facultades a la unidad de Investigacién de la Facultad de Ciencias Contables y
Financieras.

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR Y AUTORIZAR EL INFORME FINAL DE LA
INVESTIGACION (BORRADOR DE TESIS) para la REVISION DE SIMILITUD TURNITIN, del
tema: FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS EN LA VENTA DE
VERDURAS DE LA ASOCIACION NUEVO AMANECER DEL MERCADO PEDRO
VILCAPAZA, AZANGARO 2024, presentado por el (la) Bachiller: CHOQUEHUANCA
MACHACA DORIS SONIA, para optar el Titulo profesional de CONTADOR PUBLICO, en virtud
de los considerandos expuestos.

ARTICULO SEGUNDO: RATIFICAR como ASESOR(a) al: Dra. YUDY HUACANI
SUCASACA .

ARTICULO TERCERO: DISPONER que la Facultad, secretarias académicas y
administrativas, queden encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

REGfSTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.
DISTRIBUCION:
- Interesados {1
- Archivo (n

UNIVER:;
“INEST CE
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RESOLUCION N° 632 - 2024-DUI-FCCF-UANCV-J

Juliaca, 11 de noviembre del 2024

Visto: el Expediente N° 2024-CU-15792 de fecha 29 de octubre del 2024, el cual
solicita Revision de Propuesta de Investigacion y el Anexo (02 o 03) “Ficha de Opinion de la
Propuesta de Investigacion” que fue revisada por el Comité de Investigacion de la Facultad de
Ciencias Contables y Financieras, Escuela Profesional de Contabilidad.

CONSIDERANDO:

Que, las Unidades de Investigacion son unidades académicas que agrupan a
docentes y estudiantes de diversas disciplinas, en razon del desarrollo de investigacion cientifica,
tecnoldgica y humanista de acuerdo al Estatuto Universitario Modificado 2020 de nuestra primera
Casa Superior de Estudios.

Que, el (la) Bach. CHOQUEHUANCA MACHACA DORIS SONIA, quien solicita la
revision y aprobacion de la propuesta de Investigacion titulado: FIJACION DE PRECIOS Y SU
INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS EN LA VENTA DE VERDURAS DE LA ASOCIACION
NUEVO AMANECER DEL MERCADO PEDRO VILCAPAZA, AZANGARO 2024, conducente
para optar el Titulo profesional de CONTADOR PUBLICO, y

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos plasmado en la Resolucién N° 0294-
2023-UANCV-CU-R.

Que, el Comité de Investigacién emitié su opinién favorable a la propuesta de
investigacion.

Que, la Directora de la Unidad de Investigacion de la Facultad de Ciencias
Contables y Financieras, Escuela Profesional de Contabilidad, corroboro la propuesta del (a)
ASESOR (a) Dra. YUDY HUACANI SUCASACA, quien debe estar acreditado y facultado para
orientar y ayudar al asesorado en el proceso de elaboracion del trabajo de investigacion (Tesis)
Y,

Estando, la opinién favorable del comité de Investigacion, en concordancia con el
Reglamento Interno de Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos Resolucion N°
0294-2023-UANCV-CU-R, de conformidad a lo que establece la Ley Universitaria N° 30220, Ley
de Creacién de la UANCV N° 23738 y Modificatoria N° 24661 y el Estatuto de la UANCV, que
confiere facultades a la unidad de Investigacion de la Facultad de Ciencias Contables y
Financieras.

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR Y AUTORIZAR LA EJECUCION DE LA
PROPUESTA DE INVESTIGACION titulado: FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN
LOS BENEFICIOS EN LA VENTA DE VERDURAS DE LA ASOCIACION NUEVO AMANECER
DEL MERCADO PEDRO VILCAPAZA, AZANGARO 2024, presentado por el (la) Bachiller.
CHOQUEHUANCA MACHACA DORIS SONIA, en virtud de los considerados expuestos.

ARTICULO SEGUNDO: RECONOCER como ASESOR(a) al (a): Dra. YUDY
HUACANI SUCASACA

ARTICULO TERCERO: DISPONER que la Facultad, secretarias académicas y
administrativas, queden encargados del cumplimiento de la presente Resolucién,

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

DISTRIBUCION:
- Interesados (1
- Archivo 1
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» Bibliografia

» Coincidencias menores (menos de 10 palabras)

Fuentes principales

10% @ Fuentes de Internet
2%  ME Publicaciones

14% 2 Trabajos entregados (trabajos del estudiante)

Marcas de integridad

N.° de alertas de integridad para revision
Los algoritmos de nuestro sistema analizan un documento en profundidad para

buscar inconsistencias que permitirian distinguirlo de una entrega normal. Si
advertimos algo extrafio, lo marcamos como una alerta para que pueda revisarlo.

Una marca de alerta no es necesariamente un indicador de problemas. Sin embargo,
recomendamos que preste atencion y la revise.
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Metadatos Complementarios

FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN LOS
BENEFICIOS EN LA VENTA DE VERDURAS DE LA
ASOCIACION NUEVO AMANECER DEL MERCADO
PEDRO VILCAPAZA, AZANGARO 2024

Datos de autor

Nombres y apellidos DORIS SONIA CHOQUEHUANCA MACHACA

Tipo de documento de identidad DNI

Numero de documento de identidad | 47387904

URL de ORCID https://orcid.org/0009-0006-9143-2483

Datos de asesor

Nombres y apellidos YUDY HUACANI SUCASACA

Tipo de documento de identidad DNI

Numero de documento de identidad | 40673820

URL de ORCID https://orcid.org/0009-0008-3275-5586

Datos del jurado

Presidente del jurado

Nombres y apellidos HILARIO CONDORI MAMANI

Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad 02385723

Miembro del jurado 1

Nombres y apellidos NHELIO NATALIO ONOFRE MAMANI

Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad | 01328058

Miembro del jurado 2
Nombres y apellidos CARLOS ADOLFO LUJAN URVIOLA
Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad | 01213364
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Datos de investigacion

Linea de investigacion ECONOMIA SECTORIAL — P15
Grupo de investigacion No aplica.
Agencia de financiamiento Sin financiamiento

Pais: Pera

Departamento: Puno

Provincia: Azangaro

Distrito: Azangaro

Coordenadas:

Latitud: -14.9114105

Longitud: -70.1957255

URL Maps
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1XV
KuubD9498SAlyIBLUrhuM WbLkaiCQ&usp=shar
Ubicacion geografica de la investigacion | ing

Afio o rango de afios en que se realizo la Noviembre 2024 — Setiembre 2025

investigacion
Ciencias sociales
URL de disciplinas OCDE https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#5.00.00
https://concytec-pe.github.io/Peru-
CRIS/vocabularios/ocde_ford.html Economia, Negocios
- Libreria https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#5.02.00
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DECLARACION DE AUTENTICIDAD Y RESPONSABILIDAD

Yo DORIS SONIA CHOQUEHUANCA MACHACA , identificado con DNI
Nro._ 47387904 ., en mi condicion de egresadode:

X Escuela Profesional
O Programa de Segunda Especialidad,
O Programa de Maestria o Doctorado

CONTABILIDAD

informo que he elaborado el/la K] Tesis o (] Trabajo de Investigacion, (1 Trabajo Académico
denominada:

FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS EN LA VENTA
DE _VERDURAS DE LA ASOCIACION NUEVO AMANECER DEL MERCADO
PEDRO VILCAPAZA, AZANGARO 2024

Asesorado por: _ Dra. YUDY HUACANI SUCASACA

Es un tema original.

Declaro que el presente trabajo de tesis es elaborado por mi persona y no existe plagio/copia de ninguna
naturaleza, en especial de otro documento de investigacion (tesis, revista, texto, congreso, o similar)
presentado por persona natural o juridica alguna ante instituciones académicas, profesionales, de
investigacion o similares, en el pais o en el extranjero.

Dejo constancia que las citas de otros autores han sido debidamente identificadas en el trabajo de
investigacion, por lo que no asumiré como suyas las opiniones vertidas por terceros, ya sea de fuentes
encontradas en medios escritos, digitales o Internet.

Asimismo, ratifico que soy plenamente consciente de todo el contenido de la tesis y asumo la responsabilidad
de cualquier error u omision en el documento, asi como de las connotaciones éticas y legales involucradas.

El incumplimiento de lo declarado da lugar a responsabilidad del declarante, en consecuencia; a través del
presente documento asumo frente a terceros, la Universidad Andina Néstor Céceres Velasquez y/o la
Administracion Publica toda responsabilidad que pueda derivarse por el trabajo final presentado. Lo sefialado
incluye responsabilidad pecuniaria incluido el pago de multas u otros por los dafios y perjuicios que se
ocasionen.

Juliaca_ 29 de OCTUBRE del 2025

MDD st

Firma del As€sor Firma del Estudiante Huella
(obligatéria) (obligatoria)
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RESUMEN

El propdsito de la tesis es explicar cual es la influencia de la fijacion de
precios en los beneficios en la venta de verduras de la Asociacion Nuevo
Amanecer del Mercado Pedro Vilcapaza, Azangaro 2024. La metodologia se
sostiene en el método sintético de alcance explicativo tipo cuantitativo,
tomandose como muestra a 20 comerciantes que expenden verduras
diariamente segun los puestos existentes, Cronbach resultd altamente
confiable y como prueba se utiliza Spearman. Los resultados de la prueba
Spearman evidencian que la fijacion de precios basada en el buen valor influye
significativamente en los beneficios en la venta de verduras cuyo coeficiente
resulté de 0.614. El coeficiente resultante de 0.742 demuestra que la fijacion
de precios basada en el costo fijo influye significativamente en los beneficios
en la venta de verduras. El coeficiente de 0.615 prueba que la fijacion de
precios basada en el costo variable influye significativamente en los beneficios
en la venta de verduras. La prueba Spearman resulta de 0.704 con el que se
determina que la fijacibn de precios en comparacion con los de sus
competidores influye significativamente en los beneficios en la venta de
verduras. Se concluye que, fijar precios comunica valor y calidad en el
servicio, pequefios cambios en los precios pueden afectar directamente los

beneficios.

Palabras clave: Fijacion de precios, beneficios, costo, competidor.

OFICINA DE |NVEST|GAC|GN http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

: TESIS UANCV \3) | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

ABSTRACT

The purpose of the thesis is to explain what is the influence of pricing
on profits in the sale of vegetables of the Nuevo Amanecer Association of the
Pedro Vilcapaza Market, Azangaro 2024. The methodology is based on the
synthetic method of quantitative explanatory scope, taking as a sample 20
traders who sell vegetables daily according to the existing positions, Cronbach
was highly reliable and Spearman was used as a test. The results of the
Spearman test show that pricing based on good value significantly influences
profits in the sale of vegetables, with a coefficient of 0.614. The resulting
coefficient of 0.742 shows that pricing based on fixed cost significantly
influences profits in the sale of vegetables. The coefficient of 0.615 proves that
variable cost-based pricing significantly influences profits in vegetable sales.
The Spearman test is 0.704 which determines that pricing compared to its
competitors significantly influences profits in vegetable sales. It is concluded
that, pricing communicates value and quality in service, small changes in

prices can directly affect profits.

Keywords: Pricing, profit, cost, competitor.
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INTRODUCCION

Hoy en dia, fijar el precio de los productos o servicios determina el
crecimiento del negocio. Sin embargo, esta expuesta a factores como el
comportamiento de los costos de produccion que asocian a los costos fijos o
variables, valor que percibe el cliente, objetivo de la empresa, a la demanda
del mercado, a la competencia y comportamiento de la economia que toma

como referencia los precios de los competidores para fijar los precios.

La fijacion de precios es parte de manejo de marketing importante para
cualquier empresa en el mercado puesto que juega un rol determinante en los
beneficios. Es el proceso por el cual se determina un valor que crea beneficios
y permite competir en el mercado. Definitivamente, la fijacion de precios es un
factor determinante de las ganancias en la comercializacion de verduras y
sobre todo la supervivencia del negocio en este caso de la Asociacion Nuevo

Amanecer.

La fijacion de precios depende a la estacionalizacion de la verdura,
puesto que el producto es perecible. Las variaciones del clima afectan a la
produccion de verduras que tiene bastantes competidores en el Mercado
Pedro Vilcapaza de la ciudad de Azangaro que se ubica en el Regién Puno.
Es importante para los comerciantes establecer precios pues de el depende
los ingresos y posicionamiento de mercado. Existe necesidad sobre la
comprension de las técnicas y estrategias de fijacion de precios de la verdura

para tomar decisiones para maximizar beneficios.
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CAPITULO |

ASPECTOS GENERALES

1.1 Descripcion del problema

Los comerciantes de la Asociacion Nuevo Amanecer del Mercado
Pedro Vilcapaza de la ciudad de Azangaro tienen dificultades para fijar los
precios en la venta de verduras por las distintas estaciones ya que los precios
difieren en cada una de ellas por los costos de produccién, competencia,
estacionalidad y percepcion de los clientes que limitan en la obtencién de
beneficios. Es asi que, los comerciantes vienen utilizando estrategias para fijar

precios con la finalidad de lograr sus objetivos.

Tomar decisiones de fijacion del precio es la decision mas critica y
compleja que afrontar la Asociacion Nuevo Amanecer, ya que de ella depende
la sostenibilidad econémica del negocio. Con la tecnologia digital los clientes
vienen informandose de los precios de la verdura en el mercado, lo cual hace

sensible la fijacién de precios.

Existen vacios en la fijacién de precios de verduras, la investigacion

busca abordar desde la relacién de los beneficios para formular sugerencias
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que faciliten optimizar ganancias a los comerciantes de la Asociacion.
Elementos como la inadecuada identificacion de los costos fijos y variables,
como el seguimiento a los competidores estarian afectando a los beneficios,

lo cual amerita explicar a profundidad.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

¢, Cual es la influencia de la fijacion de precios en los beneficios en la
venta de verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer del mercado Pedro

Vilcapaza, Azangaro 20247

1.2.2 Problemas especificos

a) ¢De qué manera influye la fijacion de precios basada en el buen valor
en los beneficios en la venta de verduras de la Asociacion Nuevo
Amanecer?

b) ¢Es relevante la influencia de la fijacion de precios basada en el costo
fijo en los beneficios en la venta de verduras de la Asociacion Nuevo
Amanecer?

c) ¢Tiene influencia de la fijacién de precios basada en el costo variable
en los beneficios en la venta de verduras de la Asociacion Nuevo
Amanecer?

d) ¢Influye la fijacion de precios en comparacion con los de sus
competidores en los beneficios en la venta de verduras de la

Asociacion Nuevo Amanecer?
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1.3  Justificacion

1.3.1 Justificacién tedrica

Las limitaciones en el campo del desarrollo de casos practicos que
expliquen la relacion entre la fijacion de precios y los beneficios han sido
escasamente integradas a contexto de mercado local como es el caso que se
analiza en comerciantes de verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer de
Azangaro. Esta realidad de contribuir hacia nuevos constructos destaca un
potencial para generar modelos comprensivos sobre la realidad de precios en

un campo del mercado de verduras.

1.3.2 Justificacion practica

Las estimaciones de la influencia entre la fijacion de precios y los
beneficios son de gran utilidad para explicar la realidad del impacto que existe
entre ambas. La competencia viene destacando los beneficios que se
obtienen dada una adecuada fijacion de precios. La variacion de precios en
este ambito de estudio depende de la variabilidad climatica, el
comportamiento de la inflacion, entornos volatiles y sensibilidad por las
condiciones de disrupcion en la cadena de suministro, como las huelgas o

plagas en la campafa agricola que pueden afectar el precio de las verduras.

1.3.3 Justificacién metodoldgica

El tema relaciona dos variables poco estudiadas, describe bajo el
método deductivo, cuantifica desde la verificacion cuantitativa el contexto
basado en el enfoque de fijacién de precios en el campo del mercado de

verduras en la Asociaciéon Nuevo Amanecer.
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1.4 Objetivos de lainvestigacion

1.4.1 Objetivo general

Explicar cual es la influencia de la fijacion de precios en los beneficios
en la venta de verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer del mercado Pedro

Vilcapaza, Azangaro 2024.

1.4.2 Objetivos especificos

a) Evaluar de qué manera influye la fijacion de precios basada en el
buen valor en los beneficios en la venta de verduras de la
Asociacion Nuevo Amanecer.

b) Analizar si es relevante la influencia de la fijacion de precios basada
en el costo fijo en los beneficios en la venta de verduras de la
Asociacion Nuevo Amanecer.

c) Reconocer si tiene influencia de la fijacién de precios basada en el
costo variable en los beneficios en la venta de verduras de la
Asociacion Nuevo Amanecer.

d) Identificar si influye la fijacion de precios en comparacion con los
de sus competidores en los beneficios en la venta de verduras de

la Asociacion Nuevo Amanecer.

1.5 Hipotesis
1.5.1 Hipétesis general

La fijacion de precios influye significativamente en los beneficios en la
venta de verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer del mercado Pedro

Vilcapaza, Azangaro 2024.
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1.5.2 Hipoétesis especificas

a) La fijacibn de precios basada en el buen valor influye
significativamente en los beneficios en la venta de verduras de la
Asociacion Nuevo Amanecer.

b) La fijacion de precios basada en el costo fijo influye
significativamente en los beneficios en la venta de verduras de la
Asociacion Nuevo Amanecer.

c) La fijacibn de precios basada en el costo variable influye
significativamente en los beneficios en la venta de verduras de la
Asociacion Nuevo Amanecer.

d) La fijacibn de precios en comparacion con los de sus
competidores influye significativamente en los beneficios en la

venta de verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer.

1.6 Variables

1.6.1 Variable Independiente:
v Fijacion de precios

1.6.2 Variable dependiente:

v Beneficios
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1.6.3 Operacionalizacion de variables

Tabla 1

Operacionalizacion de variable

Variables Concepto Dimensiones Indicadores Escala Likert
V.1 En la | » Basada en el | » Recomendacion de | 1= Nunca
Fijacion de | cuantificacion buen valor cliente 2=Muy raro
precios del valor » Rebajas en precio | 3=  Algunas

monetario que » Aceptacion del veces
se determina precio 4=
por un producto | » Basada en el | > Dificultades en el Regularmente
o] servicio, costo fijo pago de 5= Siempre
puede afectar a remuneracion
los costos de » Pago oportuno del
produccion, alquiler
demanda de | 3 Basada en el | > Capacidad de
mercado, costo pago de servicios
competencia 'y variable » Oferta de precios
objetivos de la econdémicos
empresa (Nagle » Cubrir costos de
y Mduller, 2017, mantenimiento
Hermann y » Comisiones de
Fassnacht, ) personal
» Comparacion
2019). > Referencia de
con los de los )
competidores precio de los
competidores
» Variacion del
precio del
competidor
V. D. Son el resultado | » Generacion » Destino al ahorro 1= Nunca
Beneficios | econdmico que de utilidades | » Reinversion de 2=Muy raro
tiene saldos ganancias 3= Algunas
positivos y se » Crecimiento del veces
entienden a los negocio 4=
ingresos por Regularmente
venta 5= Siempre
obtenidos.

Nota: Aporte de la autora.
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CAPITULO Il

FUNDAMENTOS TEORICOS

2.1 Antecedentes

2.1.1 Internacional

Roll y Geerties (2025) en su estudio manifiestan que la fijacion de
precios basada en el valor rara vez se utiliza en la practica, plantean un
modelo que involucra a la cuantificacion del valor y la capacidad de
negociacion de la fuerza de ventas, la sensibilidad al precio de los clientes y
el dinamismo del mercado respecto al precio. Evidencian que la fijacion de

precios mejora la eficacia en el mercado.

Shrivastav (2024) explica por medio de una encuesta la fijacion de
precios en un mercado monopolista. Cuando existe heterogeneidad de
consumidor la fijacion de precios personalizada genera beneficios para el
monopolista. Los beneficios para el monopolista mejorar siempre y cuando
exista heterogeneidad de los consumidores, por capacidad en la negociacién

de la fuerza de ventas y por el dinamismo del mercado.

Borraz y Sola (2020), sostienen que en Uruguay en una muestra de 300

empresa las empresas fijan los precios tendiendo en cuenta los costes y
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afiadiendo un margen de beneficio, con el se logra poder de mercado. La
reduccion de costos es la principal estrategia para afrontar shock negativo de
demanda, lo que muestra que cualquier ajuste de precios conduce a cambios

en los salarios, con impacto bastante rapido.

La Agencia Bloomberg (2024) indica que un recorte agresivo de los
costos hace que la rentabilidad de las empresas se ubique por encima de las
expectativas. Segun la Camara Argentina de Empresarios Mineros (2022), el
precio al alza de un producto afecta a las exportaciones y la demanda, lo que

demanda de un analisis técnico elevar precios.
2.1.2 Nacional

Segun Vera (2025), los precios en servicios en el Peru tienen una
tendencia donde la decision tiene un ajuste en el precio de una vez al afio
desde el 2023. Hasta la quincena de abril del 2025 el sector servicio evidencié
una menor proporcién de modificacion de precios, respecto a manufactura y
comercio. Es decir, la explicacion del incremento de precios una sola vez al
afo indica que las empresas tratan de predecir el precio de venta de sus
bienes o servicios a lo largo de un horizonte que supera los 12 meses. Ajustar
el precio mas de una vez al afio seria sefial de competencia, rivalidad o ruptura

de estrategias.

2.2 Bases tedricas

2.2.1 Fijacion de precios

Es el proceso que determina el precio ofertado al comprador de un

producto o servicio (Hermann y Fassnacht, 2019). Esta ligado a la estrategia
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de marketing y se relaciona directamente con la rentabilidad del negocio
(Philps, 1983). Es importante la fijacién de precios como elemento integrador
de los costos operativos, competencia y ciclo de vida de los productos (ESAN,
2018). Existen precios competitivos (ventaja en ofrecer precios acordes a la
competencia), penetracion (ofrece los precios mas bajos para atraer nuevos
clientes) y skimming pricing (ofrece precios mas elevados respecto a la

competencia).

Diez y Diaz (2010) explica que el precio es un factor de gran decision
en los negocios. Es un factor que general ingresos y es un instrumento del
marketing. Sin embargo, depende de factores ajenos como las politicas
comerciales y los costos de produccion. Es la variable mas importante a la

hora de desarrollar una estrategia comercial.

2.2.2 Factores que afectan a la fijacion de precios

2.2.1.1 Fijacién de precios basada en el valor

Indica la fijacion del precio en base a las percepciones sobre el valor
de compra percibida por el consumidor (Kotler y Armstrong, 2008). Es decir,
es la completa comprension sobre el valor que tiene un producto o servicio
creado para el cliente (p. 264). Es conocida por la percepcion que tiene el
comprador sobre el precio utilizada como referencia para establecer el precio
final del producto. La percepcion del cliente es una referencia que la empresa
toma como criterio para establecer el precio meta. Dicho precio se relaciona
con el disefio del producto y los costos (Nagle y Miller, 2017). Fijar un precio
implica establecer un precio de manera armonica para ganar-ganar, tener un

precio competitivo con beneficios (ESAN, 2018).
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2.2.1.2 Fijacion de precios basada en costos fijos

Considera aquellos precios que no cambian ante variaciones de la

cantidad producida (Kotler y Armstrong, 2008).

2.2.1.3 Fijacion de precios basada en costos variables

Establece cambios en funcién a lo producido.

Depende de la cantidad producida (Kotler y Armstrong, 2008).

2.2.1.4 Fijacion de precios en comparacion con los de los

competidores

Es el grado de informacion de las ofertas del mercado de competidores
para decidir sobre el valor del producto (Nagle y Miller, 2017; Kotler y
Armstrong, 2008, p. 273). El cliente comparara lo que considere un precio
justo en el momento y lugar determinado, es decir, el cliente tomara en cuenta
el prestigio de la marca, valor de competencia y poder adquisitivo (ESAN,

2018).

2.2.3 Beneficios

Es la obtencién de dinero a partir de la participaciéon en actividades
econdémicas depende de las habilidades, capital y entorno econémico (BCRP,

2025).

Desde el punto de vista contable se define como el excedente de
ingresos sobre los gastos, es decir su formula simplificada es igual Beneficio

contable = Ingresos — Gastos.
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Desde lo econdémico, es el excedente de ingresos sobre los costos. Su
formula es igual a Beneficio econd6mico = Ingresos — (gastos + costos

implicitos).

Desde la percepcion del cliente es el valor o satisfaccion que tiene e

comprador, se mide como el beneficio percibido = Utilidad — Precio pagado.

Desde lo social, es la ganancia total para la sociedad (productores +
consumidores) menos los costos externos. Su formula se mide igual a

Beneficio social = Beneficio privado + externalidades.

2.3 Definicién de términos

a. Fijacion de precios
Se explica como el proceso que evalla el valor monetario de un
bien o servicio ofrecido a los compradores en el mercado (Nagle y
Miiller, 2017; Hermann y Fassnacht, 2019).
b. Beneficios
Es el excedente de ingresos sobre aquellos gastos registrados

(BCRP, 2025).
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CAPITULO 1l

METODOLOGIA

3.1 Métodos de investigacion
3.2.1 Método sintético

Es la revision de teoria y datos desde un marco coherente en la
comprension de las partes (Arias, 2012). Para la redaccion e interpretacion de
la tesis las variables fijacion de precios como los beneficios juegan un rol
importante que al ser demostradas el método sintético permite explicar

adecuadamente la integracién de ideas.
3.1.2 Método deductivo

Es probar la verdad desde el inicio del conocimiento hasta llegar a una
realidad particular (Arias, 2012). Se pretende probar la fijacion de precios
desde el costo fijo y costo variable que se asocia con los beneficios en la venta

de verduras.
3.2 Disefio de lainvestigacion
3.2.1 Enfoque cuantitativo

Es el analisis con medios estadisticos probables desde la medicidén con
nameros (Arias, 2012). La descripcion de resultados por medio de la

estadistica utiliza porcentajes como frecuencias de las dimensiones: fijacion
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de precios de buen valor, basada en costo fijo, costo variable y comparacion

con competidores respecto a los beneficios.
3.2.2 Disefio no experimental

Es cuando la condicional natural prevalece el investigador no interviene
para cambiar el experimento (Arias, 2012). En el disefio aplicado el recojo de
datos no ha cambiado en absoluto solo se describieron y analizaron
resultados de la visita de campo a comerciantes de verduras sobre aspectos

de precios y beneficios.
3.2.3 Alcance explicativo

Dado la condicion demuestra la direccion de la influencia de las
unidades de estudio (Arias, 2012). La tesis establece criterios de cruce de las
dimensiones de fijacion de precios basada el bien valor, costo fijo, costo
variable y competencia que influencian en los beneficios obtenidos por

comerciantes en la venta de verduras.
3.2.4 Corte transversal

La seleccién de instrumento consta de la recoleccion de un solo punto
a lo largo del periodo (Arias, 2012). El cuestionario disefiado por dimensiones
de la fijacion de precios respecto a los beneficios responde a la formulacién
de preguntas que se recolectaron una sola vez en la visita de campo a la

asociacion dedicada a la venta de verdura.
3.2.5 Investigacion aplicada

Su objetivo es demostrar soluciones inmediatas utilizando los

conocimientos existentes de la realidad (CONCYTEC, 2025). La unidad de
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estudio en este caso la Asociacidon Nuevo Amanecer presenta problemas por
las variaciones de precios que existe en el mercado de verduras por estacion,
lo que afecta a las ganancias el cual esta investigacion prueba la relacion de

ambas variables importante para la toma de decisiones.

3.3 Poblacion y muestra

3.3.1 Poblacion

Es el area de estudio que aborda la investigacion que representa a todo
el universo (Arias, 2012). En este caso el grupo de interés son los
comerciantes de verdura de la Asociacion Nuevo Amanecer del Mercado
Pedro Vilcapaza que se ubica en la ciudad de Azangaro al norte de la region

Puno. Son 20 los comerciantes que representan a la poblacion de estudio.

3.3.2 Muestra

Es la representacion de una unidad de estudio que permite
accesibilidad a la informacién determinado para disminuir costos y espacio de
tiempo (Arias, 2012). Para recoger la muestra se ha identificado a un total de
20 comerciantes registrados por la Asociacion Nuevo Amanecer en las

instalaciones del Mercado Pedro Vilcapaza de la ciudad de Azangaro.

Los comerciantes de la Asociacion expenden todo tipo de verduras en
el mercado desde zanahoria, cebolla, tomate, pepinillo, ajo, limén, coles,
pimientos, arveja, vainita, jengibre, rocoto, perejil, etc. Cuya demanda tiene
rotacion rapida segun la estacion o temporada de produccion. A su vez se
diversifica estacionalmente. Las verduras provienen de Arequipa en su

mayoria y Cusco en menor grado.
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3.4 Técnicas e instrumentos

3.4.1 Encuesta

Es una herramienta utilizada para recoger informacion con criterios
técnicos y organizados (Arias, 2012). Por razones del tipo de investigacion
para encontrar respuestas de grupo de comerciantes de la Asociaciéon Nuevo
Amanecer esta herramienta permitio probar la relacion de la fijacion de precios

y los beneficios percibidos.

3.4.2 Cuestionario

Tiene por atributo principal establecer una variedad de preguntas que
son organizadas y estructuradas (Arias, 2012). El cuestionario presenta
aspectos generales entre ellas el género, edad, educacion, experiencia e
ingresos. También recolecta informacion por variables: fijacion de precios (11
preguntas: corresponde a 3 preguntas de la fijacién de precios basada en el
buen valor, 3 preguntas de la fijaciobn de precios basada en el costo fijo, 3
preguntas de la fijacién de precios basada en el costo variable y 2 preguntas
de la fijacion de precios en comparacién con los de sus competidores) y

beneficios con sus respectivas dimensiones (4 preguntas).

3.5 Validezy confiabilidad

El valor de confiabilidad determinada estadisticamente para la
aplicacién del instrumento resulté 0.87 para la variable fijacion de precios de
11 elementos y de 0.79 para los beneficios de 4 elementos, ambos
coeficientes explican alta confiabilidad para la intervencion del trabajo de
campo pasando satisfactoriamente la prueba de confiabilidad de Cronbach

(tabla 2).
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Tabla 2
Valor Alfa de Cronbach

Estadisticas de fiabilidad

N° de
Variable Alfa de Cronbach
elementos
Variable fijacion de precios 0.87 11
Variable beneficios 0.79 4

El valor alfa > .87 y .79 son muy buenos.

3.6 Procesamiento y andlisis de datos

Se comenzé desde la seleccion de muestra de comerciantes de la
Asociacion seguido de la prueba de instrumento, opiniéon de la calidad de
instrumento por el especialista, la visita de campo y el procesamiento y

redaccion de los hallazgos (figura 1).

Figura 1

Fases del estudio
Opinidn de la calidad de instrumento por el especialista

Nota. Elaboracion propia.
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3.7 Prueba Spearman
Los valores Spearman direccion la fuerza que presenta la correlacion

de unidades de estudio desde una correlacion débil hasta una de grado fuerte

(tabla 3):

Tabla 3

Medicion de la correlacion de Spearman

Valores Integracién de la relacion
Proximo a cero Débil
Cercanoa 0.5 Media
Mayor a 0.5 Fuerte

Nota: Newbold (2007).

3.8 Pruebade hipétesis
a) Si la probabilidad en menor al 1% -> Se acepta la hipotesis
verdadera.

b) Si la probabilidad es mayor al 1% - Se acepta la hipétesis falsa.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

4.1 Analisis de datos

La comercializacion de verduras en la Asociacién Nuevo Amanecer es
rutinaria como también se da con mayor oferta en los dias de feria semanal
gue son los domingos. Por la experiencia de los comerciantes las verduras
que tienen rotacién rapida son el tomate y la cebolla que tienen un flujo
continuo y los precios son predecibles. Mientras que el zapallo, choclo y
zanahoria estan diversificados estacionalmente, se alterna por la campafa
agricola. Sin embargo, existe demanda de los nichos premium como el pepino
dulce cuando es orgénico y lo mismo en otras verduras que tienen produccion

organica. Pagan mejor cuando la verdura es fresca.

El 97% pertenecen al género femenino y el solo el 3% son del género

masculino (tabla 4).

Tabla 4
Género
Género Frec. %
Masculino 1 3%
Femenino 19 97%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Una gran mayoria de vendedores de verduras es administrada por

mujeres (figura 2).

Figura 2
Género
100%
90% 97%
(]
80%
70%
60%
X 50%
40%
30%
o >
10%
0%
MASCULINO FEMENINO
Masculino Femenino
[ Series1 3% 97%

Nota. Aporte de la autora.
El 40% de los vendedores esta representado por la edad de 31 a 40

afos; 30% de 41 a 50 afos; 20% de 18 a 30 afios y 10% de 51 a mas afos

(tabla 5).
Tabla b
Edad
Edad Frec. %
De 18 a 30 afios 4 20%
De 31 a 40 afios 8 40%
De 41 a 50 afios 6 30%
De 51 a mas afos 2 10%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Ma mayoria de edad se encuentra en la edad a trabajar de mano de

obra joven (figura 3).

Figura 3
Edad
40% 40%
35% —
30%
30%
25%
’ 20%
X 20%
15% 10%
10%
5%
0%
DE 18 A30 DE31A40 DE41A50 DE 51 A MAS
ANOS ANOS ANOS ANOS
De 18 a 30 afios De 31 a 40 afios De 41 a 50 afios De 51 a mas afios
[ Seriesl 20% 40% 30% 10%

Nota. Aporte de la autora.

El 77% de los vendedores tiene secundaria; el 17% poseen estudios

superiores; 5% primaria y 1% no tiene estudios (tabla 6).

Tabla 6

Grado de instruccion

Nivel educativo Frec. %

Sin estudios 0 1%

Primaria 1 5%
Secundaria 15 7%
Superior 3 17%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Significativamente, un gran porcentaje cuenta con estudios

secundarios y escasamente tienen nivel superior (figura 4).

Figura 4

Grado de instruccion

80% 77%

70%
60%
50%

%

40%

30%
17%
20%

0,

0%

SIN ESTUDIOS PRIMARIA SECUNDARIA SUPERIOR
Sin estudios Primaria Secundaria Superior
M Seriesl 1% 5% 77% 17%

Nota. Aporte de la autora.

El 68% tiene experiencia entre 5 a 10 afios; 19% de 11 a mas afios y

el 13% de 1 a 4 afos (tabla 7).

Tabla 7

AfRos de experiencia

A Frec. %
Entre 1 a 4 afios 3 13%
Entre 5 a 10 afos 14 68%
De 11 a mas afios 4 19%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Mas del 60% de los vendedores de verdura tiene entre 5 a 10 afos de

experiencia (figura 5).

Figura 5

ARos de experiencia

70%

60%

50%

40%

%

30%

20%

0%

ENTRE 1 A 4 ANOS ENTRE 5 A 10 ANOS DE 11 A MAS ANOS
Entre 1 a 4 aios Entre 5 a 10 afios De 11 a mas afios
[ Seriesl 13% 68% 19%

Nota. Aporte de la autora.

El 45% de los vendedores manifiesta que los ingresos obtenidos son
menos de S/ 1,000; 47% percibe de S/ 1,000 a S/ 2,000 y 8% de S/ 2,000 a

S/ 4,000 (tabla 8).

Tabla 8

Ingresos mensuales

Ingresos Frec. %
Menos de S/ 1,000 9 45%
Entre S/ 1,000 a S/ 2,000 9 47%
Entre S/ 2,000 a S/ 4,000 2 8%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Los ingresos estan por debajo de S/ 2,000 mas del 90% (figura 6).
Figura 6

Ingresos mensuales

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

0%

%

MENOS DE S/ 1,000 ENTRE S/ 1,000 AS/ ENTRE S/ 2,000 AS/
2,000 4,000

Menos de S/ 1,000 Entre S/ 1,000 a S/ 2,000 | Entre S/ 2,000 a S/ 4,000
M Seriesl 45% 47% 8%

Nota. Aporte de la autora.

4.1.1 Fijacién de precios

4.1.1.1 Dimension 1: Fijacion de precios basada en el buen valor

EL mercado de verduras tiene disparidades significativas en los precios
por la estacionalidad de la campafia agricola. La marcada estacionalidad en
la produccion determina la comercializacion que esta influenciada por factores
climaticos y geogréficos, lo que determina el precio a lo largo del afio. Los
comerciantes de la Asociacion Nuevo Amanecer se proveen de mayoristas

para expender al por menor.

El 4% muy raramente indica que para fijar el precio de venta de la
verdura toma en cuenta la recomendacion de su cliente; 44% algunas veces;

42% regularmente y 10% siempre (tabla 9).
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Tabla 9

¢ Para fijar el precio de venta de la verdura toma en cuenta la recomendacion

de su cliente?

Escala Conteo Porcentaje
Nunca 0 0%
Muy raro 1 4%
Algunas veces 9 44%
Regularmente 8 42%
Siempre 2 10%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Las respuestas entre algunas veces y regularmente son importantes

para tomar decisiones en los precios de la verdura (figura 7).

Figura 7

¢ Para fijar el precio de venta de la verdura toma en cuenta la recomendacion

de su cliente?

45% 44% 42%
40%
35%
30%
o 25%
20%
15% 10%
10% 4%
0,
5% e ()
0%
& L <& & &
S ¥ & & N
% 0‘\ S va \<<’
\S " 9
3 %(o
v <&
Nunca Muy raro Algunas veces | Regularmente Siempre
[ Series1 0% 1% 44% 42% 10%

Nota. Aporte de la autora.
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El 4% rarame320nte manifiesta que sus clientes aceptan el precio que

fija para la venta de verdura; 44% (tabla 10).

Tabla 10

¢, Sus clientes aceptan el precio que fija para la venta de verdura?

Escala Conteo %

Nunca 0 1%

Muy raro 0 2%
Algunas veces 2 10%
Regularmente 7 34%
Siempre 11 53%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
Mas del 50% de los clientes aceptan que el precio que fija en la venta

de verdura (figura 8).

Figura 8

¢, Sus clientes aceptan el precio que fija para la venta de verdura?

60%
53%

50%
40% 34%
X 30%
20% 10%
10% 1% 2%
’ iy~ Ay
0%
& O & & &
N ¥ & & N
S 2 S 3 ¥
> & N S
4 &
Nunca Muy raro Algunas veces | Regularmente Siempre
@ Seriesl 1% 2% 10% 34% 53%

Nota. Aporte de la autora.
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4.1.1.2 Dimension 2: Fijacion de precios basada en el costo fijo

El 45% muy raramente ha tenido dificultades en el pago de
remuneracion en sus trabajadores; 34% nunca; 12% algunas veces; 3%

regularmente y 6% siempre (tabla 11).

Tabla 11

¢Alguna vez ha tenido dificultades en el pago de remuneracion de sus

trabajadores?
Escala Conteo %
Nunca 7 34%
Muy raro 9 45%
Algunas veces 2 12%
Regularmente 1 3%
Siempre 1 6%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Existe volatilidad en los precios de verduras por los factores de oferta 'y
demanda, por las condiciones climéaticas, problemas logisticos vy
especulaciones de los intermediarios, alterando los precios y por
consecuencia los beneficios de los comerciantes de la Asociacion Nuevo

Amanecer.

Una gran mayoria no registran dificultades en el pago de

remuneraciones a sus trabajadores (figura 9).
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Figura 9

¢Alguna vez ha tenido dificultades en el pago de remuneracion de sus

trabajadores?
45% 45%
40%
35% 34%
30%
o 25%
) o, -
° 0,
10% 3% £%
5% e T
0%
\s (®) el & <
N & & S &
S S < K\ N
S S S S N2
\s v )
» &
Nunca Muy raro Algunas veces | Regularmente Siempre
M Seriesl 34% 45% 12% 3% 6%

Nota. Aporte de la autora.

El 56% siempre paga oportunamente el alquiler del puesto de venta,
personal de vigilancia y pago de licencia municipal; 31% regularmente, 8%

algunas veces; 3% muy raramente y 2% nunca (tabla 12).

Tabla 12

¢ Paga oportunamente el alquiler del puesto de venta, personal de vigilancia y

pago de licencia municipal?

Escala Conteo %

Nunca 0 2%

Muy raro 1 3%

Algunas veces 2 8%
Regularmente 6 31%
Siempre 11 56%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Mas del 50% paga oportunamente los gastos de alquiler, persona y

licencia municipal (figura 10).

Figura 10

¢, Paga oportunamente el alquiler del puesto de venta, personal de vigilancia

y pago de licencia municipal?

60% 56%
50%
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Nota. Aporte de la autora.

Se evidencia por los comerciantes de la Asociacion que los margenes
de ganancia dependen de la temporada de produccioén, los precios varian en
funcién a cada temporada. Existe una mayor demanda por verduras organicas
es la nueva tendencia por lo agroecolégico principalmente por segmentos de
personas con ingresos medios y alto. Esto crea oportunidad para los

comerciantes de la Asociacion y diferenciacion por mejores precios.

El 80% siempre con la venta de verduras tiene la capacidad de pagar
servicios basicos oportunamente; el 15% regularmente y 5% algunas veces

(tabla 13).
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Tabla 13

¢, Con la venta de verduras tiene la capacidad de pagar los servicios basicos

oportunamente (Luz, agua, internet, movil)?

Escala Conteo %

Nunca 0 0%

Muy raro 0 0%

Algunas veces 1 5%
Regularmente 3 15%
Siempre 16 80%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Una gran mayoria esta en la capacidad plena de corresponder con sus

servicios basicos para la operatividad del negocio (figura 11).

Figura 11

¢ Con la venta de verduras tiene la capacidad de pagar los servicios basicos

oportunamente (Luz, agua, internet, movil)?
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Nota. Aporte de la autora.
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4.1.1.3 Dimension 3: Fijacion de precios basada en el costo variable

El 71% de los proveedores de verdura siempre le ofrecen precios
econdémicos para asegurar las ganancias; 10% algunas veces; 7% muy raro;

7% regularmente y 5% nunca (tabla 14).

Tabla 14

¢ Los proveedores de verdura le ofrecen precios econémicos para asegurar

las ganancias?

Escala Conteo %

Nunca 1 5%

Muy raro 1 7%
Algunas veces 2 10%

Regularmente 1 7%
Siempre 14 71%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Es importante el poder de negociacion del precio entre los
comerciantes de la Asociacién con los clientes, esto generaria mas beneficios
no solo para los comerciantes sino para acceder a mercado rentables. Los
precios varian dependiendo la estacionalidad de la cosecha, la oferta sube en
plena campafa y los precios bajan en contra la estacion. Un factor que afecta
a la produccion de verduras son los choques climaticos como el Fenébmeno El

Nifio, granizadas, heladas que encarecen la logistica.

Se percibe que existe facilidades de los proveedores para negociar con

precios econdémicos, lo que garantiza las ganancias (figura 12).
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Figura 12

¢ Los proveedores de verdura le ofrecen precios econémicos para asegurar

las ganancias?
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Nota. Aporte de la autora.

El 60% siempre registran ganancias que cubren el costo de
mantenimiento del puesto de venta; 34% regularmente y 6% algunas veces

(tabla 15).

Tabla 15

¢ Las ganancias cubren el costo de mantenimiento del puesto de venta?

Escala Conteo %

Nunca 0 0%

Muy raro 0 0%

Algunas veces 1 6%
Regularmente 7 34%
Siempre 12 60%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Las respuestas demuestran que siempre existen ganancias que cubren

los costos de mantenimiento del puesto de venta (figura 13).

Figura 13

¢Las ganancias cubren el costo de mantenimiento del puesto de venta?
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Nota. Aporte de la autora.

60%

El 40% de los vendedores nunca comisiones a su personal por venta

de verdura; 24% siempre; 15% muy raro; 12% regularmente y 9% algunas

veces (tabla 16).

Tabla 16

¢, Paga comisiones a su personal por venta de verdura?

Escala Conteo %
Nunca 8 40%
Muy raro 3 15%
Algunas veces 2 9%
Regularmente 2 12%
Siempre 5 24%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.
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Existe un porcentaje significativo que no pagan comisiones a su

personal por venta de verdura (figura 14).

Figura 14

¢,Paga comisiones a su personal por venta de verdura?
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Nota. Aporte de la autora.

4.1.1.4 Dimension 4: Fijacién de precios en comparacion con los

de sus competidores

El precio de la verdura depende de los costos de insumo en la
produccion, desde los precios de fertilizantes que repercuten en el precio final.
Asi mismo, los comerciantes de la Asociacion indican que la demanda de
verduras supera en ventas por festividades locales. Por especulacion de
mercado, rumores de los acopiadores en el mercado el precio de las verduras
puede incrementar en precio. Las verduras con mayor competencia son la
cebolla, tomate, zanahoria y el zapallo tiene buen volumen de produccion
como mayor y la competencia determina los precios y la disponibilidad segun

la temporada.
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El 47% muy raramente toma como referencia el precio fijado de verdura
de sus competidores; 23% nunca lo toma como referencia; 15% algunas

veces; 8% regularmente y 7% siempre (tabla 17).

Tabla 17

¢, Toma como referencia el precio fijado de verdura de sus competidores?

Escala Conteo %
Nunca 5 23%
Muy raro 9 47%
Algunas veces 3 15%
Regularmente 2 8%
Siempre 1 7%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Es raro tomar como referencia el precio fijado de verdura de los

competidores (figura 15).

Figura 15

¢, Toma como referencia el precio fijado de verdura de sus competidores?
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Nota. Aporte de la autora.
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El 59% muy raramente varian los precios fijados por la competencia;

21% algunas veces; 13% nunca; 45 regularmente y 3% siempre (tabla 18).

Tabla 18

¢ Varia los precios fijados por la competencia?

Escala Conteo %
Nunca 3 13%
Muy raro 12 59%
Algunas veces 4 21%
Regularmente 1 4%
Siempre 1 3%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Muy raramente, varian los precios fijados por la competencia (figura

16).

Figura 16

¢ Varia los precios fijados por la competencia?
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Nota. Aporte de la autora.
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4.1.2 Beneficios

Sobre si la venta de verduras le aporta ganancias significativas, el 39%
siempre logra ventas significativas; 34% algunas veces y 27% regularmente

(tabla 19).

Tabla 19

¢La venta de verduras le aporta ganancias significativas?

Escala Conteo %

Nunca 0 0%

Muy raro 0 0%
Algunas veces 7 34%
Regularmente 5 27%
Siempre 8 39%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Una gran mayoria, sobresale en la venta de verduras por las ganancias

(figura 17).

Figura 17

¢La venta de verduras le aporta ganancias significativas?
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Nota. Aporte de la autora.
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El 36% ahorra regularmente dada la venta de verduras; 29% solo

algunas veces; 25% siempre y el 10% muy raramente (tabla 20).

Tabla 20

¢La venta de verduras le permite ahorrar?

Escala Conteo %

Nunca 0 0%
Muy raro 2 10%
Algunas veces 6 29%
Regularmente 7 36%
Siempre 5 25%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

La venta de verduras permite ahorros significativos dadas las

respuestas recibidas (figura 18).

Figura 18

¢La venta de verduras le permite ahorrar?
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Nota. Aporte de la autora.
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El 40% siempre reinvierte sus ganancias en el negocio; 20% lo hace
regularmente; 20% muy raramente; 12% algunas veces y el 8% nunca (tabla
21).

Tabla 21

¢ Reinvierte sus ganancias en el negocio?

Escala Conteo %

Nunca 2 8%
Muy raro 4 20%
Algunas veces 2 12%
Regularmente 4 20%
Siempre 8 40%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Un porcentaje significativo de vendedores logra reinvertir en su negocio

(figura 19).

Figura 19
¢ Reinvierte sus ganancias en el negocio?
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Nota. Aporte de la autora.
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El 57% esta siempre conforme con el crecimiento del negocio; 31%

regularmente y 12% algunas veces (tabla 22).

Tabla 22

¢ Esta conforme con el crecimiento del negocio?

Escala Conteo %

Nunca 0 0%

Muy raro 0 0%
Algunas veces 2 12%
Regularmente 6 31%
Siempre 11 57%
Total 20 100%

Nota: Aporte de la autora.

Gran parte de los vendedores percibe que estar conforme con el

crecimiento de su negocio (figura 20).

Figura 20

¢ Esta conforme con el crecimiento del negocio?
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Nota. Aporte de la autora.
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4.2 Prueba de hipodtesis

4.2.1 Primera conjetura

A continuacion, se detalla:

La fijacion de precios basada en el buen valor influye
significativamente en los beneficios en la venta de

verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer.

La evidencia empiricamente de correlacion determiné un valor de
0.614; probabilidad < 0.01 el que demuestra que la fijacion de precios basada
en el buen valor influye significativamente en los beneficios en la venta de

verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer (tabla 23).

La fijacion de precios es un elemento de mucho interés para los
negocios pues su impacto es directo en los beneficios. Si los precios basada
en el buen valor que determina el negocio tuvieran grandes alteraciones
afectaria directamente en los beneficios de los comerciantes de verdura. O lo
que es lo mismo decir, pequefias variaciones en los precios podrian resultar

en grandes cambios en las ganancias, dependera de como lo toma el cliente.

Tabla 23

Correlacion de la influencia de precios basada en el buen valor sobre los

beneficios en la venta de verduras

Fijacion de
precios basada Beneficios

en el buen valor

Prueba  Fijacion de Parametro de 1,000 ,614™
Spearman precios correlacion
basada en Sig. . ,000
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el buen
valor
Parametro de
o correlaciéon
Beneficios _
Sig.

**_Valor de significancia al nivel del 0,01.

Nota: Aporte de la autora.

4.2.2 Segunda conjetura

A continuacion, se detalla:

La fijacion de precios basada en el costo fijo influye
significativamente en los beneficios en la venta de

verduras de la Asociaciéon Nuevo Amanecer.

Se comprueba por medio de la prueba Spearman cuyo coeficiente es
de 0.742 que la fijacibn de precios basada en el costo fijo influye
significativamente en los beneficios en la venta de verduras con una
probabilidad menor al 0.01 (tabla 24). Los costos fijos determinan la estructura
de precios, ganancias y sostenibilidad financiera de los vendedores en el

negocio.

Cubrir costos fijos implica corresponder con todos los gastos que
suscita el negocio para equilibrar maximizacion de ganancias. Se debe
garantizar la capacidad de cubrir costos fijos para obtener margenes de
ganancia y competir en el mercado, caso contrario se generaria péerdidas y

quiebra del negocio.
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Los costos fijos del negocio de venta de verdura involucran cubrir la
remuneracion fija de los que tienen trabajadores, alquiler de puesto de venta,

personal de vigilancia en el mercado y el pago de licencia municipal.

Tabla 24

Correlacion de la influencia de precios basada en el costo fijo sobre los

beneficios en la venta de verduras

Fijacion de
precios basada  Beneficios

en el costo fijo

Prueba  Fijacion de  Parametro de 1,000 742"
Spearman precios correlacién
basada en el Sig. . ,000
costo fijo

Parametro de

correlacion

Sig.

Beneficios

** Valor de significancia al nivel del 0,01.

Nota: Aporte de la autora.

4.2.3 Terceraconjetura

A continuacion, se detalla:

La fijacion de precios basada en el costo variable influye
significativamente en los beneficios en la venta de

verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer.

Empiricamente, se evalud por Spearman que el coeficiente de 0.615

demuestra que la fijacion de precios basada en el costo variable influye
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significativamente en los beneficios en la venta de verduras de la Asociacion
Nuevo Amanecer (tabla 25). Los costos variables identificados en el negocio
de venta de verdura son el stock de mercaderia que fluye diariamente, los
costos de mantenimiento del puesto de venta y el pago de comisiones al

personal que labora en la venta de verdura.

La estructura de costos es determinada por el comportamiento de
costo variable, la capacidad de pago de los vendedores determina los
margenes de ganancia y sostenibilidad como permanencia en el mercado y
alcance de objetivos. Es importante el adecuado control de los costos
variables para tomar decisiones de eleccion de alternativas para afrontar

costos.

Tabla 25

Correlacion de la influencia de precios basada en el costo variable sobre los

beneficios en la venta de verduras

Fijacion de precios

basada en el costo Beneficios

variable
Prueba  Fijacion de  Parametro de 1,000 ,615"
Spearman precios correlacion
basada en el Sig. . ,000
costo
variable

Parametro de
correlacion
Sig.

Beneficios

**_Valor de significancia al nivel del 0,01.

Nota: Aporte de la autora.
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4.2.4 Cuarta conjetura

A continuacion, se detalla:

La fijacion de precios en comparacion con los de sus
competidores influye significativamente en los beneficios
en la venta de verduras de la Asociacion Nuevo

Amanecer.

La estimacion de Spearman resulto significativa cuyo valor de 0.704
demuestra que la fijacibn de precios en comparacion con los de sus
competidores influye significativamente en los beneficios en la venta de

verduras (tabla 26).

Es decir, una adecuada fijacion de precios permitird competir en precios en el

mercado y alcanzar las ganancias esperadas.

Optimizar procesos de reduccion de costos para fijar precios
competitivos, e invertir en tecnologia y eficiencia operativa. Es decir, reducir

costos para ofrecer precios competitivos.
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Tabla 26

Correlacion de la influencia de precios en comparacion con los de sus

competidores sobre los beneficios en la venta de verduras

Fijacion de precios en
comparacion con los Beneficios
de sus competidores

Prueba  Fijacion de Parametro 1,000 , 704"

Spearman precios en de

comparaciéon correlacién

con los de Sig. . ,000
sus
competidores
Parametro
de
Beneficios correlacion
Sig.

**_Valor de significancia al nivel del 0,01.

Nota: Aporte de la autora.

4.3 Diseminacién de los hallazgos

Mufioz y Crespo (2022) en su estudio manifiesta que la una correcta
fijacion de precios demanda estatuir los objetivos del precio, reconocer el
mercado objetivo y analizar la estructura de precios, elegir politica de precios,
elegir método de fijacién de precios. La fijacién de precios depende también

de la intuicién, experiencia, conocimiento de mercado y competidor.

Coérdova y Moreno (2017) en su estudio confirman que la fijacion de
precios es de suma importancia para cualquier actividad empresarial. La

estrategia de precios basado en costos resulta crucial para identificar los
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costos fijos y variables del negocio. A través de la determinacion de los costos
se logra determinar el precio final de un producto o servicio. Las empresas
hacen uso de la fijacibn de precios para tomar decisiones frente a sus

competidores.

Thompson (2025) en su estudio demuestran que la estrategia de
precios tiene relacion con la utilidad de la empresa. En un caso de Estado
Unidos y Canada detalla que el uso de la discriminacién de precios, ha
evolucionado con el tiempo y depende mucho de la intensidad de la
discriminacion de precios, medida por la diferencia entre el precio mas alto y
el precio mas bajo. Sugiere mejorar en los negocios la estrategia de precios

mediante el uso de precios dindmicos para elevar los beneficios.

Liu et al. (2024) en su estudio evidencia que la fijacidbn de precios
consiste en adaptar los precios en funcion a las caracteristicas individuales,
por tanto, las empresas deben aplicar constantemente policias de precios
especificas para cada consumidor. En este proceso los compradores pueden
manipular estratégicamente los precios para obtener un precio mas bajo. El
vendedor debe estar a la expectativa de la dindmica de los precios
reconociendo e incorporando comportamiento estratégico para maximizar

ingresos.
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CONCLUSIONES

PRIMERA. — Se examin0 con la prueba Spearman que la fijacion de precios
influye significativamente en los beneficios en la venta de
verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer del Mercado Pedro
Vilcapaza de Azangaro. Las verduras que tienen mayor

demanda son la cebolla, tomate y zanahoria.

SEGUNDA. - La prueba Spearman demuestra que la fijacion de precios
basada en el buen valor influye significativamente en los
beneficios en la venta de verduras (Coeficiente = 0.614; p <

0.01).

TERCERA. - La prueba Spearman resulté con un valor de grado fuerte con
gue se demostrd que la fijacion de precios basada en el costo
fijo influye significativamente en los beneficios en la venta de
verduras (Coeficiente = 0.742; p < 0.01). Cubrir los costos fijos

determina la supervivencia del negocio.

CUARTA. — La cuantificacion estadistica obtuvo un valor Spearman dentro
de la correlacion fuerte con el que se evidencio que la fijacion de
precios basada en el costo variable influye significativamente en
los beneficios en la venta de verduras (Coeficiente = 0.615; p <
0.01). Cubrir los costos variables de gran importancia en la

obtencion de ganancias y ajuste de precios.

QUINTA. — La evidencia empirica demostrada con Spearman indica que la
fijacidn de precios en comparacion con los de sus competidores
influye significativamente en los beneficios en la venta de

verduras (Coeficiente = 0.704; p < 0.01).
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RECOMENDACIONES

PRIMERA. — A la Asociacién Nuevo Amanecer asesorarse con especialistas
de estudio de mercado para implementar estrategias de precios
diferenciados, descuentos temporales y promociones.
Adaptarse a los cambios de mercado, reaccionar rapidamente
ante precios de la competencia y tendencias de precios en el
sector. Fijar precios adecuados permite maximizar las

ganancias.

SEGUNDA. — A la Asociacion Nuevo Amanecer contratar asesoramiento en
estructura de costos fijos para identificar los ajustes de precios
en respuesta a las condiciones de mercado. Utilizar estrategias
de discriminacién de mercado, buscar alternativas y estrategias
para determinar precios efectivos que permitan crecimiento del

negocio.

TERCERA. — A la Asociacibn Nuevo Amanecer capacitarse en costos
variables para evaluar las cantidades de venta de verdura,
calcular exactamente cuanto se debe vender para cubrir los
gastos del negocio. Escuchar las sugerencias del cliente. Existe
un efecto multiplicador de una adecuada estrategia de precios

efectiva y las ganancias.

CUARTA. - A la Asociaciéon Nuevo Amanecer contratar a un especialista en
costos variables para identificar estrategias de precios con el

propoésito de elevar las ganancias, reinvertir en el negocio y asi
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asegurar su crecimiento. Optimizar procesos de reduccion de

costos para ofrecer precios competitivos.

QUINTA. — A la Asociacion Nuevo Amanecer planificar a largo plazo, realizar
proyecciones de venta para facilitar informaciéon de la estructura
de costos y precios de venta, asi como para ajustes de precios
ante cambios en los costos. Contratar servicios de consultoria
sobre posicionamiento de mercado para definir precios que
sitien al producto y permitan competir en el mercado con precios
diferenciados. Identificar patrones en las estrategias de precios

de la competencia.
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Anexo 1. Matriz de consistencia

Tesis: Fijacion de precios y su influencia en los beneficios en la venta de
verduras de la Asociacion Nuevo Amanecer del mercado Pedro Vilcapaza,

Azangaro 2024

Problema Objetivos Hipotesis Variables Metodologia
PROBLEMA  OBJETIVO HIPOTESIS Variable Disefio
GENERAL GENERAL GENERAL independiente

- No experimental
- Cuantitativo
¢Cudl es la Explicar cual La fijacion de Fijacion de

influencia de la es la influencia precios influye precios Tipo

fijacion de delafijacionde significativamente .

precios en los precios en los en los beneficios - Aplicada

beneficios en beneficios en en la venta de . .

la venta de la venta de verduras de la Yariable Nivel

verduras de la verduras de la Asociacion Nuevo dependiente Exolicati

L L - Explicativo

Asociacion Asociacion Amanecer del

Nuevo Nuevo m_ercado Pedro Métodos

Amanecer del Amanecer del Vilcapaza, B -

! eneficios

mercado mercado Azéangaro 2024 - Sintético

Pedro Pedro

Vilcapaza, Vilcapaza, - Deductivo

Azéangaro Azéngaro 2024

20247 Poblaciéon

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS - 20

ESPECIFICOS ESPECIFICOS ESPECIFICA comerciantes

Muestra

¢De gué Evaluarde qué La fijacion de

manera influye manera influye precios basada - Muestreo

la fijacion de la fijacibn de en el buen valor aleatorio simple

precios basada precios basada influye - 20

en el buen en el buen significativamente comerciantes

valor en los valor en los en los beneficios

beneficios en beneficios en en la venta de Test

la venta de la venta de verduras de Ila

verduras de la verduras de la Asociacion Nuevo Spearman

Asociacion Asociacion Amanecer

Nuevo Nuevo

Amanecer? Amanecer La fijacion de

Es relevante Analizar si es precios basaq_a

la influencia de relevante la " el costo fijo

influye

la fijacion de
precios basada
en el costo fijo

influencia de la
fijacion de
precios basada

significativamente
en los beneficios
en la venta de

en los en el costo fijo
- verduras de la
beneficios en en los Y
. Asociacion Nuevo
la venta de beneficios en

verduras de la

la venta de

Asociacion verduras de la

Nuevo Asociacion

Amanecer? Nuevo
Amanecer

Amanecer
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¢ Tiene
influencia de la
fijacion de

precios basada
en el costo
variable en los
beneficios en
la venta de
verduras de la

Asociacion
Nuevo
Amanecer?
¢Influye la
fijacion de
precios en

comparacion
con los de sus
competidores
en los
beneficios en
la venta de
verduras de la
Asociacion
Nuevo
Amanecer?

Reconocer  si
tiene influencia
de la fijacion de
precios basada
en el costo
variable en los
beneficios en
la venta de
verduras de la
Asociacion
Nuevo
Amanecer

Identificar Si

influye la
fijacion de
precios en

comparacion
con los de sus
competidores
en los
beneficios en
la venta de
verduras de la
Asociacion
Nuevo
Amanecer

La fijacion de
precios basada
en el costo
variable  influye
significativamente
en los beneficios
en la venta de
verduras de la
Asociacion Nuevo
Amanecer

La fijacion de
precios en
comparacion con
los de sus
competidores
influye
significativamente
en los beneficios
en la venta de
verduras de Ila
Asociacion Nuevo
Amanecer
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Anexo 2. Encuesta

ENCUESTA

Tesis: Fijacion de precios y su influencia en los beneficios en la venta de verduras de la

Asociacion Nuevo Amanecer del mercado Pedro Vilcapaza, Azangaro 2024

Dia: ..... [oodol. Lugar:........ccoovviiiinnnnn N,
I.  Aspectos generales
1. Género
a. Femenino (......... )
b. Masculino (......... )
2. Edad
a. De 18 a 30 afios de edad (cereiniiiens )
b. De 31 a40 afios de edad (cereiniiiens )
c. De 41 a 50 afios de edad (ceveeainenn, )
d. De 51 a més afios | CTTTTTIRI )
3. Grado de instruccién
a. Sin estudios  (......... )
b. Primaria P )
c. Secundaria PP )
d. Superior T )
4. Afos de experiencia
a. Entre 1 a 4 afios (ceveennnn )
b. Entre 5 a 10 afios (ceemennnen )
c. De 11 a mas afios (cereeennn )
5. Ingresos mensuales
d. Menos de S/ 1,000 soles (heeeennn )
e. Entre S/ 1000 a S/ 2,000 soles (........... )
f. Entre S/ 2000 a S/ 4,000 soles (........... )

La escala Likert que se presenta a continuacién es la que se utiliza para las preguntas a
responder.

Nunca =1 Muy raro =2 Algunas veces =3 Regularmente =4 Siempre =5
Marque con un aspa la siguiente encuesta:
Variable 1:

Fijacion de precios

¢,Como evaluaria las siguientes Nunc | Muy Algunas Regularme | Siempr
categorias? a raro veces nte e
Dimension 1: Fijacién de precios
basada en el buen
valor
1) ¢Parafijar el precio de venta de la
verdura toma en cuenta la
recomendacioén de su cliente?
2) ¢Parafijar el precio de venta de la
verdura pone en consideracién
rebajas en precio?
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3) ¢, Sus clientes aceptan el precio que
fija para la venta de verdura?
Dimensiéon 2: Fijacion de precios
basada en el costo

fijo

4) ¢Alguna vez ha tenido dificultades
en el pago de remuneracion de
sus trabajadores?

5) ¢Paga oportunamente el alquiler
del puesto de venta, personal de
vigilancia y pago de licencia
municipal?

6) ¢Con la venta de verduras tiene la
capacidad de pagar los servicios
bésicos oportunamente  (Luz,
agua, internet, movil)?

Dimension 3: Fijacién de precios

basada en el costo
variable

7) ¢Los proveedores de verdura le
ofrecen precios econdémicos para
asegurar las ganancias?

8) ¢ Las ganancias cubren el costo de
mantenimiento del puesto de
venta?

9) ¢Paga comisiones a su personal
por venta de verdura?

Dimension 4: Fijacién de precios en
comparacién con
los de sus
competidores

10) ¢ Toma como referencia el precio
fijado de verdura de sus
competidores?

11) ¢Varia los precios fijados por la
competencia?

Variable 2:

Beneficios

Siempre
£ Como evaluaria las siguientes categorias? | NUnca | Muy raro | Algunas veces | Regularmente

a) ¢La venta de verduras le aporta ganancias
significativas?

b) ¢Laventa de verduras le permite ahorrar?

c) ¢Reinvierte sus ganancias en el negocio?

d) ¢Estd conforme con el crecimiento del
negocio?

Gracias por su colaboracién
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Anexo 3. Datos

PDF  Insettar D ndepigina  Formulas  Datos  Re e s a ¥¥ FineReader PDF  Nitro PDF

L a [+] Encabezadas Q 1| = I = [ Dividir
B 3@ |

Normal ver satt. Diseio  Vistas e Zoom 100% Ampisr | Nueva Organizarlnmoriizar — " Cambiar | Macros
de pdgina personalizadas | ] Barra de fomulas seleccion | ventana  todo v ventanas ~ -
Vistas de ibro Mostrar 2eom vertans Macros -

823 = i -

A B c D E F [5 H J K L M N =
1
2
3
4 1 Escala Conteo %
5 Nunca ) 1% 0%
6 Muy raro 0 2% o
7 Algunas veces 2 10%
8 Regularmente 7 24% A
9 Siempre 1 53% * Ao
10 Total 20 100% 20%
n 10%
12 0%
13
14 |
15
16
17 Nunca Muy raro | Algunas veces | Regularmente | Siempre
18 W Series1 1% 2% 10% 3a% 53%
19
20
21
22
23| |
24 -

v azf3 |4 s 6 7 8[a[10[1 12|13 14 genero | edad | grado | afosdeex | Hojald | Hi. @ : [« .

Listo (iop Accesibilidad: No dispanible il

R - JUA
untuacion del p.
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Anexo 4. Validacién de instrumento

Opinion de experto

I. DATOS DEL EXPERTO

1. Apellidos y Nombres: Huacani Sucasaca Yudy

2. Cargo e institucion donde labora: Docente de la UANCV

3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion: Encuesta

4. Autor del instrumento: Doris Sonia Choquehuanca Machaca
Il. PUNTOS DE VALIDACION

Deficiente | Regular | Buena l';/luueyna Excelente
DIMENSIONES INDICADORES 81-
- 0, - 0, - 0, - 0,
0-20% 21-40% |41 -60% | 61 - 80% 100%
1. CLARIDAD Esta f_ormulado con lenguaje 99%
apropiado
> OBJETIVIDAD Este_1 expresado en base a la 99%
realidad local
Adecuado al avance de la o
3. ACTUALIDAD ciencia 99%
4. ORGANIZACION IE,X'.Ste una - organizacion 98%
ogica
5. SUFICIENCIA Com_prende Ic_Js aspectos en 99%
cantidad y calidad
6. Adecuado para la mejora de 98%
INTENCIONALIDAD | |55 unidades de estudio
7. CONSISTENC|A | Basado en aspectos teoricos- 98%
cientificos
8. COHERENCIA Entre los indices, indicadores 99%
y las dimensiones
9. METODOLOGIA |La estrategia responde al 99%
propésito del diagnéstico

I11. OPINION DE APLICABILIDAD: Se recomienda la ejecucion de la tesis.

) 99 % ]
IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Lugar y fecha: 11/03/2025

Yudy Huacani Sucasaca
DNIN®: 40673820 Cel.: 989574722
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Validacion de instrumento

Opinion de experto

I. DATOS DEL EXPERTO < §
1. Apellidos y Nombres:...... /% e e o SR LA gutaut. o) AT
2. Cargo e institucion donde labora:¥........... DOC%C:U BALCNE i
3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion:..... et I .
4. Autor del instrumento:.............. -b’t’-&-;_-(;% we.. .@égfmédétada..f{q g

II. PUNTOS DE VALIDACION

| o : Muy =
o ot ‘ Deficiente | Regular Buena el Excelente
DIMENSIONES INDICADORES 1 3l =
0-20% |21-40% |41-60% |61-80% -
| 100%
|. CLARIDAD Esta formu]ac}o con 5
lenguaje apropiado | | K
Estd expresado en |
- ORIERARGT base a la realidad local o e
3 ACTUALIDAD Adecugdo' al avance | <
de la ciencia
4. ORGANIZACION e - T
organizacion légica Pl
Comprende los
5. SUFICIENCIA aspectos en cantidad y N
calidad
Adecuado para la |
6. INTENCIONALIDAD mejora de las unidades
de estudio f Y
|7. CONSISTENCIA Bavids @ omG
| teoricos-cientificos | e
‘ Entre los indices, ‘ .
| 8. COHERENCIA indicadores y las ‘ N
dimensiones
)' ) La estrategia responde ‘ {'
; 9. METODOLOGIA al  propdsito  del ) ><
| diagnéstico ‘ |

irma 'd¢l experto
02425043.Cel.: 785358536
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Validacion de instrumento

Opinion de experto

I. DATOS DEL EXPERTO
1. Apellidos y Nombres:.........

2. Cargo e institucion donde labora:
3. Nombre del instrumento motivo de evaluacion:.
4. Autor del instrumento:.............. /

II. PUNTOS DE VALIDACION

Deficiente | Regular | Buena ]:12:1 Excelente
DIMENSIONES INDICADORES ' eatewEr
0-20% 21-40% | 41-60% |61 -80% /
* | 100%
R : : I
. CLARIDAD Esta {ormula(.io con -
lenguaje apropiado
2. OBJETIVIDAD S e X
base a la realidad local
3. ACTUALIDAD Adccugdo‘ al avance &
de la ciencia
4. ORGANIZACION o T
organizacion logica >
Comprende los
5. SUFICIENCIA aspectos en cantidad y A
calidad
Adecuado para la
6. INTENCIONALIDAD mejora de las unidades V)
de estudio
7. CONSISTENCIA s e ¥
tedricos-cientificos
Entre los indices, |
8. COHERENCIA indicadores y las | ¥
dimensiones
: La estrategia responde
9. METODOLOGIA al  proposito  del | ‘32
diagnostico | i
II1. OPINION DE APLICABILIDAD: ...............
IV. PROMEDIO DE VALORACION: | .. /.. % Y

Lugary fecha:@Zf.éﬁT.,. /J/Q%Zﬂzg

.......................................

Firma del experfo
DNI Ne: 40623822 Cel.: .. 717574222
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Anexo 5. Panel de fotos
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ANEXO 1 , foy o)
FORMULARIO DE AUTORIZACION (8 reer Yo

AUTORIZACION PARA LA INCORPORACION DE LOS NI
TRABAJOS DE INVESTIGACION
EN EL REPOSITORIO INSTITUCIONAL UANCV

Formato digital Fecha de entrega: _29/10/2025

1. Datos del autor (es):

Nombres y Apellidos: DORIS SONIA CHOQUEHUANCA MACHACA
Direccion: Jr. Jorge chavez s/n
DNI/Carné de Extranjeria/Pasaporte N°: 47387904

Teléfono: 917063109 email: choquehuancamds.1992@gmail.com
Nombres y Apellidos:

Direccion:

DNI/Carné de Extranjeria/Pasaporte N°:

Teléfono: email:

Facultad y/o Escuela de Posgrado: CONTABLES Y FINANCIERAS
Escuela Profesional o Mencion: CONTABILIDAD

Titulo o Grado Académico a optar: CONTADOR PUBLICO
Asesor: _ Dra. YUDY HUACANI SUCASACA
Esta obra se encuentra dentro de las siguientes denominaciones:

Trabajo de Investigacion [ ] Tesis[X] Trabajo de Suficiencia Profesional [ ] Trabajo Académico[ ]
Titulo: FIJACION DE PRECIOS Y SU INFLUENCIA EN LOS BENEFICIOS EN LA VENTA DE
VERDURAS DE LA ASOCIACION NUEVO AMANECER DEL MERCADO PEDRO VILCAPAZA,
AZANGARO 2024

Palabras claves, (3 a 5 términos): Fijacion de precios, beneficios, costo, competidor.

¢ Esta obra se desarroll6 en la UANCV 12?2
2

Indicar si su produccion intelectual ha empleado recursos tales como, instalaciones, laboratorios, insumos,
equipos, bases de datos, asesoria técnica por parte del personal de la UANCYV, financiamiento, entré otros
relacionados.

2Si su produccion intelectual se desarrollé en la UANCV totalmente o parcialmente, debera autorizar el
deposito en el Repositorio de manera obligatoria.
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2. Referencia de tesis:

j Bachiller X | Titulo '2da Especialidad :Maestria Doctorado

3. Licencias:

a) Licencia estandar:
Bajo los siguientes términos, autorizo el depésito de mi tesis en el Repositorio
Digital de la UANCYV.
Con la autorizacion de depdsito de mi produccion Intelectual, otorgo a la Universidad
Andina “Néstor Caceres Velasquez” una licencia no exclusiva para reproducir, distribuir,
comunicar al publico, transformar (inicamente mediante su traduccion a otros idiomas) y
poner a disposicion del ptiblico mi produccion intelectual (incluido el resumen), en formato
fisico o digital, en cualquier medio, conocido o por conocerse, a través de los diversos
servicios por la Universidad, creados o por crearse, tales como el Repositorio Digital de
tesis UANCV, coleccion de produccion intelectual, entre otros, en el Perti y en el extranjero
por el tiempo y veces que considere necesarias, y libres de remuneraciones.
En virtud de dicha licencia, la Universidad Andina “Néstor Caceres Velasquez” podra
reproducir mi produccion intelectual en cualquier tipo de soporte y en mas de un ejemplar,
sin modificar su contenido, solo con propositos de seguridad, respaldo y preservacion.
Declaro que la produccion intelectual es una creacion de mi autoria y exclusiva titularidad,
coautoria con titularidad compartida, y me encuentro facultado a conceder la presente
licencia y, asimismo, garantizo que dicha produccion intelectual no infringe derechos de
autor de terceras personas.
La Universidad Andina “Néstor Caceres Velasquez” consignara el nombre del y/o los
autor(es) de la produccion intelectual, y no le hara ninguna modificacién mas que la
permitida en la licencia.

Autorizo su publicacion (marque con una X)

X l Si, autorizo que se deposite inmediatamente.

Si, autorizo que se deposite a partir de la fecha (d/m/a):

No autorizo.

b) Licencia CREATIVE COMMONS 4.0 INTERNACIONAL:
Si usted concede una licencia CREATIVE COMMONS sobre su produccion intelectual,
mantiene la titularidad de los derechos de autor de esta y, a la vez, permite que otras personas
puedan reproducirla, comunicarla al puablico y distribuir ejemplares de esta, bajo las
condiciones siguientes:
Quiere permitir usos comérciales de su produccion intelectual?
Si: significa que usted permite la reproduccion, distribucion y comunicacion publica de la
produccion intelectual incluso con fines comerciales.
No: significa que usted permite la reproduccion, y comunicacion publica de la produccion
intelectual, pero sin fines comerciales.

Si autorizo

B No autorizo
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Jurisdiccion de su Licencia
Todas las licencias CREATIVE COMMONS son de 4&mbito mundial, sin embarlff Rl
usted puede elegir entre la opcion “internacional” o una adaptada a su jurisdiccion, /=
como para el caso peruano. N TieES
La opcion “internacional” emplea el lenguaje y la terminologia de los tratados
internacionales; en cambio, la adaptada a su jurisdiccion, recoge las particularidades

de la legislacion peruana.

En consecuencia, la opcion “internacional” goza de una mayor eficacia a nivel
mundial, gracias a que tiene jurisdiccion neutral. Mientras que la opcion adaptada

a la jurisdiccion del Peru goza de una mayor eficacia ante los tribunales peruanos.

Internacional
D Nacional

Linea de investigacion: ECONOMIA SECTORIAL— P15
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Firma de Autor huella digital Fecha
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