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RESUMEN 

La investigación de tesis se desarrolló en la Institución Educativa Secundaria Emblemática 

José Carlos Mariátegui, en El distrito de Ilave, provincia de El Collao, Provincia Puno. La 

propuesta de dicha investigación responde a diferentes y/o diversos problemas los cuales se 

relacionan con la escasa de emprendimiento por parte de los jóvenes causando una gran 

preocupación. Dicha investigación tiene como objetivo determinar la relación que existe entre 

las iniciativas emprendedoras y la intensión conductual en los estudiantes del quinto año de la 

I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad de Ilave, año 2023. El procedimiento 

metodológico será el análisis de las Iniciativas Emprendedoras y la Intención Conductual en 

los Estudiantes de quinto Año de la Institución Educativa Secundaria Emblemático José 

Carlos Mariátegui de la Ciudad de Ilave, Año 2023, para las que se aplicará instrumentos 

como la encuesta a 80 estudiantes usando el método deductivo. El procesamiento de 

información será mediante el software SPSS y Excel. Además, se espera que los resultados 

obtenidos permitan inspirar a los estudiantes a tener iniciativas emprendedoras y también la 

carrera a poder tener un amplio conocimiento acera de este tema. Se llegó a concluir que 

existe una correlación positiva moderada entre las dos variables analizadas 32.70 %, en 

cuanto al P valor que presenta es de 0, 001 resultado que claramente es menor al alfa (0.05), 

por lo que se concluye que es significativo. 

Palabras clave: Iniciativas, emprendimiento, normas subjetivas, intención conductual, 

inspiración.  
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ABSTRACT 

The thesis research was developed in the emblematic secondary educational institution 

José Carlos Mariátegui, in the district of Ilave, province of El Collao, Puno province. The 

proposal of this research responds to different and/or various problems which are related to 

the scarce of entrepreneurship by young people causing great concern. This research aims to 

determine the relationship between entrepreneurial initiatives and behavioral intention in the 

fifth year students of the I.E.S. Emblematic José Carlos Mariátegui of the city of Ilave, year 

2023. The methodological procedure will be the analysis of entrepreneurial initiatives and the 

behavioral intention in the fifth year students of the Joseph Jose Carlos Mariátegui Secondary 

Educational Institution of the city of Ilave, year 2023, for which instruments such as the 

survey will be applied to 80 students using the deductive method. Information processing will 

be through SPSS and Excel software. In addition, the results obtained are expected to inspire 

students to have entrepreneurial initiatives and also the career to be able to have extensive 

knowledge of this topic. It was concluded that there is a moderate positive correlation 

between the two variables analyzed 32.70 %, in terms of the value it presents is 0, 001 result 

that is clearly less than the alpha (0.05), so it is concluded that it is significant. 

Keywords: initiatives, entrepreneurship, subjective norms, behavioral 

 

 

 

 

 

 

 

 



X 
 

INTRODUCCIÒN 

La economía de los países fue siempre la base de las empresas, el cimiento solido de estas 

hace que la economía nacional sea solida también; es por ello la importancia de conocer 

cómo se van formando los jóvenes en el rubro del emprendimiento. Dicho   esto, expongo y 

desarrollo esta tesis con el fin de conocer cómo influye la intención conductual en las 

iniciativas emprendedoras en los jóvenes. 

Los países desarrollados son los que toman mucho interés en el lado académico ya que 

esta es la base para formar profesionales, en realidad esta es una cadena; cadena la cual 

empieza desde la educación teniendo como respuesta a grandes empresarios, médicos, 

abogados, ingenieros, etc. Tomo como población a estudiar a los estudiantes de secundaria 

debido a que ellos son el pilar próximo del futuro, son más próximos a tomar decisiones 

sobre su vida futura ya sea en su formación académica profesional o su rubro empresarial.   

Está presente esta segmentada de la siguiente manera: en el capítulo I, se da una breve 

descripción sobre la problemática a raíz de ello se da a conocer la problemática, dentro de 

ello el problema global y los problemas particulares, a esto se añade la razón de ser de la 

investigación. En el capítulo II, se dará a conocer sobre los objetivos trazados en base a los 

problemas, dentó de ello se tocará el propósito general y las metas concretas. Además, en el 

capítulo III se presenta el marco teórico referencial, que incluye los antecedentes de la 

investigación, así como el marco teórico y el marco conceptual. Según el problema y las 

metas establecidas en el capítulo IV, se presenta la hipótesis, tanto general como específica, 

así como las variables y la operacionalización de dichas variables. Respecto al capítulo V que 

expone el proceso metodológico de la investigación, donde se detalla el enfoque de la 

investigación, los métodos utilizados en la investigación y el tipo de investigación, nivel de 

investigación, diseño del estudio, población y muestra, métodos e instrumentos para la 

recopilación de datos, fiabilidad y validez del instrumento utilizado, procedimiento de 
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tratamiento de datos y por último el diseño de contrastación y el final que es el capítulo VI se 

dará a conocer  los aspectos administrativos ya sea el cronograma de tratamiento de datos y el 

presupuesto y financiamiento. 
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CAPITULO I 

EL PROBLEMA 

I. Planteamiento de problema   

Según nos expone  la Cámara  de Comercio de Lima,(2016) el nivel de actividad de 

emprendimiento, calcula  las empresas de 0 a 35 años, en comparación con la encuesta de la 

población de 18 a 64 años de edad, comentarios de los expertos, se calcula la TEA resaltando 

como  puntos primarios del emprendimiento los cuales son: actitudes, acciones y metas de la 

empresa. 

Para (Murillo, Jorge V.,2017) nos indica  que en américa latina los jóvenes solo en un 5% 

llega  seguir con su negocio por más de 42 meses y los jóvenes puneños no están exentos a 

esto ya que en la ciudad es escaso ver a un joven con su propio negocia y más aún es escaso 

ver que haya un negocio el cual haya pasado ya un año desde su induración. Este dato de 

mantenimiento es calificado de manera positiva baja a comparación de los recientes negocios 

iniciados por adultos, lo cual llama a pensar sobre iniciar los programas que fortificar el 

emprendimiento juvenil. 

Para (Guzman, 2017) nos menciona que muchos jóvenes anhelan ser sus propios jefes, dar 

inicio a las ideas de negocio que ellos añoran con el objetivo de convertirse en modelo a 

seguir para otros; esto significa transformar la manera de visualizar el empleo. Sin embargo, 
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consecuentemente emprender significa recorrer un camino muy arduo, entonces debemos de 

ser conscientes de iniciarlo con perseverancia con el fin de dar el sustento para que siga 

adelante. 

Para los jóvenes puneños no existe mucha ayuda en cuanto al desarrollo de 

emprendimiento, si bien sabemos son raras las veces en las cuales hay un concurso de 

emprendimiento juvenil por parte de las entidades competentes, por otro lado, los jóvenes 

desconocen de las charlas que concierne el tema de emprendimiento. 

Para (Gestión, 2018), nos indica Perú se sitúa en la primera posición en términos de espíritu 

emprendedor en Latinoamérica, con una calificación de 0.37. Este resultado está 

considerablemente por encima del promedio regional (0.10) y de otras regiones parecidas. 

Coetáneos como Colombia (0.29), Chile y Ecuador (0.28) ocupan la segunda y la tercera 

posición respectivamente. Se conoce a Perú como uno de los países con una notable 

disposición para iniciar negocios en Latinoamérica. El 43% de los peruanos se encuentran 

preparados y dispuestos a comenzar un negocio en los tres años venideros. 

Según ( Murillo, 2017) nos indica que solo el 32 % de los jóvenes están motivados a hacer 

negocios por necesidad y el 68 % por oportunidad. Solo el 70% de estos han completado su 

educación básica regular o han completado sus estudios después de la escuela secundaria. La 

mayoría de los fondos de estos jóvenes empresarios provienen de retiros individuales (52 %) 

y de bancos y otras entidades financieras (26 %). Esto demuestra que hay un crecimiento 

limitado de algunos métodos de financiamiento para la empresa. Además, esta población se 

caracteriza por crear nuevos negocios dentro del ámbito de los servicios dirigidos al 

consumidor, que incluye ingresos al menudeo, hoteles y restaurantes, en un 63 %. Por último, 

pero no menos importante, un 47 % de ellos se identifica en la tercera parte de la repartición 

de ganancias de la población. 
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Para realizar un negocios o empresa se necita de capital humano y económico, tener ese 

hábito ahorrador; para José Kohagura, nos indica que es importante la educación financiera, 

nadie nace sabiendo horrar; es por ellos que es necesario conocer o diferenciar los ingresos y 

egresos de nuestras finanzas (Gestiòn , 2023 ). 

Para Serida,  y otros, (2016) nos dicen que en el segmento de las economías cimentadas en 

eficiencia, el Perú es  pionero dentro de los cinco países con una alta actividad emprendedora 

en la región.  La tasa de emprendimiento temprano (TEA) es del 22,2%. Sin embargo, 

muchas iniciativas empresariales terminan por fracasar rápidamente. Dentro de los 100 

emprendimientos en inicios, nueve han extinguido en los últimos doce meses. El dato de 

desaparición se halla sobre los diferentes países latinoamericanos (Chile 8.5%; Ecuador 

8.3%; Brasil 6.7%; Argentina 6. 3%). Los negocios en un inicio son desenvueltos en su 

mayoría por jóvenes adultos de entre 18 y 34 años de edad siendo un total de 57%. Este 

segmento mayormente requiere de 1 a 5 colaboradores.  

También (Del Solar, 2010) define lo siguiente en cuanto a emprender esto supone 

confrontar a diferentes situaciones, en gran medida de los casos, poco persuasibles. Además, 

es indispensable enfrentar nuestras carencias, alrededor y los retos diarios. Indagar sobre el  

"espíritu emprendedor" apoya a acercarnos  a la fortaleza impulsándonos a actuar. La fuerza 

interior, la persistencia, el profundo conocimiento, la comprensión y la responsabilidad con la 

transformación de cada uno y de los coetáneos, inclusive seguir rompiendo los limites 

trazados y superando las expectativas, son los valores que animan el emprendimiento social, 

como instinto propiamente racional. 

Empero que en la ciudad de Ilave no es muy común ver negocios que tenga como dueños 

o propietarios a jóvenes, a raíz de este suceso podemos aprovechar e identificar los factores 

que más influyen en estas realidades, factores como son: familiares, económicos o/y sociales, 
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sin estar exento el tema académico que también es uno de los factores que influye en dicha 

causa. 

Dado ya la información, surge el anhelo de seguir promoviendo el emprendimiento 

empresarial en la provincia de El Colla-Ilave segmentado en el colegio “José Carlos 

Mariátegui”, objetivo encaminado a través de talleres, programas, orientaciones y sobre todo 

concursos de proyectos. 

1.2.Formulación de problema  

Problema General  

PG.- ¿Cuál es la relación entre iniciativas emprendedoras y la intensión 

conductual en los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José 

Carlos Mariátegui de la ciudad de Ilave, año 2023?  

Problema Específico 

PE1.- ¿Cuál es la relación entre la percepción de deseabilidad y la intensión conductual en 

los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad 

Ilave, año 2023? 

PE2.- ¿Cuál es la relación entre la percepción de viabilidad y la intensión conductual que 

tienen los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui, de la 

ciudad de Ilave, año 2023? 

1.3.Justificación del estudio 

La investigación de este proyecto será útil para analizar las iniciativas emprendedoras que 

tienen los estudiantes, incluyendo la incidencia que tiene la educación y otros factores sobre 

el tema mencionado, las cuales son temas no actuales, pero sí de importancia ya que estamos 

en un mundo globalizado y de competencia, donde los estudiantes son considerados los 

actores principales para el desarrollo del país. La utilidad de esta investigación de tesis será 
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analizar la relación entre la intensión conductual subjetiva y las  iniciativas emprendedoras de 

los actores para que consecuentemente se llegue a implementar nuevas formas de enseñanza 

para así poder influir en las iniciativas emprendedoras que tienen los estudiantes en la I.E.S. 

José Carlos Mariátegui de la ciudad de Ilave para que a su vez puedan mejorar tanto en la 

enseñanza académica y así fomentar el mayor interés en cuanto al emprendimiento. 

La posible utilidad para la ciudadanía ilaveña será la mejora continua y el desarrollo 

económico y académico, por otro lado, en cuanto a la juventud se tendrá una visión para el 

crecimiento, posicionamiento y sobre todo mostrar la calidad de enseñanza que se brinda 

donde los actores percibirán que efectivamente se cumplen sus objetivos inclusive superando 

sus expectativas para el beneficio de la ellos. 

El análisis e implementación de nuevas formas de enseñanza como incidente en la 

iniciativa emprendedora de los estudiantes de la I.E.S. José Carlos Mariátegui de la ciudad de 

Ilave, permitirá beneficiarse a una mejor educación brindada a los estudiantes del que la 

población educativa, podrá sentirse satisfecho por ser partícipes o actores de formación. 

Y como resultado, la investigación de tesis se justifica, ya que los datos y procesos 

servirán no solo de antecedentes para encausar los posibles impactos académicos, sino que 

además ayudaran a identificar como inciden la intención conductual subjetiva en las 

iniciativas emprendedoras, paras así permitir tener una visión amplia y especifica en cuanto al 

emprendimiento de los estudiantes de la I.E.S. José Carlos Mariátegui de la ciudad de Ilave. 
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CAPITULO II 

OBJETIVOS 

2.1.  Objetivo general 

• Determinar la relación que existe entre las iniciativas emprendedoras y la intención 

conductual en los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui 

de la ciudad de Ilave, año 2023. 

2.2. objetivo especifico  

Encontrar la relación que existe entre la percepción de deseabilidad y la intensión 

conductual en los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui 

de la ciudad de Ilave, año 2023; es significativo. 

Identificar la relación que existe entre la percepción de viabilidad y la intensión 

conductual que tienen los estudiantes del quinto año de la I.E.S. José Carlos Mariátegui, de la 

ciudad de Ilave, año 2023; es significativo. 
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CAPITULO III 

MARCO TEÓRICO REFERENCIAL 

3.1. Antecedentes de la investigación   

Para dar inicio a una investigación adecuada acerca de las intenciones emprendedoras de 

los estudiantes, se revisaron publicaciones similares. Estas publicaciones estudian las 

intenciones emprendedoras de los estudiantes y cómo se relacionan con las intenciones 

conductuales. Seguidamente damos a conocer las investigaciones realizadas a nivel 

Internacional, Nacional y local. 

Antecedentes Internacionales 

América latina y el caribe aún siguen en proceso de recuperación en cuanto al índice de 

desempleo juvenil, según la Organización Internacional del Trabajo, indica que esta cifra 

llego a triplicarse, esto a causa de la pandemia; uno de los factores de este caso de desempleo 

es la: frustración y el desaliento, esto a causa de la falta de inserción laboral (Zunino et al., 

2022 ). 

En América Latina, países como son:  El Salvador, Guatemala, Costa Rica o República 

Dominicana, se encuentran en pleno cambio y los jóvenes son los actores principales ya que 

estos apuestan por su futuro visionado y planeado y estos buscan ser cada vez mejor 

ejecutada; cabe mencionar también que la generación actual tiene una mentalidad hibrida 
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(comunitario y tecnológico), lo cual es un impacto positivo (Periodista Confidencial 

Colombia , 2022). 

Los temas político- sociales entre Ucrania y Rusia y dicho de paso por consecuencia 

también de la COVID- 19, el desempleo es uno de los temas preocupantes en América Latina 

ya que el resultado de estos hechos aumento la informalidad, desempleo y el estancamiento 

del crecimiento económico de los países latinoamericanos (OIT , 2022)  

 La deficiencia de ingreso a inversiones, y la carencia de información sobre cómo acceder 

a financiamiento, son considerablemente identificadas como trabas clave. La construcción 

financiera de diversos países de la región es considerada como conservadora, inflexible y 

poco favorable para los emprendedores ( Youth Business International , 2018 ). 

Según datos que informa el Banco Mundial, indica que América Latina es una de las 

regiones con menor índices de innovación lo que entorpece al emprendimiento y a 

consecuencia de esta el nivel de competitividad es baja ( Palacios Dueñas & Ruiz Cedeño, 

2020). 

 La pandemia insidio en el desarrollo cognitivo y las entradas a lo largo de la vida de los 

niños y los jóvenes; lo cual pone en riesgo el bienestar de póstumas generaciones y el 

desarrollo de las economías (Banco Mundial , 2023). 

Antecedentes Nacionales  

El Perú es considerado especialmente un pais emprendedor. Esto de acuerdo con el último 

estudio de Ipsos, “Emprendimiento en tiempos de inflación” publicado en el 2022, en nuestro 

territorio el 52% de encuestados medita iniciar un emprendimiento en los próximos 2 años 

(Pantigoso, 2022) 

Según Vera Ruiz et., al (2016) En Lima, se tiene como objetivo educar a una población 

amplia para situarla y empoderarla en el consumo informado, la práctica de lo saludable y lo 

eco amigables, la recuperación de la cultura y patrimonio inmaterial, la convivencia 
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ciudadana, entre otras áreas, fomentando la intervención constante de los pobladores en la 

modificación de la situación actual en lo social, productivo y económico del país. Intentando 

aducir que los emprendimientos sociales identificados conocen que no existe posibilidad de 

realizar una reformulación a nivel estructural en los social y económico, si no se cuenta con 

una transformación de la idea en la gran cantidad en la población y que el mejor medio para 

llegar esto, es la formación educativa. 

En la geografía de América Latina el Perú se encuentra en el puesto tres en cuanto a 

niveles de emprendimiento, esto son el resultado del 38% de jóvenes de entre 18 a 36 años 

los cuales emprenden (PQS, 2023 ). 

En consecuencia, del desempleo en el Perú los jóvenes tienden a buscar otras 

oportunidades tales como el emprendimiento, lo que pone al Perú en una posición buena 

frente a otros países latinoamericanos (Cervantes Mendoza, 2023). 

La satisfacción monetaria y emocional son uno de los motivos por lo cual los jóvenes 

emprenden, esto a causa de la identificación de las necesidades ( Huamán Cañote, Lozano 

Martell , & Huamán Cañote, 2015). 

Según datos que revela la Global Entrepreneurship Monitor, el Perú ocupa el tercer puesto en 

cuanto a emprendimiento en fase temprana (El Comercio , 2022). 

Antecedentes Locales 

En Puno es necesario identifica a los jóvenes emprendedores son pocos los estudios 

realizados a este segmento poblacional, uno de los casos que causo admiración es la historia 

de emprendimiento del joven Efren que con su frase “Un agricultor debe tener la idea de 

innovar” a sus 20 años tiene aspiraciones de ser el mejor cafetalero, pero sin embargo su 

historia no siempre fue buena; para el tener la iniciativa emprendedora tuvo que fracasar en 

su anterior trabajo(minero) ( Andina Agencia Peruana de Noticias, 2022). 
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Para la Cámara de Comercio de Lima la gran mayoría de emprendedores y Stars up 

provine de: Lima, Piura, Arequipa, Huancavelica; claramente podemos observar que Puno se 

encuentra dentro de este ranking lo cual refleja el nivel de emprendimiento (Gan@Más, 

2022) 

En Puno cabe resaltar las actividades que se realizan con el fin de empoderar a los jóvenes 

es por ello que mientras duro la actividad, la especialista de EBA de la UGEL Puno, 

profesora Silvia Cutimbo Huanca, quien identifico que la trasformación de las competencias 

en la gestión de proyectos de emprendimiento y junto a ello las capacidades para a futuro 

manejar el empleo y una vida práctica en los alumnos nos indican las líneas de la UGEL 

(Unidad de Gestión Educativa Local - Puno, 2020) 

El tema académico claramente es importante en cuanto  a las iniciativas emprendedoras, 

tal es el caso de El Instituto de Educación Superior Público de Crucero, el cual obtuvo su 

licenciatura según el director de dicho instituto Víctor Pando indica que la institución, creada 

mediante resolución ministerial N° 340-2022-Minedu, hoy por hoy se encuentra en el jirón 

Prado Nº 800 del distrito de Crucero, pretende insidir al desarrollo local, regional y nacional, 

mantener el medioambiente y transformar la mano de obra  para poder así dar un plus al 

sector productivo (El Peruano , 2023) 

Según (Gálvez, 2015) “En la ciudad de Puno la intención emprendedora por parte de los 

jóvenes es mínima, ya que las cifras son tan mínimas, esto a casusa de la escasa existencia de 

becarios y universidades privadas las cuales solo cuentan con 10 jóvenes activos que cuentan 

con el potencial suficiente.” 

Según (Sdenka, 2017) en su tesis  nos indica que  los jóvenes, ya sea estudiantes 

universitarios o no universitarios, pueden optar por tener las ganas de emprender con el fin de 

iniciar con  negocios suyos para combatir la falta de empleo en la región sur del país. En 

Puno, solo 30 jóvenes emprendedores de cada 100 jóvenes tienen planes de negocios, de los 
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cuales solo un mínimo porcentaje son jóvenes que han sido parte de la capacitación 

académica. (p.2) 

También, los emprendedores necesitan estar alertas a las variables sociales que se juegan 

en el sector en que se mueven o pudieran moverse; es así como necesitan atender al entorno 

sociales, económicos, políticos, culturales u otros, teniendo en cuenta sus objetivos o 

emprendimientos específicos. Cabe mencionar también que el tomar en cuenta el entorno 

social, en toda su confusión, es por ello de mayor importancia. En cuanto, a esta propuesta de 

trabajo se otorga gran relevancia al equipo, siendo éste considerado como un punto principal 

en el desarrollo de los aprendizajes.  

También en estudios sobre las habilidades y actitudes emprendedores nos indica (Gonzales 

et al., 2021) que se identificó la presencia de una estrecha comprensión en cuanto a las 

habilidades sociales y la capacidad de desenvolvimiento de los estudiantes. Por ende, será 

tarea de los alumnos  identificar y mejorar estas habilidades sociales, con el objetivo de 

incrementar  las probabilidades de seguir logrando sus objetivos personales 

3.2. Marco teórico  

Esta investigación se mantiene principalmente en la revisión y análisis bibliográfico de 

libros, artículos de revista y tesis relacionados con el tema de emprendimiento juvenil y 

también la intención emprendedora.  

Según la Real Academia Española emprender se relaciona con el siguiente concepto: 

Acometer e iniciar una obra, un negocio, explícitamente si se centran en las peripecias o los 

retos (Asociacion de Academias de la Lengua Española, 2019). 

En la ciudad de puno se ve muchas empresas las cuales no llegan a tener una vida larga, 

pero por vía de las habilidades emprendedoras se beneficia a la transformación de empresas 

en etapa inicial y así como el desarrollo de las empresas ya desarrolladas, para ello 

consecuentemente el desarrollo económico de la ciudad de Puno incluyendo al país. Empero, 
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la habilidad de emprendimiento  se limita por la creación de empresas, más por el contrario  

representa formas de pensar y de actuar, dirigidas al crecimiento y al desarrollo (Formichella, 

2004). 

Según (Avellón, 2012) al lado de la educación, lo vivido provee al emprendedor de una 

buena base de experiencia, tácitos y explícitos, unidos a unas habilidades en la definición de 

recursos necesarios y transformación también la identificación de criterios. Justamente, un 

dato curioso es la edad en la que una persona inicia con emprender un proyecto: gira en torno 

a la edad de los 30 años, lo que podría ser a que este actor ya cuenta con cierta experiencia y 

conocimiento del bien o servicio, sin embargo, no ha llegado a un punto de responsabilidad 

en una empresa que le frene para dar el salto decisivo. La experiencia ayuda en así ala 

transformación de habilidades, capacidades, comportamientos y competencias ínfimas en el 

emprendimiento tales como los valores, carencias e incentivos que inducen con energía a la 

idea emprendedora. 

La mayoría de los emprendimiento o negocios en las casas de estudio superior privadas en 

Venezuela se dirigen a la iniciar a desarrollar sus empresas desconociendo las necesidades 

principales del círculo comercial. En síntesis se logró identificar el  negocio  social el cual se 

encuentra como punto de cambio en las universidades empero es irreconocible como tal, 

dicho caso es coetáneo al del colegio  José Carlos Mariátegui, la cual no está exenta de esto 

ya que es una institución pública pero que dentro de ello si existe alumnos emprendedores los 

mismos que  no son reconocidos ni por la institución , ni por los gobiernos locales(Moreno, y 

otros,  2015). 

En las líneas de  (La Republica, 2019) nos indica que los jóvenes entre 20 y 35 años 

inician con un negocio, en promedio ocho empresas a diferencia de a los baby boomers que 

inician con  3,5% compañías. En el territorio peruano, un escudriño cercano sobre las ansias 

de trabajo en la generación Z resalto que el 27% trabajaría en una empresa hasta que tenga la 
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capacidad de iniciar con su propio negocio. Las características del emprendimiento juvenil 

son: Dinámicos, tecnológicos, socialmente responsable, buscan la equidad, colaborativos.” 

Para (Hidalgo, 2014) llega a afirma que lo que más atrae del estudio  sobre los factores 

clave del emprendimiento es la estrecha relación que acogen la educación y la cultura de una 

zona por lo que concluye que una  buena base educativa en cuanto a emprendimiento puede 

dar lugar a una cultura emprendedora, y esta es la que verdaderamente incide en el 

crecimiento del emprendimiento en una región. Empero, la educación es el camino por el cual 

se forma las bases para las iniciativas emprendedoras. 

En el libro titulado como  El arte de innovar y emprender, (2010) nos indica que la 

capacidad de una región para innovar y emprender depende de muchos factores, los cuales 

son por ejemplo: la dirección, las compañías, la malla curricular, las población, las amistades  

y la responsabilidad social son considerados como los elementos principales que componen la 

traba de iniciar un negocio. Los gobiernos son responsables de establecer políticas y leyes 

que ayudan a las empresas a innovar. La innovación ocurre en las empresas. La innovación 

comienza en el sistema educativo. La innovación se basa en las personas. Las ideas, 

motivaciones y aspiraciones que impulsan la innovación provienen de ellas. Según las líneas 

publicadas  por la Universidad Antonio de Nebrija, nos indican que dentro de su manual de 

competencias básicas consideran lo siguiente: Los alumnos deben poner en práctica lo 

aprendido en su trabajo o habilidad de una manera profesional y sean competentes para 

demostrar por el camino del accionar, actuar en beneficio de conceptos y la capacidad de 

afrontar trabas dentro del lugar de desenvolvimiento con el fin de mitigar o erradicar el 

problema; para que estos tengan la capacidad de comprender y saber dar a conocer datos 

resaltantes con el fin de dar opiniones que ayuden a llegar a una conclusión acerca de puntos 

importantes  de carácter social, científica o ética. Todo lo mencionado ya debe realizarse con 

el fin de dar a conocer las ideas, la problemática y las posibles soluciones, estos trabajos 
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deben ser dados a un público ya sea especializado como no especializado. Por último, la 

competencia básica tiene el objetivo de desarrollar las habilidades de aprendizaje necesarias 

para iniciar con el emprendimiento, buscando a futuro la autonomía de estos.  

3.2.1. Variable 1: Iniciativas emprendedoras 

Las iniciativas emprendedoras según Krueger y Brazeal, nos indican que se destaca por la 

deseabilidad y viabilidad en cuanto a factores sobre credibilidad de emprendimiento. Por lo 

que nos indica que la deseabilidad percibida es lo atractivo que resulta para un sujeto el hecho 

de emprender. La percepción de viabilidad es la medida que se encuentra la persona con la 

capacidad de dar inicio un negocio ( Mussons & Tarrats, 2018). 

Los investigadores empecinados se han mantenido firme en buscar un perfil psicológico 

del potencial emprendedor. Tomando en cuenta a McClelland (1961) el cual da su punto de 

vista dando a conocer que un emprendedor tiene distinciones como: mejor constante; 

moderado miedo al riesgo; se hace cargo de sus responsabilidades; conocimiento de las 

respuestas de sus actos; planificación en base al largo plazo (Fuentes & Sànchez, 2010). 

En estudios realizados por (James, y otros, 2016) nos indican que es necesario 

personalidad proactiva de un estudiante o el entorno de apoyo universitario fortalece las 

intenciones emprendedoras. 

En un estudio usando el modelo explicativo de la iniciativa emprendedora de los 

universitarios a partir de los postulados de la TSCC de Lent y Brown en el año 1994 nos dice 

que se toma como factores los personales y contextuales (Vázquez & Muñoz, 2015). 

Krueger y Brazeal nos indican que la deseabilidad percibida es dirigirse hacia los objetivos 

obtenidos de la manera de desenvolvimiento y las reglas expuestas socialmente, el tercero, 

percepción de la manera de comportarse, da a conocer que la visión de la persona la cual es la 

conducta es personalmente manejable (Marulanda, y otros, 2014). 
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Por otro lado, estudios para determinar el nivel de emprendimiento en base al modelo de 

Kruger y Brazeal, se destacan la creatividad, la capacidad de detectar oportunidades nuevas, 

la perseverancia y también la inversión en cuanto a tiempo y dinero (Mussons & Tarrats, 

2019). 

3.2.1.1. Necesidad de Logro  

Según David McClelland nos indica que todos los individuos poseen tres necesidades, los 

cuales son: ansias de lograrlo, falta de afiliación, ansiar el poderío e influencia (Pérez, 2018 ). 

Sheppard y Belitsky, demostraron que las personas con gran deseo de logro iniciaban a 

indagar trabajo lo más rápido y varios de ellos usan al menos cinco de ocho técnicas de 

indagar   sobre el empleo, como, por ejemplo, ir a un gran número de empresas distintas, 

dejar la ciudad para buscar trabajo, estudiar los periódicos de otras ciudades, etc. ( Morán & 

Menezes, 2016). 

Cada individuo conforma diferentes necesidades la cual son motivadas de distintas 

maneras, es indispensable conocer tanto sus necesidades como las de su grupo de trabajo, 

meditar sobre ellas e identificar si realmente están siendo satisfechas con el lugar en el que se 

están desenvolviéndose. El cumplimiento de estas necesidades sin duda influirá en elevación 

de la motivación lo cual resultará consigo buenos resultados (Balbuena, 2019). 

3.2.1.2. Percepción de viabilidad 

Resultados de la investigación a los jóvenes de enfermería y fisioterapia se encontraron 

resultados tales como la formula del modelo acerca de la confiabilidad empresarial son clave 

de la alta ocurrencia de las variables de observación de la viabilidad. También no se exonera 

las variables esfuerzo y persistencia, falta de empleo y financiamiento, todo ello según ( 

Mussons & Tarrats, 2018). 

En otros estudios se halló que puntos como el logro de una meta, el ascender personal, las 

trabas actuales y el deseo de ser su propio jefe, son considerados como los fatores 
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fundamentales que impulsan a la toma de decisiones, por otro lado, el aspecto económico y 

del círculo son mínimamente significativos. Como grano de arena, se opina deslindar con el 

paradigma de la clasificación tradicional en cuanto al emprendimiento por necesidad y 

emprendimiento de oportunidad (Marulanda, y otros, 2019). 

3.2.2. Variable 2: Intención conductual 

Para (Diez  & Guevara, 2020) en los resultados de su investigación mencionan lo 

siguiente: la proactividad, autoeficacia y la propensión al riesgo en los estudiantes influyen 

mucho en cuanto a las iniciativas emprendedoras. 

El pensamiento se referiría a los comentarios en tema del objeto de la actitud. Las 

actitudes serían las pruebas afectivas efectuadas respecto al motivo. Las intenciones 

conductuales se referirían a la disposición anticipada para hacer una cierta conducta con 

vinculación al objeto (Ubillos, y otros, 2004). 

En la teoría de la acción razonada propuestos por Martín Fisbhein e Icek Ajzen ambos nos 

dicen que pretenden poner puntos como carácter y desenvolvimiento para dar a conocer las 

capacidades conductuales buenas. Sugieren que un comportamiento saludable se basa 

directamente en la reacción de la intención respecto al comportamiento, o sea, las intenciones 

del individuo para llevar a cabo un comportamiento específico. Consideran que varios de los 

comportamientos de las personas están bajo control voluntario, por lo que la mejor alternativa 

para anticipar el comportamiento es a través de la intención que se tenga de llevar a cabo o no 

tal comportamiento. Esta iniciativa de comportamiento se basará en dos factores: uno de 

carácter personal y el otro que refleja la influencia social (Universidad Veracruzana , 

2018).También en otros estudios y otros autores revelan que la teoría de la acción razonada es 

muy importante para realizar ya que se toman como factores personales y grupales, también 

el contexto es una de las ventajas de aplicación de esta teoría (Reyes, 2007). 
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3.2.2.1. Actitud conductual 

Las actitudes son tanto positivas, neutras o negativas, es considerada como un tema de 

emociones porque se base en los sentimientos, la conducta es identificada como un hecho de 

hacer algo con voluntad ( Tarrillo et al., 2021). 

Por otro lado, Ajzen y Fishbein nos indican que este paradigma nos dice que las personas, 

previo a la acción, estudian en forma sistemática, especifico y los datos obtenidos son una 

razón que tienen acerca de las implicancias de llevar a cabo el accionar (Mújica, y otros, 

2011). 

Las actitudes son comportamientos tienen un tema en común, los cuales dan a conocer las 

ponderaciones que las personas tienen sobre las distintas cuestiones mencionadas; cabe dar a 

conocer que las actitudes son fundamentales para recibir nuevos conocimientos, estos van de 

la mano con la conducta social (Briñol, y otros, 2007). 

3.2.2.2. Normas subjetivas 

Proviene del lado de la percepción de los pensamientos que tienen los individuos 

significativos sobre el accionar que debe hacer y, si mismo, por los motivos de la persona. 

para complacer las expectativas que los demás tienen sobre el (Carpi & Breva, 1997). Por 

otro lado mencionan que esta norma está sujeta a dos perspectiva las cuales son:  creencias 

normativas y la motivación para acomodarse a ellas (Ruiz, 2019).  

Por otro lado, es discernido como lo que premeditamos que los individuos del grupo 

pretenden que hagamos y por tanto los resultados en nuestra relación con ellas de nuestros 

actos y la relevancia que tienen para nosotros esos individuos (Madariaga, 2019). 

3.3. Marco Conceptual  

Actitud: Según Polo Calvo, (2023) nos dan a conocer que es una teoría cimentada en la 

idea de la gran mayoría de comportamientos de la persona se reciben a raíz del intercambio 

de ideas o momentos entre personas y el medio ambiente. En resumen: el comportamiento en 
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su totalidad es recibidos a través de la condición. También tienden a tener un grado positivo, 

negativo o neutro esto varía de acuerdo a la extremosidad (Briñol, y otros, 2007). Palabra 

proveniente del latín actitud o lo cual significa la disposición de ánimo que demuestra un 

sujeto (Real Academia Española, 2022). Esta también ligada con la motivación social 

teniendo esto como resultado el estímulo (Pérez & Gardey, 2021). 

Aprobación: En el Diccionario de la Lengua Española nos indica que es califica o dar 

algo por bueno, también declara competente a alguien (Real Academia Española, 2022).De 

igual manera nos indican que la aprobación se da en base a la conducta y la personalidad, en 

gran medida esto puede llegar a ser malo (Área Humana, 2028 ).  

Deseo: Palabra proveniente del latín “Desidia” lo cual significa el impulso de conseguir 

algo (Real Academia Española, 2020), para el profesor Philip Kotler es la deficiencia de algo 

específico que satisface las necesidades (Equipo Singular Bank, 2015), lo mismo refiere 

(Thompson, 2006) añadiendo que es anhelar algo para satisfacerse. Por otro lado, Aristóteles 

mencionaba que el deseo es mandado por la razón (Margot, 2005).   

Estudiantes: Son las personas que estudia en un establecimiento de enseñanza (Real 

Aacademia Española , 2022).  

Entorno: Para la RAE nos indica que es el ambiente, lo que rodea (Real Academia 

Española , 2022). También es denominado como todo aquel que merodea a un individuo o a 

un objeto particular, sin ser parte de ello (Deborah, 2015 ).  

Emoción: Se le considera aso a la emoción de la respuesta de todo organismo el cual 

implica lo siguiente: una excitación fisiológica; conductas expresivas y también una 

experiencia consciente (Departamento de Psicologia de la Salud , 2007). Por otro lado, Daniel 

Goleman define como los impulsos para la acción (Longo, 2020). 

Emprendimiento: Para Avila Angulo, (2021) nos indica que es la posibilidad de 

emprender Para crear un proyecto desde cero, cabe mencionar que el emprendimiento es 
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indispensable para el crecimiento económico de un país, lo que puede verse como un 

beneficio. que la sociedad recibe de los empresarios, esto no significa sólo resolver los 

problemas de los consumidores y satisfacer las necesidades del mercado. 

Emprendedor: Según Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, (2023) nos indica que, es la 

persona que tiene idea con valor agregado la cual hace crecer por sus propios medios ya sea 

en un proyecto en el que cree fehacientemente, en la que busca la forma de materializar y 

asume los problemas que puede haber en el camino. 

Empresa: es una estructura interna en relación a la determinación de la autoridad , lo que 

quiere decir, con una jerarquía, por la que se piensa el seguimiento de unos objetivos, 

generalmente,  la recepción del sobrante o ventaja comercial (Universidad de Jaen , 2020).Al 

igual que otras línea de publicaciones menciona que  la empresa es una entidad la cual está 

organizada, las cuales tienen el objetivo de satisfacer ciertas necesidades en diferentes 

ambientes (Chavez, 2023). 

Economía: Paul Samuelson y William Nordhaus nos dice que estudia el cómo la sociedad 

hace manejo de los recursos monetarios, desde la producción, distribución y consumo 

(Fcultad de Administracion y Ciencias Sociales , 2022). También hace alusión al grupo de 

actividades económicas desempeñada por los colaboradores y las unidades productivas 

(INEI, 2020). 

Intención: según la RAE es la determinación de terminar con un objetivo (Española, 

Diccionario de la Lengua Española , 2022). La principal ventaja que nos da la intención es 

que, al actuar motivados por un auténtico deseo interno, se disipan las sensaciones de presión 

e imposición externa (Ancajima, 2021). De igual manera nos indican que el acto de la 

voluntad por el que un individuo apunta a una meta (ver decisión, efectos tolerados). Para que 

una actuación sea excelente, la intención debe ser buena principalmente (Navara, 2023). 
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Innovación: Es la implantación de cambios significativos ya sea en un bien o servicio, lo 

cual podemos decir que es el hecho de añadir un plus o valor agregado (Redaccion Gestiòn , 

2022), también nos indican que proviene del verbo latino “innovare” lo cual hace referencia 

al cambio o renovación (Universidad Autonoma del Perù, 2022). 

Iniciativa: La Real Academia Española nos indica esta palabra proviene del latín initiātus 

lo cual significa que es la acción que da inicio a algo (Real Academia Española, 

2022).También es la capacidad de proponer, desarrollar o idear proyectos nuevos y propios, 

lo principal a considerar como iniciativa es perder el miedo al rechazo (Quetglas Pèrez, 

2020). 

Percepción: proviene del latín “perceptio, -ōnis” lo cual significa afección interior que 

resulta de una impresión material dado a conocer por medio de los sentidos corporales 

(Española, DEL, 2022).Empero (Vargas Melgarejo, 1994) nos indica que en el campo 

psicológico significa que es el reconocimiento, la interpretación y la significación con el fin 

de llevar a cabo juicios en base a las sensaciones. 

Racional: Para la Real Academia Española nos indica que proviene del latín “rationālis”  

lo cual significa relativo a la razón (Real Academia Española , 2022). Por otro lado, en el 

ámbito filosófico se determina que la racionalidad son las creencia, pensamientos y juicios, 

así como el dominio moral y práctico (Waldomiro, 2021). 

Superación: Este término se usa para dar a conocer el logro de un individuo conociendo 

sus trabas y la capacidad de superación en el proceso. Así mismo puede unirse para lograr un 

objetivo luego de superar diferentes trabas (Pérez & Gardey, 2022). Por otro lado, es 

considerado como la acción de superar o superarse (Real Academia Española , 2022). 

Satisfacción: Es el cumplimiento del deseo o del gusto (Real Academia Española, 2022). 

Desde otra perspectiva, la satisfacción, que comunica emoción de ventaja o desventaja, 

contiene a la parte de las acciones y su resultado ( Velandia, y otros, 2007). 
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Viabilidad: Suele usarse generalmente en temas de evaluación de proyectos, se considera 

que es el buen desempeño de un proyecto (Sobrero, 2009).También la RAE da a conocer 

como la probabilidad de llevarse a cabo (Real Academia Española, 2020). 
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CAPITULO IV 

HIPÒTESIS 

4.1.Hipótesis general. 

La relación que existe entre las iniciativas emprendedoras y la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad de 

Ilave, año 2023. Es significativo.  

4.2.Hipótesis específica.  

La relación que existe entre la percepción de deseabilidad y la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad de 

Ilave, año 2023; es significativo. 

La relación que existe entre la percepción de viabilidad y la intensión conductual que 

tienen los estudiantes del quinto año de la I.E.S. José Carlos Mariátegui, de la ciudad de 

Ilave, año 2023; es significativo. 

4.3.Variables 

V1. Iniciativas emprendedoras (Krueger y Brazeal,1994). 

Dimensiones:  

– Precepción de deseabilidad. 

– Percepción de viabilidad. 
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V2. Actitud conductual y la norma subjetiva (Fishbein y Ajzen, 1967). 

Dimensiones:  

– Actitud conductual  

– Normas subjetiva 

4.4. Operacionalizaciòn de variables  

Tabla 1 

Operacionalizaciòn de variables del proyecto de tesis 

Variables  Dimensiones Indicadores Categoría Índice(s) Instrumento 

  

Iniciativas 

emprendedoras 

(Krueger y 

Brazeal 1994) 

 

–Precepción 

de 

deseabilidad. 

-Percepción 

de viabilidad 

–Necesidad de 

logro  

Innovación. 

-Autoeficacia 

emocional. 

. 

cuantitativa  

 

 

 

 

 

cuantitativa 

porcentaje Encuesta 

 

Intensión 

conductual  

(Fishbein y Ajzen 

1967)   

-Actitud 

conductual  

-Normas 

subjetiva 

 

 •Valoración 

racional. 

•Valoración 

emocional 

•Importancia de 

aprobación de 

entorno cercano 

y social. 

Porcentaje Encuesta 

 

Nota. Esta tabla nos da a conocer las variables del tema y las dimensiones de cada una. 
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CAPITULO V 

PROCEDIMIENTO METODOLÒGICO DE LA INVESTIGACIÓN  

5.1.Enfoque de la investigación 

Cuantitativo: La presente tesis hace uso de esta y por cuantitativo entendemos según 

(Universidad de Jaén, 2007) nos indica que es aquel medio por el cual se junte y analizan 

datos cuantitativos en relación a las variables y también análisis de las propiedades y 

fenómenos cuantitativos. Empero que según (Monje Àlvarez, 2011) nos indica que no existe 

un esquema estandarizado la, cual tenga validez universal estos deben ser adecuados de 

acuerdo al tema.  

5.2.Métodos aplicados a la investigación 

Deductivo: la metodología de este proyecto es deductivo y según (Rodríguez Jiménez & 

Pérez Jacinto, 2017) nos indica que por medio de la ilación recorre a través de un 

pensamiento mayor a otro especifico de nivel de totalidad. Estas son el inicio de cada inicio 
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para ejercer deducciones mentales e identificar nuevas conclusiones lógicas para casos 

particulares. 

5.3.Tipo de investigación  

Aplicada: Para (Lozada, 2014) este tipo de aplicación es la investigación aplicada 

escudriña con el fin de crear nuevos temas, de forma frontal a las falencias de la sociedad o 

los diversos sectores productivos. Esta se cimienta principalmente en diversos puntos de 

intercambio de experiencias, ideas; que tocan teman de tecnología de la investigación básica, 

centrándose netamente en el círculo de procesos del enlace que engloba a las letras y el bien a 

ofrecer. 

5.4. Nivel de investigación 

Correlacional: este estudio rata sobre la relación entre dos o más conceptos. Según 

(García, 2012) nos indica que son los resultados estadísticos y estos se dan a raíz de las 

variables, esta también se enmarca en la metodología no experimental. 

5.5.Diseño de la investigación 

No experimental: Según (Sampieri, 2003) nos indica que se parte tomando en cuenta el 

factor tiempo a lo largo de la recolección de datos. De a acuerdo a Condori, (2020) nos da a 

conocer sobre el esquema correlacional: 

Esquema:  

 

En la cual:  

M = La población de estudio. 

O1 = Monitoreo de la variable uno. 
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O2 = Monitoreo de la variable dos. 

r = La relación entre las dos variables.  

5.6.Población y muestra  

5.6.1. Población   

El sector de investigación son los alumnos  del quinto año de secundaria  Emblemático 

José Carlos Mariátegui, en la provincia de El Collao – Ilave. 

Tabla 2  

Población de estudio 

Sección Población  

A 15 

B 17 

C 15 

D 16 

E 13 

F 14 

G 10 

Total 100 

Nota. La tabla 2 es de autoría propia la cual muestra la población la cual será estudiada.  

5.6.2. Muestra  

El colegio José Carlos Mariátegui. tiene a próximamente 100 estudiantes de población en 

el quinto año, con una proporción de confianza del 95%, punto de éxito de 50% y la 

propensión de quiebre  del  50%, con un alfa de 5%. Calcular la muestra: 

  
        

(   )          
 

 

   
                   

(     )                       
 

Donde:  

N Población                  100 

P Proporción de éxito   0.5 
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Z Nivel del Confianza   1.96     99% de confianza 

D Nivel de Precisión      0.05 

MUESTRA                     79,50=80 

Tabla 3  

Muestra estratificada  

 

Sección Población  
factor 

multiplicador  

muestra 

estratificado  

A 15 0.8 12 

B 17 0.8 13.6 

C 15 0.8 12 

D 16 0.8 12.8 

E 13 0.8 10.4 

F 14 0.8 11.2 

G 10 0.8 8 

Total 100   80 

Nota. En esta tabla de autoría propia se aprecia el muestreo estratificado el cual justifica el 

estudio poblacional.  

5.7. Técnicas e instrumentos  

5.7.1. Técnica  

Para (Villegas & Narváez, 2014) nos indica en su publicación que el cuestionario es 

considerado como un método para juntar o recabar información entre la muestra la cual sería 

la población, cabe mencionar que la encuesta va íntimamente conectada o relacionada con el 

enfoque cuantitativo, es por ello que se hace uso del cuestionario en esta tesis. 

5.7.2. Instrumento 

Se hace uso de la encuesta el cual es un grupo de interrogativas tipificadas las cuales van 

dirigidas a un grupo social, para averiguar estados de opinión o conocer otras cuestiones que 

les afectan (Real Academia Española, 2022). 
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5.8.Confiabilidad y validez del instrumento 

5.8.1. Confiabilidad 

En el proceso de desarrollo de este proyecto de tesis, se hará uso del Alfa de Cronbach, 

cabe mencionar que según (Oviedo & Campo, 2005) nos indica que los valores mínimo 

aceptables es 0,70 en cuanto al valor máximo esperado es 0,90  en caso el valor sea mayor a 

este, se considera que haya duplicado o redundancia. 

Tabla 4 

Estadística de fiabilidad  

Estadísticos de fiabilidad 

Alfa de 

Cronbach 

N de 

elementos 

,757 20 

Nota. En esta tabla podemos apreciar la fiabilidad que tendrá el estudio.   

Descripción  

En base al  resultado que es de  0,75 el cual según la interpretación de (Oviedo & Campo, 

2005) nos indica que el instrumento es aceptable , porque se encuentra entre los items  de 

0.70 – 0.90.  

5.8.2. Validez  

La validación del instrumento de estudio para la tesis se inició a juicio de dos expertos en 

el área. 

Tabla 5 

Validez del instrumento para el proyecto de tesis 

Nº Expertos Evaluación 

01 Mg. Jhon Alex Quispe Mejía  Correcto 

02 Dr. Robbins Flores Aguilar Correcto 

Nota. Se da a conocer la identidad de los expertos y el resultado de la validación.  
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5.9.Procedimiento de tratamiento de datos  

El procedimiento de datos tendrá como secuencia:  

– Identificar el problema  

– Planteamiento de problema y del objetivo 

– Investigación bibliográfica   

– Crear y aplicar la encuesta  

– Tabular los resultados obtenidos  

– Interpretar de resultados  

– Prueba de la hipótesis 

– Conclusión  

5.10. Contrastación de hipótesis. 

La prueba correlacional se puede hacer uso de la “chi cuadrada (x
2
)” cuando se tiene dos 

variables cualitativas según ( JMP Statistical Discovery, 2023)  por otro lado, también se 

puede usar la Rho de Spearman según (IBM® SPSS Statistics Base Edition, 2021 ) nos indica 

que Rho de Spearman es un estadístico el cual, no es paramétrico a diferencia de Pearson la 

cual según (Informacion Cientifica , 2014 ) nos indica que al hacer uso de Pearson cuando se 

tiene datos paramétricos. Por otro lado, se encuentra Tau-b de kendall el cual se hace uso para 

medidas no paramétricas es por ello que según las hipótesis se hace uso del Tau- b de kendall 

sobre los datos como se planteó. 

Planteamiento de la hipótesis  

Ho: No existe relación entre las iniciativas emprendedoras y la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad de 

Ilave, año 2023. Es significativo. 
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Ha: existe relación significativa entre las iniciativas emprendedoras y la intensión 

conductual en los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui 

de la ciudad de Ilave, año 2023.  

Nivel de significancia  

a= 0.05 = 5%  

Estadística de prueba 

Debido que se cuentan con datos no paramétricos se aplica la prueba estadística de la tabla 

Tau-b de Kendall. 

Cálculo de P- valor  

Tabla 6 

Cálculo de P- valor para la hipótesis general   

Medidas simétricas 
 Valor Error típ. 

asint.
a
 

T 

aproximada
b
 

Sig. 

aproximada 

Ordinal por 

ordinal 

Tau-b de 

Kendall 

,271 ,080 3,373 ,001 

N de casos válidos 80    

a. Asumiendo la hipótesis alternativa. 

b. Empleando el error típico asintótico basado en la hipótesis nula. 

Nota. Podemos apreciar en la tabla 6 el cálculo del P- valor, el cual es de autoría propia. 

Interpretación  

Como resultado, es de 0,05 (0,01< 0,05) el cual es menor al alfa, ello hace que se rechace 

la hipótesis nula, por lo que deducimos que a un nivel de significancia de 0.05, las iniciativas 

emprendedoras se relacionan significativamente con la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año. 

Contrastación de la hipótesis especifica 1 
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HE1o: no existe relación entre la percepción de deseabilidad y la intensión conductual en 

los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad 

de Ilave, año 2023. 

HE1a:  Existe relación entre la percepción de deseabilidad y la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad de 

Ilave, año 2023. 

Nivel de significancia  

a= 0.05 = 5%  

Estadística de prueba 

Debido que se cuentan con datos no paramétricos se aplica la prueba estadística de la Tau-

b de Kendall.  

Cálculo de P-valor  

Tabla 7 

Resultado del P- valor.  

 

Medidas simétricas 
 Valor Error típ. 

asint.
a
 

T 

aproximada
b
 

Sig. 

aproximada 

Ordinal por 

ordinal 

Tau-b de 

Kendall 

,171 ,071 2,398 ,016 

N de casos válidos 80    

a. Asumiendo la hipótesis alternativa. 

b. Empleando el error típico asintótico basado en la hipótesis nula. 

Nota. En la tabla 7 se aprecia los resultados de correlación, el cual es de autoría propia.   

Interpretación 

Como el coeficiente Tau-b de Kendall nos demuestra que el porcentaje de significancia es 

0,016, este resultado nos hace rechazar la hipótesis nula debido a que es menor al alfa 0.05 

(0,016 < 0,05) es por ello que se acepta la hipótesis alterna; la cual es: si existe relación entre 
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la percepción de deseabilidad y la intensión conductual en los estudiantes del quinto año de la 

I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui. 

Contrastación de la hipótesis especifica 2 

HE1 0: No existe relación entre la percepción de viabilidad y la intensión conductual que 

tienen los estudiantes del quinto año de la I.E.S. José Carlos Mariátegui, de la ciudad de 

Ilave, año 2023; es significativo. 

HE2 a: La relación que existe entre la percepción de viabilidad y la intensión conductual 

que tienen los estudiantes del quinto año de la Institución Educativa Secundaria José Carlos 

Mariátegui, de la ciudad de Ilave, año 2023; es significativo. 

Nivel de significancia  

a= 0.05 = 5%  

Estadística de prueba 

Aplicamos la prueba estadística de la Tau – b de Kendall. 

Cálculo de P-valor 

Tabla 8 

Resultado del P- valor  

Medidas simétricas 
 Valor Error típ. 

asint.
a
 

T 

aproximada
b
 

Sig. 

aproximada 

Ordinal por 

ordinal 

Tau-b de 

Kendall 

,672 ,059 10,847 ,000 

N de casos válidos 80    

a. Asumiendo la hipótesis alternativa. 

b. Empleando el error típico asintótico basado en la hipótesis nula. 

Nota. En esta tabla nos revela el porcentaje de significancia de la hipótesis especifica.   

Interpretación 

Como el coeficiente nos revela que el   punto  de significancia es coetáneo  que 0,00, según al 

alfa que es 0,05; esto indica que el nivel de significancia es menor al alfa( 0,00 < 0,05) por lo 
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que concluimos que  se rechaza la hipótesis nula, por último  se llega a concluir que si existe 

relación entre la percepción de viabilidad y la intensión conductual que tienen los estudiantes 

del quinto año de la Institución Educativa Secundaria  José Carlos Mariátegui, de la ciudad de 

Ilave, año 2023; es significativo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPITULO VI 

RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

6.1. Presentación de Resultados 

Prueba de normalidad  

Tabla 9 

Normalidad entre las iniciativas emprendedoras y la intención conductual  

Pruebas de normalidad 
 Kolmogorov-Smirnov

a
 Shapiro-Wilk 

Estadístico gl Sig. Estadístico gl Sig. 

Iniciativas 

emprendedoras 

,135 80 ,001 ,958 80 ,010 
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Intención conductual ,128 80 ,002 ,904 80 ,000 

a. Corrección de la significación de Lilliefors 

Nota. En la tabla 9se puede apreciar el nivel de significancia entre la variable y la 

dimensión.  

Descripción  

 Al tener datos de muestra mayor que cincuenta, según Roco,y otros, (2023) nos indican que 

si el tamaño de muestra es inferior a cincuenta (<50) se debe usar la prueba de Shapiro-Wilk, 

en caso la cantidad de muestra sea mayo a cincuenta(>50) se debe o se recomienda usar la 

prueba de Kolmogorov-Smirnov. Por otro lado, (IBM, 2023) nos aclara que los parámetros se 

estiman a partir de la muestra. Por lo que concluimos que el P- valor es de 0,001 y 0,002 

(ambos son menores al 0,05) por lo que no tiene un comportamiento normal.  

Objetivo General  

Tabla 10 

Correlación de iniciativas emprendedoras y la intención conductual  

Correlaciones 

 Iniciativas 
emprendedora

s 

Intención 
conductual 

Rho de Spearman 

Iniciativas emprendedoras 

Coeficiente de correlación 1,000 ,372
**
 

Sig. (bilateral) 
. ,001 

N 80 80 

Intención conductual 

Coeficiente de correlación ,372
**
 1,000 

Sig. (bilateral) ,001 . 

N 80 80 

**. La correlación es significativa al nivel 0,01 (bilateral). 

Nota. Se aprecia el coeficiente de correlación entre las dos variables.  

Figura 1  
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Muestra con el coeficiente Rho de Spearman 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota. Muestra del nivel de correlación bivariado. 

Descripción  

Como el coeficiente de Rho de Spearman es 0,372 en la tabla anterior y la figura 1, de 

acuerdo al baremo de estimación de correlación de Rho de Spearman, existe una relación 

positiva moderada entre las iniciativas emprendedoras y la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos Mariátegui de la ciudad de 

Ilave, año 2023. 

Objetivo específico 1 

Tabla 11 

Correlación entre la intención conductual y la percepción de deseabilidad. 

Correlaciones 

 Intención 
conductual 

Precepción de 
deseabilidad 

Rho de Spearman 
Intención conductual 

Coeficiente de 
correlación 

1,000 ,276
*
 

Sig. (bilateral) 
. ,013 

N 80 80 

Precepción de deseabilidad 
Coeficiente de 
correlación 

,276
*
 1,000 
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Sig. (bilateral) ,013 . 

N 80 80 

*. La correlación es significativa al nivel 0,05 (bilateral). 

Nota. En esta tabla de autoría propia se aprecia el nivel de correlación. 

Figura 2  

Muestra con el coeficiente Rho de Spearman 

 
Nota. En esta tabla podemos observar el resultado de correlación del objetivo específico 1. 

Interpretación 

En relación al objetivo específico 1 se puede apreciar tanto en la tabla y la figura 

pertenecientes a ella, que existe relación positiva media, esto según el baremo de Rho de 

Spearman, por lo que sí existe relación moderada entre la percepción de deseabilidad y la 

intensión conductual los estudiantes del quinto año de la I.E.S. Emblemático José Carlos 

Mariátegui de la ciudad de Ilave, año 2023. 

Objetivo específico 2  

Tabla 12 

Correlación entre la intención conductual y la percepción de viabilidad 

 

 Intención 

conductual 

Percepción de 

viabilidad 

Rho de Spearman Intención conductual Coeficiente de correlación 1,000 ,303
**
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Sig. (bilateral) . ,006 

N 80 80 

Percepción de viabilidad 

Coeficiente de correlación ,303
**
 1,000 

Sig. (bilateral) ,006 . 

N 80 80 

**. La correlación es significativa al nivel 0,01 (bilateral). 

Nota. En esta tabla la cual tiene la elaboración de autoría propia podemos apreciar el nivel de 

correlación que se tiene entre la variable y la dimensión.   

Figura 3 

Muestra de relación entre las variables con el estadístico de Rho de Spearman 

 

 
 

Nota. En la figura 3 se observa de manera gráfica el resultado de correlación del objetivo 

específico 2.  

Descripción  

Con respecto al objetivo específico 2, se demuestra tanto en la tabla como en la figura que, 

si existe relación, según literatura revisada  el baremo que nos exhibe la correlación es de: 

positiva moderada, esto calculado según el estadístico de Rho de Spearman; por lo que se 

toma la decisión en base a lo expuesto que si se aprueba la relación entre la percepción de 

viabilidad y la intensión conductual que tienen los estudiantes del quinto año de la I.E.S. José 

Carlos Mariátegui, de la ciudad de Ilave, año 2023. 
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6.2. Discusión de Resultados  

Con respecto al presente trabajo el cual esta titulado como “Iniciativas emprendedoras y la 

intención conductual subjetiva en los alumnos de quinto año de la Institución Educativa 

Secundaria Emblemático José Carlos Mariátegui, en la ciudad de Ilave, periodo 2023” el cual 

fue motivado de ser realizado debido a la problemática real, teniendo también un instrumento 

confiable para su aplicación, resultado procesado mediante el procedimiento realizado por el 

software SPSS, obteniendo un resultado de  0,757, según el baremo de confiabilidad del Alfa 

de Crombach nos indica que este rango tiene una magnitud calificada como alta para ambas 

variables(Iniciativas emprendedoras y la intención conductual subjetiva). Además, que el 

instrumento de estudio para la recolección de datos y posteriormente datos de trabajo, fueron 

validados por tres expertos en el área. 

Cabe mencionar que gracias a este estudio se llegó a conocer las Iniciativas 

emprendedoras y la intención conductual subjetiva en los alumnos del quinto año del colegio 

Emblemático José Carlos Mariátegui. 

Durante la recolección de datos no hubo peripecia alguna, ni algún contratiempo; al 

contrario, hubo apoyo por parte de dirección de la institución, ya que nos revelo repertorio de 

estudiantes que están matriculados en cada salón, también los docentes y estudiantes 

apoyaron en el llenado de las encuestas. 

En cuanto al análisis del antecedente 1 en el artículo científico el cual esta titulada como 

“las actitudes conductuales y las intenciones emprendedoras”. El autor concluye que existen 

pocos estudios relacionados con la incidencia entre la actitud conductual de los individuos y 

la intención emprendedora, esto a raíz de que el autor hace una comparación entre varias 

teorías y varios estudios unidades a las variables  principales que se estudian, el antecedente 1 

no coincide con los resultados ya que en este antecedente se hace una revisión literaria y una 

comparación entre ellas por lo que solo coinciden en las teorías de acuerdo a las variables 
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utilizadas en esta presente investigación. Por otro lado, en el antecedente 2 se tiene como 

referencia el artículo científico, este titulado como: La actitud e intención de emprender  en 

los estudiantes de administración de empresas y de contaduría pública se llega a reportar 

como datos estadísticos que el 70% de la población juvenil estudiada son interesados en se 

empresarios, esto motivado principalmente por el círculo familiar y la seguridad personal por 

otro lado existe la desmotivación a raíz de la falta de capital, los resultados que tiene en 

cuanto al porcentaje y la relación entre las variables son coincidentes con esta presente 

investigación, ya que las variables de tienen una estrecha igualdad y el ítem de intención 

emprendedora motiva por la familia y por sí mismo, si influye en la intensión emprendedora.  

En el antecedente 3 se tiene como referencia la revista científica titulada como   Predictores 

de la Intención Emprendedora en Alumnos de Pregrado: Un Modelo Basado en Ecuaciones 

Estructurales el cual tiene como resultado de estudio que, la actitud, la norma y la conducta 

subjetiva son significativas esto conlleva a tener una relación significativa positiva con la 

intención emprendedora; este resultado si coincide en cuanto a la relación que se tiene entre 

las variables de estudio de la presente investigación. En cuanto al antecedente 4, se tiene 

datos de la revista científica titulad de la siguiente manera: Incidencia de la actitud 

conductual en las intenciones emprendedoras en estudiantes universitarios, teniendo como 

población de estudio ocho universidades, haciendo uso de la skala de Likert como, los autores 

llegan a concluir que la proactividad tiene una incidencia positiva en las intenciones 

emprendedoras, también nos indican que la propensión al riesgo no tiene influencia   en los 

estudiantes de pregrado, en cuanto a la autoeficacia en los estudiantes si tiene una influencia 

positiva; en relación a la presente investigación si se tiene similitud esto en relación a la auto 

eficiencia y la proactividad.  En el antecedente 5 titulado como: La intención emprendedora 

en jóvenes universitarios. un estudio de caso en Querétaro, México, haciendo uso del modelo 

de análisis el modelo de Ajzen, teniendo como resultado que la actitud, el control conductual 
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y la exposición a entornos empresariales, se asocian significativamente con la intención 

emprendedora, es por ello que el conocimiento empresarial sirve para formar políticas de 

desarrollo, en cuanto al antecedente 6 se rescata la similitud en cuanto la actitud y el control 

conductual y la asociación que tienen esta con la intención emprendedora siendo las 

anteriores mencionadas similares a las de la presente investigación. Para el antecedente 6 el 

cual tiene el nombre o título de : Intención emprendedora de los empleados del sector privado 

de la ciudad de Medellín y su área metropolitana, teniendo como base en estudio a 120 

personas encuestadas, es por ellos que se llega a concluir que la variable de intención 

emprendedora si influye en la población estudiada las cuales son los trabajadores del sector 

privado, en relación con este antecedente y la presente investigación se asimila en cuanto al 

resultado empero, el resultado solo se centra en las intenciones emprendedoras mas no en la 

actitud conductual como una de las variables comparativas.  

Por último, a raíz de este estudio se puede seguir tomar riendas a más estudios 

relacionados con este, estudios tales como: la incidencia emprendedora, motivación 

empresarial, psicología de los emprendedores, estos temas pueden ser estudiadas en 

instituciones educativas ya sea de secundaria o pre grado o entidades de actividad parecida. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  52 

 

 

CONCLUSIONES 

PRIMERA: El objetivo general nos indica lo siguiente: Determinar la relación que existe 

entre las iniciativas emprendedoras y la intensión conductual en los 

estudiantes del quinto año, para el cual se tiene el resultado de correlación 

de 0,327 (32.70%)  según el estadístico de  Rho de Spearman, y con un P-

valor  de 0,016  el cual es inferior al alfa 0.05, este fue calculado por el 

estadístico de Tau-b de Kendall, se llegó a concluir que existe una 

correlación positiva considerable entre las iniciativas emprendedoras y la 

intensión conductual en los estudiantes del quinto año; en síntesis la 

intensión conductual puede influir en la cantidad de iniciativas 

emprendedoras. 

SEGUNDA: En cuanto al objetivo específico 1. Encontrar la relación existe entre la 

percepción de deseabilidad y la intensión conductual de los estudiantes del 

quinto; se tiene un resultado del 0,27 (27 %) de correlación según el 

estadístico Rho Spearman y este con un P- valor de 0,001 resultado que 

demuestra ser menor al alfa de 0.05, calculado con el estadístico de Tau-b 

de Kendal, a raíz de ello se llegó a concluir que existe una relación positiva 

moderada entre la percepción de deseabilidad y la intención conductual de 

los estudiantes del quinto año , lo que significa que existen otros factores 

que también influyen en la intención conductual. 

TERCERA: Por consiguiente se tiene como objetivo específico 2  Identificar la relación 

que existe entre la percepción de viabilidad y la intensión conductual que 

tienen los estudiantes del quinto año de la I.E.S. José Carlos Mariátegui, de 
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la ciudad de Ilave, año 2023; el cual tiene el resultado de correlación de 

0.303 (30%) siendo este resultado considerado como correlación moderada 

y a su vez  tiene como P -  valor  del  0,000, el cual claramente es menor al 

alfa de 0.05, cabe mencionar que el P- valor fue calculado con el estadístico 

de Tau-b de Kendal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  54 

 

 

RECOMENDACIONES 

 

 

PRIMERA: se recomienda implementar el área de psicología en el centro educativo, o 

por lo menos realizar charlas semanales, esto en convenio con el hospital a 

fin de que el estudiante pueda conocerse a sí mismo para poder identificar 

sus deseos a futuro; por otro lados los cursos de producción (carpintería, 

sastrería, electricidad, etc) se deberían de dar también  pautas o charlas de 

como formase en mundo de los negocios, esta actividad debe de realizarse 

de la mano con el área de Gerencia de  Desarrollo de producción( a nivel 

local) o también se solicitar convenio con la PRODUCE. 

SEGUNDA: Es importante que haga convenios con instituciones financieras, ya sean 

bancos, cooperativas de ahorros entre otros; esto con el fin de que los 

alumnos puedan conocer más sobre los préstamos, ahorros o formas de 

iniciar un negocio con financiamiento; claramente las charlas por lo menos 

deberían de realizarse mensualmente para que los jóvenes se sientan más 

familiarizados con el teman financiero. 

TERCERO: También se recomienda realizar charlas en la escuela de padres, en relación a 

los temas del emprendimiento y como esto ayuda a sus hijos se 

desenvuelvan mejor en cada rubro escogido, con el fin de que ellos sean 

conscientes de que son partícipes en la formación de sus hijos. 
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Matriz de Consistencia 

Iniciativas emprendedoras y la intención conductual subjetiva en los estudiantes de quinto año de la Institución Educativa Secundaria 

Emblemático José Carlos Mariátegui, en la ciudad de Ilave, periodo 2023. 

ENFOQUE: cuantitativo. MÉTODO:  Deductivo. TIPO: Aplicada. NIVEL: Correlacional. DISEÑO: No experimental – transversal. 

POBLACION: 100. MUESTRA: 80. TÉCNICA:  Cuestionario. INSTRUMENTO: Cuestionario con la escala de Likert. 
 

PLANTEAMIENTO 

DEL PROBLEMA 

HIPÓTESIS OBJETIVOS VARIABLES DIMENSIONES  INDICADORES  

PG.- ¿ Cuál es la 

relación entre 

iniciativas 

emprendedoras y la 

intensión conductual  

en los estudiantes del 

quinto año de  la I.E.S. 

Emblemático  José 

Carlos Mariátegui de la 

ciudad de Ilave, año 

2023? 

HG. - La relación 

que existe entre las 

iniciativas 

emprendedoras y la 

intensión 

conductual en los 

estudiantes del 

quinto año de la 

I.E.S. Emblemático 

José Carlos 

Mariátegui de la 

ciudad de Ilave, año 

2023. Es 

significativo. 

OG.- Determinar  la 

relación que existe entre 

las iniciativas 

emprendedoras y la 

intensión conductual en 

los estudiantes del quinto 

año de  la I.E.S. 

Emblemático José 

Carlos Mariátegui de la 

ciudad de Ilave, año 

2023. 

 

 

 

Iniciativas 

emprendedoras 

(Krueger y 

Brazeal 1994) 

 

 

 

– Precepción de 

deseabilidad. 

– Percepción de 

viabilidad. 

– Necesidad 

de logro/  

Innovación  

 

- Autoeficacia 

emocional 

PE1.- ¿Cuál es la 

relación entre la 

percepción de 

deseabilidad y la 

intensión conductual en 

los estudiantes del 

quinto año de la I.E.S. 

Emblemático José 

Carlos Mariátegui de la 

HE1.- La relación 

que existe entre la 

percepción de 

deseabilidad y la 

intensión 

conductual en los 

estudiantes del 

quinto año de la 

I.E.S. Emblemático 

OE1. Encontrar la 

relación existe entre la 

percepción de 

deseabilidad y la 

intensión conductual los 

estudiantes del quinto 

año de  la I.E.S. 

Emblemático José 

Carlos Mariátegui de la 

 
Intención 

conductual 
(Fishbein y 

Ajzen 1967)   

 

- Actitud 

conductual  

- Normas 

subjetiva  

 Valoración 

racional 

 Valoración 

emocional 

 Importancia de 

aprobación de 

entorno cercano y 

social 



  

 

ciudad Ilave, año 2023? 

 

José Carlos 

Mariátegui de la 

ciudad de Ilave, año 

2023; es 

significativo. 

 

ciudad de Ilave, año 

2023. 

PE2.- ¿Cuál es la 

relación entre la 

percepción de 

viabilidad y la intensión 

conductual que tienen 

los estudiantes del 

quinto año de la I.E.S. 

Emblemático José 

Carlos Mariátegui, de 

la ciudad de Ilave, año 

2023? 

HE2.-  La relación 

que existe entre la 

percepción de 

viabilidad y la 

intensión 

conductual que 

tienen los 

estudiantes del 

quinto año de la 

I.E.S. José Carlos 

Mariátegui, de la 

ciudad de Ilave, año 

2023; es 

significativo. 

OE 2.- Identificar la 

relación que existe entre 

la percepción de 

viabilidad y la intensión 

conductual que tienen 

los estudiantes del quinto 

año de la I.E.S. José 

Carlos Mariátegui, de la 

ciudad de Ilave, año 

2023. 



  

 

Anexo 2: Matriz de datos   
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5.10. Instrumento de investigación              Anexo 3                                                             

CUESTIONARIO 

INICIATIVAS EMPRENDEDORAS Y LA INTENCIÓN CONDUCTUAL 

SUBJETIVA EN LOS ESTUDIANTES DE QUINTO AÑO DE LA I.E.S. 

EMBLEMÁTICO JOSÉ CARLOS MARIÁTEGUI, EN LA CIUDAD DE ILAVE 

El objetivo de este cuestionario es conocer las iniciativas emprendedoras y la intención 

conductual subjetiva que tienen los estudiantes de quinto año de secundaria de la I.E.S. 

Emblemático José Carlos Mariátegui, en la ciudad de Ilave. 

  Instrucciones: use la escala de puntuación (1,2,3,4), marque con una “x” la respuesta 

seleccionada. 

1=casi nunca 2=nunca 3= a veces 4 = casi 

siempre 

5= siempre 

 

Nº ACTIVIDADES Puntuación  

V1 Iniciativas emprendedoras 

Precepción de deseabilidad  

01 Trabajo constante para conseguir lo que deseo y obtener los primeros puestos 1 2 3 4 5 

02 Dedico tiempo para realizar mis trabajos o proyectos 1 2 3 4 5 

03 Tengo la capacidad de identificar mis metas  1 2 3 4 5 

04 Suelo planificar mi trabajo para no procrastinar y ser más productivo  1 2 3 4 5 

05 Me siento satisfecho(a) cuando hago algo que permite que mi grupo de trabajo funcione 

mejor 
1 2 3 4 5 

Percepción de viabilidad. 

06 Soy autónomo(a) y disciplinado(a) al realizar un trabajo 1 2 3 4 5 

07 Acepto los fracasos y aprendo de ellos  1 2 3 4 5 

08 Tengo facilidad de expresar mis ideas, objetivos y organizar las tareas cuando realizo un 

trabajo 
1 2 3 4 5 

09 Me gusta asumir retos y riesgos 1 2 3 4 5 

10 Soy optimista ante las dificultades  1 2 3 4 5 

11 Soy arriesgado(a) ante cosas prometedoras  1 2 3 4 5 

12 Soy innovador(a) y creativo(a) 1 2 3 4 5 

V2 Intención conductual 

Actitud conductual    

13 De todas las carreras, elegiría ser empresario(a) 1 2 3 4 5 

14 Ser empresario(a) me representaría una gran satisfacción 1 2 3 4 5 

15 Ser empresario(a) mejoraría mi situación laboral 1 2 3 4 5 

16 Ser empresario(a) me traería más ventajas que inconvenientes 1 2 3 4 5 

17 Tengo la capacidad de crear una empresa exitosa 1 2 3 4 5 

Normas subjetivas 

18 Mis padres y hermanos apoyarían la decisión de crear mi empresa 1 2 3 4 5 

19 Mis amigos apoyarían la decisión de crear mi empresa 1 2 3 4 5 

20 Me importa que mis amigos y familiares aprueben mi decisión de crear mi empresa 1 2 3 4 5 

GRACIAS POR SU PARTICIPACIÓN. 



  

 

Validez del instrumento  

Anexo 4 

Validación del instrumento del experto  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

Evidencia de recojo de datos  

 

 

Anexo 5 

Alumno del quinto “E” llenando la encuesta. 

 

 

 Anexo 6 

Alumnos del quinto “F” llenando las encuestas. 

 



  

 

Anexo 7 

Las alumnas del quinto “A” llenando las encuestas. 

 

Anexo 8 

Alumnos del quinto “D” llenando las encuestas  

 
 

 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


