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RESOLUCION N° 735-2023-D/FCJP-UANCYV
Juliaca, 06 de octubre del 2023.

Vistos: El expediente, No: CU-12902 presentado por
el Bachiller en Derecho Srta. FIORELA MIRIAM RAMOS MACEDO, quien solicita
fecha para rendir el examen de sustentacion de borrador de tesis
denominado: EMISION DE MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Y SU RELACION CON LOS DELITOS CONTRA EL HONOR DE LAS PERSONAS DE LA PROVINCIA
DE AZANGARO - PUNO, 2022, para optar el Titulo Profesional de Abogada y;

CONSIDERANDO:

Que, de conformidad al Reglamento de Grados y
Titulos de la Facultad de Ciencias Juridicas y Politicas, Escuela Profesiona! o
Derecho, concordante con el Reglamento General de Grados y Titulos de la
UANCYV, es procedente acceder ala peticion delinteresado.

Y, estando a los dictd menes presentados por los
miembros del jurado en el que aprueban el borrador de tesis, el Decano de Ia
facultad. en uso de sus atribuciones conferidas por la ley universitaria 30220, vy
el Estatuto de la UANCV.

RESUELVE:

Primero.- El jurado declara APTO por tanto debe

—=mS€0alarse lugar, dia y hora para la sustentacion del borrador de tesis para que

- el Bach. Srta. FIORELA MIRIAM RAMOS MACEDO, para que pueda rendir el

examen de sustentacion de tesis, para optar el Titulo Profesional de Abogada,

el mismo que se llevard a cabo el proximo 18 de octubre del 2023 a las 8:00
a.m. en el Salén de Grados de esta facultad.

Segundo.- Designar como  Jurados, para ia
evaluacion de examen de sustentacion de tesis referido, Integrado por los
siguientes Docentes:

Presidente: Dr. JAVIER ROML{LO QUISPE ZAPANA
Mgtr. LUIS CHAYNA AGUILAR

Dr. JESUS MANUEL CRUZ CERVANTES
ASESOR:

Dr. EDWIN FLORES CASTILLON ‘ -

Tercero.-la Comision de Grados y Titulos de la
Facultad, Secretaria Académica y Administrativa quedan encargadas del
cumplimiento de la presente resolucion.

Registrese, comuniquese y archivese

c.Cc
Archivo
JRQZ/jahr
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RESOLUCION N° 021A -2023-D/FCJP-UANCV-J

Juliaca, 10 de marzo del 2023.

VISTOS: El Expediente N° 39825 presentado por (el),(la) Bach. FIORELA
MIRIAM RAMOS MACEDO, quien solicita la aprobacién del Borrador de Tesis Titulado: EMISION DE
MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y SU RELACION CON
LOS DELITOS CONTRA EL HONOR DE LAS PERSONAS EN LA PROVINCIA DE
AZANGARO - PUNO, 2022, para optar titulo profesional de ABOGADA.
CONSIDERANDO:
Que, las facultades son unidades fundamentales de organizacion, formacion
academica profesional. Integrado por profesores, estudiantes y graduados, gozan de autonomia de

gobierno en lo académico, econémico y administrativo de acuerdo a la Ley y al Estatuto Universitario de
nuestra primera Casa Superior de Estudios:

la Unidad de Investigacion de la Facultad de Derecho y la Directiva N° 004-201 9-UANCV-Ol/Oficina de
Investigacion de la Universidad Andina “Néstor Caceres Velasquez” de Juliaca y el Reglamento de

Presidente: Dr. JAVIER ROMULO QUISPE ZAPANA
Mgtr. LUIS CHAYNA AGUILAR
Dr. JESUS MANUEL CRUZ CERVANTES

Asesor:

Dr. EDWIN FLORES CASTILLON.

Que, el jurado dictaminador ha emitido el dictamen favorable para que dicho
Borrador de Tesis pueda ser aprobado por resolucion.

Estando, el informe favorable de Ia Comision de Grados y Titulos, en
concordancia con el reglamento de Grados y Titulos de la FACULTAD de Derecho y en uso de las
atribuciones que le confiere la Ley Universitaria N° 30220, Ley de Creacion de la UANCV N° 23738 y

modificatoria. Resolucion de Institucionalizacién 1287-92-NAR. D.L N° 739 y el estatuto de la UANCYV, al
Decano de la Facultad de Derecho.

SE RESUELVE:

PRIMERO: APROBAR ¢/ BORRADOR DE TESIS titulado: EMISION DE
MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y SU RELACION CON
LOS DELITOS CONTRA EL HONOR DE LAS PERSONAS EN LA PROVINCIA DE
AZANGARO - PUNO, 2022, presentado por el (la) Bach. FIORELA MIRIAM RAMOS MACEDO, de
conformidad a lo establecido con el Reglamento de la Unidad de Investigacion con fines de obtencion de

Grados Académicos y Titulos Profesionales, y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de
Derecho, se dispone su REVISION. '

SEGUNDO: RECONOCER, como ASESOR DE TESIS: AL Dr. EDWIN FLORES
CASTILLON.

TERCERO: DISPONER que, el Director de la Unidad de Investigacién de la

Facultad y las secretarias académicas y administrativa, quedan encargados del cumplimiento de Ia
presente resolucién.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

UNIVERSIBAD AN
JESTOR CACERES VEINSOUE,
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RESOLUCION N° 605A-2022-D-FCJP-UANCV-J

Juliaca, 26 de agosto del 2022.

VISTOS:

El Oficio el proveido del director de la Unidad de Investigacion de la Facultad de
Derecho, y el Registro de Proyecto de Investigacion, de fecha 26 de agosto de 2022, para optar el titulo
profesional de ABOGADA.

CONSIDERANDO:

Que, las facultades son unidades fundamentales de organizacion, formacion
academica profesional. Integrado por profesores, estudiantes y graduados, gozan de autonomia de
gobierno en lo académico, econdmico y administrativo de acuerdo a la Ley y al Estatuto Universitario de
nuestra primera Casa Superior de Estudios;

Que, el (la) Bach. FIORELA MIRIAM RAMOS MACEDO, quien solicita la
aprobacion del proyecto de Tesis Titulado: EMISION DE MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION Y SU RELACION CON LOS DELITOS CONTRA EL HONOR
DE LAS PERSONAS EN LA PROVINCIA DE AZANGARO - PUNO, 2022, para optar titulo
profesional de ABOGADA.

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
la Unidad de Investigacion de la Facultad de Derecho y la Directiva N° 004-2019-UANCV-0OI/ Oficina de
Investigacion de la Universidad Andina “Néstor Caceres Velasquez” de Juliaca;

Que, el Comité de Investigacion dio su opinién Técnica sobre Ia evaluacion del

proyecto de Tesis, el mismo que ha emitido el dictamen favorable para que dicho proyecto pueda ser
aprobado por Resolucion;

Que, el Director de la Unidad de Investigacién de la Facultad de Derecho, nominé como
ASESOR DE TESIS: al. Dr. EDWIN FLORES CASTILLON.

Estando, el informe favorable de la Comisién de Grados y Titulos, en
concordancia con el reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de Derecho y en uso de las
atribuciones que le confiere la Ley Universitaria N° 30220, Ley de Creacion de la UANCV N° 23738 y

modificatoria. Resolucion de Institucionalizacion 1287-92-NAR. D.L N° 739 y el estatuto de la UANCV, al
Decano de la Facultad de Derecho.

SE RESUELVE:

PRIMERO: APROBAR el PROYECTO DE TESIS titulado: EMISION DE
MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y SU RELACION CON
LOS DELITOS CONTRA EL HONOR DE LAS PERSONAS EN LA PROVINCIA DE
AZANGARO - PUNO, 2022, presentado por el (la) Bach. FIORELA MIRIAM RAMOS MACEDO;
de conformidad a lo establecido con el Reglamento de la Unidad de Investigacién con fines de obtencién
de Grados Académicos y Titulos Profesionales, y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de
Derecho, se dispone su EJECUCION, cuyos jurados son los siguientes:
PRESIDENTE: Dr. JAVIER ROMULO QUISPE ZAPANA

Mgtr. LUIS CHAYNA AGUILAR
Dr. JESUS MANUEL CRUZ CERVANTES

SEGUNDO: RECONOCER, como ASESOR DE TESIS: AL Dr. EDWIN
FLORES CASTILLON.

TERCERO: DISPONER que, el Director de la Unidad de Investigacion de la

Facultad y las secretarias académicas y administrativa, quedan encargados del cumplimiento de la
presente resolucion.

REGISTRESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE.

¥ UNIVERSIDAD AN INA
AN "NESTOR CACERES VELAS VEZ
&y
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DECLARACION DE AUTENTICIDAD Y RESPONSABILIDAD

vo_Fiorela Miriam Ramas Macedo . identificado conDNI

Nro. 1186 8315 en mi condicién de egresado de:

¥ Escuela Profesional

O Programa de Segunda Especialidad,
O Programa de Maestria o Doctorado

Derecho :

informo que he elaborado el/la B Tesis o EI Trabajo de Investigacion, (] Trabajo Académico
denommada

% Rl i e e

relacién con los delitos contra el honor de 1as Pecsonas  en la Pravincia
_de Azdnqaro = Puno, 2022 %

Asesorado por: _Dr. Fdwin Flores Cashllon

Es un tema original.

Declaro que el presente trabajo de tesis es elaborado por mi persona y no existe plagio/copia de ninguna
naturaleza, en especial de otro documento de investigacidn (tesis, revista, texto, congreso, o similar)
presentado por persona natural o juridica alguna ante instituciones académicas, profesionales, de
investigacion o similares, en el pais o en el extranjero.

Dejo constancia que las citas de otros autores han sido debidamente identificadas en el trabajo de
investigacion, por lo que no asumiré como suyas las opiniones vertidas por terceros, ya sea de fuentes
encontradas en medios escritos, digitales o Internet.

Asimismo, ratifico que soy plenamente consciente de todo el contenido de la tesis y asumo la
responsabilidad de cualquier error u omisién en el documento, asi como de las connotaciones éticas y legales
involucradas.

El incumplimiento de lo declarado da lugar a responsabilidad del declarante, en consecuencia; a través del
presente documento asumo frente a terceros, la Universidad Andina Néstor Caceres Velasquez y/o la
Administracién Publica toda responsabilidad que pueda derivarse por el trabajo final presentado. Lo sefialado
incluye responsabilidad pecuniaria incluido el pago de multas u otros por los dafios y perjuicios que se
ocasionen.

Juliaca_ 26 de_ Sepliembre del 2094
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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion titula: “Emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacién con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. Objetivo: Cuyo objetivo
general es establecer la relacion entre los mensajes subliminales con los delitos
contra el honor. Material y método: Se emple6 un enfoque cuantitativo, utilizando
tablas, figuras e interpretaciones. El disefio de la investigacion fue transversal,
descriptivo y correlacional, con un marco no experimental. Para realizar este
estudio se identific6 una poblacién de 494 individuos afectados, de la cual se
seleccion6 una muestra de 141 participantes. Los datos se recopilaron mediante un
método de encuesta, empleando un cuestionario como instrumento principal.
Ademas, el analisis estadistico se realizdo mediante el software SPSS. Resultados:
Los resultados de la investigacibn mostraron que los mensajes subliminales
impactaron significativamente e intensificaron la sensacion. La investigacion mostro
gue los mensajes subliminales tienen el poder suficiente para crear emociones,
intenciones o0 motivaciones especificas incluso para cambiar el comportamiento.
Los resultados muestran que es evidente la comprension de la percepcion
subliminal relacionada con el instinto y laemocion. Conclusién: se logro determinar
la relacion que existe entre los mensajes subliminales y los delitos contra el honor
de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. La conclusién general
se lleg6 a que se acepta la hipétesis alterna porque r <0.05 y se rechaza la hipotesis

nula.

Palabras clave: mensajes subliminales, medios de comunicacién, delitos contra

el honor.
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ABSTRACT

This research work is titled: "Issuance of subliminal messages from the media and
their relationship with crimes against the honor of people in the province of Azangaro
- Puno, 2022. Objective: Whose general objective is to establish the relationship
between the subliminal messages with crimes against honor. Material and method:
the quantitative method was applied where tables, figures and interpretation were
used, design is correlational descriptive transactional, correlational level and type of
research is non-experimental. For it; A population was taken that consisted of 494
affected people and 141 affected people were taken as a sample, for this; The
survey data collection technigue was applied, using the questionnaire instrument, in
addition to this, the SPSS program was applied for statistical processing. Results:
The research results showed that subliminal messages significantly impacted and
intensified the sensation. Research showed that subliminal messages are powerful
enough to create specific emotions, intentions, or motivations even to change
behavior. The results show that the understanding of subliminal perception related
to instinct and emotion is evident. Conclusion: it was possible to determine the
relationship that exists between subliminal messages and crimes against the honor
of people in the province of Azangaro - Puno, 2022. The general conclusion was
reached that the alternative hypothesis is accepted because r < 0.05 and reject the

null hypothesis.

Keywords: subliminal messages, media, crimes against honor.
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INTRODUCCION

En la actualidad, las pantallas se han convertido en ladrones de tiempo.
Investigaciones recientes muestran que los nifios y jovenes pasan cada vez mas
tiempo frente a la pantalla del ordenador o del modvil. Por lo tanto, no es
sorprendente que la cantidad de adictos a los medios, escenas violentas y
contenido manipulador crezca demasiado en los ultimos afios. El mensaje
subliminal apareci6 por primera vez alla por 1917, cuando se incluyé una alusion al
sexo en la noticia sobre Norman Rockwell en la portada de la revista
estadounidense "The Saturday Post". Después de ese comunicado de prensa,
también comenzaron a aparecer mensajes subliminales en las peliculas. Los
mensajes subliminales también pueden ocultarse en ilusiones verbales o musicales
relativamente simples. Imprimen deseos en el subconsciente de las personas para
influir en sus decisiones e inculcar patrones mentales especificos. La mayoria de los
investigadores estan de acuerdo en que el tema de los mensajes subliminales es
intrigante. A pesar de los numerosos hallazgos sobre los efectos de la percepcion

subliminal, algunas personas aun niegan la existencia de este fenémenao.

Este trabajo de investigacién intenta responder a varias preguntas; si los
individuos perciben los mensajes subliminales, sus actitudes hacia ellos y en qué

medida influyen en los mensajes subliminales en sus creencias y comportamiento.

El cine, la television, la radio, el teatro e incluso las canciones, los dibujos
animados, las pinturas, las esculturas, las obras arquitectonicas y todos los
entornos u objetos culturales pero también de comunicacién pueden utilizarse, se

utilizan y se utilizaran con el fin de formar la opiniéon publica. El acceso a la
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informacion es uno de los derechos fundamentales. Es un derecho constitucional
tener tanto acceso a la informacion como tener libertad de expresion, eso incluye no
solo agradecer, sino mas aun expresar y difundir... ;Puede ser un poder, 0 una
debilidad? Se mire por donde se mire, lo cierto es que la manipulacion o uso de la
informacion por parte de quienes dirigen el poder, para lograr buenos y muy malos
fines, ha sido una rutina de la historia de todas las civilizaciones a lo largo de la

historia de la humanidad.

Por supuesto, desde el comienzo de las transmisiones televisivas, la
propaganda o las actividades de promocién politica, las promociones comerciales
utilizadas en el cine se han convertido en la nueva direccién de los esfuerzos para
preparar al publico para las ideas deseables y para formar la opinion publica. La
televisién siempre ha sido una herramienta seria, como lo ha sido el cine, tanto con
sus ejemplares imagenes familiares, la definicibn de enemigos, como incluso la

“‘educacion” de lo que se consume y lo que no se consume.

En la lucha contra el terrorismo, los cargos de “mensaje subliminal” se
utilizan a menudo en las acusaciones contra los acusados. El fenbmeno es
esencialmente el legado de las técnicas publicitarias del siglo XX. La comunicacion
subliminal, ese es el tipo de mensaje que no se divulga formalmente, sino que se
transmite en muchas formas discretas y cuyo objetivo es moldear la percepcién de
las personas sin que las personas se den cuenta de nada en absoluto.
Especialmente el sector publicitario utiliza mucho esta herramienta. ¢La politica
también utiliza este método? Tienes que echar un vistazo. Por ejemplo, qué tan

compatible es con la técnica propagandistica expresada haciendo insinuaciones
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injustificadas sobre alguien, cuestionando la competencia y legitimidad con
afirmaciones descaradas. Como cardcter introductorio, hemos de sefalar que si
bien los delitos de injurias y calumnias tienen aspectos comunes, son figuras

diferentes con singularidades significativas.

En esencia, puede describirse como un conjunto de delitos que ponen en
peligro la posicion social de un individuo. La calumnia, tal como la define el Cédigo
Penal, se refiere a la acusaciéon de un delito que se hace ya sea con conciencia de
su falsedad o con una temeraria indiferencia hacia la verdad. En otras palabras,
asignar la responsabilidad de un delito a otra persona basandose en hechos
particulares, pero s6lo cuando esos hechos no son ciertos. En consecuencia, la
calumnia implica una acusacion dafiina destinada a dafiar la reputacion de alguien.
Si el individuo acusado de difamacién puede demostrar que las declaraciones en

cuestion son exactas, entonces no se puede confirmar la condena.

Para tipificar el delito de calumnia, las acusaciones vagas por si solas son
insuficientes. Es crucial que sean lo suficientemente claros y especificos,
incorporando los componentes esenciales necesarios para caracterizar el delito
asignado. Esta es larazén por la que etiguetar a alguien como "estafador” o "ladron"
no se considera técnicamente calumnia, siempre que los hechos especificos que
fundamenten tales afirmaciones no estén directamente relacionados con ese
individuo; sin embargo, es importante tener en cuenta que dichas etiquetas aun
pueden considerarse insultos. En contextos especificos, etiquetar a alguien como
"violador" puede constituir una calumnia. Sin embargo, términos como "ladrén",

"corrupto” o "estafador" no denotan consistentemente un tipo especifico de
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delincuente y, como resultado, es posible que por si solos no cumplan con el

estandar de tipicidad.

Esta investigacion se realiz6 de acuerdo con el marco establecido por la Escuela

de Graduados.

El Capitulo | describe el contexto desafiante, plantea preguntas relevantes,
proporciona fundamentos, define objetivos, formula hipoétesis, identifica variables y

explica su operacionalizacion.

El Capitulo Il proporciona una vision global del marco tedrico, ofreciendo una amplia

descripcion de la literatura existente, junto con la introduccion del marco conceptual.

El Capitulo Ill describe la metodologia empleada en el estudio, asi como el marco

tedrico que sustenta su disefio, alcance y tipo de investigacion.

El Capitulo IV muestra los datos recopilados durante la investigacion.

En conclusion, el informe abarca los hallazgos, recomendaciones, citas

bibliograficas, asi como materiales complementarios y apéndices.
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CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1. EXPOSICION DE LA SITUACION PROBLEMATICA

Los mensajes subliminales abstractos aparecen en peliculas, comerciales,
videos musicales e incluso dibujos animados. Estas son sefiales ocultas insertadas
en mensajes publicitarios enviados a un publico objetivo para influir en su
comportamiento subconsciente. Dicha publicidad a menudo se considera poco ética
Yy, en ciertos tipos de publicidad, incluso esta prohibida por la ley. La mayoria de las
investigaciones hasta la fecha indican que las personas, de alguna manera,
perciben estimulos subliminales que pueden tener un impacto en su
comportamiento. Los mensajes subliminales son virales y se utilizan para
manipular. Sin embargo, la mayoria de los investigadores de la psique humana
todavia se inclinan a pensar que no se puede persuadir a las personas en un nivel
inconsciente para que se comporten de una manera en la que no actuarian
conscientemente. Todavia no se ha explorado suficientemente cuan crucial es la
influencia de los mensajes subliminales para el comportamiento.

El objetivo principal de este trabajo es determinar si las personas son
conscientes de la existencia de mensajes subliminales en los medios y
manipulaciones de los medios y si los encuentran éticos.

Un mensaje subconsciente es cualquier informacion que recibimos con
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alguna intencion del autor, pero cuyo verdadero contenido es descifrado por el
subconsciente del individuo en lugar de la mente consciente. Esta disefiado para
pasar por debajo del campo de vision normal. Los Mensajes Subliminales son
aguellos que reciben informacion y afectan acciones, pensamientos y personalidad,
pero no son conscientes de ello.

Los medios de comunicacion estan llenos de esléganes publicitarios que
inconscientemente transmiten el mensaje de que por un poco mas de dinero
puedes tener casi todo lo que quieras con el minimo esfuerzo. En particular, se
suelen utilizar codigos sexuales, lo que forma parte de una estrategia de promocion
del consumo en la cultura comercial. Los mensajes subconscientes mas comunes
estan incrustados en canciones. Esto se debe a que cuando escuchas una cancion,
no puedes escucharla con tu mente en un estado consciente, pero puede ser
inconsciente o profundo. Algo similar ocurre cuando se proyecta una imagen que
se transmite durante un cuarto de segundo. La mente consciente puede no ser
consciente de ello, pero si lo hace, también es subconsciente.

En numerosos casos, se emplean sefales subconscientes para influir en
nuestras acciones. Por ejemplo, en el dmbito de la publicidad, los comerciales
fomentan la compra de determinados productos o alimentos. Estos mensajes tienen
el potencial de influir en las perspectivas de las personas. Debido a su autoridad y
dominio, son capaces de lograrlo. Sin embargo, las investigaciones realizadas por
expertos cientificos del comportamiento han demostrado que estos mensajes
subliminales no conducen a cambios duraderos en el comportamiento. Esto sélo
puede lograrse si elementos especificos abundan constantemente en la vida

cotidiana de las personas.
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1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.2.1. Problema general

¢, Cual es la relacion que existe entre la emisidbn de mensajes subliminales con los

delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 20227

1.2.2. Problemas especificos

P1: ¢ Cual es la relacion que existe entre los mensajes subliminales en la publicidad
con los delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno,
20227
P2: ¢Qué relacidn existe entre los tipos de mensajes subliminales con los delitos
contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 20227
P3: ¢Cual es la relacion que existe entre los métodos de presentacion subliminal
con los delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno,
20227
1.3. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

Este trabajo de investigacion se justifica debido a la importancia del tema. Es
por ello que se investigo referente al efecto placebo subliminal de los medios de
comunicacién que puede ocurrir cuando las personas son afectadas y que incide
en su comportamiento. En términos generales, se considera cualquier
comportamiento contrario al acuerdo colectivo de los miembros de una sociedad
sobre lo que es aceptable y lo que puede ser rechazado. Ademas de ello este
trabajo de estudio investigativo se realiz0 en vista que existe una preponderancia

de los mensajes subliminales emitidos por los medios de comunicacion.

El propdsito de esta investigacion es investigar la relacion de la emision de los
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medios de comunicacion de los mensajes subliminales con los delitos contra el
honor de las personas en la provincia de Azangaro, y el poder de las sugestiones

de esta.

El estudio de investigacion esté disefiado para probar la relacion que existe

entre los mensajes subliminales con los delitos contra el honor de las personas.

1.4. OBJETIVOS

1.4.2. Objetivo general

Determinar la relacion que existe entre la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion con los delitos contra el honor de las personas en la
provincia de Azangaro — Puno, 2022.

1.4.2. Objetivos especificos

O1: Establecer la relacibn que existe entre los mensajes subliminales en la
publicidad con las caracteristicas de los delitos en contra del honor de las personas

en la provincia de Azangaro — Puno, 2022.

O:2: Identificar la relacion existe entre los tipos de mensajes subliminales con los

delitos contra el honor de las personasen la provincia de Azangaro — Puno, 2022.

Os: Analizar la relacion que existe entre los métodos de presentacion subliminal con
los tipos de delitos en contra del honor de las personas en la provincia de Azangaro

— Puno, 2022.

1.5. HIPOTESIS

1.5.1. Hipotesis general
La emision de mensajes subliminales tiene relacion directa y significativa con los

delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022.
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1.5.2. Hipdtesis especificas
Hi: Los mensajes subliminales en la publicidad tienen relacion directa con las
caracteristicas de los delitos en contra del honor de las personas en la provincia de

Azangaro — Puno, 2022.

Hz: Los tipos de mensajes subliminales tienen relacion directa con los delitos contra

el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022.

Hs: Los métodos de presentacion subliminal tienen relacion directa con los tipos de
delitos en contra del honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno,

2022.

1.6. VARIABLES E INDICADORES

1.6.1. Variable de estudio 1

- Emisién de mensajes subliminales

1.6.2. Variable de estudio (2)

- Delitos contra el honor
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TABLA 1
Operacionalizacion de Variable e indicadores

variables | Dimensiones Indicadores Criterio de
valoracion
1.1. Mensajes 1.1.1. Incide en el subconsciente de la persona
o subliminales
o o enla
2 o publicidad
%) & E 1.1.2. Asocia imagenes emocionalmente negativas
R
= Z || 1.2. Tipos de
"5 % S mensajes 1.2.1. Impacta negativamente los mensajes subliminales visuales o
% 'JD: n_n' subliminales 1.2.2. Tiene un impacto negativo los mensajes subliminales auditivos g—
nP< n o
— Y LG
w3 1.9. Metodos d?, 1.3.1. Enmascara la sefial con msica o ruido blanco o g 2
presentacion —
A . . . L nz<<Co
subliminal 1.3.2. Existen mensajes enmascarados en los medios de comunicacién ] o
<moON0
2.1.1. Acciona en contra de lo establecido de una manera invencible
o 2.1.2. Cometen una accién u omision tipica (antijuridica — contraria al 05"_
2.1. Caracteristicas c
N de los delitos derecho) Q0
w L®»
53 o 273
= é g 2.2, Delitos contra | 2.2.1. Cometen el delito de difamacién dafiando la imagen de unapersona | 0 =2 < O
8 <>( E el honor 2.2.2. Imputa un delito a otra persona a sabiendas de que es falso < mOn
ned
© O W 51 100 do el
= % Q| 2.3. Tipos de delitos| 2,31, Cometen delitos graves orientando hacia las conductas delictivas
w T . . e
(@] 2.3.3. Cometen delitos leves como la intromision ilegitima.

Nota. Sistematizacion.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

2.1.1. A nivel internacional

La primera referencia conocida a la percepcion subliminal se remonta al afio
400 a.C., atribuida a Demdcrito. En sus obras, afirmé que "una parte importante de
lo que existe en realidad no es percibido por nosotros". Platdbn exploraria mas
adelante esta idea en su dialogo Timeo. Posteriormente, Aristételes desarrollé los
limites de la conciencia subliminal en su obra Perva Naturalia, proponiendo por
primera vez que estimulos desapercibidos para la mente consciente podrian influir
en los suefios. Aristoteles aclaré su teoria del suefio hace 2250 afios, afirmando
que si los impulsos experimentados a lo largo del dia no son particularmente
intensos, a menudo son ignorados debido a impulsos de alerta mas dominantes.
Sin embargo, durante el suefio ocurre lo contrario, haciendo que estimulos menores
parezcan mucho mas significativos. Por supuesto. Proporcione el texto que desea
gue parafrasee.

Esto aclara los acontecimientos que ocurren dentro del suefio. Cuando los
hombres oyen apenas ecos débiles, a menudo los perciben como algo notable y
extraordinario. Cuando una simple gota de flema les baja por la garganta, creen
gue estan saboreando miel y flores fragantes.

Aristoteles prevido lo que méas tarde se denominaria efecto Poetzle a
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principios del siglo XX. En 1580, el filésofo Montaigne, en sus dos primeros
voliumenes de ensayos, aludié a la percepcion subliminal como resultado de las
contradicciones e inconsistencias inherentes que se encuentran dentro de la
naturaleza y el comportamiento humanos. En 1698, Leibniz introdujo la idea de que
"existen innumerables percepciones que pasan en gran medida desapercibidas, ya
que carecen de la distinciobn suficiente para ser identificadas o recordadas
conscientemente, pero que se vuelven evidentes a través de sus efectos". A finales
del siglo XIX y principios del XX, Freud y sus Los asociados exploraron conceptos
y teorias innovadores relacionados con la mente subconsciente e inconsciente.
2.2. BASES TEORICAS

2.2.1. Mensajes subliminales en la publicidad

Los mensajes subliminales son mensajes por debajo del limite de percepcion
de los individuos. El ojo humano o la mente no pueden percibirlos. Si bien el 89%
de la actividad humana es inconsciente, la posibilidad de influir en esa parte es
significativa. Algunos autores (Rojas, Renato & Reuter, 2006) definen los mensajes
subliminales como una sefial o0 mensaje insertado en otro objeto. La intencion es
eludir los limites normales de la percepcion o como “cualquier situacion en la que
se perciben estimulos desapercibidos.

Es un fendmeno que surgié en 1957, cuando James Vicary, el gerente de un
cine local en Nueva Jersey, trat6 de influir en el subconsciente de la persona como
ya se describi6. El experimento se llamé "Comercial Invisible". El publico estaba en
contra de tales experimentos, por lo que ya no se llevaron a cabo, al menos no
publicamente. Es decir, la exhibiciébn subliminal de simbolos nacionales, como

banderas, influye en las actitudes politicas y las decisiones de los votantes. Aunque

la influencia de los mensajes subliminales aun no esta cientificamente demostrada,
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su efecto en la conciencia de las personas es indudable. El cerebro humano se divide
en dos mitades. La mitad izquierda del cerebro es responsable de las funciones
racionales y analiticas del sistema nervioso. Por el contrario, la mitad derecha es
responsable del trabajo subconsciente, las emociones y el instinto. Asi, el mensaje
oculto no deja rastro en la mitad izquierda del cerebro que no lo reconoce, sino que
en la mitad derecha se convierte en una orden.

2.2.2. Publicidad subliminal

La publicidad subliminal es un método que presenta sutiimente a las
personas imagenes de productos y marcas, a menudo sin que se den cuenta.
Cuando se enfrenta a un estimulo subliminal, un individuo confia en captar la
informacion presentada. El aspecto mas polémico de los procesos psicolégicos
subliminales es la "persuasion subliminal”, que se refiere al impacto directo de las
técnicas subliminales en el comportamiento de un individuo. Weber (2010) exploré
métodos para integrar sefiales subliminales en anuncios para influir en acciones
futuras.

Desde entonces, se han realizado muchos tipos de investigacion sobre la
eficacia de la publicidad subliminal. Algunos aspectos del comportamiento de la
persona estan imbuidos de irracionalidad. La persona es guiado por sus deseos y
responde a su influencia. En la naturaleza, cada ser humano debe expresarse con
una marca, y la marca de alguna manera se convierte en parte de la personalidad
de alguien. ¢Por qué la persona compra un tipo especifico de TV? ¢ Qué factores
son cruciales durante esa decision? ¢ El precio, el tamafio de la pantalla, el estilo o
la reputacion de la marca? Hay muchas marcas diferentes con cientos de
caracteristicas adicionales. Sin embargo, solo una marca vende mas televisores que

otras, considerando que algunas marcas tienen grupos de personas
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completamente diferentes.

La misma investigacion mostré que la decision final tiene lugar solo después
de que la persona haya considerado varias opciones que ha visto. EI consumidor
siempre elegira un producto al que esté mas apegado. Por eso es fundamental qué
caracteristicas del producto se tienen en cuenta cuando la persona elige entre
diferentes marcas.

El contenido emocional de los estimulos subliminales puede tener diferentes
efectos en diferentes personas. Por ejemplo, Castro (2014) concluyé que las
personas neurdticas se inclinan a procesar palabras con contenido emocional en
lugar de palabras neutras. Las personas que muestran menos represion, mas
pasividad, mas flexibilidad para informar y menos agresividad tienen mas
probabilidades de procesar estimulos subliminales. La investigacion también ha
demostrado que si aumenta la intensidad de los estimulos subliminales, también
aumenta su efecto sobre una persona. El poder del estimulo aumenta cuanto mas
cerca esta el estimulo del nivel supraliminal. Bornstein, Leone y Galley (1987)
también llegaron a esta conclusion.

Destacan que la relacién del sujeto con el nuevo estimulo se vuelve mas
positiva después de la repeticidn frecuente del estimulo. Lo mas importante es que
los estimulos subliminales deben organizarse en un sistema de instintos. Eso
conducira a una aplicacion mas exitosa de técnicas subliminales ya que los instintos
impulsan poderosamente a las personas. Lo que se percibird de una multitud de
estimulos externos depende de varios factores: intensidad relativa del contenido del
estimulo, calidad de ese contenido, duracion del tiempo, cambio de movimiento,
dinamica del contenido, contraste del contenido, repeticion de estimulos,

experiencia previa, habitos, actitudes, motivaciones, intereses, necesidades y
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expectativas.

La persuasion subliminal se refiere a la presentacion de contenido subliminal
por parte de alguien que intencionalmente quiere influir en el comportamiento de
las personas. Los anuncios venden el producto, pero su objetivo principal es hacer
que las caracteristicas de los productos sean relevantes para las personas,
dandoles un significado mas profundo. Asi, los productos sevuelven relevantes
para las personas y comienzan a darles un propdsito particular. La informacién
presentada en los anuncios no es una respuesta a las necesidades de las personas.
En cambio, instan a imponer los requisitos que el productor de un determinado
producto quiere que tenga la persona.

2.2.3. Influencia subliminal en el comportamiento

La manipulacion y el adoctrinamiento no son visibles para las personas que
han sido manipuladas y adoctrinadas (Nufiez, 2020). En una sociedad dominada
por el consumismo, los individuos a menudo se encuentran vulnerables a la
manipulacion mediante la persuasion, el adoctrinamiento, la propaganda y el
condicionamiento. El impacto de los estimulos subliminales se ha validado en varios
comportamientos mensurables, que abarcan desde influencias semanticas de corta
duracion hasta efectos profundos en las emociones y acciones humanas.

La frontera que separa la informaciébn que los consumidores conocen
conscientemente y la que perciben subconscientemente (subliminal) es una
cuestion de percepcion. También esta determinado por el condicionamiento
cultural. Muchos experimentos revelaron que la tensién mental, la ansiedad y la
comprension de las cosas controlan el limite perceptivo. A medida que aumenta la
tension en un individuo, la persona percibe cada vez menos a nivel consciente y se

vuelve mas susceptible a los estimulos subliminales. A medida que disminuyen las
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tensiones, las personas perciben una gran variedad de informacion a nivel
consciente y, por lo tanto, son menos susceptibles a los sublimados. Cuanto mas
trata un individuo de percibir los sublimados, es menos probable que realmente los
perciba.

Si se combina con la percepcidn consciente secundaria, la percepcion
subliminal provoca diferentes tipos de comportamiento después de cierto tiempo.
Uno de los efectos mas potentes de los estimulos subliminales en el
comportamiento involucra la memoria (2016, 2018). La memoria estd compuesta por
procesos hormonales, eléctricos y quimicos, entre relaciones que funcionan
simultdneamente ya gran velocidad, a través de miles de millones de sistemas
neuronales microscopicos. El olvido es, por ejemplo, un proceso en el que ideas
conscientes especificas pierden su poder distintivo, principalmente porque la
atencion ha disminuido.

Los pensamientos olvidados no dejan de existir, fueron probablemente los
primeros en obtener la percepcion subliminal. Estimularon la piel de sus sujetos
pero sutiimente para que los sujetos no sintieran nada. Los potenciales evocados
medidos simultdneamente mostraron cambios en el campo eléctrico del cerebro.
Estas mediciones proporcionaron evidencia de que la actividad cerebral se produjo
debido a la percepcion de informacion que no alcanzé el nivel de conciencia. La
percepcién consciente es todo aquello que esta excluido del estado inmediato de
conciencia. A medida que disminuyen las tensiones, las personas perciben una
gama mas amplia de informacion a nivel consciente. Asi que menos susceptible a
los sublimados. Cuanto mas trata un individuo de percibir los sublimados, es menos
probable que realmente los perciba.

Sierra y Gutiérrez (2018) han demostrado que las construcciones
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subliminalmente activadas de algunos rasgos humanos o rasgos de personalidad
afectan las impresiones que una persona se forma sobre los demas. En sus
experimentos, a los sujetos se les mostraron destellos (en realidad palabras) en
diferentes lugares de la pantalla y se les pidié que determinaran la ubicacién de
cada destello. Dependiendo de las condiciones experimentales, el 0%, el 20% o el
80% de las palabras se asociaron con rasgos de agresividad. Al completar la tarea,
a los encuestados se les presentd una breve descripcion de la persona (estimulo)
gue se comporté de manera ambigua y hostil. La impresion que los encuestados se
formaron sobre esta persona estuvo influenciada por su exposicién subliminal a
estas palabras. Cuanto mas agresivas sean las palabras, mas negativa sera la
impresion sobre la persona. Los encuestados no recordaban las palabras
mostradas durante el destello. Los mensajes subliminales no estan realmente
ocultos, pero este ocultamiento lo realizan aquellos que inconscientemente quieren
ocultar informacién perturbadora o imagenes mediaticas.

Las capacidades de almacenamiento de la percepcién subliminal
relacionadas con el instinto y la emocion son evidentes. Tales estimulos insertados
pueden permanecer en la memoria subconsciente por un periodo mas largo, a
veces toda la vida. Se ha demostrado que los subliminales afectan los suefios, la
memoria, el nivel de ajuste, la percepcion consciente, el comportamiento verbal, la
reaccion emocional, los comportamientos relacionados con el instinto y el limite
perceptivo. La persuasion subliminal es mas efectiva en sujetos que no tienen una
resistencia firme y bien estructurada para confrontar habitos y creencias. El
comportamiento y los valores provocados por los estimulos subliminales tienen
efectos similares a los de una sugestién poshipnética. Al igual que en la hipnosis,

es un desafio para algunas personas resistirse a las instrucciones que no han
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experimentado conscientemente, sin importar cuan indtiles puedan parecer esas
instrucciones.
2.2.4. La percepcion subliminal

La percepcion subliminal es la idea de que puede influir en los pensamientos,
sentimientos y comportamientos de alguien a través de varios estimulos sin el
conocimiento consciente de la persona afectada. Los estimulos que el cerebro
recibe conscientemente se denominan estimulos supra liminales (Weber, 2010).

La percepciéon subliminal no llega a la conciencia, por lo que no se puede
verbalizar. Esto es especialmente cierto para los nifios y los jévenes porgue cuanto
MAs joven es una persona, mayor es la posibilidad de influir en su comportamiento.
Incluso los adultos en su vida cotidiana no pueden reconocer todos los simbolos
verbales y no verbales.

La pedagogia de los medios debe permitir el descubrimiento de estimulos
subliminales para que los jévenes puedan distinguir entre la realidad y la ficcion.
Las peliculas infantiles y los dibujos animados son los mejores ejemplos. Todos los
nifios estan expuestos a ellos.

Los contenidos ocultos que se muestran en las peliculas no tienen que llegar
a la conciencia inmediatamente, y la percepcién subliminal funciona de manera
invisible. Por ejemplo, cuando a los nifios se les presenta una escena visual,
conscientemente ven todos los detalles en una escena en particular. Sin embargo,
si un pequefio detalle cambia en el fondo (generalmente sucede muy rapido), solo
"procesan” la diferencia, pero eso no significa que lo experimentaron a nivel
consciente. Que el cambio se procese a nivel consciente o subconsciente depende

de la atencion del espectador.

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV INVESTIGACION
<X

“OFICINA DE INVESTIGACION”

2.2.5. La etimologia de los mensajes subconscientes

Dada la prevalencia de la comunicacion dual en la sociedad actual, es tipico
gue los mensajes subconscientes se abran paso en el tejido de las conversaciones
diarias con la familia y nuestro entorno. Sin embargo, como no todo el mundo esta
familiarizado con la definicion del término, es importante empezar por sus origenes

etimologicos.

El término "mensaje" proviene de la palabra provenzal "messatge", que a su
vez se deriva del verbo latino "mittere”, que significa "enviar". Un mensaje es
fundamental para la comunicacion y, de todos sus componentes, se considera el
mas significativo ya que el contenido del mensaje transmite su significado o

intencion.

Esto es posible, entre otras herramientas de comunicacién, mediante el uso
de simbolos (simbolos e iconos), sefiales, a través de los cuales esa informacion
puede llegar o transmitirse al receptor para el que fue creada o disefiada. Para que
este proceso ocurra por completo, se requieren los elementos restantes, como el

remitente, el contexto, el receptor y el canal.

Para el término subliminal, la palabra proviene del latin y significa "algo que
esta bajo la conciencia". Para entender mejor este concepto, "sub" es "bajo", "limis"

se deriva de "limite", y "al" es algo "relativo".

Por si mismo, el término subconsciente es un adjetivo muy utilizado en el
campo de la psicologia para referirse a algo por debajo del umbral de la conciencia.
Como adjetivo, se usa para una variedad de estimulos y, en ocasiones, si el
inconsciente puede hacer algo que la mente humana no puede captar

conscientemente, descifra en qué consiste el mensaje que lleva y como puede
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afectar el comportamiento de un individuo.

2.2.6. La subconsciencia

Lo subconsciente es mas poderosa de lo que pensamos. Muchas cosas en
nuestras vidas se pueden controlar. Comprender, aprender y nutrir mas nuestras
formas inconscientes puede ayudarnos a mejorar nuestras vidas y hacer que
nuestras vidas sean mas satisfactorias. Pero para hacer eso, necesita saber qué
es la mente subconsciente, como aprovechar su poder latente y, lo que es mas
importante, como activarlo e ingresar al reino para su beneficio y el de su
familia.Debe estar familiarizado con el término "mente subconsciente". Por lo
general, se refiere a la mente que tiene pensamientos, autocontrol, fuerza de
voluntad, intuicién, sexto sentido, etc.

También esta la cuestidn de si el inconsciente y el subconsciente
(superconsciente) son sindnimos. La mente super consciente es un nivel superior
de la mente subconsciente. Se han realizado muchas investigaciones sobre la
mente subconsciente y existen numerosas teorias. Ya sea que quiera confiar en
todo esto o piense que no tiene sentido, hay al menos una verdad simple que debe
aclarar. El papel de la mente subconsciente es recibir orientacion, generalmente en
forma de pensamientos, mensajes y comunicaciones frecuentes. De esta manera,
la mente subconsciente puede controlarse para ayudar en el proceso de creacion
de cosas en el mundo fisico a través de alguna forma de expresion. Tus
pensamientos, comunicaciones y mensajes toman la forma de energia intangible
gue el inconsciente transforma en realidad.

El poder del subconsciente se ha utilizado durante mucho tiempo. No solo
ha sido dominado por pensadores y grandes lideres, sino también practicado por

personas comunes en su vida diaria. Confiar y usar su mente subconsciente es lo
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gue realmente usa para la salud, la felicidad, la prosperidad, el crecimiento holistico,
las relaciones, la capacidad de adquirir un conocimiento infinito, habilidades de
pensamiento superiores, el peso correcto y la capacidad de lucha, enfermedades
cronicas, problemas mentales, depresion, ansiedad , estrés, ataques de panico, ira,
etc.

2.2.7. El efecto subliminal

El efecto subliminal afecta el subconsciente humano al presentar estimulos
subconscientes que son dificiles de reconocer, como sonidos, figuras y musica. En
los campos académicos de marketing y publicidad, hay algunos escépticos acerca
de si el efecto subliminal realmente existe. Al principio, el concepto de subliminal
aparecio por primera vez en los Estados Unidos a fines de la década de 1950 y era
una teoria muy anticuada. Después de eso, hubo mucho debate sobre su
efectividad, y se us6é como un anuncio real de manera intermitente hasta la década
de 1980 a través de la cultura hippie.

En términos generales, los anuncios indirectos también se pueden colocar
en este lado. Las personas tienen la psicologia de preferir cosas familiares, pero en
el caso de los anuncios subliminales o indirectos, no recuerdan ver ese anuncio,
pero estan acostumbrados, por lo que la preferencia sube en comparacién con otros
anuncios desconocidos entra en vigor. En este caso, hay un sentimiento sutil de
gue prefiero ver el anuncio subliminal, pero no puedo entender por qué lo prefiero,
asi que puedo llegar a una situacién en la que tengo mas confianza que el anuncio
general. Por supuesto, no solo se usa para lo malo, sino que a veces se usa para
despertar el subconsciente del individuo, pero es una situacion que se resiste a
tratarla porque hay lugar para abusar de cualquier cosa.

No solo obtienes mensajes subliminales de la mayoria de las expresiones
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artisticas, sino que también obtienes usos para asuntos comerciales junto con
publicidad y propaganda. Hay muchos ejemplos e impactos en el comportamiento
de un individuo, ya sea mdusica, peliculas, pinturas y dibujos, o camparfas
publicitarias, aunque no sean permanentes. En seguida se tiene algunos efectos
subliminales a través de:

a. En musica

A menudo aparece en la musica. Backmask o grabar al revés. Esta es una
técnica que surgio en la década de 1960, en la que los mensajes subconscientes
segrababan en pistas en lugar de su formato original. Tan pronto como se descubrio
el uso de esta técnica en la musica, inmediatamente se vinculd con el satanismo,
utilizando canciones para enviar mensajes contra la corriente del cristianismo y
Satana.

b. En ciney televisién

Diversas formas de medios, incluidos el cine y la television, a menudo
transmiten mensajes subconscientes de numerosos géneros. Puede parecer que
las peliculas infantiles presentan temas inocentes, pero su objetivo subyacente es
conectar directamente con la imaginacion de los nifios.

Todas las imagenes contienen varios simbolos que la mente consciente no
percibe pero que la mente subconsciente decodifica. En las peliculas para adultos,
utiliza elementos como simbolos y colores, como la bandera estadounidense en
todas las peliculas, independientemente del género o el tema.

Para todo el publico, por ejemplo, algunas cartas de “El Sefior de los Anillos”
publicitaban marcas de refrescos muy conocidas en todo el mundo.

c. Enlapintura

A lo largo de los afios, los artistas visuales han infundido en sus obras temas
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y simbolos reconocibles. Obras maestras como, Supper>, y ejemplifican como los
artistas transmiten mensajes a la audiencia a través de una cuidadosa integracion
de elementos, signos, simbolos e iconos, todos presentados de una manera
elevada.

Las iniciales de Leonardo dan Vinci, la existencia de Maria Magdalena, el
Evangelio de Juan en lugar del profeta Jesus sentado a la derecha, la imagen del
cerebro y la imagen de Dios en él, son las expresiones que el artista revela como
un mensaje que va mas alla el contenido de la obra.

Sin duda, el segmento publicitario es donde mas se utilizan los mensajes
subconscientes, como en la propaganda, lo que evidencia la mayor influencia en el
comportamiento de un individuo. Es una respuesta a estimulos percibidos en estos
mensajes subconscientes comprando algo que no necesitas, siempre usando una
determinada marca, o mostrandote pacifico o agresivo en determinadas
situaciones.

La naturaleza y el uso de un mensaje subliminal pueden parecer imprecisos,
pero hablando literalmente, los medios subliminales estan por debajo del umbral.
Un mensaje subliminal es un mensaje visual o auditivo que se presenta a una
velocidad tan rapida o con una intensidad tan baja que las personas generalmente
no pueden detectarlo. Sin embargo, los investigadores han estudiado el efecto de
los mensajes subliminales y han tratado de probar las posibilidades de uso en
campos terapéuticos o académicos.

Por ejemplo, Cheesman y Merikle (1986) citaron la Teoria de la Activacion
Psicodinamica y teorizaron sobre cémo funcionan los mensajes subliminales en los
individuos. Esta teoria sugiere que el estimulo debe estar relacionado con los

mecanismos de defensa inconscientes de los individuos. Los estimulos
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subliminales luego impactan la psique al comunicarse con el inconsciente,
afectando selectivamente ciertos deseos y comportamientos sin que el individuo se
dé cuenta. En otras palabras, un mensaje subliminal proporciona una estimulacion
subliminal, de la que la mente consciente puede no darse cuenta, ya sea a la
corteza visual o auditiva del cerebro. El mensaje subliminal pasa por alto al guardian
de la mente consciente y planta esos mensajes directamente en el subconsciente
del individuo (Stress Relief Management, 2005; Emergemann & Renato, 2006).
Hasta el momento, no hay investigaciones que apoyen su teoria.

2.2.8. Tipos de mensajes subliminales

En estudios anteriores, los académicos han investigado dos tipos de
mensajes subliminales, mensajes subliminales visuales y mensajes subliminales
auditivos (Castillo 2016, 2018). Estos dos mensajes son similares, pero los
investigadores han descubierto que su eficacia es diferente.
a. Mensajes subliminales visuales

Un estudio examind si estar expuesto a estimulos subliminales visuales
afecta el reconocimiento de las personas. La autoestima suele ser dificil de ser
influenciada por una intervencion a corto plazo. Sin embargo, Dijksterhuis (2004)
informé que los estimulos subliminales visuales mejoraron la autoestima implicita

mediante el uso de términos de rasgos positivos que se combinaron con la palabra

yo".

b. Mensajes subliminales auditivos

A diferencia de los mensajes subliminales visuales, los mensajes subliminales
auditivos no se pueden detectar y la prueba de su presencia en cintas auditivas
requiere equipo especial. No estad claro si las cintas auditivas de autoayuda

subliminales publicadas contienen mensajes subliminales o no, porque los oidos
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humanos no escuchan los mensajes subliminales. Los académicos comenzaron a
preguntarse si los fabricantes realmente incrustaban mensajes subliminales en sus
cintas a finales de los afios 80. Por tanto, la existencia de los mensajes subliminales
en estos estudios sigue siendo controvertida en la actualidad.
2.2.9. Métodos de presentacion subliminal
Es posible que la gente haya oido hablar de algunas formas de presentar
mensajes subliminales, como técnicas inversas. Hay métodos informados por
Urban (1992a) y otros estudiosos:
a.Método de la técnica del umbral auditivo
Que se utiliza principalmente en estudios empiricos. Con esta técnica, los dB de los
mensajes subliminales se establecen por debajo del umbral de audicion con masica
de fondo, el umbral subliminal cambia dia a dia y se define como el punto en el que
las personas detectan el estimulo el 50% de las veces. Por lo tanto, el umbral no
tiene un limite fino para diferenciar entre areas de audicion y no audicion que
pueden adaptarse a todos. La mayoria de los estudios empiricos reflejaron la
incertidumbre del umbral de audicion y no informaron el nivel de decibelios utilizado
en los estudios.
b.Método de enmascarar la sefial con musica
i. Este tipo de mensajes subliminales se graba como una mezcla de voz y ruido
en una cinta magnética. Aunque Zenhausern & Hansen (1974) y Elie (1989)
usaron esta técnica en sus estudios, Urban (1992a) afirm6é que no se
recomienda usar este método debido al riesgo de que los mensajes
subliminales se vuelvan audibles. Algunos académicos investigaron qué dB
especificos de ruido blanco son los mas efectivos para que los oyentes realicen

sus tareas visuales.
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c.Método con avances recientes en tecnologia informéatica
Es la manipulacion informética de sefales analdgicas, como sonido o imagen, que
se han convertido a formato digital. Este método se ha aplicado a partir de las ideas
del estudio de Becker, (2017). Con esta técnica, las palabras podian repetirse 9.000
veces por hora a un volumen muy bajo para que las palabras apenas fueran
audibles. Se trata de los llamados mezcladores subliminales.
d.Método con los mensajes enmascarados
Con esta técnica, los mensajes se reproducen literalmente hacia atrds en tres
estilos diferentes, como mensajes de estructura temporal, mensajes filtrados por
paso alto y mensajes reducidos en el tiempo. Con la estructura de tiempo, los
mensajes se reproducen hacia atrds y se mezclan por encima del umbral de
percepcion, para que las personas puedan escuchar los mensajes. Con elfiltro de
paso alto, los mensajes se reproducen hacia atras con frecuencias de unos 15 kHz,
que normalmente la gente no puede oir. Finalmente, los mensajes subliminales
reducidos en el tiempo se reproducen hacia atras a una velocidad dos veces mayor
que la registrada originalmente.
2.2.10. Delitos contra el honor de las personas

El delito es un hecho social (Durkheim, 1895). Una vez que hay interacciones
sociales, el delito est4 destinado a existir (Glaeser et al., 1996). En términos
generales, se considera cualquier comportamiento contrario al acuerdo colectivo de
los miembros de una sociedad sobre lo que es aceptable y lo que puede ser
rechazado, generalmente seguido de una sancién. Por lo tanto, el concepto de
delito esta socialmente determinado. Segun Durkheim (1895), es un producto social,
determinado por condiciones sociales y susceptible de ser controlado sé6lo en

términos sociales. Aunque el delito es inherentemente malo, es un producto normal
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e inevitable de la vida colectiva y la evolucion social en todas las sociedades, ya que
una sociedad exenta del delito necesitaria unaestandarizacion de los conceptos
morales de todos los individuos, lo que no es posible ni deseable.

En las sociedades contemporaneas, el concepto de delito se asocia
principalmente con el derecho penal, que consiste en un conjunto formalizado de
reglas que delimitan comportamientos aceptables e inaceptables dentro de esa
sociedad. Se considera un acto deliberado que infringe el derecho penal, tanto legal
como jurisprudencial, ejecutado sin justificacién o justificacion, y esta sujeto a
castigo por parte del Estado, clasificado como delito grave o delito menor. (Tappan,
1947). Al establecer la comision de un delito, las personas acusadas se presumen
inocentes a menos que la acusacion pruebe mas alld de toda duda razonable la
concurrencia del hecho delictivo (llamado actus reus) y el estado mental culpable
(lamado mens rea). También debe haber dafio, legalidad, causalidad y castigo
prescrito relacionado con el acto (Foster, 2014; Loewy, 1987).

De las definiciones proporcionadas anteriormente, se puede entender que
puede haber diferentes tipos de delitos. Asi, las normas y leyes penales que se
utilizan para definir el delito difieren de una sociedad a otra; e, incluso en una misma
sociedad, la clasificacion de un determinado comportamiento como delito también
puede cambiar con el tiempo debido a la continua evolucion que experimenta la
sociedad. El delito es, por tanto, relativo. De ahi que se utilicen algunas tipologias
para distinguir entre delitos o conductas delictivas. La esencia de clasificar los

delitos es hacerlos faciles de estudiar y comprender (Siegel, 2010).

2.2.11. Caracteristicas de los delitos
Segun Cuello blanco (1982); éstos incluyen:

e |nvencibilidad
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Los delitos de cuello blanco son relativamente invisibles y pueden ocultarse
mas facilmente porque los delincuentes estan legitimamente presentes en la
escena, es decir, la organizacion.

e Abuso de confianza
Dado que se cometen en el ejercicio de una ocupaciéon, suponen un abuso de la
confianza inherente al puesto de trabajo.

e Conocimiento y experiencia de los internos
Los delitos son posibles gracias al uso de alguna forma de conocimiento técnico
o interno, que puede ser la conciencia de cdmo utilizar las rutinas organizativas
para ocultar los delitos. También puede implicar el abuso de "pericia"
profesional, cientifica o financiera.

e Complejo
Debido a que los delitos involucran informacién privilegiada y experiencia, los
delitos resultan ser complicados, lo que dificulta determinar el alcance, la
duracion y los detalles del delito.

e Organizado
Muchos delitos de cuello blanco estdn muy organizados e involucran a varios
participantes con diferentes grados de responsabilidad.

e Difusion de la responsabilidad
En muchos casos, determinar quién es el responsable es dificil debido a la

distribucion de la responsabilidad en la comision del delito, ya que se delega la
responsabilidad de tareas particulares, lo que da lugar a que los participantes
culpen a otros de la jerarquia superior o inferior.
e Diferentes patrones de victimizacion
La determinacion de las victimas precisas y los efectos de los delitos de cuello

blanco no son directos. La corrupcion, por ejemplo, implica intercambios de
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dinero o favores, en los que el elemento visible del delito es el abuso de confianza
y el efecto es sobre la legitimidad de instituciones como empresas, Servicios
publicos u organizaciones politicas.

e Falta de intencion
En muchos delitos de cuello blanco, existe una aparente falta de plan,
particularmente cuando se trata de la difusibn de la responsabilidad. Esto
significa que el elemento moral tan crucial para la definicibn de crimen esta
ausente.

e Baja tasa de deteccién y enjuiciamiento
La invisibilidad y la complejidad de los delitos de cuello blanco dificultan su
deteccion, lo que dificulta también la atribucién de responsabilidad y la obtencién
de pruebas para enjuiciar.

e Sentencias indulgentes
Muchos delincuentes reciben lo que se considera sentencias indulgentes, que
estan relacionadas con la ausencia de intencion, la falta de victimizacion directa

y el estatus penal ambiguo de los delitos. (Geis y Jesilow, 1982).

2.2.12. Delitos contra el honor

Todo ser humano tiene derecho al honor y no depende de su reputacion, y
mas aun, no depende de que se atribuya 0 no ese valor. Asi se entiende el honor,
qgue es un elemento de la dignidad humana, que se debe a la persona desde su
nacimiento. El honor a veces también se puede indicar en un sentido subjetivo y
objetivo.

Entre los delitos contra el honor encontramos dos modalidades penales, el
delito de calumnia e injuria. La calumnia consiste en la imputacién de un delito a

una persona a sabiendas de que es falso o con temerario desprecio por la verdad.
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Intrigar contra el honor es cualquier esquema o complot disefiado para
manchar la reputacion de una persona por medios que consisten en algun engario.
e Definicion de difamacion

La difamacion es un delito comun, lo que significa que cualquiera puede
cometerlo. En el periodo de entreguerras, se enfatizé que el autor de la calumnia
también puede ser una persona que se expresa como funcionario, porque esto no
le da derecho a exponer deliberadamente a otra persona a la humillacion o pérdida
de confianza.

El delito de difamacion esta tipificado en el Codigo Penal y se define el quien
calumnia a otra persona, grupo de personas, institucion, persona juridica o unidad
organica sin personalidad juridica por conducta o propiedades que puedan
degradarla ante la opinion publica o exponerla a la pérdida de confianza necesaria
para un determinado puesto, profesion o tipo de actividad.

Debe entenderse por difamacion el atribuir, acusar, acusar o acusar a otra
persona de determinadas conductas o propiedades que contengan una valoracion
negativa, que en consecuencia lleve a humillarla ante la opinion publica o exponerla
a la pérdida de confianza necesaria para un determinado cargo, profesion o tipo de
actividad. En la practica, el contenido de la difamacion sera informacion totalmente
falsa, verdadera entrelazada con informacién falsa, o verdadera, pero poco
confiable, sacada de contexto, presentada de manera peyorativa. La difamacion
puede tomar cualquier forma. Asi, es posible realizar el acto en cuestion en cualquier
forma que permita la transmision de informacion a otra persona. Puede ser una
calumnia verbal o escrita, como una carta, un articulo de periédico, un libro u otra
obra literaria. La calumnia puede tomar la forma de una caricatura, una imagen,

una foto (generalmente es una modificacion de una foto) y una pelicula. La
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excepcion es un gesto u otra forma inarticulada, por ejemplo, una mueca de la cara
- en este caso, la jurisprudencia es que es imposible insultar de esta manera.

El contenido de la difamacion puede ser de caracter general, no tiene que
estar dirigido a presentar hechos especificos o referirse a un comportamiento
especifico de la parte agraviada. La disposicion en el Cédigo Penal incluye la
proteccion del respeto, el honor, la dignidad y el buen nombre de la parte agraviada
contra exponerla a percepciones negativas sobre ella por parte de terceros. La
proteccion contra la difamacion esta disponible para todos, independientemente de
su opinidn en la comunidad. La dignidad de un activista social se protege de la
misma manera que la dignidad de una persona condenada 0 una persona
involucrada en una actividad socialmente inaceptable, por ejemplo, la prostitucion.
Al mismo tiempo, esta proteccidon no es absoluta, esta limitada por otros bienes de
importancia sin duda mas importante. Un ejemplo es el derecho de los ciudadanos
a la informacién y transparencia en la vida publica y al control de las actividades
gue involucren temas socialmente importantes. Y asi, el comportamiento de un
periodista 0 abogado que haya cometido difamacién como parte de su profesion se
evaluara de manera diferente a las acciones de una persona "civil* que consciente y
deliberadamente humilla a una persona en el espacio publico (por ejemplo, en
Internet). La disposicion discutida del Cédigo Penal protege no solo los intereses
de una persona individualmente definida, sino también grupos de personas,
instituciones, personas juridicas y otras unidades organizativas. Esto significa que
las entidades colectivas estan protegidas tanto en términos de bienes autbnomos
(por ejemplo, el buen nombre de la empresa) como de los derechos personales de
las personas directamente relacionadas con ellos.

Toda imputacién difamatoria se presume maliciosa, aunque sea cierta, si no
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se demuestra buena intencion y motivo justificado para hacerla, excepto en los

casos siguientes:

e La comunicacion privada hecha por cualquier persona a otra en cumplimiento de
cualquier deber legal, moral o social; y

e Un informe justo y verdadero, hecho de buena fe, sin ningin comentario u
observacion, de cualquier procedimiento judicial, legislativo u otro oficial que no
sea de naturaleza confidencial, o de cualquier declaracion, informe o discurso
pronunciado en dicho procedimiento, o de cualquier otro acto realizado por los
funcionarios publicos en el ejercicio de sus funciones.

e Se entiende por difamacién por escritos o0 medios analogos. La injuria cometida
por medio de escritura, imprenta, litografia, grabado, radio, fondgrafo, pintura,
exhibicion teatral, exhibiciébn cinematografica o cualquier medio similar, sera
reprimida con prisién correccional en sus periodos minimos y medio o multa, ademas
de la accion civil que ejercite el ofendido.

e Definicion de calumnia

El articulo 205 del Codigo Penal define la calumnia como “la acusacion de
un delito hecha siendo consciente de su falsedad o con temeraria indiferencia hacia
la verdad.”.

La calumnia se refiere a la acusacion publica maliciosa de un delito, vicio o
defecto—ya sea real o imaginario—asi como cualquier accion, negligencia,
situacién o circunstancia que pueda conducir al deshonor, descrédito o desprecio
de un individuo. o legal

El Cddigo dice que insultar a otra persona en su presencia o incluso en su
ausencia, pero en publico, o con la intencion de que el insulto llegue a esa persona,

es punible con una multa o restriccion de la libertad. En caso de injuria realizada
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con el uso de medios de comunicacion masiva (television, radio, prensa), se prevé
multa, restriccion de libertad o prision hasta por un afio.

Consiste en asignar a alguien un dicho falso, un acto vergonzoso que el
perpetrador sabe que es falso. Es malicioso, propaga intencionalmente informacion
falsa sobre otra persona, institucion, organizacion o empresa.

El Codigo Penal establece que quien calumnia a otra persona, grupo de
personas, institucion, persona juridica o unidad organica sin personalidad juridica
por conductas o propiedades que puedan denigrarla ante la opinion publica o
exponerla a la pérdida de confianza necesaria para un determinado cargo,
profesiébn o tipo de actividad, esta sujeto a multa, pena de restriccidbn o pena
privativa de libertad hasta por un afio. Si tal acto se comete por medios de
comunicacién masiva (television, radio, prensa), entonces el delito esta sujeto a
multa, restriccion de libertad o prision de hasta dos afios.

e Calumnia por hecho

Se impondra pena de arresto por periodo mayor, reclusibn minima en
establecimiento correccional o multa al que cometa un acto no especificado ni
sancionado en este titulo que resulte en deshonra, descrédito o degradacién de
otra persona. Si el delito se considera menor, las consecuencias implicaran un
arresto breve o una sancion monetaria.

Cualquier persona que publigue, exhiba o provoque la publicacion o
exhibiciébn de cualquier difamacién por escrito o por medios similares, sera
responsable de la misma.

La persona que escribe o edita un libro o folleto, asi como el editor o gerente
comercial de un periddico, revista o publicacion seriada, tiene el mismo nivel de

responsabilidad por cualquier contenido difamatorio incluido como si fuera el autor
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original.
e Definicion de injuria

El Codigo Penal establece que la injuria es la accidon o expresion que lesiona
la dignidad de otra persona, menoscabando su fama o menoscabando su propia
estima. Unicamente seran considerados delitos los insultos que, por su naturaleza,
efectos y circunstancias, sean considerados graves por la opinion publica.

El insulto es un delito penal en el sentido de la ley penal. Insultar e insultar a
otra persona es socialmente reprobable y dafino, y por lo tanto merece castigo.
Cualquier comportamiento que, sobre la base de las normas sociales aceptadas,
sea una expresion de desprecio y desprecio hacia otro ser humano se considera
un insulto. Esto quiere decir que en el delito de injuria se tratara de informacion falsa
dirigida a humillar, ridiculizar o herir los sentimientos de la persona agraviada.

El insulto a menudo se confunde con la difamacion. Estos son delitos
similares (pero no idénticos) y, a veces, puede ser dificil calificar correctamente un
determinado comportamiento. La jurisprudencia ha desarrollado una posicion segin
la cual la diferencia mas importante entre un insulto y una difamacion es la
naturaleza del impacto del contenido negativo dicho por el perpetrador. En
difamacién se trata de hacer una acusacion (también reflejada en la realidad) que
puede humillar al agraviado ante la opiniébn publica o exponer a la victima a la
pérdida de confianza necesaria para un determinado cargo, profesiéon o tipo de
actividad. A su vez, el insulto es una acusacion tipicamente mentirosa, cuyo objeto
es humillar o ridiculizar a la victima, al tiempo que hiere sus sentimientos
personales. Lo anterior significa, por tanto, que humillar al agraviado ante la opinion
publica o exponerlo a la pérdida de la confianza necesaria sera una difamacién. Por

otro lado, ofender a la persona agraviada que lleva a herir (subjetivamente) sus
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sentimientos cumpliran las premisas del insulto.

2.2.13. Tipos de delitos
Debido a las razones expuestas ya la diferente percepcion de los estudiosos,
existen muchas formas de clasificar los delitos (Siegel, 2010).

Algunas clasificaciones utilizan la gravedad del delito para diferenciar entre
conductas delictivas; otros utilizan las victimas o el objetivo del hecho, mientras que
algunos distinguen los delitos utilizando como criterio los procesos o el medio para
cometerlos.

Dependiendo del contexto, se puede adoptar un grupo para clasificar los
delitos porque cada grupo es, en una medida razonable, inclusiva.
Independientemente del grupo de tipologia considerado para la clasificacion,
cualquier delito puede caer dentro de uno de los tipos indicados.

Esta clasificacibn emané de los estudios clasicos sobre el delito y la conducta
delictiva. Se sigue utilizando tanto en el discurso histérico como académico sobre
los delitos. Sin embargo, la categorizacion en otros grupos puede ser mas relevante
en criminologia aplicada.

Este grupo se usa comunmente dentro de la corriente principal de
criminologia y sociologia de la desviacion. Utiliza la naturaleza del autor y de la
victima u objeto del hecho como criterios de tipificacion de los delitos. Los tipos
populares de delitos en este grupo son el crimen organizado, el crimen corporativo,
el crimen de guante blanco, el crimen cibernético, los crimenes sin victimas y los
crimenes convencionales.

2.2.14. Crimen organizado
Encontrar una definicion integral de crimen organizado es muy dificil, ya que los

gobiernos, los individuos y otras entidades lo definen de manera diferente (Wright,
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2013). Sin embargo, puede verse como una estructura criminal conspirativa

organizada que tiene éxito debido a su uso del miedo, la corrupcién y la violencia.

Cualquiera que sea la definicibn que se prepare, la naturaleza y el alcance del

crimen organizado son dindmicos y van desde los delitos mas despiadados, como

el asesinato, hasta la compra de productos y servicios ilegales. La diferencia

significativa entre el crimen individual y el organizado es el término 'organizado’ u

‘organizacion’ (Galeotti, 2014). Si bien todos los tipos de delitos pueden requerir

una especie de organizacion antes de cometerse, la naturaleza del crimen

organizado implica una estructura similar a la de una organizacion moderna tipica

en la que un grupo de personas coopera bajo una estructura jerarquica para lograr

objetivos particulares. En consecuencia, el crimen organizado tiene las siguientes

caracteristicas:

1. Elprincipio de objetivo: un propésito definido de la organizacion; por ejemplo, el
negocio de las drogas, el terrorismo o las apuestas.

2. Normas y reglamentos: normas y reglamentos claramente establecidos,
incluidas las recompensas y sanciones prescritas.

3. Un tramo de control: un nimero limitado de personas controladas por un
supervisor.

4. Unidad de mando: un superior ante el cual se es directamente responsable.

5. Principio de definicidn: definir claramente la autoridad y la responsabilidad.

6. Aislamiento: los miembros tienen contacto directo Unicamente con su jefe
inmediato.

7. Estructura piramidal: las 6rdenes fluyen hacia abajo en la jerarquia y las

decisiones importantes se toman en la parte superior.

8. Especializacion: los miembros del crimen organizado suelen tener un area de
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especializacion individual (Wright, 2013; Anderson, 1995).

Al igual que con las organizaciones legitimas, no hay dos delitos organizados
exactamente iguales; cada grupo evoluciona a su manera. Se han desarrollado
varios modelos de delincuencia organizada, que se pueden utilizar para distinguir

entre sus diferentes estructuras.

2.2.15. Crimen corporativo

Los delitos corporativos son delitos cometidos por una entidad, una
corporacion o por individuos que pueden identificarse con una corporacion o
entidad y que actian en su nombre. En otras palabras, el acto de los individuos no
necesita ser autorizado por su organizacion, siempre que estuvieran ejerciendo
poderes consuetudinarios en nombre de la corporacion. Asi, en grado sustancial,
el delito de la corporacion se entrelaza con los actos de sus funcionarios. En
consecuencia, pareceria razonable utilizar un delito corporativo para impugnar la
credibilidad de un funcionario corporativo si el funcionario esta conectado con el
delito, ya que el delito empresarial conlleva elementos de delitos de cuello blanco.
Algunas personas podrian argumentar que la delincuencia corporativa crea mucho
mas dafio que la delincuencia tradicional. Esta afirmacion podria ser cierta. Imagine
una situacion en la que una industria manufacturera en particular ubicada cerca de
unarea residencial emite gas venenoso como producto de desecho de su proceso
de produccion, que si se inhala puede matar a una persona en unas pocas horas.

A pesar de sus aparentes consecuencias, la respuesta a los delitos
corporativos tiende a involucrar respuestas reactivas con sanciones menores; a
diferencia de la reaccion a muchos delitos tradicionales donde las respuestas de las
fuerzas del orden tienden a ser agresivas y con penas duras. Los delitos

corporativos generalmente se tratan en las leyes civiles y administrativas con
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sanciones como multas pero no prision (Payne, 2016), a menos que haya elementos
de cuello blanco que se tratardn y procesaran de manera diferente. Ejemplos de
delitos corporativos incluyen un acto violento de una organizacién contra sus
trabajadores o consumidores, contaminacion corporativa, fijacion de precios,
publicidad engafiosa y evasion de impuestos, entre otros.

Delitos de cuello blanco Son actos ilegales cometidos por individuos de alto
estatus social para beneficio personal pero dentro de una actividad laboral legitima.
El delito de cuello blanco mas comun es cuando un empleado le roba al empleador
0 engaria a los clientes.

Segun esta definicion, un supuesto delito de cuello blanco cometido por un
empleado de cuadros medios o0 bajos no es un delito de cuello blanco. Ademas, no
se puede decir que las mujeres, sin importar qué tan alto ocupen en una
organizaciéon, hayan cometido el delito aunque lo hayan hecho, ya que la definicién
no incluia a las mujeres. Definir los delitos de cuello blanco ha sido, por lo tanto, muy
problematico y resulté dificil tener una definicion aceptable. No obstante, lo esencial
en las definiciones es el hecho de que un empleado haya cometido un
comportamiento ilegal enel ejercicio de su ocupacion para beneficio personal.
2.2.16. Crimen sin victima

Los delitos sin victimas (delitos contra el orden publico o delitos sin victimas)
son el intercambio voluntario por parte de adultos de bienes o servicios fuertemente
demandados pero legalmente proscritos; o la comisién de actos prohibidos por la
ley en los que ningun tercero resulte perjudicado o involucrado directamente (Yi,
2008; Kadish, 1983). Un rasgo caracteristico de tales actos esque, dado que no se
dafa a ningun tercero, nadie tiene un interés inmediato en denunciar a los agentes

del orden y presentar pruebas contra los culpables. Ademas, estos delitos suelen
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tener poca visibilidad. Se cometen tan lejos de la vista del publico como los
participantes pueden esconderse, y es solo como resultado de una vigilancia
policial preestablecida o incluso de una trampa que los delitos pueden detectarse
(Yi, 2008; Ellis, 1988).

La palabra "sin victimas" ha hecho que muchos académicos cuestionen la
aceptabilidad del “"crimen sin victimas" como concepto, lo que lo ha vuelto
impopular. El argumento es que no ha habido crimen sin victima. Incluso algunos
de los ejemplos mas citados de delitos sin victimas, como la prostitucion, el abuso
de sustancias y la pornografia, no carecen de victimas.

En estos delitos, el delincuente suele ser una victima, ademas de otras
personas que también son victimas pero que pueden no verse directamente
afectadas por los actos, por ejemplo, las personas importantes del delincuente.

Se puede argumentar que una prostituta podria haberse casado legalmente,
mantener su integridad y protegerse a si misma, a su cliente ya la sociedad del
riesgo de tener y transmitir enfermedades, en lugar de ser prostituta. Los
drogadictos también podrian usar su tiempo para participar en actividades mas
positivas que pueden mejorar sus vidas, sus familiares cercanos y la sociedad.

Por lo tanto, su compromiso con el abuso de sustancias les hace perder
tiempo y energia, lo que al final del dia podria hacer que la sociedad gaste mucho
en rehabilitarlos. Por lo tanto, Siegel (2010) cree que el término 'sin victimas' es
engafoso y que los 'delitos contra el orden publico' deberian usarse para describir

este tipo de delitos.

2.2.17. Crimen convencional
e Los delitos convencionales:

Son delitos que se cree que son comunes y mas visibles en la sociedad. Son
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los delitos a los que la atencion y la actividad de los agentes del orden,
especialmente policiales, se orientan en la mayor parte del tiempo a su abordaje.
Estos tipos de delitos van desde delitos graves hasta delitos menores y pueden
cometerse contra propiedades o personas. Debido a su caracter coman y al hecho
de que los cometen los menos privilegiados de la sociedad, son faciles de enjuiciar
y constituyen un gran porcentaje en las estadisticas delictivas. Para este capitulo,
todos los delitos que no se encuentran entre los tipos discutidos anteriormente, es
decir, todos los delitos que no son corporativos, de cuello blanco, sin victimas,
organizados o delitos cibernéticos, se clasifican como delitos convencionales.
Ejemplos de delitos convencionales incluyen robo, violacién, asesinato, robo, hurto,
incendio premeditado, asalto, agresion, robo, violencia doméstica y delitos
motivados por el odio.
e Delito grave:

Es un delito que esta declarado por la ley como delito grave o es punible, sin
prueba de condena previa, con la muerte o con prisién de tres afios o0 mas. Por lo
tanto, si la ley ha clasificado el delito como un "delito grave", su pena es la muerte

0 prision por un periodo de tres afios 0 mas.

e Delitos simples:

Todos los delitos que no sean delitos graves y delitos menores son delitos simples.
En otras palabras, cualquier delito que atraiga una pena de prision de menos de
seis meses es simple. Cabe mencionar que, dado que la clasificacion de delitos del
grupo tres se basa en el derecho penal, Por lo tanto, puede ser diferente de las

categorizaciones hechas bajo la ley penal de otros paises.
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2.3. MARCO CONCEPTUAL

2.3.1. Percepcion subliminal

La percepcion subliminal como “cualquier situacion en la que se perciben estimulos
inadvertidos”.

2.3.2. Mensajes subconscientes

Se crean o emiten con la intencién de transmitirse por debajo de los limites
generales de los sentidos de percepcion. En otras palabras, el mensaje se envia,
pero el destinatario es discreto y no recibe el mensaje.

Debido a que los mensajes subconscientes ocurren espontdneamente e
incluso inconscientemente, pueden cambiar el comportamiento de un individuo sin
gue el individuo sea consciente de este hecho. Normalmente, este tipo de mensajes
tienen la tarea de entrar en la mente del destinatario del mensaje y ejecutar las
acciones implementadas en el mensaje como si fuera un comando. Una persona
sugerida por un mensaje subconsciente también puede actuar de manera
inapropiada debido a ese mensaje.

2.3.3. Delito

Un delito grave es un delito penal grave, generalmente punible con una pena
de prision o, en algunos casos, con la muerte. El asesinato, la extorsién y el
secuestro son algunos ejemplos de delitos graves. Los delitos graves se clasifican
como delitos graves de primer grado, segundo grado, tercer grado o capital.

2.3.4. Acusacion

Una acusacion formal por escrito hecha por un gran jurado y presentada ante

el tribunal, alegando que una persona especifica ha cometido un delito especifico.

2.3.5. Agresioén

La intimidacion o aplicacion de la fuerza contra un individuo que le
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infunda un temor justificado de una interaccion dafina u ofensiva inminente;
Esto implica crear una situacibn en la que otra persona percibe
razonablemente una amenaza directa de agresiéon, similar a un intento o

amenaza de acto de agresion.

2.3.6. Agresion agravada
Agresién criminal acompafada de circunstancias que la hacen mas grave,
como el uso de un arma mortal, la intencion de cometer otro delito o la intencién de

causar lesiones corporales graves.

2.3.7. Agresion con intencion

Cualquiera de varias agresiones que se llevan a cabo con un propdésito
criminal adicional en mente, como agresién con intencién de asesinar, agresion con
intencidon de robar, agresion con intencion de violar y agresion con intencion de

infligir lesiones corporales graves.

2.3.8. Acoso cibernético

El acto de intimidar o intimidar a alguien a través de una serie de
correos electronicos, particularmente en linea, con la intencién de infundir
miedo de que se pueda realizar una accion ilegal o un dafio al destinatario o

a alguien relacionado con él. el hogar o la familia del destinatario.

2.3.9. Cémplice

Alguien que ayuda a otra persona (conocido como el director) a cometer un
delito. A diferencia de un accesorio, un coémplice suele estar presente cuando se
comete el delito. Un complice es culpable del mismo delito y generalmente recibe

la misma sentencia que el principal.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. METODOS DE INVESTIGACION
3.1.1. Método general

Pertenece al paradigma cuantitativo. Adopté el enfoque deductivo para
lograr los objetivos de este estudio. En esta investigacion, solo se responde a la
pregunta de investigacion, la cual fue formulada a partir de una teoria de contenido
general. Se utilizo el método cientifico, metodico, analitico, sintético, estadistico y
deductivo.
3.2. DISENO DE LA INVESTIGACION
Se construyo utilizando un marco descriptivo correlacional transversal. Los métodos
de investigacion transversal recopilan datos en un momento especifico. El disefio

se ilustra de la siguiente manera:

Ovi = (x)
M r: Correlaciéon
Ov2 = (v
Donde:
M: Muestra
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Ov1 = (x) Observacion de la variable 1: Emision de mensajes subliminales
Ov:2 = (v) Observacién de la variable 2: Delitos contra el honor de las personas

r - Correlaciéon entre dichas variables

3.3. TIPO DE INVESTIGACION

Esta categoria de investigacion se incluye en la investigacion no
experimental, donde el investigador evalia dos variables y analiza la

correlacion estadistica entre ellas. relacion)

3.4. POBLACION Y MUESTRA

3.4.1. Poblacion

Pertenece al tipo de muestreo probabilistico, y tiene caracter de
representacion. La poblacién se considera todas las difusiones que corresponden
al afio 2022.

TABLA 2
Poblacion: nimero de personas afectadas en la provincia de Azangaro — Puno,

N° DETALLE N° de personas
afectadas
1 N° de emisién de mensajes subliminales de 494

los medios de comunicacion

Total 494

3.4.2. MUESTRA

Este estudio pertenece al tipo de muestreo probabilistico y con caracter de
representatividad. Para obtener la muestra se aplico la formula:
N*Z> *S?

_ [ anr

d?*(N-1)+ Z> , *S?
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Poblacion N= 494
Alfa (Error tipo I) a= 0,05
Nivel de Confianza (error tipo II) B=1-a/2 0,95
Z de (1-0/2) Z(1-a/2) 1,96
Desviacion estandar S= 0,5
Varianza sh2 0,25
Precision d= 0,07
Tamafio de muestra n= 141

494 % (1,96)2 * (0,25)?2
"= (0.07)2(494 — 1) + (1,96)2 * (0,25)2

n = 140, 528
n = 140, 528 <> 141
n =141

TABLA 3
Muestra: nimero de personas afectadas en la provincia de Azangaro — Puno,

Ne° DETALLE N° de personas Tamafio
afectadas de
muestra
1 N° de emisién de mensajes 494 141

subliminales de los medios de

comunicacion

Total 494 141

Nota. Muestreo
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3.5. TECNICAS E INSTRUMENTOS

3.5.1. Técnicas

e Entrevista: Un método alternativo de recopilacién de datos esenciales que facilitd la
adquisicion de informacion.

e Encuesta

Un método eficaz para explorar la conexion entre variables es mediante encuestas

y cuestionarios.

3.5.2. Instrumentos

Hungler (1997: 466 definen un cuestionario como “un método de recopilar

informacion de los encuestados sobre la emision de mensajes subliminales y delitos

contra el honor de las personas.

TABLA 4
Estructura del cuestionario de la variable de estudio 1
Dimension items
1.1. Mensajes subliminales en la publicidad 02
1.2. Tipos de mensajes subliminales 02
1.3. Métodos de presentacion subliminal 02
Total 06

Nota. Instrumento

TABLA 5
Estructura del cuestionario de la variable de estudio 2
Dimension items
2.1. Caracteristicas de los delitos 02
2.2. Delitos contra el honor 02
2.3. Tipos de delitos 02
Total 06

Nota. Instrumento
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3.6. VALIDEZ Y CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO

3.6.1. Validez
La validez de una herramienta indica su maxima eficiencia en la generacién de
datos confiables, como lo describe la siguiente ecuacion matematica.
CV =2 _x.
n
CV = coeficiente de validez

Y’ = sumatoria

X = Promedio de las puntuaciones emitidos por expertos por cada item.

n = ndmero de items por cuestionario
3.7. DISENO DE CONTRASTACION DE HIPOTESIS

Al esquematizar este tipo de investigacion entre las dos variables tenemos el

siguiente Diagrama:

Donde:
M: Es la Muestra de Estudio

O: Coeficiente de relacion.

R: Representado la flecha de doble entrada.

DISENO ESTADISTICO

Se utiliza para comprobar el grado de relacién que existe entre las dos variables.
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FORMULA DE CORRELACION DE PEARSON

. nXf-dx-dy—(Zfxdx) (Zfy-dy)
JIn-Zfx-de* = Cfx-dx)’lln-Lfy-dy? - Efy-dy)’]

Gréfico de Prueba de hipotesis

Lttt ok ot /....

° I I I I | | | f/fzf/f/f//ff ;;;/;/;évf?
0 .0.20 . 0.40 0.70 ... 1

3.8. PLAN DE ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS

Para examinar e interpretar los datos, se llevaron a cabo los siguientes
pasos:

Se introdujeron las tablas de distribucién porcentual y posteriormente se
analizaron detallando los datos que engloban, teniendo en cuenta las

hipotesis y el marco tedrico.

3.9. ESTILO O NORMAS DE REDACCION
El formato APA (Asociacion Estadounidense de Psicologia) se utiliza

predominantemente para citar fuentes en las ciencias sociales.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. PRESENTACION DE RESULTADOS

Esta seccibn muestra las tablas y figuras junto con sus respectivas
interpretaciones. Este capitulo tiene como objetivo presentar y analizar en
profundidad los resultados de encuestas y entrevistas realizadas con personas
afectadas por mensajes subliminales en los medios. La discusion se enmarcara en
los objetivos, dimensiones e indicadores establecidos que fueron propuestos
inicialmente.

Una vez que se completaron las mediciones de la variable de estudio 1y la
variable de estudio 2 utilizando el instrumento de medicion designado, se
reformatearon los resultados, creando una base de datos que contenia la
informacion relevante.

Para facilitar el procesamiento de datos, se utiliz6 como ayuda analitica el

software IBM SPSS (Statistical Package for the Social Sciences).

VARIABLE DE ESTUDIO 1 y 2: MENSAJES SUBLIMINALES Y DELITOS

CONTRA EL HONOR
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TABLA 6
¢Incide en el subconsciente de la persona? *¢ Acciona en contra de lo establecido de una
manera invencible?

RESPUESTAS MENSAJES DELITOS CONTRA TOTAL
SUBLIMINALES EL HONOR
f % f % f %

Si 48 17.02 45 15.96 93 32.98
No 6 2.13 59 20.92 65 23.05
A veces 49 17.38 12 4.26 61 21.63
Casi siempre 38 13.48 25 8.87 63 22.34

TOTAL 141 50% 141 50% 282 100%

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion

FIGURA 1
¢lncide en el subconsciente de la persona? *¢ Acciona en contra de lo establecido de una

manera invencible?

25.00%

20.00%

15.00%

10.00%

5.00%

0.00%
MENSAJES SUBLIMINALES DELITOS CONTRA EL HONOR

HSI EMNO WAVECES mCASISIEMPRE

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion
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INTERPRETACION Y ANALISIS

Se ostenta en la tabla 6, relacionado a la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacion con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. En la variable de estudio 1:
mensajes subliminales y en la variable de estudio 2: delitos contras el honor. De un
total de 141 personas afectadas que simboliza un 100% de la muestra: Respecto a
la idea: Acerca de la incégnita: ¢ Piensa Ud. que el mensaje subliminal influye en el
subconsciente de la persona? se deduce que, 48 personas afectadas que
personifica un 17.02% manifiestan que Si en el subconsciente de la persona, 6
personas afectadas que personifica un 2.13% manifiestan que No en el
subconsciente de la persona, 49 personas afectadas que personifica un 17.38%
manifiestan que A Veces en el subconsciente de la persona, y por ultimo 38
personas afectadas que personifica un 13.48% manifiestan que Casi siempre en
el subconsciente de la persona. Sobre la segunda pregunda: ¢Piensa Ud. que la
emision de mensajes subliminales de los medios de comunicacion acciona en
contra de lo establecido de una manera invencible? se deduce que, 45 personas
afectadas que personifica un 15.96% manifiestan que Si acciona en contra de lo
establecido, 59 personas afectadas que personifica un 20.92% manifiestan que No
acciona en contra de lo establecido, 12 personas afectadas que personifica un
4.26% manifiestan que A Veces acciona en contra de lo establecido, y por ultimo
25 personas afectadas que personifica un 8.87% manifiestan que Casi siempre
acciona en contra de lo establecido.

ANALISIS: En el andlisis de la primera pregunta indica una mayor consonancia de

A Veces. Respecto a la otra pregunta prepondera No.
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TABLA 7
A la pregunta: ¢ Asocia imagenes emocionalmente negativas? *¢, Cometen una accion u

omisidn tipica (antijuridica — contraria al derecho)?

RESPUESTAS MENSAJES DELITOS CONTRA TOTAL
SUBLIMINALES EL HONOR
f % f % f %

Si 66 23.40 65 23.05 131 46.45
No 14 4.96 13 4.61 27 9.57
A veces 28 9.93 44 15.60 72 25.53
Casi siempre 33 11.70 19 6.74 52 18.44

TOTAL 141 50% 141 50% 282 100%

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion

FIGURA 2
A la pregunta: ¢Asocia imagenes emocionalmente negativas? *¢ Cometen una accion u

omisién tipica (antijuridica — contraria al derecho)?

25.00%

20.00%

15.00%

10.00%

5.00%

0.00%
MENSAJES SUBLIMINALES DELITOS CONTRA EL HONOR

mS| mNO mAVECES mCASISIEMPRE

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion
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INTERPRETACION Y ANALISIS

Se ostenta en la tabla 7, relacionado a la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacion con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. En la variable de estudio 1:
mensajes subliminales y en la variable de estudio 2: delitos contras el honor. De un
total de 141 personas afectadas que simboliza un 100% de la poblacién de la
muestra, se ha tenido las resultas que a continuacion se presentan:

Respecto a la idea: Acerca de la incognita: ¢Cree Ud. que los mensajes
subliminales estan asociadas con imagenes emocionalmente negativas? se deduce
que, 66 personas afectadas que personifica un 23.40% manifiestan que Si asocia
imagenes emocionalmente negativas, 14 personas afectadas que personifica un
4.96% manifiestan que No asocia imagenes emocionalmente negativas, 28
personas afectadas que personifica un 9.93% manifiestan que A Veces asocia
imagenes emocionalmente negativas, y por ultimo 33 personas afectadas que
personifica un 11.70% manifiestan que Casi siempre asocia imagenes
emocionalmente negativas. Respecto a la segunda pregunta: ¢ Piensa Ud. que los
medios de comunicacibn cometen una accidbn u omision tipica (antijuridica —
contraria al derecho) abusando la confianza? se deduce que, 65 personas
afectadas que personifica un 23.05% manifiestan que Si cometen una omisién
tipica, 13 personas afectadas que personifica un 4.61% manifiestan que No
cometen una omision tipica, 44 personas afectadas que personifica un 15.60%
manifiestan que A Veces cometen una omision tipica, y por ultimo 19 personas
afectadas que personifica un 6.64% manifiestan que Casi siempre cometen una
omision tipica.

ANALISIS: En el andlisis de la primera pregunta indica una mayor consonancia de
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Si. Respecto a la otra pregunta prepondera Si.

TABLA 8
¢Impacta negativamente los mensajes subliminales visuales? *¢ Cometen el delito de
difamacién dafiando la imagen de una persona?

RESPUESTAS MENSAJES DELITOS CONTRA TOTAL
SUBLIMINALES EL HONOR
f % f % f %

Si 19 6.74 19 6.74 38 13.48
No 12 4.26 51 18.09 63 22.34
A veces 48 17.02 26 9.22 74 26.24
Casi siempre 62 21.99 45 15.96 107 37.94

TOTAL 141 50% 141 50% 282 100%

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion

FIGURA 3
¢Impacta negativamente los mensajes subliminales visuales? ¢ Cometen el delito de
difamacion dafiando la imagen de una persona?
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5.00%

0.00%
MENSAJES SUBLIMINALES DELITOS CONTRA EL HONOR
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Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion
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INTERPRETACION Y ANALISIS

Se ostenta en la tabla 6, relacionado a la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacion con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. En la variable de estudio 1:
mensajes subliminales y en la variable de estudio 2: delitos contras el honor. De un
total de 141 personas afectadas que simboliza un 100% de la poblacion de la
muestra, se ha tenido las resultas que a continuacién se presentan:

Respecto a la idea: Acerca de la incognita: ¢Piensa Ud. que los mensajes
subliminales visuales impacta negativamente en la conducta de las personas? se
deduce que, 19 personas afectadas que personifica un 6.74% manifiestan que Si
impacta negativamente, 12 personas afectadas que personifica un 4.26%
manifiestan que No impacta negativamente, 48 personas afectadas que personifica
un 17.02% manifiestan que A Veces impacta negativamente, y por ultimo 62
personas afectadas que personifica un 21.99% manifiestan que Casi siempre
impacta negativamente. Respecto a la segunda interrogante: ¢ Piensa Ud. que los
medios de comunicacion cometen el delito de difamacion dafiando la imagen o
reputacién de una persona publicamente? se deduce que, 19 personas afectadas
gue personifica un 6.74% manifiestan que Si cometen el delito de difamacién, 51
personas afectadas que personifica un 18.09% manifiestan que No cometen el
delito de difamacion, 26 personas afectadas que personifica un 9.22% manifiestan
gue A Veces cometen el delito de difamacion, y por ultimo 45 personas afectadas
que personifica un 15.96% manifiestan que Casi siempre cometen el delito de
difamacion.

ANALISIS: En el andlisis de la primera pregunta indica una mayor consonancia de

Casi Siempre. Respecto a la otra pregunta prepondera No.
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TABLA 9
¢ Tiene un impacto negativo los mensajes subliminales auditivos? *¢ Imputa un delito a
otra persona a sabiendas de que es falso?

RESPUESTAS MENSAJES DELITOS CONTRA TOTAL
SUBLIMINALES EL HONOR
f % f % f %

Si 14 4.96 15 5.32 29 10.28
No 19 6.74 22 7.80 41 14.54
A veces 55 19.50 67 23.76 122 43.26
Casi siempre 53 18.79 37 13.12 90 31.91

TOTAL 141 50% 141 50% 282 100%

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion

FIGURA 4
¢ Tiene un impacto negativo los mensajes subliminales auditivos? *¢ Imputa un delito a
otra persona a sabiendas de que es falso?
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Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion
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INTERPRETACION Y ANALISIS

Se ostenta en la tabla 6, relacionado a la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacién con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. En la variable de estudio 1:
mensajes subliminales y en la variable de estudio 2: delitos contras el honor. De un
total de 141 personas afectadas que simboliza un 100% de la poblacién de la
muestra, se ha tenido las resultas que a continuacién se presentan:

Respecto a la idea: Acerca de la incognita: ¢Piensa Ud. que los mensajes
subliminales auditivos actidan de un modo pernicioso en la forma de actuar de las
personas? se deduce que, 14 personas afectadas que personifica un 4.96%
manifiestan que Si tienen un impacto negativo, 19 personas afectadas que
personifica un 6.74% manifiestan que No tienen un impacto negativo, 55 personas
afectadas que personifica un 19.50% manifiestan que A Veces tienen un impacto
negativo, y por ultimo 53 personas afectadas que personifica un 18.79%
manifiestan que Casi siempre tienen un impacto negativo. Sobre la precision:
¢ Piensa Ud. que los medios de comunicacién imputan un delito a otra persona a
sabiendas de que es falso? se deduce que, 15 personas afectadas que personifica
un 5.32% manifiestan que Si imputan un delito a otra persona, 22 personas
afectadas que personifica un 7.80% manifiestan que No imputan un delito a otra
persona, 67 personas afectadas que personifica un 23.76% manifiestan que A
Veces imputan un delito a otra persona, y por ultimo 37 personas afectadas que
personifica un 13.12% manifiestan que Casi siempre imputan un delito a otra
persona.

ANALISIS: En el andlisis de la primera pregunta indica una mayor consonancia de

A Veces. Respecto a la otra pregunta prepondera también A Veces.
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TABLA 10
A la pregunta: ¢Enmascara la sefial con musica o ruido blanco? *; Cometen delitos
graves orientando hacia las conductas delictivas?

RESPUESTAS MENSAJES DELITOS CONTRA TOTAL
SUBLIMINALES EL HONOR
f % f % f %

Si 89 31.56 49 17.38 138 48.94
No 6 2.13 26 9.22 32 11.35
A veces 26 9.22 44 15.60 70 24.82
Casi siempre 20 7.09 22 7.80 42 14.89

TOTAL 141 50% 141 50% 282 100%

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion

FIGURA 5
A la pregunta: ¢ Enmascara la sefial con musica o ruido blanco? *¢, Cometen
delitos graves orientando hacia las conductas delictivas?
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Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion
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INTERPRETACION Y ANALISIS

Se ostenta en la tabla 6, relacionado a la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacion con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. En la variable de estudio 1:
mensajes subliminales y en la variable de estudio 2: delitos contras el honor. De un
total de 141 personas afectadas que simboliza un 100% de la poblacion de la
muestra, se ha tenido las resultas que a continuacién se presentan:

Respecto a la idea: Acerca de la incognita: ¢Aprecia Ud. si la sefial esta
enmascarado con musica o ruido en blanco para internalizar el inconsciente
humano? se deduce que, 89 personas afectadas que personifica un 31.56%
manifiestan que Si enmascaran la sefial con ruido blanco, 06 personas afectadas que
personifica un 2.13% manifiestan que No enmascaran la sefial, 26 personas
afectadas que personifica un 9.22% manifiestan que A Veces enmascaran la sefial,
y por ultimo 20 personas afectadas que personifica un 7.09% manifiestan que Casi
siempre enmascaran la sefial con ruido blanco. Sobre la precision:

¢Aprecia Ud. si la corporacion de medios comunicacion cometen delitos graves
orientando hacia la praxis de las conductas delictivas? se deduce que, 49 personas
afectadas que personifica un 17.38% manifiestan que Si cometen delitos, 26
personas afectadas que personifica un 9.22% manifiestan que No cometen delitos,
44 personas afectadas que personifica un 15.60% manifiestan que A Veces
cometen delitos, y por ultimo 22 personas afectadas que personifica un 7.80%
manifiestan que Casi siempre cometen delitos.

ANALISIS: En el andlisis de la primera pregunta indica una mayor consonancia de

Si. Respecto a la otra pregunta prepondera también Si.
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TABLA 11
¢ Existen mensajes enmascarados en los medios de comunicacion? *¢ Cometen delitos
leves como la intromision ilegitima?

RESPUESTAS MENSAJES DELITOS CONTRA TOTAL
SUBLIMINALES EL HONOR
f % f % f %

Si 41 14.54 15 5.32 56 19.86
No 58 20.57 68 24.11 126 44.68
A veces 26 9.22 47 16.67 73 25.89
Casi siempre 16 5.67 11 3.90 27 9.57

TOTAL 141 50% 141 50% 282 100%

Nota. Encuesta aplicada a la muestra de investigacion

FIGURA 6
¢ Existen mensajes enmascarados en los medios de comunicaciéon? *¢; Cometen delitos
leves como la intromision ilegitima?
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INTERPRETACION Y ANALISIS

Se ostenta en la tabla 6, relacionado a la emision de mensajes subliminales de los
medios de comunicacion y su relacion con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. En la variable de estudio 1:
mensajes subliminales y en la variable de estudio 2: delitos contras el honor. De un
total de 141 personas afectadas que simboliza un 100% de la poblacién de la
muestra, se ha tenido las resultas que a continuacion se presentan:

Respecto a la idea: Acerca de la incognita: ¢Aprecia Ud. si existen mensajes
enmascarados en los medios de comunicacion? se deduce que, 41 personas
afectadas que personifica un 14.54% manifiestan que Si existen mensajes
enmascarados, 58 personas afectadas que personifica un 20.57% manifiestan que
No existen mensajes enmascarados, 26 personas afectadas que personifica un
9.22% manifiestan que A Veces existen mensajes enmascarados, y por ultimo 16
personas afectadas que personifica un 5.67% manifiestan que Casi siempre hay
mensajes enmascarados. Sobre la precision: ¢Piensa Ud. si los medios
comunicacién cometen delitos leves como la intromision ilegitima? se deduce que,
15 personas afectadas que personifica un 5.32% manifiestan que Si cometen la
intromision ilegitima, 68 personas afectadas que personifica un 24.11% manifiestan
qgue No Cometen la intromisién ilegitima, 47 personas afectadas que personifica un
16.67% manifiestan que A Veces Cometen la intromision ilegitima, y por ultimo 11
personas afectadas que personifica un 3.90% manifiestan que Casi siempre
Cometen la intromisién ilegitima.

ANALISIS: En el andlisis de la primera pregunta indica una mayor consonancia de

No. Respecto a la otra pregunta prepondera No.
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4.2. PRUEBA DE HIPOTESIS

Hipotesis general

H1: Existe relacion entre la emision de mensajes subliminales de los medios de
comunicaciéon con los delitos contra el honor de las personas en la provincia de
Azangaro — Puno, 2022, sera de profundo significado.

HO: No existe relacion entre la emision de mensajes subliminales de los medios de
comunicacién con los delitos contra el honor de las personas en la provincia de
Azangaro — Puno, 2022, no sera de profundo significado.

Interpretacion

Como se ilustra en el Cuadro 12, existe una relacion bilateral significativa. Dado
que el valor p es 0,000, que es menor que 0,05, rechazamos la hipétesis nula y
aceptamos la hipétesis alternativa. De manera similar, indica un valor de correlacién
de 0, 899, lo que sugiere una conexién positiva significativa. Lo que lleva a concluir
que la relacién entre las emisiones de mensajes subliminales de los medios de
comunicacién y los delitos contra el honor personal en la provincia de Azangaro,
Puno, durante el afio 2022 es sustancial.

Hipotesis especifica 1

H1: Existe relacion entre los mensajes subliminales en la publicidad con las
caracteristicas de los delitos contra el honor de las personas en la provincia de
Azangaro — Puno, 2022.

HO: No existe relacién entre los mensajes subliminales en la publicidad con las
caracteristicas de los delitos contra el honor de las personas en la provincia de
Azangaro — Puno, 2022.

Interpretacion

El cuadro 13 ilustra la importancia bilateral. Dado que el valor p de 0,001 es menor

que el umbral de 0,05, rechazamos la hipétesis nula a favor de la hipotesis
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alternativa. Este analisis indica un coeficiente de correlacion de 0,688, lo que
sugiere una correlacion positiva de nivel medio. Asi, se puede inferir que existe una
relacion entre los mensajes subliminales en la publicidad y los rasgos asociados a
los delitos contra el honor de las personas. en la provincia Azangaro de Puno, 2022.
Hipotesis especifica 2

H1: Existe relacion directa entre los tipos de mensajes subliminales con los delitos
contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022.

HO: No existe relacion directa entre los tipos de mensajes subliminales con los
delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022.
Interpretacion

Como se ilustra en el Cuadro 14, existe una relacion bilateral significativa. Siendo
un valor de 0,000 menor que 0,05, rechazamos la hipétesis nula y aceptamos la
hipétesis alternativa. En consecuencia, muestra un coeficiente de correlacion de 0.
737, indicando una relacion directa entre las diversas formas de mensajes
subliminales y ofensas al honor personal en Azangaro, Puno, durante el afio 2022.
Hipotesis especifica 3

H1: Existe relacion directa entre los métodos de presentacion subliminal con los
tipos de delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno,
2022.

HO: No existe relacion directa entre los métodos de presentacién subliminal con los
tipos de delitos contra el honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno,
2022

Interpretacion

Como se indica en la Tabla 15, una significacion bilateral. Dado que el valor p de

0,001 es menor que 0,05, rechazamos la hip6tesis nula y aceptamos la hipotesis
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alternativa. De igual forma, con un coeficiente de correlacion de 0. 500, se puede
inferir que existe una relacion directa entre los métodos de presentacion subliminal
y los diversos tipos de delitos de honor en la provincia de Azdngaro, Puno, en el

afno 2022.

4.3. DISCUSION

En la encuesta se encontrd que la mayoria de la muestra habia oido hablar de
la publicidad subliminal. Ese porcentaje ha crecido a lo largo de las décadas, pero
no durante los Ultimos afios. Nuestro estudio investigativo mostré que
aproximadamente una mayoria de los encuestados lo encuentran poco ético.
Ademas, afirmaron algunos que continuarian viendo un programa de television,
incluso si pensara que los mensajes subliminales estaban incrustados en los
comerciales. La mayoria de los encuestados cree que la publicidad subliminal se
usaba con frecuencia, y cree que hoy en dia se usa aun mas. Ademas, también
creen que influye en su comportamiento. Los resultados muestran que la mayoria
de los encuestados utiliza Internet y ve la televisidn a diario.

El objetivo principal de este estudio fue investigar los efectos de los mensajes
subliminales, para ello se utiliz6 cuestionarios para la recopilacion de datos. El
cuestionario pregunt6 cuanto sabian los sujetos sobre los mensajes subliminales y
cuanto creian en el efecto de los mensajes subliminales.

Los resultados de todos los estudios indican que el conocimiento de los
mensajes subliminales es muy alto, la creencia de que se usan (a menudo) es alta
y las reacciones a su uso son negativas. Las leyes reconocen la existencia de
manipulacion subliminal a través de los medios de comunicacion. En algunos paises
como EE. UU., los mensajes subliminales todavia estdn mal regulados. Asi, las

corporaciones tienen mayor libertad de uso. En Croacia, se ha aprobado la Ley
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Electrénica de los medios de comunicacion, que prohibe su uso y establece que la
comunicacion audiovisual comercial no debe utilizar técnicas subconscientes. La
Ley de Medios Electronicos promulga tres leyes prohibitivas importantes para usar
e insertar cualquier mensaje, simbolo o sonido subliminal y oculto. La ley dice que
la comunicacion audiovisual comercial debe ser inmediatamente reconocible como
tal. En conclusién, un tema restringido o prohibido por ley debe ser abordado con
cautela tanto por parte de productores. Con base en estos hallazgos, se puede
concluir que los consumidores son conscientes de los mensajes subliminales, creen
gue los anunciantes los usan con frecuencia y creen que los mensajes subliminales
influyen en su comportamiento. Parece que nada ha cambiado a lo largo de las
décadas, excepto los tipos de medios y la frecuencia de su uso. El tamafio de la
muestra y el método de recoleccion de datos fueron limitaciones en el estudio, asi
como la falta de un enfoque cientifico complejo. También se debe tener en cuenta
gue las actitudes son una categoria altamente subjetiva, y como para la mayoria de
las pruebas de actitud, las escalas se utilizan para lograr respuestas unificadas, por
lo que muchas veces no se obtiene una idea de la actitud completa de cada
encuestado. El instrumento de medicion utilizado para este trabajo fue un
cuestionario de encuesta. Sin embargo, se recomienda utilizar una entrevista en
profundidad o técnicas proyectivas ya que se trata de un tema delicado y es posible
que los encuestados no estén preparados para expresar su opinion con sinceridad.
Por lo tanto, los futuros investigadores deberian continuar examinando las actitudes
de los consumidores hacia los mensajes subliminales, y el posible deseo de los
gerentes de marketing de usar esta forma de publicidad con mas frecuencia, y la
posible eliminacién de restricciones sobre tales y similares formas de publicidad.

Los andlisis estadisticos mostraron y el analisis de correlacion también revelo
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gue no habia relacion entre la puntuacion de la prueba y las creencias de los
participantes sobre los mensajes subliminales o con su edad. Los resultados indican
gue la capacidad de memoria de las personas no se ve afectada por estas variables
por mucho que crean en los mensajes subliminales.

Cabe sefialar que los instrumentos utilizados para grabar los mensajes
subliminales, el micr6fono y la computadora personal, no eran equipos
profesionales. En segundo lugar, el volumen de la voz podria haber sido demasiado
bajo para afectar la memoria de las personas. Las palabras utilizadas en el estudio
fueron en realidad respuestas a las preguntas, mientras que otros estudios han
ofrecido mensajes indirectos, como "tu capacidad de memoria esta aumentando”.
Por lo tanto, la calidad y el tipo de mensajes subliminales podrian haber afectado
el experimento.

También fue importante analizar los comentarios de los participantes. Algunos
participantes que eran estudiantes de musica dijeron que era dificil concentrarse en
la tarea mientras escuchaban la musica. La musica podria haber sido una
distraccion e influido en sus resultados. Los participantes también mencionaron su
impresion sobre la dificultad de la tarea. Algunos participantes dijeron que la Prueba
1 fue mas facil. Pensaron que distinguir las caras de las personas caucasicas que
estaban acostumbrados a ver en la vida cotidiana era mas facil y que la prueba 2 era
mas dificil porque habia mas imagenes de personas étnicas. Sin embargo, algunas
personas citaron lo contrario. Describieron la Prueba 1 como més dificil de distinguir
las caras de las personas porque se veian similares, y la Prueba 2 fue mas facil
porque las personas eran Unicas. Por lo tanto, la retroalimentacion inconsistente
apoyé los resultados de los andlisis. Ninguno de los participantes informé haber

escuchado los mensajes mientras escuchaban el mensaje subliminal con musica
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de fondo.

Otra razon por la gue no se produjeron efectos podria haber sido la intensidad
de la tarea. Tal vez los sujetos se concentraron tan bien en sus tareas que no hubo
tiempo ni espacio para que los mensajes pasaran la informacion a sus cerebros.
Numerosos investigadores en estudios anteriores han demostrado que la influencia
de los mensajes subliminales sigue sin estar clara y muchos hallazgos carecen de
apoyo empirico para su eficacia. Esta investigacion demostré6 ademas una falta de
evidencia que respalde la efectividad de los mensajes subliminales. El publico debe
darse cuenta de que los productos que contienen mensajes subliminales
probablemente no sean efectivos y que las afirmaciones publicitarias no deben
manipular a las personas. Ademas, probablemente se equivoquen quienes afirman
gue los mensajes subliminales incrustados en la musica rock son el detonante de
las conductas antisociales de los adolescentes.

El propésito de este estudio fue investigar los efectos de los mensajes
subliminales y sugerencias sobre la memoria. Los participantes (N = 76) eran
estudiantes de una gran universidad estatal en el sureste. Los participantes
realizaron una prueba de memoria de reconocimiento facial con tres condiciones
diferentes; uno fue con una sugerencia coincidente y un mensaje subliminal; dos
fue con una sugerencia no coincidente y un mensaje subliminal; tres fue sin
sugerencia ni mensaje subliminal. Se utiliz6 un cuestionario para medir cuanto
sabian los participantes sobre los mensajes subliminales y cuanto creian en el
efecto de los mensajes subliminales. Los participantes utilizaron hojas de
verificacion para responder a las pruebas de memoria de reconocimiento facial. Se
aplico un ANOVA de una via a los datos de la investigacion para determinar sihabia

alguna diferencia entre los tres grupos de participantes. También se aplico un
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analisis de correlacion para determinar si la creencia de los sujetos en el mensaje
subliminal se correlacionaba con su puntuacion en la prueba. Los analisis
estadisticos revelaron que no hubo diferencias significativas entre los tres grupos y
gue no hubo relacién entre el puntaje de la prueba y la creencia de los sujetos en el
efecto de los mensajes subliminales. Este estudio no pudo rechazar ninguna de las
dos hipotesis de que las puntuaciones de la prueba de memoria de reconocimiento
facial de los participantes no se verian afectadas ni por los mensajes subliminales ni
por las sugerencias. En resumen, no se encontraron efectos de mensaje subliminal
o efecto placebo en este estudio.

Los mensajes subliminales se han convertido en una tactica estandar para los
departamentos de publicidad para aumentar las ventas o incluso disminuir los
comportamientos. Un estudio muy publicitado realizado en la década de 1950 por
James Vicary incorporé un mensaje subliminal en un anuncio "Beba Coca-Cola,
coma palomitas de maiz". El efecto neto fue un aumento en las ventas después de
las peliculas en la caja de refrescos (Russel, Rowe y Smouse, 1991). Un mensaje
subliminal esta disefiado para afectar la mente o el comportamiento de uno cuando
los mensajes no se pueden ver ni escuchar. El rincén de autoayuda en las librerias,
las tiendas de discos compactos o las ventanas emergentes en los sitios de Internet
contienen anuncios con frases llamativas, como “jDeja de fumar! escuchando la
cinta una hora al dia”, “Pierde peso o aprende un idioma extranjero escuchando
mientras duermes”. Las empresas disefan estas cintas para mejorar los
comportamientos de mala adaptacién, como dejar de fumar, dejar de mojar lacama,
mejorar el bienestar, aliviar el dolor, ganar intimidad, desarrollar la creatividad,

mejorar atléticamente o tener éxito financiero.
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CONCLUSIONES

PRIMERA. Mediante la estadistica cuantitativa sobre la variable de estudio 1y la
variable der estudio 2 se determind que la relacion entre las variables es de 0.899
considerando el nivel de significancia mayor a 0.5 el cual se considera como
positivo, valor que indica, que la relacion es directa y fuerte, en este caso es positivo
significativo, ya que la cercania a 1 es considerable, lo que significa que la emision
de mensajes subliminales se relaciona con los delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022, sera de profundo significado.
En conclusién, los mensajes subliminales dan ese "empujon adicional” para elegir
cometer un acto delictivo derivadas de la manipulacion subliminal.

SEGUNDA. El resultado del coeficiente de correlacidon es de 0.688 lo que refiere que
la relacién es positiva, sin embargo, esta es media, es decir, la relacion entre los
mensajes subliminales en la publicidad y las caracteristicas de los delitos contra el
honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022, dando respaldo
al supuesto inicial que se plantearon en la investigacion. Los mensajes subliminales
han sido un punto controversial ampliamente discutido en la literatura. Se estudia la
conciencia sobre la publicidad subliminal y el grado en que creen gque los mensajes
subliminales en los medios se utilizan para influir en las actitudes y el
comportamiento de las personas.

TERCERA. El resultado de la estadistica cuantitativa es de 0.737, el cual significa
gue existe una correlacion positiva media, por ello se concluye que existe relacion
directa entre los tipos de mensajes subliminales y delitos contra el honor de las
personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. Se evidencia que la prueba es

significativa, a un nivel del 95% de confianza, dando respaldo al supuesto inicial que
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se plantearon en la investigacion.

CUARTA. El coeficiente de correlacion de 0.500, valor que indica, el cual significa
que existe una correlacion positiva media, por ello se concluye que existe relacion
directa entre los métodos de presentacion subliminal y los tipos de delitos contra el
honor de las personas en la provincia de Azangaro — Puno, 2022. Se evidencia que
la prueba es significativa, a un nivel del 95% de confianza, dando respaldo al
supuesto inicial que se plantearon en la investigacion. Este trabajo de investigacion
dio una vision mas profunda de la percepcion y la conciencia de los mensajes
subliminales. Aun asi, no hay una conclusién clara con respecto a la posicion de
los encuestados segun los mensajes subliminales. Sin embargo, la investigacion
confirmd la actitud generalmente negativa de los encuestados hacia los anuncios

subliminales, como ya se ha evidenciado en humerosos estudios.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA. Se sugiere que después de recorrer la historia de los experimentos
subliminales, puede ver que los mensajes subliminales no son solo magia negra,
hay ciencia en ellos. Y no importa cuanto queramos tener el control de nuestras
reacciones, estamos sujetos a influencias externas, con y sin que nos demos
cuenta puede ser efectivo para cambiar la forma en que nos sentimos y nos

conduzca a cometer delitos que afectarian el honor de las personas.

SEGUNDA. Se propone tener cuidado y tomar con pinzas frente a las evidencias
de que los estimulos subliminales pueden influir en nuestros comportamientos, a
pesar de que no son tan poderosos como creemos que son, pero en realidad si
puede encaminarnos a cometer delitos o comportamientos que dan lugar a un hecho

ilicito y que la ley conlleva a una pena o sancion.

TERCERA. Se sugiere gue no dejar de llevarse con los mensajes subliminales en
vista que es una técnica utilizada que orienta hacia comportamientos negativos
(conducta infraccional — una accion u omision tipificada y penada por la ley) y que
utilizan otros medios para influir en las personas sin que se den cuenta de lo que
estd haciendo. Esto puede implicar el uso de destellos de texto de fracciones de
segundo, imagenes ocultas o sefales sutiles que afectan a la audiencia a un nivel

por debajo de la conciencia el cual se define como una accién antijuridica.
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ANEXO 1. MATRIZ DE CONSISTENCIA
APENDICE 1: EMISION DE MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDISO DE COMUNICACION Y SU RELACION CON LOS DELITOS CONTRA EL HONOR DE LAS PERSONAS EN LA PROVINCIA DE
AZANGARO - PUNO, 2022
ROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES E INDICADORES
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLE DE ESTUDIO (1): EMISION DE MENSAJES SUBLIMINALES
¢ Cual es la relacion que existe | Determinar la relacion que existe | La emision de mensajes subliminales Dimensiones . _ Indicadores Item / Indices
entre la emision de mensajes | entre la emision de mensajes | tiene relacion directa y significativa Mensajes Incide en el subconsciente de la persona
subliminales con los delitos subliminales de los medios de | con los delitos contra el honor de las subliminales enla | Asocia imagenes emocionalmente negativas
contra el honor de las personas | comunicacion con los delitos contra el | personas en la provincia de Azangaro publicidad 'S
inci Anaro — incia | — a) Si
en la provincia de Azangaro honor,de las personas en la provincia Puno, 2022. . Impacta negativamente los mensajes subliminales visuales b) No
Puno, 20227 de Azangaro — Puno, 2022. ipos de
mensajes Tiene un impacto negativo los mensajes subliminales auditivos c) A Veces
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS subliminales d) Casi Siempre
Métodos de Enmascara la sefial con musica o ruido blanco
P:: ;Cual = |z relaciin gue (4: Establecer |z relacion que existe | Hi: Los mensajes sublimingles en la B Exist . d | dios L,
existe entre los mensajes entre los mensajes subliminales publicidad ~ tienen  relacion prese.ntai\cmn XISien mensajes enmascarados en 10s medios de comunicacion
subliminaless  en I3 en |z publicidad con  las directa con las caracterizticas de subliminal
phblicidad con los delfitos caracteristicas de los delitos en los delitos en contra del honor de
confra 2l honor de las confra dzl honor dz |as personas las personas en la provincia de
personas en la provincia en la provincia de Azangaro — Azangaro — Puno, 2022, _ . . .
de Azangaro — Puno, Funo, 2022. Dimensiones Acciona en contra de o establ!g(?c)lcdgﬂrloalrﬁznera invencible tem ] Indices
20227 Hz Loz ftipes de  mensajes Caracterisi
O Identificar la relacion exists entre subliminales  fienen  relacion dt?g:;'es"'tzass Cometen una accion u omisién tipica (antijuridica — contraria al derecho)
Pa: ; Que relacion existe entre oz los fipps de  mensajes directa con los delitos contra el
tpos de mensajes subliminales con los  deltos hocnor de laz personas en la Cometen el delito de difamacion dafiando la imagen de una persona ﬁ'
0

zubliminales con los deltos
contra el homor de las
personas en la provincia de
Azdngaro — Puno, 20227

Py jCudl e |3 relacidn que
existe entre los métodos de
presentacion subliminal con
los delitos contra el honor de
|8z personas en la provincia
de Azéngarc — Punc, 20227

contra el honor de las personas
en la provincia de Azangar —
Pune, 2022,

0y: Analizar la relzcion que existe
entre loz métodoz de
presentacion sublimingl con los
fipos de delitos en contra del
honor de |as personas en la
provincia de Azangaro — Puno,
2022,

provincia de Azangaro — Puno,
2022,

 Los métodos de presentacion

zubliminal fienen relacicn directa
con los tipes de delitos en contra
del honor de las personas en la
provincia de Azangaro — Puno,
2022,

Delitos contra
el honor

Imputa un delito a otra persona a sabiendas de que es falso

a)

b)

c) A Veces
)

Tipos de delitos

Cometen delitos graves orientando hacia las conductas delictivas

Cometen delitos leves como la intromisién ilegitima

d) Casi Siempre
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ANEXO 2. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES E INDICADORES

, . . . Criterio de
Variables a2
Dimensiones Indicadores valoracion
(%)}
L
-
< Mensajes
= — subliminales
=0 en 2 Incide en el subconsciente de |
n_JI = publicidad ncide en el subconsciente de la persona
(:,)) E Asocia imagenes emocionalmente negativas
m m Tipos de
2 L mensajes Impacta negativamente los mensajes subliminales visuales
@] subliminales
(£ w Tiene un impacto negativo los mensajes subliminales auditivos
-
s ,
< Métodos de . . .
L T presentacion Enmascara la sefial con musica o ruido blanco 0,53_
(@] gy
= <>’: subliminal Existen mensajes enmascarados en los medios de comunicacion " GEJ
O 8 0
= S =
2] _o0>a
= nz<oO
L
0
O«
Z 0o . . N
o= Acciona en contra de lo establecido de una manera invencible
o Caracteristi
aracteristicas
d E de los delitos | Cometen una accion u omision tipica (antijuridica — contraria al derecho)
n
< W
P_: g Delitos contra | Cometen el delito de difamacion dafiando la imagen de una persona
(Z) w el honor Imputa un delito a otra persona a sabiendas de que es falso o
o4 o
2 2 : : . . . . 0 5
E T Tipos de delitos| Cometen delitos graves orientando hacia las conductas delictivas LD
= .
—l <>( Cometen delitos leves como la intromision ilegitima _ o > &
LéJ nZ <o
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INSTRUMENTOS PARA LA RECOLECCION DE DATOS

A continuacion, le planteamos un conjunto de preguntas las cuales debe responder
con sinceridad. Esta encuesta es de caracter anénimo y confidencial. Ponga una
cruz dentro del cuadro que elija considerando que: Si= S, No= N, A veces= AV,
Casi siempre= CS. Agradecemos su colaboracion y participacion:

ESCALA DE VALORACION

505i N: No AV A veces C5: Casi Siempre
1 p 3 4
Componente INDICADORES S| N |AV|CS
¢ Piensa Ud. que el mensaje subliminal influye en el subconsciente |1 |2 |3 | 4
- m g | delapersona?
w=s <
2«0
I iy
2 E E E ¢ Cree Ud. que los mensajes subliminales estan asociadas con 1(2 |3 |4
E m S | imagenes emocionalmente negativas?
=2 o
N
Componente INDICADORES S| N|AV|CS
iPiensa Ud. que los mensajes subliminales visuales impactan 112 |3 |4

negativamente en la conducta de las personas?

¢ Piensa Ud. que los mensajes subliminales auditivos actiandeun |1 |2 |3 | 4
modo pemicioso en la forma de actuar de las personas?

TIPOS DE
MENSAJES
SUBLIMINALES
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Componente INDICADORES 5| N |AV|CS
- iAprecia Ud. sila sefial este enmascarado con musica o ruido en 1 (2 (3 |4
uDJ O blanco para internalizar el inconsciente humano?
TE
QS
() E a ¢Aprecia Ud. s existen mensajes enmascarados en los mediosde |1 |2 |3 |4
.E ﬂ ] comunicacion?
=
o
Sub Total

PUNTAJE TOTAL

Observaciones Personales:

Este espacio esta dingido a sus opimiones, dudas, sugerencias, etc. con relacion al
instrumento que acaba de contestar. En el espacio sigmiente exponga su opimion.

Muchas gracias por su colaboracion.

GRACIAS
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ANEXO 02 _
INSTRUMENTOS PARA LA RECOLECCION DE DATOS

ENCUESTA DE OPINION SOBRE DELITOS CONTRA EL
HONOR ENCUESTA A PERSONAS AFECTADAS

Instrucciones

A continuacion, le planteamos un conjunto de preguntas las cuales debe responder con
sinceridad. Esta encuesta es de caracter anonimo y confidencial. Ponga una cruz dentro del
cuadro que elija considerando que: Si= S, No= N, A veces= AV, Casi siempre= CS.
Agradecemos su colaboracion y participacion:

ESCALA DE VALORACION
S: Si N: No AV: A veces CS: Casi Siempre
1 2 3 4
Componente INDICADORES S| N|AV|CS
23 ¢ Piensa Ud. que la emisién de mensajes subliminalesdelosmedios |1 |2 |3 | 4
E5 de comunicacion acciona en contra de lo establecido de una manera
2y invencible?
=4 ¢ Piensa Ud. que los medios de comunicacién cometen unaacciéon |1 |2 |3 | 4
2 o u omisién tipica (antijuridica — contrania al derecho) abusando la
=3 confianza?
)
Sub Total
Componente INDICADORES S| N|AV|cCS

¢ Piensa Ud. que los medios de comunicacién cometen el delitode |1 |2 |3 | 4
difamacién dafiando la imagen o reputacién de una persona
publicamente?

DELITOS
CONTRA
EL HONOR

¢ Piensa Ud. que los medios de comunicacion imputanun delitoa |1 |2 |3 | 4
ofra persona a sabiendas de que es falso?
Sub Total
Componente Indicadores s N |aAv|cs
@ ¢Aprecia Ud. si la corporacion de medios de comunicacioncomete |1 |2 |3 | 4
o] delitos graves orientando hacia la praxis de las conductas
E delictivas?
=
w
o
g ¢ Piensa Ud. si la organizacion de los medios de comunicacion 112 (3 |4
v comete delitos leves como la intromision ilegitima?
2
=
Sub Total
PUNTAJE TOTAL

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




%N @
O s
[ et S5
22, 3
<3 i
oM ¢ e
== 0 c
— E
e >
RSN o
DnVEm nm
LLI 3 - D
mNm _A|n2133574734309253354433648468410423247567 )
— ol )
[
N -~
ST o =
= 2
mm7544463436287553436755577547382745255567 D
e c
Blo|m|n| o~ ojun~Nolnonjntiunlsisin|njomonlnl~n~oulnlnlo oo ~nls
0 al~[ms|n|o|o|s|olnnlofno/a~Nnjn~NSonlnlnlnto]s|no/s|nonltmnlnnl oo nln o
—
<
<
S Bt d|m| ||| || NN NN NS Ao N | o o] | | A NN | o
e}
mlm
20
N
] SRR IR R R IR I R I R I I R R A R I I R R I R R A R R R R AR A R A R R R R A R B A K R R R R IR S
n
S
s NI IR IR I IR IR IR A R R I R A R A R R I S I R R R T R I I I I R IR A I I R IR R A R I R A R I IR AR A I R
il o
n ale
m m P R R N o N R R N I N I I I I e I N R N N T R T N R R I R e R R A N R R S A I I R
< | <
@) >
% N AR TR I R R R R R R R e A A N R T e R N N N N R R N R R R R I A IR
V m o 4
@) _AM b I I I I INE IR B B R I I o BRI N I e e} I IR N IR B I O N IR IO B O W B R IO R IV B IV IR VR I NSRSV N m
P = O s
- o ° o|ld|N|lm|t|n|o|~No|laloda|on|d|n|olNolo|o|da|lms|n o~ ol oo Em
H Z| 7N FINOI™NO DS A A | oA A H| AN NN NSNS NSO oo oo oo oo o| S -
Q
V) 20
—_— ANn =3
= a:
— 8
=
o
23
—]
O3
=]
— s
L ¢
O




INVESTIGACION

“OFICINA DE INVESTIGACION”

VICERRECTORADO DE

http://repositorio.uancv.edu. pe/

@

TESIS UANCV

\

OFICINA DE INVESTIGACION

Tesis Publicada con autorizacién del autor




INVESTIGACION

“OFICINA DE INVESTIGACION”

VICERRECTORADQO DE
14
16
10
19
16
10
18
14
14
15
18
17
11
18
15
10
20
15
11
13
14
14
15
15
16
11
16
11
11
12
15

http://repositorio.uancv.edu. pe/

@

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130

TESIS UANCV

2
Q
Q
<
5
W
>
<
W
(]
<
<
Q
=
o

=
[=]
)
3
[}
]
©°
c
=
13}
Q@
N
=
[=]
Ir}
3
@
c
[=]
(3]
©
o
@
2
)
=
a
=
g
=




VICERRECTORADO ,DE

TESIS UANCV INVESTIGACION

“OFICINA DE INVESTIGACION”

131 1 4 1 4 1 2 5 5 3 13
132 1 2 1 1 4 1 3 2 5 10
133 3 1 2 1 2 1 4 3 3 10
134 1 2 4 3 1 4 3 7 5 15
135 1 2 2 1 2 3 3 3 5 11
136 1 2 1 2 1 4 3 3 5 11
137 4 4 3 4 2 2 8 7 4 19
138 1 3 1 2 2 3 4 3 5 12
139 2 3 2 3 4 3 5 5 7 17
140 1 2 1 1 4 3 3 2 7 12
141 1 2 4 4 3 2 3 8 5 16
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133 2 4 1 2 3 3 6 3 6 15
134 2 3 3 4 2 2 5 7 4 16
135 1 4 3 2 2 2 5 5 4 14
136 1 2 1 4 1 1 3 5 2 10
137 4 3 2 2 2 3 7 4 5 16
138 1 3 3 1 2 4 4 4 6 14
139 1 1 4 4 2 2 2 8 4 14
140 1 3 3 2 3 1 4 5 4 13
141 3 4 2 4 2 3 7 6 5 18
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FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y POLITICAS

, UNIVERSIDAD ANDINA
NESTOR CACERES VELASQUEZ

ESCUELA PROFESIONAL DE DERECHO

N
c

TITULO: EMISION DE MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

z

Y SU RELACION CON LOS DELITOS CON

PROVINCIA DE AZANGARO — PUNO, 2022

TRA EL HONOR DE LAS PERSONAS EN LA

I. REFERENCIAS
EXPERTO_ 1 ERRRL. JORIBIQ... CHALCR.. NARGRS. e ovseeeecceeen
PROFESION LLARRGAD........... A S———
GRADO ACADEMICO :....RACTAR.....ccoccrrennrnranens S—— S—————
I1. ASPECTO DE VALIDACION
<
El 5 s| 8|k
INDICADORES CRITERIOS ol &] 8] 4
sl 22| 3|8
a8l = S| &
1. CLARIDAD Estd redactado con lenguaje apropiado 1 3|4 X
2. OBJETIVIDAD Estd expresado en capacidades observables 3| 4 \A‘
3. ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia 1121313
Existe una organizacién légica de los ftems con las
4. ORGANIZACION variables. 123 | N
5. SUFICIENCIA Valora las dimensiones en cantidad y calidad suficientes 112|314 X«
6. INTENCIONALIDAD Adecuado para cumplir los objetivos de la investigacion 112134 }
7.-CONSISTENCIA Esta basado en aspectos teéricos y cientificos. 1]12)|3]|34 X\
8. COHERENCIA Entre las dimensiones, indicadores, items e indices. 112134 X\
9. METODOLOGIA La estrategia responde al propésito de la investigacion. 1/12(3]4 }/\
10. PERTINENCIA El instrumento es Util y adecuado para la investigacion. 1012138 X\

Nota. Tamayo y adaptado de Palomino, Juan; Pefia Daniel; Zevallos Gudelia y Lincoln (2015, p.217)

Coeficiente de valorizacién porcentual, C=Total/50= EE 8

ITI. OBSERVACIONES Y RECOMENDACIONES

IV. RESOLUCION
Aprobado

Desaprobado ( C < 75% = 0.75 )

(C>75% = 0.75)

N/

.‘: { .'. : /
FR VARGAS

Vgtr. INVESTIGACION Y JOCENCH SN E0YCACHON STRERIOR
GRADO AGADEMICO: DOCTOR
DNI: 01233951

FIRMA Y POST FIRMA DEL EXPERTO

Fecha: 06202023

B
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UNIVERSIDAD ANDINA
NESTOR CACERES VELASQUEZ
FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y POLITICAS
ESCUELA PROFESIONAL DE DERECHO

TiTULO: EMISION DE MENSAJES SUBLIMINALES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Y SU RELACION CON LOS DELITOS CONTRA EL HONOR DE LAS PERSONAS EN LA

PROVINCIA DE AZANGARO — PUNO, 2022

I. REFERENCIAS
EXPERTO
PROFESION

GRADO ACADEMICO : ...,DOC.TQB.

fLESUS.. MMHN\MHMM....... eaea.—.
5. SONTAD

I1. ASPECTO DE VALIDACION

HEBHE

INDICADORES CRITERIOS S| 2|8 a =]

2|21 % 2|8
1. CLARIDAD Estd redactado con lenguaje apropiado 1. 21318 X
2. OBJETIVIDAD Estd expresado en capacidades observables 2134 X

3. ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia 11213 1% s

Existe una organizacién légica de los items con las

4. ORGANIZACION variables. 123 X 5
5. SUFICIENCIA Valora las dimensiones en cantidad y calidad suficientes | 1 | 2 | 3 | 4 X
6. INTENCIONALIDAD Adecuado para cumplir los objetivos de la investigacién 1121318 X
7.-CONSISTENCIA Estd basado en aspectos tedricos y cientificos. 112 (3|4 &
8. COHERENCIA Entre las dimensiones, indicadores, items e indices. 11213 4 X
9. METODOLOGIA La estrategia responde al propésito de la investigacién. 11213} 4 X

10. PERTINENCIA El instrumento es util y adecuado para la investigacién. 121314 >§

Nota. Tamayo y adaptado de Palomino, Juan; Pefia Daniel; Zevallos Gudelia y Lincoln (2015, p. 217)

Coeficiente de valorizacién porcentual, C=Total/50= L{8

III. OBSERVACIONES Y RECOMENDACIONES

Iv RESOLUCION
Aprobado

Desaprobado ( C < 75% = 0.75 )

(C>75% = 0.75)

Dr. JESUS MAMANT MAMAN!
DOCENTE - UANCY
FIRMA ¥ POST FIRMA DEL EXPERTO
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ANEXO 1 ,
FORMULARIO DE AUTORIZACION

AUTORIZACION PARA LA INCORPORA(’TION DE LOS
TRABAJOS DE INVESTIGACION
EN EL REPOSITORIO INSTITUCIONAL UANCV

Formato digital [X] Fecha de entrega: 26 - 09- 2024

1. Datos del autor (es):

Nombres y Apellidos: Figrela Miriam Ramos Macedo
Direccion:Jr. Ja Repiblica A - AzeiGaRo
DNI/Carné de Extranjeria/Pasaporte N°:_¥186 83 35

Teléfono: 121 Y83 #1 email:_{mmlmmgmcmmammﬁgmml._mm—

Nombres y Apellidos:

Direccion:
DNI/Carné de Extranjeria/Pasaporte N°:
Teléfono: email:

Facultad y/o Escuela de Posgrado: Facultad de Ciencias Juridicas Y Pn]ﬂ'icds
Escuela Profesional o Mencién: _Escuelad Profesional de Derecho
Titulo o Grado Académico a optar: Ah_ogada

Asesor:_Dr. Edwin Flores (as{'lHOL

Esta obra se encuentra dentro de las siguientes denominaciones:
Trabajo de Investigacion [ | Tesis[X] = Trabajo de Suficiencia Profesional [ ] Trabajo Académico [ ]
Titulo:_Emisior i Jimi i i0 i

Palabras claves, (3 a 5 términos)iensajes subliminales medios de comunicacidn, delitos_contra el honor

;Esta obra se desarroll6 en 1a UANCV '-2?
2

! Indicar si su produccion intelectual ha empleado recursos tales como, instalaciones, laboratorios, insumos,
equipos, bases de datos, asesoria técnica por parte del personal de la UANCYV, financiamiento, entré otros

relacionados.
2 Si su produccién intelectual se desarrollé en la UANCYV totalmente o parcialmente, deberé autorizar el
deposito en el Repositorio de manera obligatoria.
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Referencia de tesis:

Bachiller Z'ﬁ'mlo DZda Especialidad DMaestn’a DDoctorado

Licencias:

en el Repositorio

g0 a la Universidad
: producir, distribuir,
, transfo ( otros idiomas) y

iblico mi prod ' en), en formato

fisico o digital, en h‘> ned ‘ ocerse, a traves de los diversos

~Y

'ﬁ aceres Velasquez” podréd
'9 en mas de un ejemplar,
paldo y preservacion.
exclusiva titularidad,
nceder la presente
nfringe derechos de

Si usted concg A soby produccién intelectual,
mantiene la titu d de los derechos de autor de esta y, a la\Wez, permite que otras personas
puedan reproducirla, comunicarla al publico y distribuir j€jemplares de esta, bajo las
condiciones siguientes:

;Quiere permitir usos comérciales de su produccion intelectual?

Si: significa que usted permite la reproduccion, distribucién y comunicacién piblica de la
produccién intelectual incluso con fines comerciales.

No: significa que usted permite la reproduccién, y comunicacién publica de la produccién
intelectual, pero sin fines comerciales.

'Z' Si autorizo
D No autorizo
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Jurisdiccion de su Licencia

Todas las licencias CREATIVE COMMONS son de 4mbito mundial, sin embargo,
usted puede elegir entre la opcién “internacional” o una adaptada a su jurisdiccion,
como para el caso peruano.

La opcién “internacional” emplea el lenguaje y la terminologia de los tratados
internacionales; en cambio, la adaptada a su jurisdiccion, recoge las particularidades
de la legislacion peruana.

En consecuencia, la opcién “internacional” goza de una mayor eficacia a nivel
mundial, gracias a que tiene jurisdiccion neutral. Mientras que la opcién adaptada
a la jurisdiccién del Peni goza de una mayoreficacia ante los tribunales peruanos.

Internacional
D Nacional

Linea de investigacién: Derecho Publico - P05

%«W 26 =09-2024

Firma de Autor huella digital Fecha
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