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RESOLUCION DECANAL N° 302 2024-D-UI-FICP-UANCV

Juliaca, 22 de mayo del 2024

VISTO: El expediente N° 2024-CU- 3975 presentado por el (la) Bachiller: SILLG
MACHACA BEDUARDO estudiante de la Escuela Profesional de Arguitectura v Urhanismo de la Facultad
de Ingenierfas y Ciencias Puras quien solicita NOMINACION DR JURADOS ¥ PROGRAMACION DE
FECHA ¥ HORA DE SUSTENTACION.

CONSIDERANDO;

Que, el (la) Bach. SILLO MACHACA EDUARDO, quien solicita NOMINACION DE
JURADOS ¥ PROGRAMACION DE FECHA ¥ HORA DE SUSTENTACION de la Tesis Titulado:
MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE WTEGRACION TSPACIAL PARA MEJORAR LA
TMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL, PUNO - %0272, la misma que pertenece a la linea
de investigacion DISENO ARQUITECTONICO para optar el Titulo Profesional de Arguitecto.

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el reglamento interno de
trabajos de investigacién conducente a grados y titulos mediante Resolucion N° 0294-2023 UANCV-CU-
R. y en concordancia con el dictamen de similitud.

De conformidad al Reglamento Interno de Trabajos de Investigacién Conducente a
Grados y Titulos aprobado con Resolucién N° 0294-2023 UANCV-CU-R. y en merito al Art. 24, Art. 28
del reglamento, con fines de obtencién de Grados Académicos y Titulos Profesionales, y en uso a las
atribuciones, que le concede la ley Universitaria N°® 30220, ley de creacién de Ja UANCV N° 23738 y
modificatoria N° 24661, y el Estatuto de la UANCV, el Decano y el Director de la Unidad de Investigacién
de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:
ARTICULO PRIMERO.- APROBAR, la NOMINACION DE JURADOS integrado por
los siguientes docentes:

*  Presidente ¢ Arg. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON
#  ler Miembro : M.sc. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE
*  2do Miembro : M.sc. CARLOS MARTIN AQUIZE GARCIA

ARTICULO SEGUNDO. - RECONOCER como asesor de la propuesta de
investigacion (tesis) de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras al (a la) docente, Dy, RAWIRED
AMILCAR BOLANOS CALDERON,

ARTICULO TERCERO . - APROBAR, la FECHA ¥ HORA DE SUSTENTACION
DE LA TESIS de el (la) bachiller: SILLO MACHACA EDUARDO; del informe final de la investigacion
(tesis) titulado: MERCADCO DE ABASTOS CON CRIEBRIOS DE INTEGRACION ESPACIAL PARA
MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL, PUNO - 2022, para optar el
Titulo Profesional de Azquitecto. de acuerdo al siguiente detalle:

*  FECHA : Jueves 30 de mayo del 2024
#+  HORA :09:00 am.
*  LUGAR : Aula Magna - Pabellan de Hidraulica

ARTICULO CUARTO.- DISPONER que, la Unidad de Investigacién, Responsables
del Comité de Investigacién de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y el Director de la Escuela
Profesional de Awgquitectura y Ushanismo quedan encargados del cumplimiente de la presente
Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese.

il

PURAS,

WATHON QUISPE HUANCA
HBECAND
CIp. 47790
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RESOLUCION DECANAL N° 173-2023-D-UI-FICP-UANCV

Juliaca, 29 de diciembre del 2023

VISTO: El N° 2023-CU-17651 presentade por el seiior (a) SILLO MACHACA
EDUARDO quien solicita REVISION DEL INFORME FINAL DE LA INVESTIGACION {borrador de
tesis), el PROVEIDO - H° 329-2023-UL-FICP-UANCV/J, y la TICHA DE OPINION DEL INFORME
FINAL DE LA INVESTIGACHON (BORRADOR DE TESIS) formato W° 012 - 2023 del integrante del
comité de investigacion EPAU de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, segin al reglamento
interno de trabajos de investigacién conducente a grados y titulos.

' CONSIDERANDO:

Que, el (la) estudiante: SILLO MACHACA EDUARDO, ha presentado su informe
final de la investigacion (horrador de tesis) Titulado: MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE
INTEGRACION ESPACIAL PARA MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRFIO DE SAN MIGUEL,
PUNO - 2022, para optar el Titulo Profesional de Arguitecteo,

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos, con fines de obtencién de Grados Académicos
y Titulos Profesionales; el integrante del comité de investigacién Dx. Ramire Amilcar Bolafios
Calderon de la Escuela Profesional de Arquatectum y Uzbanismo de la Facultad de Ingenierias y
Ciencias Puras, emitié la ficha de opinién del informe final de la investigacién (borrador de tesis)
formato N° 012-2023 aprobando el informe final de la investigacién (borrador de tesis) titulado:
MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE INTEGRACION ESPACIAL PARA MEJORAR LA
IMAGEN URBAWA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL, PUNO - 2022, Correspondiente a la linea de
investigacién DISENO ARQUITECTONICO,

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el reglamento interno de
trabajos de investigacion conducentes a grados y titulos mediante Resolucion N° 0294-2023 UANCYV-
CU-R. y estando a la opinién favorable del comité de investigacién respecto al informe final de la
investigacion (borrador de tesis).

Estando, con la opinion favorable del Comité de Investigacion de la Facultad de
Ingenierias y Ciencias Puras y en concordancia al Reglamento Interno de Trabajos de Investigacién
Conducente a Grados y Titulos aprobado con Resolucién N° 0294-2023 UANCV-CU-R. y en merito al
Art. 27 del reglamento, con fines de obtencién de Grados Académicos y Titulos Profesionales, y en uso
a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria N° 30220, ley de creacién de la UANCV N° 23738
y modificatoria N° 24661, y el Estatuto de la UANCV, el Decano y el Director de la Unidad de
Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERQ. - APRORBAR, ol INFORME FINAL DE LA INVESTIGACION
(BORRADOR DE TESIS), para la REVISION DE SIMILITUD TURNITIN, presentado por el o (la)
Bachiller: SILLO MACHACA EDUARDO, para optar el Titulo Profesional de Arquitecto, con el Tema
Titulado: MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE INTEGRACION ESPACIAL PARA
MEJORAR LA TMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAW MIGUEL, PUNQ - 2022 correspondiente
a la linea de investigacion DISENQ ARQUITECTONICO, en virtud a los considerandos expuestos,

ARTICULO SEGUNDO.- RATIFICAR como ASESOR DE INVESTIGACION al (a
la), Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON.

ARTICULO TERCERO.- DISPONER que, la Unidad de Investigacion,
Responsables del Comité de Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y el Director
de la Escuela Profesional de Arguitectura y Urbanismo quedan encargados del cumplimiento de la
presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese.

URERSI

VA “NESTGR
LGEMERIAS YT, | URAS

m,%lnm‘ ”Jl I Ef.UAN("\.
DEGA 1\ O
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RESOLUCION DECANAL N° 029-2023-D-UI-FICP-UANCV

Juliaca, 31 de octubre del 2023

VISTO: El expediente N° 2023-CU-13477, presentado por el sefior (a) EDUARDO
SILLO MACHACA solicitando APROBACION DE LA PROPUESTA DE INVESTIGACION, el PROVEIDO
- N° N° 203-2023-UI-FICP-UANCV/J, v la FICHA DE OPINION DE LA PROPUESTA DE
INVESTIGACION formato N° 016 - 2023 del integrante del comité de investigacion EPAU de la Facultad
de Ingenierias y Ciencias Puras, segiin al reglamento interno de trabajos de investigaciéon conducente
a grados y titulos.

CONSIDERANDO:

Que, el (la) estudiante: EDUARDO SILLO MACHACA, ha presentado su propuesta
de investigacion Titulado: MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE INTEGRACION ESPACIAL
PARA MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL, PUNO - 2022, para optar
el Titulo Profesional de Arquitecto.

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento Interno de
Trabajo de Investigacion Conducente a Grados y Titulos, con fines de obtencion de Grados Académicos
y Titulos Profesionales; el integrante del comité de investigacion Dr. Ramiroe Amilcar Bolafios
Calderon de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo de la Facultad de Ingenierias y
Ciencias Puras, emitio la ficha de opinién de la propuesta de investigacién formato N° 016-2023
aprobando la propuesta de investigacion titulado: MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE
INTEGRACION ESPACIAL PARA MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL,
PUNO - 2022, Correspondiente a la linea de investigacion DISENO ARQUITECTONICO. '

Que, es requisito indispensable contar con un asesor docente ordinario y/o
contratado de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras con un minimo de cinco afios de docericia,
grado de doctor o magister y experiencia en la linea a investigar, o debera estar acreditado por
Resclucion 0989-2022-UANCV-CU-R, quien asumird como asesor de la propuesta de investigacién,
segln el area o grado,

Estando, con la opinién favorable de la propuesta de investigacion del Comité de
Investigacién de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y en concordancia al Reglamento Interno
de Trabajos de Investigaciéon Conducente a Grados y Titulos aprobado con Resolucién N° 0294-2023
UANCV-CU-R, y en merite al Art. 26 del reglamento, con fines de obtencién de Grados Académicos y
Titulos Profesionales, y en uso a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria N° 30220, ley de
creaciéon de la UANCV N° 23738 y modificatoria N° 24661, y el Estatuto de la UANCV, el Decano y el
Director de la Unidad de Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- APROBAR, la PROPUESTA DE INVESTIGACION,
presentado por el o (la) Bachiller: EDUARDO SILLO MACHACA, para optar el Titulo Profesional de
Arquitecto, con el Tema Titulado: MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE INTEGRACION
ESPACIAL PARA MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL, PUNO - 2022
correspondiente a la linea de investigacion DISENO ARQUITECTONICO.

La misma que debera proceder con la ejecucion de la propuesta de Investigacién
aprobado de acuerdo a lo establecido en el Reglamento Interno de Trabajo de Investigacion Conducente
a Grados y Titulos, con fines de obtencién de Grados Académicos y Titulos Profesionales.

ARTICULO SEGUNDO.- RECONOCER comoc ASESOR DE INVESTIGACION al
(a la), Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON.

ARTICULO TERCERO.- DISPONER que, la Unidad de Investigacion,

Responsables del Comité de Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y el Director
de la Escucla Profesional de Arguitectura y Urbanismo quedan encargados del cumplimiento de la
presente Resolucion.,

Registrese, Comuniquese, Archivese.

...............

% %7 Vo VILTHON QUISPE HUANCA
g N

DECANO
CIP 47780

ce.
archivo 2023
interesado (a)
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Metadatos complementarios - UANCV é W

TITULO

MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE INTEGRACION ESPACIAL
PARA MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRITO
DE SAN MIGUEL, PUNO - 2022

Datos de autor

Nombres y Apellidos EDUARDO SILLO MACHACA

Tipo de documento de identidad DNI

Numero de documento de identidad | 46777316

URL de ORCID https://orcid.org/0009-0000-4306-0730

Datos de asesor

Nombres y apellidos Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON

Tipo de documento de identidad DNI

Numero de documento de identidad | 29565004

URL de ORCID https://orcid.org/0000-0003-4274-3040

Datos del jurado

Presidente del jurado

Nombres Y Apellidos Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON

Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad | 29552618

Miembro del jurado 1

Nombres Y Apellidos M. Sc. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad | 29565916

Miembro del jurado 2
Nombres Y Apellidos M. Sc. CARLOS MARTIN AQUIZE GARCIA
Tipo de documento DNI

Numero de documento de identidad | 40432271
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Datos de investigacion

Linea de investigacion DISENO ARQUITECTONICO — P23
Grupo de investigacion No aplica.
Agencia de financiamiento Sin financiamiento.

Direccion: Distrito De San Miguel, Puno
-15.46626, -70.13590

Pais: Peru

Departamento: Puno

Provincia: San Roman

Distrito: San Miguel
https://maps.app.£00.¢l/poZBUMsD8WrKLCQc8

= 2

@
5
Ubicacion  geografica de la

investigacion

@ Ny pvoe aneit
Afio o rango de afios en que se
A 2022 - 2023
realizo la investigacion
URL de disciplinas OCDE Arquitectura y urbanismo

https://concytec-pe.github.io/Peru- | https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#6.04.08
CRIS/vocabularios/ocde ford.html | Disefio arquitectonico
- Libreria https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#6.04.03

ne b2
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E IFVESTIGACION
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DECLARACION DE AUTENTICIDAD Y RESPONSABILIDAD
vo. EDUAESO SyLELD MacH Ach . identificado con DNI

, Nro. j{é 772316 en mi condicién de egresado de:

5 Escuela Profesional

] Programa de Segunda Especialidad,

. ] Programa de Maestria o Doctorado
Arquitectors y (Rpawisrio ;

!' informo que he elaborado el/la 4 Tesis o [ Trabajo de Investigacion, (1 Trabajo Académico
denominada:

« Mepcapo De  ABASHRS cow crijerios De I tecrACION
Z5p4 craL pARA Méjopae LA ZMAGEN (EPANA Pel
Disteito ' DE san P, Guel, pPUNO - 20272 .

Asesorado por: JD); Aﬂﬁl'zo AHI./CALE gaddﬁas CalDeron

Es un tema original.

Declaro que el presente trabajo de tesis es elaborado por mi persona y no existe plagio/copia de ninguna
naturaleza, en especial de otro documento de investigacion (tesis, revista, texto, congreso, o similar)
presentado por persona natural o juridica alguna ante instituciones académicas, profesionales, de
investigacion o similares, en el pais o en el extranjero.

Dejo constancia que las citas de otros autores han sido debidamente identificadas. en el trabajo de
investigacion, por lo que no asumiré como suyas las opiniones vertidas por terceros, ya sea de fuentes
encontradas en medios escritos, digitales o Internet.

Asimismo, ratifico que soy plenamente consciente de todo el contenido de la tesis y asumo la
responsabilidad de cualquier error u omisién en el documento, asi como de las connotaciones éticas y legales
involucradas. ]

El incumplimiento de lo declarado da lugar a responsabilidad del declarante, en consecuencia; a través del
presente documento asumo frente a terceros, la Universidad Andina Néstor Caceres Veldsquez y/o la
Administracién Publica toda responsabilidad que pueda derivarse por el trabajo final presentado. Lo sefialado
incluye responsabilidad pecuniaria incluido el pago de multas u otros por los dafios y perjuicios que se
ocasionen.

Juliaca 25 de Eﬁﬂwp del 2024

/

A ASESOR =

TESISTA
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RESUMEN
Las grandes ciudades vieron los primeros cambios en el comercio urbano, y
Europa miré a la arquitectura de la ciudad y su vinculo con los mercados para
preservar su valor y al mismo tiempo preservar su caracter, adaptarse a las
formas y estilos de vida de los consumidores actuales y expresar la individualidad

a través de la arquitectura y su vinculo con su entorno urbano y la ciudad.

La presente investigacion se denominada: “Mercado de abastos con criterios
de integracion espacial para mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel,
Puno — 20227, tiene por objetivo principal: Proponer un mercado de abastos con
criterios de integracion espacial para mejorar la imagen urbana del distrito de San
Miguel, Puno — 2022. Del mismo modo, esta investigacion es de Disefio de No
experimental, Nivel de investigacion Cualitativa, Tipo de investigacion Basica o

aplicada.

Concluyendo que, se considero los criterios formales y espaciales con una
gran variedad de actividad comercial y recreativa, de esta forma se mejorara
funcionalmente la imagen urbana mediante un comercio dinamico, asi mismo ser

un referente arquitecténico principal del distrito.

Palabras clave: Mercado de abastos, Integracion espacial, Imagen urbana.

Xi

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




ﬁe% VICERRECTORADO ,DE

“OFICINA DE INVESTIGACION”

TESIS UANCV A2} | INVESTIGACION
<X

ABSTRACT

Large cities saw the first changes in urban commerce, and Europe looked to the
architecture of the city and its link with the markets to preserve its value and at the same
time preserve its character, adapt to the ways and lifestyles of today's consumers and
express individuality through architecture and its link with its urban environment and the
city.

The present research is called: "Supply market with spatial integration criteria to improve
the urban image of the district of San Miguel, Puno - 2022", has as its main objective: To
propose a supply market with spatial integration criteria to improve the urban image of the
district of San Miguel, Puno - 2022. Similarly, this research is of Non-experimental design,

Qualitative research level, Type of research Basic or applied.

Concluding that, formal and spatial criteria were considered with a great variety of
commercial and recreational activity, in this way the urban image will be functionally
improved through a dynamic commerce, as well as being a main architectural reference of

the district.

Key words: Food market, Spatial integration, Urban image.
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INTRODUCCION
Los mercados a través de la historia son reconocidos como tipologias
arquitecténicas principales, pero a su vez, generan por medio de sus actividades

conflicto y desorden.

La zona de estudio radica en el distrito de San Miguel, el tema elegido es
debido a que los pobladores comercializan sus productos en precarias
condiciones, al tal punto de generar informalidad e inseguridad al sobreponerse
en espacios publicos, por la carencia de un equipamiento para satisfacer ante el
incremento de la poblacion, por ello es necesario el estudio y la integracion del
equipamiento con su entorno urbano, pero no dejando de lado su aspecto

moderno.

En tal sentido, este proyecto se denominé “Mercado de abastos con criterios
de integracion espacial para mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel,
Puno — 2022”; ya que una de las necesidades de todo ser humano es abastecerse

de productos para las canastas bésicas del hogar.

Xiii
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CAPITULO |

ASPECTOS GENERALES

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1.1. Exposicién de la situacién problemética

Las grandes ciudades vieron los primeros cambios en el comercio
urbano, y Europa miré a la arquitectura de la ciudad y su vinculo con los
mercados para preservar su valor y al mismo tiempo preservar su caracter,
adaptarse a las formas y estilos de vida de los consumidores actuales y
expresar la individualidad a través de la arquitectura y su vinculo con su
entorno urbano y la ciudad. ElI mayor efecto de estos cambios es
consecuencia de la introduccién de nuevos formatos comerciales, que estan
sustituyendo a los escaparates convencionales y ofreciendo nuevos modelos
de consumo, asi como nuevas interacciones entre compradores, vendedores

y minoristas, (Gamarra, 2022).

El mercado de abastos esté relacionado al menos a dos dimensiones, en
primer lugar, por ser un espacio fisico real, en segundo lugar, por ser
autbnomo para actuar y tomar decisiones sobre temas que afectan sus
actividades sociales y economicas, entendiéndose por ello, la gran
importancia de estos frente a la ciudad para una sostenibilidad urbana, donde
Su integracion espacial radica en el dinamismo que ello genera en su entorno,

(Robles, 2014).

Segun el INEI, (2017) entre los meses de mayo y junio de 1996, efectud

la encuesta nacional de mercados de abastos, de los cuales se registré un
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total de 1097 mercados, posterior a ello, en el censo nacional de mercados

del 2016, se evidencio un crecimiento del 138.1% en las dos ultimas décadas,

donde se tuvo un total de 2612 mercados, ello por el crecimiento poblacional

y econdémico en todo el territorio peruano.

Figura 1.

Mercado de abastos, segun departamento al 2016
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Fuente: (INEI, 2017).

Los mercados en nuestro pais, actualmente no se encuentran en un

estado muy eficiente, tanto fisica como operativamente, en donde sus

elementos fisicos
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estan en pésimas condiciones, lo cual, es urgente equipar
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los mercados para actualizar los nuevos formatos de uso, donde se imponga
la afluencia de consumidores de las areas urbanas cercanas a dichos
equipamientos, y que ayuden en la configuracién espacial entre los mercados

como del entorno urbano, (Aliaga, 2018).

La realidad problemética de mercados; no es ajena en el distrito de San
Miguel, de manera especifica a este problema el comercio se efectia en
multiples escenarios, tales como: plataformas, en algunas situaciones en
espacios baldios, intersecciones viales y cercanos a equipamientos, de los
cuales, esta comuna local solo tiene un mercado reconocido, en cierta
medida, esta situacion genera malestar en la poblacién por el aumento de
productores locales que ven a este distrito como una fuente de oportunidad
para solventar sus ingresos econémicos familiares. Cabe mencionar también,
la forma improvisada de estas actividades impacta en la dinamica urbana,

tanto en forma positiva como negativa.

De manera especifica, en la urbanizacion Horacio Zevallos Gamez,
donde se tiene el espacio destinado a comercio, refleja algunas

precariedades:

- Mala percepcion visual por el desorden en el espacio destinado a
comercio.

- Deterioro del entorno urbano por la superposicion de actividades,
comerciales y recreativas.

- Contaminacion ambiental por la acumulacién de residuos solidos
(plasticos, desmonte y pastizales).

- Expendio de productos de forma precaria y al aire libre.

3
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- Carencia de tratamiento urbano, causando inseguridad ciudadana.

Figura 2.
Situacion actual del espacio y actividad comercial

Fuente: Elaboracion propia.

Por lo cual, se alcanza a describir lo siguiente, se observa que en la
urbanizacion Horacio Zevallos Gamez, los comerciantes realizan el expendio
de sus productos en un espacio precario, al aire libre, debido al desinterés de
las autoridades por implementar un equipamiento comercial adecuado,
ocasionando un problema de desorden, deterioro de la imagen urbana,
perdida de la configuracién espacial urbana y contaminacion ambiental. Por
tal motivo, la investigacion se enfoca por desarrollar una propuesta de
mercado de abastos, donde el equipamiento logre integrarse espacialmente
con su entorno y mejore la imagen urbana de esta parte del distrito de San

Miguel.

1.1.2. Formulacién del problema
1.1.2.1. Pregunta general
¢,De qué manera un mercado de abastos puede mejorar la imagen urbana

del distrito de San Miguel, Puno — 20227
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1.1.2.2. Preguntas especificas
a) ¢De qué manera las condiciones del espacio urbano al mercado de
abastos pueden mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel,

Puno — 20227

b) ¢ De qué manera la diversidad de elementos paisajisticos al mercado de
abastos puede mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel,

Puno — 20227

c) ¢Como el disefio formal del mercado de abastos puede integrarse al

entorno de la imagen urbana del distrito de San Miguel, Puno — 2022?

1.2. OBJETIVOS
1.2.1. Objetivo general
Proponer un mercado de abastos con criterios de integracidén espacial para

mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel, Puno — 2022.

1.2.2. Objetivos especificos
a) Analizar las condiciones del espacio urbano al mercado de abastos para

mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel, Puno — 2022.

b) Generar una diversidad de elementos paisajisticos al mercado de
abastos para mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel, Puno

—2022.

c) Proponer el adecuado disefio formal del mercado de abastos que logre
integrarse al entorno de la imagen urbana del distrito de San Miguel,

Puno — 2022.
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1.3. JUSTIFICACION

a) Justificacion teorica

En la justificacion tedrica, se afirma por la aplicacion de teorias relacionadas
al tema, en el andlisis de los referentes arquitecténicos y bajo las normas
vigentes que fueron necesarios para efectuar el disefio de la propuesta y su

posterior justificacion por medio de los resultados obtenidos.
b) Justificacién practica

La presente investigacion se justifica por la necesidad de implementar el
equipamiento comercial y de tal forma se tenga una mejor configuracion
espacial como del mejoramiento de la imagen urbana, en beneficio de la

poblacién de este sector.
c) Justificacion metodologica

En relacion a la metodologia, la investigacion se justifica porque, se aplico
instrumentos para la recoleccion de datos, como la encuesta y la observacion
en campo, los mismos que fueron cruciales para ver la realidad en el &mbito

de estudio.

1.4. HIPOTESIS
1.4.1. Hipotesis general
La propuesta de un mercado de abastos con criterios de integracién
espacial mejora con la configuracion de la imagen urbana del distrito de

San Miguel, Puno — 2022.
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1.4.2. Hipotesis especificas

a) El analisis realizado a las condiciones del espacio urbano al mercado de
abastos se opta por mejorar la imagen urbana del distrito de San Miguel,
Puno — 2022.

b) Generando una diversidad de elementos paisajisticos al mercado de
abastos se mejora con la perspectiva de la imagen urbana del distrito de
San Miguel, Puno — 2022.

c) El adecuado disefio formal del mercado de abastos logra integrarse al
entorno dinamico de la imagen urbana del distrito de San Miguel, Puno —

2022.

1.5. VARIABLES
1.5.1. Variable independiente
e Mercado de abastos con criterios de integracién espacial.
1.5.1.1. Dimensiones de la variable independiente
e Forma.
e Funcion.
e Espacio.
1.5.2. Variable dependiente
e Imagen urbana.
1.5.1.1. Dimensiones de la variable dependiente
e Espacio urbano.
e Percepcion de la poblacion.

e Diversidad.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES

2.1.1. Antecedentes de la investigacién
A nivel internacional:

Rodas (2018) cuyo titulo fue, Revitalizacion del mercado 27 de

febrero (Cuenca - Ecuador).

La investigacion se inicia por el aspecto arquitectonico con el que
contaba el mercado en analisis, donde en cierta medida se evidenciaba
una precariedad en los espacios publicos como en las areas verdes,
considerando también que este tipo de equipamiento abarca al aspecto
social de conexion con otros lugares; pensando en su organizacion
abierta hacia la ciudad. Dado la situacién se tuvo como objetivo, Generar
el nuevo modelo del mercado 27 de febrero que permita impulsar el
comercio urbano, revitalice los espacios como regenerar el aspecto
urbano del sector. La metodologia de la investigacion es de disefio no
experimental, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo — aplicativo,
por el analisis previo y su posterior propuesta. Teniendo como resultado,
una forma que se adecua a su entorno, emplazandose por medio de ejes
verdes y se genere la relacion de los espacios publicos entre la parte
interna y externa, no dejando de lado lo resaltante de su doble fachada
con paneles en degrade, permitiendo controlar el reflejo de las
radiaciones, asi mismo estos paneles conforman una estructura

geométrica funcional. En conclusién, el proyecto logra de forma conjunta
8
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cambios en el sector, convirtiéndose en un referente de atracciéon en la

ciudad para las personas que recorren por este sector.

Baque & Vivar (2022) en la tesis, Disefio de politicas de calidad
para un mercado saludable y sostenible: "Las manuelas" Duran -

Ecuador 2021.

La problematica que enmarca a realizar la investigacion es por la
falta de limpieza e higiene en el mercado Las manuelas, lo cual implica
en la reduccion de ventas, desfavoreciendo a que el propio mercado sea
saludable como sostenible. Por consiguiente, el objetivo fue, Disefar las
politicas de calidad para tener un mercado saludable como sostenible,
ademas que mejore las practicas de intercambio comercial y aseguren la
calidad de los productos y servicio. La metodologia de investigacion es
de disefio no experimental, con un enfoque -cualitativo, de tipo
descriptivo, donde para reforzar la investigacion se apoya en fichas de
observacion, entrevista y revisibon documental. En los resultados del
proyecto se tiene una descripcién de las politicas normativas aplicables
al mercado, entre ellas, los espacios distribuidos contaran con la debida
iluminacion y ventilacion, los sistemas eléctricos como de las
instalaciones sanitarias, estaran sujetas bajo las normas técnicas
vigentes, por lo cual, al cumplir todas especificaciones el mercado podra
obtener el reconocimiento de un mercado saludable y sostenible,
ademas a ello aprovechar las oportunidades para el desarrollo de la
sociedad. En conclusion, de las observaciones realizadas en campo se

tuvo que, los comerciantes requieren de capacitaciones para cumplir con
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las politicas y objetivos de calidad, donde a su vez, se inicié con un plan
piloto para poner practica dichas politicas y posteriormente decretarlas

bajo ordenanza municipal.
A nivel nacional:

Barrueta (2021) en su investigacion titulado, Propuesta
arquitectonica del mercado municipal con espacios de integracion en el

distrito de Pillco Marca, periodo 2020.

La propuesta nace por el desorden y la inexistencia de espacios de
integracion adecuados para llevar a cabo la actividad comercial,
recreacion e integracion social, muy por el contrario, el comercio se
efectla en espacios aglomerados. Por lo cual, se tuvo como objetivo,
Identificar la forma en que se pudieran articular los espacios de
integracion de la propuesta de mercado. La metodologia de investigacion
es de disefo no experimental, de tipo descriptivo con un enfoque mixto
(cualitativo y cuantitativo). Como resultado, se tuvo una propuesta
arquitectonica que se integra la parte interna con el exterior, por medio
de una plaza al aire libre, generando la atraccion de los peatones y
mejorando el &rea de modulos de venta, los mismos que se articulan de
forma natural con buena iluminacién y ventilacion para que los usuarios
tengan un confort al momento de realizar sus compras, de todo lo
mencionado la forma del proyecto y su conformacion de 04 niveles se
integra con su entorno por medio de bajas alturas. En conclusion, la
propuesta contribuye con la necesidad de los habitantes para de esta
manera tener un desarrollo por medio de la actividad comercial, la misma

10
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gue permita preservar las caracteristicas propias de un mercado,

ademas de satisfacer con la demanda de la sociedad.

Paz (2023) en su proyecto de investigacién, “Lineamientos urbano
arquitecténicos para mejorar la dinamica urbana del sector Barsallo -

Mercado Moshoqueque de José Leonardo Ortiz.

Para lo cual, el autor sostiene que, la problematica en esta localidad
radica por el comercio exagerado, lo cual implica ain mas la informalidad
por parte de los comerciantes, conllevando ademas al desorden que no
permite una habitabilidad adecuada en todo el &mbito urbano a dicho
mercado. En tal sentido, se tuvo como objetivo, Proponer lineamientos
urbanos de caracter arquitectonico con la finalidad de mejorar el
dinamismo del sector Barsallo — Mercado Moshoqueque. La metodologia
de la investigacion es de disefio no experimental, de tipo descriptivo con
un enfoque cualitativo. Como resultado, se trabajo en la zonificacion del
espacio urbano por medio de llenos y vacios para determinar la conexion
de la ciudad con las actividades que se desarrollaran en el mercado para
lograr un fortalecimiento territorial. Concluye, que el andlisis previo
determino como el desorden genera una superposicién de actividades en
un mismo territorio, donde a través de ello se pudo plantear las
estrategias de analisis, zonificacion y consolidacion para un mejor
dinamismo urbano entre el equipamiento, las viviendas y el resto de la
ciudad, con ello a su vez se revitaliza los espacios degradados,
beneficiando al desarrollo y la habitabilidad entre los residentes y los

propios comerciantes que aportan al desarrollo econémico.
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Meléndez (2022) en la investigacion, Propuesta de un mercado de
abastos basado en criterios de disefio de configuracion espacial en

Yurimaguas 2021.

La investigacion parte por la existencia del mercado municipal en
Yurimaguas, la cual, no es suficiente para ante el constante crecimiento
de la poblacién, generandose el desorden, las actividades comerciales
son poco identificables dentro del mercado. Por consiguiente, el objetivo
radica en, Determinar los criterios de configuracion espacial para el
disefio del mercado de abastos en la localidad de Yurimaguas, 2021. La
metodologia de investigacion parte por ser un disefio no experimental,
con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo, donde se analiza casos y
encuesta para el adecuado planteamiento del equipamiento comercial.
Los resultados alcanzados a nivel de zonificacion, se aprovecha la
orientacion para distribuir las zonas secas y humedas, donde en el
primer nivel se tiene la zona semihumeda, en el segundo nivel se
distribuye los puestos de productos secos, juguerias y el éarea
administrativa del mercado. Concluyendo que, un mercado debe
proporcionarse equilibradamente, ello referida percepcion visual, ademas

de la escala frente a las personas.
A nivel local:

Ticona (2023), cuyo titulo fue, Creacion de un mercado, con
espacios publicos socio ecoldgicos, mediante la integracion de
actividades de servicio publico-activo y comercial en la Provincia de
Huancané - Puno — 2020.

12
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Refiere que, los espacios publicos sufren una desatencion por parte
de las autoridades, ello conlleva a que los equipamientos comerciales
sean una alternativa de reunién social, para concretar la investigacion, se
tuvo como objetivo, Proyectar un hecho arquitecténico que tenga la
capacidad de albergar actividades que ademas solucione sus problemas
de servicio de atencion y abastecimientos comerciales ayudando de esta
forma a optimizar la dindmica de la ciudad por medio de la
implementacion de un equipamiento que sea imagen de la provincia. La
metodologia de investigacion es de disefio no experimental, con un
enfoque cualitativo. Como resultado, se tiene una distribucion de
espacios en los cuatro niveles que comprende el proyecto,
aprovechando de igual manera la pendiente del terreno, dotando de
iluminacién a todos los espacios del mercado, en el primer se tiene la
zona humeda, semihimeda y la zona seca, donde los olores de los
productos estan con un disefio que permite la ventilacion de dichas
zonas para no generar malos olores, en el segundo nivel, estan las
tiendas comerciales, en las cuales se expenden productos como ropa,
calzado, entre otros, afiadiendo a ello en este nivel se tiene el area de
estacionamiento, el almacén para todas las tiendas y el area de los
servicios higiénicos, en el tercer nivel se tiene el ingreso principal,
comprendiendo los espacios de patio de comida, locales para la
transferencia de dinero y finalmente en el ultimo nivel se tiene el espacio
de azotea, en el cual esta el &rea administrativa, ademas a ello se tiene
los espacios publicos para la diversibn y ocio de las personas y

deleitarse con las vistas que estas generan, no dejando de lado en todo
13
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el proyecto en conjunto la accesibilidad de las personas con movilidad
reducida por medio de rampas. En otro lado, a nivel formal del proyecto,
se adapta a su entorno urbano, generando esa armonia entre el
equipamiento y ciudad. Concluyendo, la forma en conjunto respeta la
tradicion del distrito, donde la arquitectura planteada abstrae elementos
propios de la cultura y tradicién, generando esa identidad del lugar, a su
vez este equipamiento ofrece una oportunidad comercial, ademas de
crecer en el intercambio comercial con las provincias cercanas para

potencializar la economia de muchas familias.

2.1.2. Casos anélogos
a) Mercado de la Estacién Baltica — Tallinn, Estonia
Lugar: Kopli
Afo: 2014 - 2017
Arquitecto: Koko Architecs.
Area: 25000 m2.

Figura 3.

Mercado de la estacion baltica — Tallin, Estonia

Fuente: (KOKO architects, 2017).
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El objetivo de la reconstruccién era establecer un mercado moderno y
variado, manteniendo al mismo tiempo la esencia histérica del mercado,
incluido su ambiente animado y desordenado. Ampliamos el entorno existente
para atraer a un amplio abanico de personas, incluidos pasajeros de tren,
residentes locales, jovenes, turistas y cualquier otra persona que estuviera de

paso por la zona.
Descripcion:

El mercado de Estonia, situado en Tallin, se construyé junto a una
destacada estacion de ferrocarrii en el populoso barrio de Kalamaja.
Comenz6 a funcionar en 1993 y ofrece una variada gama de productos, como
alimentos, articulos de segunda mano y objetos clasicos para personas con
preferencias refinadas.

Figura 4.

Ubicacién del mercado

Fuente: (KOKO architects, 201?).

La meta principal de la primera planta del mercado fue personificar el
ambiente animado y dinamico. En donde se centra principalmente en la oferta
basica del mercado tradicional, que incluye antigiedades, articulos de
segunda mano y ropa. Sin embargo, también cuenta con una reciente
inclusién de disefios estonios, artesania y articulos para el hogar. Para

15
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aprovechar las magnificas vistas desde en el primer nivel, se crearon un
restaurante y una cerveceria al aire libre, cada uno con una terraza que
disfruta de la luz del sol durante las horas centrales del dia.

Figura 5.

La primera planta del mercado con aprovechamiento de luz solar

Fuente: (KOKO architects, 2017).

El segundo nivel se caracteriza por sus altos techos de madera y su
abundante luz natural, que contribuyen a crear un ambiente abierto y aireado,
aumentando la sensacion general de confort. Para aprovechar las magnificas
vistas desde el segundo nivel, se han incorporado un restaurante y una planta
de cerveceria, cada uno con una amplia terraza al aire libre que disfruta de la

luz del sol de mediodia.

Figura 6.
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La fachada arquitectdnica principal del mercado consta de tres naves
con material de piedra caliza, con estructuras de dos plantas que datan de la
década de 1870. La nueva ampliacidén consistié principalmente en un tejado a
dos aguas cohesivo y singular que refleja la forma y las dimensiones de las
estructuras existentes, junto con un nivel subterrdneo para acomodar las
funcionalidades adicionales.

Figura 7.

Fachada principal que refleja su estructura formal

Fuente: (KOKO architects, 2017).

El perfil e imagen urbana: El mercado en cuestion presenta una
permeabilidad limitada debido a su ubicacion dentro de la ciudad, rodeado de
estructuras nuevas y antiguas. Las principales vias de acceso al mercado son
las plazas adyacentes. La cubierta es crucial en este proyecto por su disefio
distintivo pero funcional, que crea una sensacion de movimiento y contraste
visual en el mercado. Ademas, se integra perfectamente en su entorno,

formando conexiones con los tejados de las residencias cercanas.
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Figura 8.

El mercado con relacién a la imagen urbana del sector

Fuente: (KOKO architects, 2017).

La materialidad: La arquitectura interior da prioridad a la exhibicién del
pasado de los antiguos almacenes, al tiempo que se abstiene
intencionadamente de incluir nuevos hitos mediante el uso de elementos de
inspiracion histérica. La seleccion de materiales consiste en ladrillos y
baldosas de cerdmica de varios colores y del tamafio de ladrillos. Las
barandillas y las fachadas de las tiendas se construyeron con una
combinacion de madera y metal negro. La iluminacién general se caracteriza
por ser cdlida y discreta, lo que permite crear arreglos de iluminacion
personalizados para productos y empresas concretos, si es necesario.

Figura 9.

La materialidad aplicada dentro de sus principales instalaciones del mercado

Fuente: (KOKO architects, 2017).
18
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b) Mercado publico de Boston — Estados Unidos
Lugar: Boston.
Afo: 2015.
Arquitecto: Architerra.

Area: 8534 m2.

Figura 10.
Ubicaciéon del mercado dentro de la ciudad de Boston

Greenway \Quin(y Market Hanover Street Haymarket New Public Market City Hall Plaza

Fuente: (Architerra, 2016).
Descripcion:

El disefio del mercado publico inaugural de la nacién, que ofrece
alimentos locales y sostenibles, muestra el éxito de crear un sentido de lugar y
emplear técnicas arquitectonicas innovadoras para superar la inmensa
complejidad de la infraestructura. Esta transformacion consiste en convertir la
planta baja de un antiguo edificio de oficinas desocupado en una animada

atraccion que sirva de base a un distrito de mercados en expansion.
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Figura 11.
La perspectiva de la imagen urbana con relacién al mercado

(=
o
=
o
2

Fuente: (Architerra, 2016).
Experiencia de usuarios

Los puestos de los vendedores estan cubiertos por 40 singulares
toldos de chapa ondulada blanca. Estas marquesinas estan igualmente
iluminadas desde abajo, lo que da lugar a brillantes tejados a dos aguas. Las
torres tienen forma rectangular y estan recubiertas de un laminado metalico
de cobre. Ocultan las bandas de servicios y dan la apariencia de un mercado
con columnas. Los pasillos y el cubo central estan definidos por lamparas
colgantes de cobre y plata, que crean una fuerte asociacién con el motivo
culinario. Los servicios generales estan ocultos y se utilizan tablones de
madera de granero recuperados, lo que crea una atmosfera que recuerda a

un animado bazar al anochecer.
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Figura 12.

La espacialidad en los pasillos

Fuente: (Architerra, 2016).
Experiencia del vendedor

El mercado anima a los vendedores a utilizar disefios creativos de
puestos y rotulos que reflejen sus personalidades particulares, al tiempo que
garantiza que estos disefilos cumplen requisitos especificos para mantener el
aspecto y la funcionalidad generales del mercado. Una sofisticada red de
unidades de alquiler estandarizadas, estructuras de sefializacién, canales de
circulacion de aire, la estacion de metro de Haymarket, aparcamientos y el
recién creado Registro de Vehiculos de Motor, todo ello con intrincadas
necesidades de infraestructura. Debido a la ausencia de s6tano, los servicios
del metro tuvieron que planificarse y construirse dentro de una losa de
hormigon elevada. Debido a la ausencia de un pleno en el tejado, los
servicios generales tuvieron que canalizarse a través de un pantano de

infraestructuras existente situado bajo las plantas superiores de oficinas.
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Figura 13.

La experiencia del usuario frente a la funcionalidad del mercado

Fuente: (Architerra, 2016).

El disefio incorpora siete entradas, que sirven de puntos focales para
atraer a visitantes y personas de todas las zonas de la ciudad. La cocina
didactica y el mercado son destinos urbanos destacados. Todo el mercado se
ha construido intencionadamente como plataforma para la educacion publica,
a través de exposiciones, sefializacion e instruccién activa. La propuesta
incluye sefales a escala del edificio, luces exteriores y calcomanias en los
escaparates que sirven como anuncios, destacando el mercado como

elemento central del distrito en desarrollo.

Figura 14.

La perspectiva interna del mercado que atrae a los visitantes

Fuente: (Architerra, 2016).
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Sustentabilidad

El nuevo mercado facilita el crecimiento de la agricultura local y aboga
por la conservacion del suelo, mitigando al mismo tiempo las emisiones de
carbono vinculadas al transporte de alimentos por via aérea. La economia
local se ve favorecida por la venta de alimentos en el mercado, el noventa por
ciento de los cuales se cultivan, cosechan o fabrican en Massachusetts. El
disefio optimiza la eficiencia hidrica y energética, al tiempo que incorpora
instalaciones de reciclaje y compostaje. El proyecto se encuentra actualmente
en proceso de certificacion LEED Plata, ya que se disefido especificamente
para cumplir los requisitos LEED de Disefio y Construccion de Interiores (v. 4,
Retail).

Figura 15.

La sostenibilidad reflejada en el disefio

Fuente: (Architerra, 2016).
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c) Mercado Tirso de Molina — Chile
Lugar: Santiago
Afo: 2011
Arquitecto: Iglesis Prat Arquitectos
Area: 8200 m2.

Figura 16.
La caracteristica formal del mercado

re

Fuente: (Iglesis Prat Arquitectos, 2011).
Descripcion:

El nuevo mercado se disefi6 como una espaciosa marquesina
sostenida por una red de altisimas columnas. Los modulos de techo de 6 x 6
m, similares a los arboles falsos, establecen una disposicion versatil y sin
restricciones para la ubicacion de los minoristas en dos plantas. Cada médulo
consta de una estructura piramidal invertida con un techo translicido que
produce iluminacién interior reimaginando el aspecto de las hojas de los
arboles. El interior del mercado se caracteriza por un dinamico juego de luces

y sombras, que crea diversas formas y patrones en los volumenes y el suelo.
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Figura 17.

Patrones formales con relacion al juego de luces y sombras

Fuente: (Iglesis Prat Arquitectos, 2011).
Los ejes de conexion

Las rampas y escalones estan estratégicamente situados en la zona
central de la estructura, facilitando la conexion entre las dos plantas y
creando un entorno interior unificado.

Figura 18.

Las conexiones de ejes entre plantas del mercado
= EJES A F N T J A

EJES PRINCIPALES QUE
DETERMINAN LA FUNCION DE  <—>
LAS CALLES PRINCIPALES

1
v

EJES SECUNDARIOS QUE , J‘
SIRVEN DE APOYO PARA R
LOS EJES PRINCIPALES

Fuente: (Iglesis Prat Arquitectos, 2011).
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Los espacios y accesibilidad

Los cafés del segundo piso ofrecen una vista panordmica del rio
Mapocho y el Parque Forestal. Su ubicacién es despejada y bien ventilada,
ofreciendo amplio espacio y comoda accesibilidad. En el subterrdneo se

encuentran los servicios higiénicos y salas de apoyo.

Figura 19.
La funcionalidad espacial con criterio de comodidad panoramica

Fuente: (Iglesis Prat Arquitectos, 2011).
La volumetria con relacién a su jerarquia interna

El interior se concibe como un espacio amplio que establece una
conexion entre los distintos niveles y el entorno urbano circundante. Los
vinculos estan dispuestos en una secuencia y jerarquia especificas basadas
en su escala y proporcién. Una zona publica al aire libre est4 dedicada a la

ciudad y enfatiza el vinculo con la pérgola de flores de Santa Maria.
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Figura 20.
La proporcion basado en la conexion de niveles

Fuente: (Iglesis Prat Arquitectos, 2011).
La volumetria con relacion a su jerarquia interna

El objetivo de la volumetria exterior es lograr una asociacion armonica
con la Pérgola de las Flores. Se crea una estructura cohesionada por tres
edificios que comparten la misma altura, modulacién y materialidad. El edificio
se caracteriza por su sencillez formal y constructiva, que lo hace apto para un
uso intenso. También esta previsto que sirva de emblema arquitectonico en
un punto peculiar dentro de la ciudad.

Figura 21.
La materialidad y forma constructiva

Fuente: (Iglesis Prat Arquitectos, 2011).
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2.2. MARCO TEORICO

2.2.1. Mercado de abastos

Estos mercados se denominan se denomina por su caracteristica
minorista, en los que las actividades comerciales implican la compra y
venta de mercancias en cantidades pequefias o0 medianas, distribuidas
principalmente a nivel local. Ejemplos de este tipo de mercados son el
Mercado Central Mayorista, el Mercado Metropolitano y el Mercado

Sectorial, (Bracamonte, 2006).

Convencionalmente, la expresion "mercado publico" se refiere a una
infraestructura fisica controlada por el municipio, donde los comerciantes
venden alimentos frescos al publico desde sus propios puestos. Los
mercados publicos se distinguen de otras actividades minoristas por tres

rasgos fundamentales, a pesar de su amplia y diversificada oferta.

En primer lugar, los mercados publicos sirven para atraer compradores a
la ciudad o al barrio y ofrecer oportunidades de venta al por menor a los
pequefios comerciantes. Lo consiguen activando espacios publicos
infrautilizados o reasignando espacios publicos a usos de mayor valor
econoémico y social, como el establecimiento de nuevas instalaciones de

comercio de alimentos y productos basicos.

Una segunda cuestion tiene que ver con la ubicacion o el establecimiento
de mercados publicos en el barrio, que puede tener repercusiones
positivas 0 negativas en el entorno circundante. Esto tiene que ver con el

atractivo visual del mercado, que atrae a un publico diverso, asi como
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con el potencial para aumentar el valor de las zonas urbanas que estan

convenientemente situadas en el centro de la ciudad.

El tercer aspecto se sefiala que los mercados publicos estan formados
por concesionarios locales autbnomos que gestionan ellos mismos la

empresa. (Yambal, 2015).
2.2.1.1. Evolucion historica

Los mercados han desempefiado un papel crucial en el desarrollo
economico y social de las ciudades, desde sus origenes en las plazas de
mercado. Servian de eje central de las actividades economicas y
sociales. Los mercados cubiertos del siglo XIX eran especialmente
impresionantes, pero desgraciadamente experimentaron un declive en el

siglo XX.

La complejidad de la ciudad exige un analisis polifacético de su situacion.
Este pasaje alude a diversos fendmenos, entre ellos la reforma de la
percepcion del mercado, que implica la transicion de mercados al aire
libre a grandes espacios comerciales. También abarca los impactos
econoémicos, sociales, politico-administrativos, urbanisticos, tipolégico-

arquitectonicos y territoriales asociados a esta transicion.

Dada su intrincada naturaleza dentro del paisaje urbano, es imperativo
examinar su posicion desde varias perspectivas. El siguiente pasaje
alude a varios fenébmenos, entre ellos la reforma de la percepcion del
mercado, que implica la transicion de mercados al aire libre a grandes

espacios comerciales. También abarca los impactos econ6émicos,
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sociales, politico-administrativos, urbanisticos, tipolégico-arquitectonicos

y territoriales asociados a esta transicion.

Las lineas siguientes delinean el desarrollo progresivo del mercado,
siguiendo una secuencia historica, desde sus inicios hasta la época

actual, (Guardi & Oyon, 2007).

a. De Grecia a la edad moderna. la plaza de mercado como nucleo

de la ciudad

Las actividades que se realizan actualmente en las estructuras de
mercado se originaron en la antigiedad en entornos al aire libre. Los
mercados servian tanto para transacciones comerciales como para

interacciones sociales.

En la antigua Grecia, el 4gora estaba estrechamente relacionada con el
comercio y, por tanto, con el concepto de mercado. El &gora era el centro
neuralgico de la ciudad, funcionaba como espacio publico de reunién y
simbolizaba su importancia primordial. Ademas, facilitaba las

transacciones comerciales.

Segun su morfologia, las agoras pueden clasificarse en dos tipos: las
agoras antiguas, de forma irregular, y las agoras nuevas, de forma mas
regular y dotadas de "stoas" y otras estructuras publicas. La "stoa"
consistia en un portico cubierto y columnatas situado en las
inmediaciones de la entrada abierta al agora. Esta zona servia de centro
de operaciones econdmicas. Su composicion mostraba diversidad,
prevaleciendo la configuracion rectangular o en forma de L en las

esquinas de las agoras. Alternativamente, adoptaban formas que daban
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lugar a zonas divididas por hileras de tiendas, lo que puede considerarse
un precursor de las calles con columnatas de la época helenistica.,

(Pumarega & Cano, 1984).

Varias ciudades tuvieron una gran importancia econémica gracias a su
posicion geografica estratégica. Una ilustracion de este fendmeno puede
observarse en el caso de Priene, una pequefia y prospera polis con una
poblacién de 4.000 personas, cuya ventajosa posicion costera facilitd su
establecimiento como prospera metropolis comercial. Gerasa, situada en
la actual Siria, era un importante centro de transito de las caravanas del
desierto y contaba con un gran bulevar repleto de almacenes, tiendas y

negocios artesanales.

Analogamente similar al agora en Grecia, tiene su origen en ltalia. Cada
ciudad del Imperio Romano tenia un foro, que adoptaba la forma de
plazas cerradas con simetria axial integradas en la estructura civica del
asentamiento romano., (Pumarega & Cano, 1984).

Figura 22.
Plano de Priene, con el espacio del agora en el centro.

Fuente: (Pumarega & Cano, 1984).
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Roma experimentdé un aumento significativo de la construccion de
edificios residenciales altos (insula), cuyas plantas bajas se destinaban a
usos comerciales, como las tabernae, que albergaban talleres
artesanales o mixtos. Una de las innovaciones de la ciudad romana es la
incorporacion de densidad y actividad comercial dentro de la estructura
residencial urbana. Desde que el Imperio Romano crecid y extendio su
influencia por el Mediterraneo, el numero de tabernae también aumento.
Estos establecimientos desempefiaron un papel crucial en las
actividades econdmicas de las ciudades y colonias romanas, ya que se
convirtieron en componentes esenciales de la economia local, (Lopez R.

, 2006).

El mercado de Trajano es el espacio comercial mas destacado de Roma.
La estructura era autbnoma y constaba de seis niveles separados por la
via Biberatica. A los niveles inferiores se accedia inmediatamente desde
el foro de Trajano. Las tabernae se encontraban en los dos pisos
inferiores. El mercado albergaba unos 150 establecimientos, entre
tiendas, talleres y oficinas, que fueron trasladados desde el nucleo
metropolitano, densamente poblado., (Pumarega & Cano, 1984).

Figura 23.
Foro de Trajano. Reconstruccién, planta y seccion.

Fuente: (Pumarega & Cano, 1984).
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Durante la Edad Media, el mercado surgié en Europa como el principal
catalizador del crecimiento econémico, alcanzando su maxima expansion
en los siglos X y Xl. El comercio en las aldeas floreci6 gracias a la
creacion de mercados locales, donde el excedente de productos
agricolas y artesanales de produccion privada podia intercambiarse con
fines lucrativos. La vida urbana se revitalizd y comenzaron a celebrarse
ferias anuales en el siglo X, coincidiendo con la llegada de comerciantes
internacionales. Durante este resurgimiento urbano, las ciudades se
establecieron a lo largo de rutas comerciales naturales, incluyendo
accidentes topogréaficos como rios, asi como lugares estratégicos como
castilos y conventos. Las ciudades sirvieron como bastiones
estratégicos para consolidar la autoridad de los monarcas y socavar la
influencia de la aristocracia feudal. A medida que crecia la poblacion
urbana, surgio la clase burguesa como habitantes de las ciudades. El
mercado experimentd una transformacion que comenzo con la posesion
de una zona designada por los carruajes de los mercaderes llegados de
lugares lejanos. A medida que las zonas urbanas se masificaban, las
areas designadas para los mercados fueron ocupadas por edificios
residenciales y vehiculos, con lo que se perdié el caracter espacioso de

las plazas de mercado originales, (Lopez R. , 2006).
b. Mercados cubiertos: Del siglo XIX al siglo XXI

Para describir la evolucién cronoldgica de los mercados cubiertos
surgidos en el siglo XIX, recurriremos a la clasificacion dada por los

autores, (Guardia & Oyon, 2010).
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Los mercados europeos pueden clasificarse en cuatro generaciones que
van de 1800 a 2000, y cada generacion evoluciona a lo largo de un
periodo de cincuenta afios. Dado que no se menciona hninguna
generacion de mercados posterior al afio 2000, la clasificacion no incluye
una quinta generacion. Sin embargo, cabe sefalar que ciertos procesos
caracteristicos de esta Ultima etapa, como la turistificacion y la
gentrificacion, que se originaron en la cuarta generacion, siguen en curso

debido a la globalizacion, (Ramos, 2020).
e Primera generacidon [1800-1850]

Debido a la revolucion industrial de mediados del siglo XVIII y al
crecimiento del comercio, los mercados se fueron conectando cada vez
mas a redes de distribucibn mas amplias, convirtiéndose en un

componente crucial de la economia.

Desde la segunda mitad del siglo XVIII, uno de los principales objetivos
de los mercados emergentes era establecer entornos ordenados,
seguros e higiénicos. Esta preocupacion surge de las condiciones
insalubres y desordenadas de ciertas zonas, provocadas por la excesiva
densidad de poblacion y el hacinamiento en las calles de algunas
ciudades de Francia y Gran Bretafia -paises a la vanguardia de la
adopcion de los mercados-, que han hecho de estas zonas la principal
fuente de tensiones. El objetivo era desintegrar sistematicamente el
mercado y la calle, racionalizando asi la ciudad e imponiendo un sentido
del orden. La distincion entre calle y mercado surgié paralelamente a la
concepcion de las infraestructuras en la segunda mitad del siglo XVIII en
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Francia. Los intelectuales sugirieron que las ciudades debian disefiarse
como una red de instalaciones funcionales y no con fines puramente
estéticos. En el siglo XIX, el concepto de separar fisicamente la
estructura de la calle llevd a la construccion de los primeros mercados
totalmente cerrados e independientes, (Guardia & Oyén, 2010).

Figura 24.
Fotografia de archivo del Mercado de Les Carmes, 1898

-

Fuente: (Guardia & Oyon, 2010).

e Segunda generacion [1850-1900]

El punto de referencia indiscutible de todos los mercados construidos a
finales del siglo XIX es Les Halles Centrales de Paris, disefiado
meticulosamente por Victor Baltard. Este notable edificio, caracterizado
por su innovadora construccién en hierro y cristal, sentdé un precedente a
imitar. Antes de 1900, la difusion de los mercados cubiertos de metal
abarcd casi todos los paises europeos y, en ocasiones, algunos
latinoamericanos. El crecimiento de esta generacion se produjo
principalmente en las grandes metropolis europeas y en algunos centros

regionales clave. Ademas, en muchos casos no se cred una
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infraestructura urbana completa de mercados cubiertos. A menudo,
estaba incompleta, con restos de los antiguos mercados al aire libre.,
(Guardia & Oyén, 2010).

Figura 25.
El aspecto exterior de Les Halles Centrales de Paris en 1863

Fuente: (Ramos, 2020).
e Tercerageneracion [1900-1950]

Durante este periodo, los mercados de paises pioneros como Francia y
Gran Bretafia experimentaron su declive inicial. Por el contrario, los
mercados cubiertos se expandieron hacia paises hasta entonces
inexplorados, sobre todo los situados en Europa del Este, donde

experimentaron un importante repunte de crecimiento.

Surgieron a lo largo del periodo comprendido entre 1900 y 1950, siendo
los acontecimientos historicos mas significativos el estallido de la
Primera y la Segunda Guerras Mundiales. Durante el periodo de
entreguerras, la escasez de hierro para la construccién tuvo un impacto
significativo en la arquitectura. Como consecuencia, el hormigdn surgio

como material novedoso para la construccion de numerosos edificios, en
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particular los mercados centrales. El establecimiento de mercados
locales se vio eclipsado, lo que dio lugar a una distribucion desigual de
estas instalaciones que no se correspondia con el importante auge

urbano observado a principios de siglo.

En la actualidad, Alemania desbancaria a Francia y Gran Bretafia como
nacion pionera en el ambito de los avances arquitectonicos. Sus edificios
se diseflaron en gran medida para ser funcionales, situados
estratégicamente en zonas remotas con coémodo acceso ferroviario, al
tiempo que introducian el camién como principal medio de transporte de
mercancias, (Guardia & Oyén, 2010).

Figura 26.

Interior de mercado con arcos de hormigén, Breslavia, 1906- 1908.

\_Z ~/

Fuente: (Ramos, 2020).
e Cuarta generacion [1950-2000]

Los mercados de esta generacion se caracterizan por su retirada de

paises que anteriormente habian desempefiado un papel crucial en su
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difusién, como Gran Bretafia, Francia y Alemania. Durante este periodo,
a partir de 1950, se produjo un notable aumento de la difusién de los
mercados en paises donde los supermercados y las grandes cadenas de
alimentacion aun no se habian generalizado. Simultaneamente, durante
este periodo se ultimaron los sistemas de mercado de algunos paises
orientales y mediterraneos. La utilizacion de hierro y vidrio en la
construccion se abandono por completo, (Guardia & Oyén, 2010).

Figura 27.
Centro comercial Northgate de Seattle (EE.UU.) el 30 de abril de 1950

Fuente: (Guardia & Oyon, 2010).

La hibridacién es un componente crucial para comprender el desarrollo
de los mercados alimentarios desde los afios sesenta. Hibrido, segun su
definicion etimolégica, se refiere a todo aquello que se forma
combinando elementos de distinta naturaleza. La aplicacion de este
concepto a la arquitectura es similar, ya que se relaciona con entornos
gue tienen una naturaleza diversa, impura y mezclada, lo que sugiere la

coexistencia de muchos estilos arquitectonicos., (Ruiz, 2014).
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En respuesta a la aparicion de amplias instalaciones comerciales en las
afueras, los mercados de alimentacion se esfuerzan por incorporar
nuevos servicios complementarios para atraer a este grupo demografico
con preferencias de consumo cambiantes. La hibridacion se produjo
durante un periodo en el que el mercado de la alimentacién, tal y como

se definia entonces, carecia de una competencia adecuada.

La hibridacién es una respuesta a la condicion espacial dentro de los
mercados, que se ha visto influida por el disefio o las renovaciones que
se produjeron sobre todo a finales del siglo XXy, en mayor medida, en el
siglo XXI. Muchos mercados han introducido funciones adicionales que
dan lugar a actividades fundamentalmente distintas de la simple venta de
productos alimentarios. Esto ha provocado cambios en la disposicion
fisica de los mercados y ha fomentado las interacciones entre estas

actividades., (Ruiz, 2014).

Figura 28.
Exterior del Markthall de MVRDV en Rotterdam

Fuente: (Ruiz, 2014).
39

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




ﬁe% VICERRECTORADO DE

“OFICINA DE INVESTIGACION”

TESIS UANCV A2} | INVESTIGACION
<X

2.2.1.2. Tipo de mercados en el Peru

Dentro del marco normativo del pais, se reconocen dos categorias
distintas de mercados de alimentos: mayoristas y minoristas. Los
mercados mayoristas de alimentos son lugares donde los agentes
comerciales mayoristas, bajo el control de una sociedad operadora,
negocian y centralizan la mayor oferta de productos agroalimentarios

perecederos, hortalizas, cereales secos y recursos hidrobiolégicos.

Los mercados minoristas son lugares fisicos donde los comerciantes
venden productos agricolas, productos hidrobiologicos, comestibles,
productos de limpieza personal y prestan diversos servicios
domésticos a los usuarios finales en pequefias cantidades. Estos
servicios pueden incluir electricidad, reparacion de electrodomésticos,
cristaleria, ebanisteria, sastreria y reparacion de calzado, entre otros.
En la actualidad, numerosos mercados minoristas han establecido una
seleccion de opciones de comida precocinada, influidos por el avance
de las artes culinarias y la evolucién de los patrones de alimentacién

fuera de casa., (Guerrero, Lazarte, & Mendez, 2017).

En los sectores urbanos, la tipologia de los mercados minoristas de

abastos, tienen una clasificacion de la siguiente forma:
a. Basado en el régimen de propiedad

Los mercados pueden clasificarse como municipales o privados,
dependiendo del régimen de propiedad. Para que un proyecto pueda

optar a la inversion publica, es necesario que el terreno sea propiedad
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de una institucion estatal, un gobierno regional o un gobierno local. El

incumplimiento de esta condicion dara lugar al rechazo del proyecto.

* Mercados de caracter municipales. Es propietario el Estado, ello a

nivel de sus municipalidades, ya sean provincial o distrital,

* Mercados de caracter privados. En esta linea pueden ser
propiedad de una persona natural o también de caracter juridica,

como de una organizacion social, cooperativa, entre otros aspectos.
b. Basado en su radio de influencia

Los mercados minoristas de alimentacion de las regiones
metropolitanas tienen radios de efecto variables, en los que influyen el
surtido y la excelencia de sus articulos, asi como los precios de
mercado. Estas caracteristicas indican que los clientes no proceden
Unicamente de la zona cercana, sino también de otras zonas
proximas, lo que se traduce en un radio de influencia mas amplio para

estos mercados., (Guerrero, Lazarte, & Mendez, 2017).

Los mercados minoristas de alimentacion se agrupan en funcion de
las categorias mencionadas, determinadas por sus radios de efecto,

los cuales se tienen en la siguiente tabla.
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Tabla 01.

Clasificacion de los mercados minoristas de abastos segun su radio de

influencia

Clasificacion Radio de influencia (m)

Mercados de tipo vecinales 200 a 400
Mercados de tipo sectoriales 400 a 800
Mercados de tipo zonales 800 a 1200
Mercados de tipo distritales e interdistritales 1200 a 1500
Mercados de tipo metropolitanos Superior a 1500

Fuente: (Guerrero, Lazarte, & Mendez, 2017).
2.2.2. Criterios de integracién espacial

Los enfoques para el desarrollo de mercados de abastos y su impacto en
la sociedad y la cultura. A lo largo de la historia, los mercados
tradicionales, ya sean publicos o privados, han sido reconocidos como
estructuras significativas por su tipologia arquitecténica. Estos mercados
siempre han servido como importantes lugares de reuniéon social, a
menudo situados en plazas o zonas al aire libre. Al utilizar ampliamente
el espacio urbano, han facilitado la integracion vecinal y fomentado las
interacciones comunitarias. Sin embargo, el panorama global ha
evolucionado con el tiempo. Las modernas estrategias de marketing han
desplazado el centro de atencion de los espacios publicos a los grandes
recintos privados, como centros comerciales y supermercados. Estos
establecimientos, caracterizados por enfoques de disefio innovadores,
una amplia gama de servicios y una extensa exposicion de productos,

han ganado protagonismo en los ultimos afos., (Elguera, 2018).
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Gran cantidad de las ciudades de todo el mundo han reconocido la
importancia de revitalizar sus mercados de abastos a través del turismo
e integrarlos con otros sectores econdémicos, como el ocio. Lo han
conseguido rediseflando los puestos y modificando sus entornos para
atender a un publico nacional e internacional diverso y con expectativas
cada vez mas altas. Estas ciudades también se han embarcado en
proyectos mixtos con sinergia social, creando un ambiente mas
especializado que mejora la experiencia de compra. Ademas, han tenido
en cuenta el impacto en el entorno urbano recuperando e incorporando
espacios publicos que fomentan la integracion social. De este modo se
aborda el problema de las calles abandonadas resultante del
aburguesamiento comercial de centros comerciales y supermercados. El
objetivo es crear una mejor experiencia de compra desarrollando
proyectos mixtos con sinergia social y fomentando un ambiente mas
especializado. Por lo tanto, la integracion social aborda el problema del
abandono de las calles debido al aburguesamiento comercial de centros

comerciales y supermercados, (Andreeva & Hernandez , 2016).
2.2.3. Forma

Los mercados, al ser lugares focales, se disefian intencionadamente
para que sean distintivos dentro del paisaje urbano. Debido a su alto
nivel de funcionalidad en términos de disposicién, el disefio de la cubierta
se convierte en el principal foco de interés. Del mismo modo, el mercado

se ve realzado por las conexiones visuales dentro de la zona y la
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sensacion de apertura que permite al usuario asimilarse mas

eficazmente en ello, (Fernandez, 2000).

Se le reconoce a la permeabilidad como un componente de la
materialidad urbana que corresponde al movimiento y significa
secuencias espaciales dinamicas e interconectadas. Un enfoque eficaz
para abordar la permeabilidad consiste en integrar a la perfeccion las
plantas bajas de los edificios con el espacio publico circundante de forma
armoniosa con el contexto existente, (Henao, 2015).

Figura 29.

El disefio arquitectonico y estructural del tejado como elemento especulativo

formal.

——

Fuente: (Henao, 2015).
2.2.3.1. Caracter arquitecténico

Los mercados de tipo abastos que aln conservan Su esencia
tradicional resultan atractivos por sus caracteristicas distintivas que los
diferencian de otros mercados, como los centros comerciales o los
supermercados. Esta distincion esta asociada al enfoque
individualizado, asi como a los aromas, matices y mercancias que
contribuyen a las interacciones sociales que se producen en ese
entorno. Desde este punto de vista, visitar un mercado de abastos es

mas cautivador que ir a un supermercado. Ademas, los mercados
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tradicionales, debido a su dindmica inherente, han cultivado un
atractivo turistico, donde los individuos no sélo van a comprar, sino
también a pasear tranquilamente y a relacionarse socialmente,

(Ahumada, 2016).
2.2.3.2. Secuencia espacial

Las diversas relaciones entre el lugar, su entorno y el interior de la
institucion sirven como factores influyentes que lo impactan y alteran,
permitiendo al usuario percibir las direcciones y dimensiones que lo
guian y posicionan dentro del espacio. En el contexto del centro del
mercado, este concepto se aplicaria para conectar la zona del
mercado con la zona comunitaria. Ambas areas desempefian un papel
crucial a la hora de determinar el éxito de un mercado y su
interdependencia se ve influida mutuamente, (Yataco, 2021).

Figura 30.

Esquema de la relacion de secuencia espacial

R
m INTERMEDID 4 oo
L e e - 1

Fuente: (Yataco, 2021).
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Asi mismo, el espacio intermedio puede poseer atributos distintos a
los de los espacios interior y exterior en aspectos formales. Para
destacar su secuencia de conexion, es imprescindible que el usuario
pueda identificarlo y reconocerlo. Si el espacio intermedio es
equivalente a los demas en cuestiones formales, da lugar a una serie
consecutiva de espacios. Para establecer un dominio sobre los demas
espacios, el espacio intermedio debe poseer una escala jerarquica
mayor y coordinar eficazmente la organizacion de los espacios

restantes., (Ching, 1998).

e El| Espacio intermedio. Los espacios interior y exterior son
dispares y antitéticos, por lo que es necesaria una zona
intermedia que establezca una conexion y salve la distancia entre
ellos. Esto mejora la experiencia del usuario al hacer que la
transicion del espacio exterior al interior sea mas atractiva y
menos abrumadora.

Figura 31.
Secuencia espacial enlazando dos espacios

Fuente: (Ching, 1998).

e EI espacio intermedio como lugar. Segun Norberg (1975),

citado por (Ching, 1998) el arquitecto que se desempefia como
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urbanista, percibe el lugar como un centro diferenciado con
fronteras bien definidas, que se experimenta como un espacio
interno en contraste con el externo circundante. Ademas, afirma
gue un lugar no es un suceso independiente; su naturaleza esta
conformada por la interaccion y el efecto mutuo con otros muchos.
A pesar de parecer distinto del entorno exterior, toda brecha en
sus limites establece una conexion con él.

2.2.3.3. Calidad arquitectonica

La percepcion humana del espacio esta influida por diversos aspectos
fundamentales, como elementos psicolégicos, fisicos, sociales y
culturales. Estas caracteristicas desempefian un papel importante a la
hora de determinar el modo en que los individuos aceptan e integran
sus sentidos con el entorno construido. Por el contrario, también
pueden provocar un rechazo inmediato del espacio. Sin embargo, la
creacion de un entorno que garantice el méximo confort se consigue
desarrollando disefios arquitectdénicos que atiendan a las necesidades
y funciones humanas dentro de ese espacio. Es a partir de este
principio fundamental que los arquitectos inician la produccién de
conocimiento, al considerar las diversas variables y factores que
contribuyen a la calidad ambiental de los espacios arquitecténicos

para el ser humano, (Monsalve, 2013).

2.2.4. Funcion
El objetivo principal del mercado de abastos es vender productos en

funcion de las necesidades de la poblacion. Por ello, su ubicacién y
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accesibilidad son factores cruciales. La planta consiste en una
disposicion verséatil y abierta, que permite organizar la actividad
comercial en uno o dos niveles en varios puestos de venta a modo de
modulos modulares. Ademas de su uso comercial, el edificio debe contar
con zonas destinadas a uso administrativo y servicios compartidos.
Ademas, debe haber un lugar convenientemente accesible para la carga
y descarga, asi como almacenes para guardar los productos. Todos
estos espacios deben estar conectados por vias claramente definidas,

(Fernandez, 2000).
2.2.4.1. Zonificacion

Para que un mercado tenga un funcionamiento éptimo, se debe de
zonificar de tal manera que se genere una distribucion que sea
adecuada tanto para los consumidores como para los vendedores y
sus diferentes tipos de productos. Los puestos de venta deben de
contar con las instalaciones adecuadas dependiendo el tipo de
producto que se venda; a su vez deben de ser equitativos para que

cada vendedor obtenga beneficios.

Area Semi humeda: Se trata de una zona que necesita agua solo
para sumergir la mercancia que se va a comprar. No es necesaria la
instalacion individual de agua potable; puede dividirse en sectores y
utilizarse también para el drenaje durante la limpieza. Los puestos de
venta situados en la zona semihimeda se componen de frutas,

verduras y flores.
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Area Humeda: Esta éarea requiere la implantacion de sistemas
hidraulicos y de drenaje para facilitar la limpieza individual, donde el
Estudio de Prefactibilidad de los Mercados Minoristas identifican los
siguientes tipos de puestos en estas zonas: carnicerias, charcuterias,
pollerias, hueverias, pescaderias, vendedores de lacteos y embutidos,
vendedores de refrescos, cantinas y vendedores de comida

preparada, citado por (Noguera, 2015).
2.2.4.2. Funcion de los espacios

El espacio arquitecténico se caracteriza por su capacidad para
adaptarse a los cambios de forma y ubicacién, acomodandose a las
necesidades cambiantes del usuario. Esta adaptabilidad permite la
creacion sin restricciones de diversas actividades multifuncionales,

tanto fijas como moviles, en respuesta a diversas variaciones.

a. Actividad Comercial: ElI comercio es una transaccion que implica
el intercambio de articulos entre comerciantes y consumidores.
Funciona como un proceso de compraventa en el que el dinero
sirve como medio de intercambio. A través de este medio, las
personas pueden obtener diversos productos, muchos de los
cuales son bienes esenciales. El proceso implica la entrega del
producto al consumidor, pero para ello, el producto debe estar
siempre a disposicion del consumidor para sus diversas

actividades.

b. Actividades de Convivencia: El confort se refiere a un estado de

comodidad fisica y bienestar que puede conseguirse mediante el
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uso de objetos como los sillones. Sin embargo, en el confort
también influyen factores como el clima y el ambiente general de
un espacio, incluida su seguridad y tranquilidad. La combinacion de
estas variables contribuye a la presencia de confort dentro de un
lugar determinado (Velazquez, 2016). La funcionalidad es un
principio fundamental de la arquitectura, ya que requiere el disefio
de espacios que se ajusten a las funciones y caracteristicas
espaciales previstas. Esto implica garantizar una conexion logica
entre el exterior y el interior de un edificio. Por ejemplo, una sala
para proyecciones musicales puede disefiarse para atender tanto a
nifios como a adultos, fomentando la interaccion. Ademas, un
espacio asi debe incorporar aislamiento acustico para cumplir los
requisitos de aislamiento acustico. El local sirve de sede para
nuestros programas recreativos y de bienestar, como yoga, danza

y otros.

c. Actividades de Interaccién: El establecimiento ofrece una
experiencia de patio de comidas, donde los clientes pueden llegar,
elegir su comida y disfrutarla en un ambiente agradable mientras
interactian con los demas. El concepto gira en torno a
caracteristicas funcionales y actividades propias de cada zona. Por
un lado, hay una seccion dedicada a los vendedores de comida
tradicional, como anticuchera (pinchos de carne a la parrilla),
picaroneria (bufiuelos dulces), tamalera (vendedora de tamales),

humitera (vendedora de tamales de maiz y queso), emoliente
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(vendedora de bebidas herbales), raspadilla (hielo raspado) y
nevera (refrescos). Al otro lado, hay vendedores de bocadillos,
ceviches y postres peruanos. El espacio central se destina a comer
y consumir la comida adquirida. El establecimiento estara situado
en la planta baja del mercado, con facil acceso al paseo peatonal

gue cruza el mercado.

Con paseos al aire libre como son las caminatas que pueden ser
utilizados para designar diferentes situaciones o actividades. En
este sentido, pasear se relaciona en la mayoria de las ocasiones
con caminatas, andar en bicicleta, comidas al aire libre, etc., todas

actividades que no necesitan demasiado desgaste fisico.

d. Actividades de Guarderia: Una guarderia, como de una escuela
infantil, ya sea publico, privado o concertado, disefiado
especificamente para proporcionar instruccion y cuidado a nifios de
3 a 5 afios. Las personas encargadas de supervisar a los
pequefios poseen experiencia en el campo de la educacion infantil.
La sala facilita el cuidado de los hijos de los vendedores del
mercado mientras éste estad abierto, abarcando diversas

actividades y prestaciones., (Diaz, 2020).
2.2.4.3. Programade areas y necesidades

Los compradores, vendedores y trabajadores se dedican tanto a la
venta como al intercambio de mercancias en los principales centros

de abastecimiento.
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Figura 32.

Mercado de abastos, segun departamento al 2016
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Fuente: (Cucho, 2022).

a. Comerciante Permanente: Esta persona se dedica a ejercer su
actividad comercial en un local especifico de su propiedad, y lo hace
por tiempo indefinido. Estos comerciantes tienen la posibilidad de

modificar fisicamente sus locales y arrendarlos total o parcialmente.

b. Comerciante Temporal: Esta persona se dedica a ejercer su
actividad comercial en un local especifico de su propiedad, y lo hace
por tiempo indefinido. Estos comerciantes tienen la posibilidad de

modificar fisicamente sus locales y arrendarlos total o parcialmente.

c. Comerciante Diario: Son personas a las que se ha concedido
autorizacion para ejercer el comercio en lugares, dias y horas
determinados por la administracion de la central mayorista. Suelen
estar situados en las inmediaciones o en lugares especificamente

definidos.
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d. Usuarios Compradores: Estas personas visitan la Central de Abasto
para adquirir mercancias, ya sea para revenderlas o para

transformarlas en otros productos.

e. Comerciante Vendedor: Estos vendedores son personas que
venden mercancias procedentes de diferentes zonas de la regién o
realizan intercambios de productos para satisfacer las necesidades
del municipio o de otras regiones del departamento o del pais,

(Tachez, 2018).

2.2.5. Espacio
La practicidad y utilidad de algo vienen determinadas por sus
caracteristicas funcionales y espaciales. Estas caracteristicas permiten
crear espacios que facilitan el desarrollo, la funcion, la adaptabilidad y la
multifuncionalidad de la zona. Ademas, el disefio debe ser capaz de
responder a los diversos cambios que puedan producirse con el paso del
tiempo.

Figura 33.

Permeabilidad entre espacio interno y externo

Fuente: (Agi Architects, 2023)
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e Tipo de Relacion: La relacion entre dos o mas espacios se
caracteriza por una dependencia, en la que un espacio sirve a un
proposito especifico mientras que otro espacio es servido por él. Por
ejemplo, el comedor y la cocina forman una relacion en la que la
cocina sirve al comedor. Estos espacios arquitectonicos se colocan
estratégicamente para cumplir los requisitos necesarios, teniendo en
cuenta la disposicion, coordinacion y circulacién con otros espacios
arquitectonicos que tienen funciones relacionadas o]

complementarias.

e Tipos de Circulacién: Los espacios de circulacion tienden a
clasificarse en dos tipos: espacios de circulacion horizontal, como
pasillos, y espacios de circulaciéon vertical, como escaleras y rampas.
En el campo de la arquitectura, la circulacién se refiere a la forma en
gue las personas se desplazan por una estructura y se relacionan con

ella.

e Elementos Modviles: Estan situados de forma estacionaria en
relacion con diversas actividades multifuncionales. EI disefo
transformable de estos espacios permite ampliar las zonas flexibles y
permanentes para adaptarlas a los cambios en sus actividades

multifuncionales.

e Tipologia de Espacios: Los espacios arquitectonicos se definen por
sus caracteristicas espaciales y funcionales, que incluyen la
disposicion del espacio, la definicién de la dinamica de fluidos dentro

del mismo, la presencia de luz natural y ventilacién, y los elementos
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visuales que contribuyen a su funcionalidad. Estos espacios estan
diseflados para albergar diversas actividades multifuncionales,

ofreciendo una gama de formas y posiciones.

e Tipos de Relacion Visual: El edificio utiliza el disefio arquitectdnico
de la cubierta exterior para regular el flujo de luz y crear patrones
visuales en el telon de fondo. La visualizacion permite observar los
espacios de actividad como componentes visuales cruciales en el
disefio de espacios arquitecténicos funcionales. Estas zonas
incorporan iluminacion interna para fomentar las interacciones y crear

formas intrigantes en el entorno.

e Tipos de Escala: La proporcibn de espacio con componentes
funcionales identificables que pueden facilitar actividades
multifuncionales en areas pequefas y confinadas para proporcionar
servicios que contribuyan a satisfacer las necesidades de las
actividades con wuna estructura jerarquica a gran escala,
especialmente centrada en ciertas entradas clave que conducen al

mercado, (Diaz, 2020).
2.2.5.1. Espacios recreativos

La ciudad competitiva, creativa y emprendedora representa la
manifestacion fisica de las nuevas zonas de éxito econdémico. No
obstante, se sostiene que la rivalidad entre ciudades es cada vez mas
feroz, por lo que se hace necesaria la puesta en marcha de iniciativas

gue aumenten el potencial inventivo de las localidades atrayendo a los
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sectores sociales y al capital humano adecuados, lo que a veces se

denomina "clase creativa".

En medio de la actual ola de innovacion habil, el establecimiento de
espacios urbanos que atiendan a las demandas de la comunidad es
crucial para el éxito de las ciudades y el desarrollo de zonas recreativas

publicas, (Ocampo, 2008).

En una sociedad caracterizada por la globalizacion y el predominio de
la uniformidad en la vida cotidiana, el usuario aficionado a los
encuentros novedosos busca algo extraordinario, distinto y exclusivo,
algo que solo pueda encontrarse en un lugar determinado. Los
monumentos, los museos, las caracteristicas Unicas de la gente y los
mercados de alimentos ejemplifican lo que buscan estos clientes
emergentes, ya que proporcionan experiencias genuinas 'y
representativas de la cultura local que visitan. Al menos en teoria, los
mercados de abastos son un recurso compartido por locales y turistas,
(Crespi & Dominguez, 2016).

Figura 34.
Alternativas novedosas en juegos infantiles

N i

Fuente: (Eureka, 2016)
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2.2.5.2. Espacios sociales

El aspecto social es un componente fundamental de la identidad
metropolitana. Dentro de él pueden distinguirse varios componentes
gue potencian su solidez y promueven el buen desarrollo de las

interacciones sociales. Estos elementos se describen a continuacion:

e Pertenencia: Estos aspectos son responsables de crear estabilidad

a largo plazo en los mercados de abastecimiento.

e Estructura Social: Los mercados de abastecimiento se componen

de muchos temas que desempefian distintas funciones en ellos.

e Estructura Laboral: Los mercados de abastecimiento dependen de

varias actividades para funcionar bien.

e Comunidad: La dinamica social se refiere a las interacciones entre

muchas entidades que constituyen el marco social.

e Relacion etaria: Son personas de distintos grupos de edad que

trabajan y residen en los mercados de abastecimiento.

e Migrantes: Es en referencia a personas extranjeras que han
entrado en el mercado proveedor y se han integrado en el tejido

social de los mercados proveedores, (Ahumada, 2016).
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Figura 35.

Espacio urbano cubierto para el encuentro social

. ‘\!h.ﬂ;
RCI\TS ‘m .

Fuente: (Undurraga Devés Arquitectos , 2017)
2.2.5.3. Espacios de integracidon con su exterior

Los mercados tradicionales de alimentos estan estratégicamente
situados en lugares de facil acceso. Los mercados sirven como
instalaciones intercomunales, desempefiando una funcién espacial
crucial dentro de la ciudad. Normalmente, los mercados tradicionales
estan situados en regiones de facil acceso dentro de la ciudad, lo que
facilita el transporte de mercancias y satisface las necesidades de los

clientes que los visitan para comprar provisiones.

Los mercados de abastos son espacios urbanos estratégicamente
situados para optimizar la accesibilidad de los productos y la afluencia
de clientes. De ahi que tanto la ubicacion geografica como la estructura
interna contribuyan significativamente a la sostenibilidad de los
mercados a largo plazo. Los componentes de la dimension espacial

son los que se mencionan de la siguiente manera:
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e Localizacion de actividades: Se hace mencidn a la ubicacién
interna donde se llevan a cabo diversas actividades relacionadas

con los mercados de abastecimiento.

e Relacion con el entorno: Los mercados estan situados en un
distrito concreto de la ciudad y tienen una interaccion mutuamente

beneficiosa con el vecindario circundante.

e Red de Servicios y equipamientos: En general, los mercados se
organizan dentro de una red de servicios que apoyan el
funcionamiento espacial del mercado, lo que da lugar a una
variedad de servicios que funcionan y dependen de diversas

infraestructuras.

e Centralidad: Los mercados de alimentos estan situados en
sectores que favorecen la comercializacion y facilitan los
desplazamientos al mercado. Normalmente, se trata de una zona
con transporte publico cémodo y carreteras bien conectadas que

facilitan el acceso al mercado, (Ahumada, 2016).
2.2.6. Imagen urbana

La percepcion colectiva de la imagen publica de una ciudad parece ser
una representacion compuesta derivada de la amalgama de numerosas
perspectivas individuales. Alternativamente, se podria afirmar que la
nocion predominante consiste en una coleccidn de representaciones
visuales difundidas publicamente, cada una de las cuales goza de un

nivel significativo de respaldo por parte de una parte sustancial de la
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poblacién. La presencia de estas imagenes comunes es esencial para
gue los individuos se desenvuelvan con eficacia en su entorno y
colaboren de forma productiva con los demas miembros de la
comunidad. Cada representacion individual posee un carécter distintivo y
encierra un contenido especifico que nunca o nunca se transmite,
mientras que se asemeja mucho a la imagen publica que se configura en

diversos grados en diferentes contextos, (Lynch, 1984).

Las fotos de ciudades analizadas hasta ahora, en cuanto a sus
caracteristicas fisicas, pueden clasificarse convenientemente en cinco
elementos distintos: caminos, bordes, barrios, nodos y puntos de
referencia. No cabe duda de que estas caracteristicas presentan un
mayor grado de aplicabilidad general, ya que muestran una tendencia a
repetirse en muchas formas de imagenes ambientales. Los aspectos

considerados pueden delinearse como sigue:

1. Sendas. Son relacionados a los canales por los que se desplaza el
observador de forma habitual, esporadica o potencial. Diversos
medios de transporte, como calles, paseos, lineas de transito,
canales o ferrocarriles, pueden servir como representaciones de los
mismos. Para un numero significativo de personas, estas
caracteristicas tienen una importancia considerable a la hora de
configurar su percepcion global. Las personas perciben el paisaje
urbano a medida que lo atraviesan, estableciendo asi una correlacion
entre las rutas que eligen y la disposicion e interconexion de los

diversos componentes del entorno, (Lynch, 1984).
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Figura 36.

Representacion grafica de la senda

Fuente: (Lynch, 1984).

2. Bordes. Se refieren a los componentes lineales que el observador no
hace uso ni tampoco las considera vias. Los limites entre dos fases
se caracterizan por interrupciones lineales de la continuidad,
ejemplificadas por elementos como playas, cruces de ferrocarril,
bordes de urbanizacién y barreras. Estas entidades representan
referencias laterales mas que ejes coordinados. Las fronteras en
cuestidon pueden manifestarse como barreras fisicas, tales como
vallas, que pueden variar en su permeabilidad, demarcando y
separando efectivamente una zona geografica de otra.
Alternativamente, estas fronteras también pueden adoptar la forma de
suturas metaforicas, que representan lineas que conectan y
establecen una relacién entre dos lugares distintos, fomentando asi la
unidad. Los componentes fronterizos, aunque no sean tan
prominentes como las carreteras, sirven como caracteristicas
organizativas significativas para muchos individuos, sobre todo en su
papel de conectar y definir areas generalizadas. Esto resulta evidente
en casos como la delimitacion del contorno de una ciudad mediante

la presencia de agua o una muralla, (Lynch, 1984).
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Figura 37.

Representacion referencial del borde

Fuente: (Lynch, 1984).

3. Barrios. Los barrios, también se les denomino como zonas de la
ciudad que varian en tamafio de medianas a grandes dimensiones.
Se conceptualizan como de &ambito bidimensional, donde el
observador se sumerge mentalmente y puede identificarse por un
caracter compartido. Estos objetos son siempre distinguibles desde el
interior y también pueden servir como punto de referencia cuando son
visibles desde el exterior. Gran parte de las personas organizan su
ciudad de manera similar, permitiendo variaciones en la prominencia
de los paseos o los barrios. Esto parece depender no solo de las
personas, asi mismo, de la ciudad concreta de que se trate, (Lynch,
1984).

Figura 38.
Representacion referencial de barrio

Fuente: (Lynch, 1984).
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4. Nodos. Los nodos son puntos cruciales de una ciudad en los que
puede entrar un observador y comprenden los focos intensivos de los
gue parte o a los que se dirige. El concepto de nodo estéa ligado al
concepto de camino, ya que las influencias son a menudo la
confluencia de rutas, acontecimientos a lo largo del camino. Del
mismo modo esta ligado al concepto de vecindad, ya que los nucleos
suelen ser los focos intensivos de vecindad, su centro polarizador. En
cualquier caso, algunos puntos nodales pueden detectarse
practicamente en todas las imagenes y en algunas situaciones
pueden constituir el rasgo dominante, (Lynch, 1984).

Figura 39.

Representacion grafica de puntos de nodo
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Fuente: (Lynch, 1984).

5. Mojones. Los mojones son también puntos de referencia exteriores
en los que el observador no entra fisicamente. Suelen ser una
entidad tangible directa y claramente identificable, como una
estructura, un simbolo, un refugio temporal o una gran elevacién
natural. Su utilizacion sugiere el acto de elegir una pieza entre un
amplio abanico de opciones. Algunos mojones estan situados lejos y

suelen observarse desde diversas perspectivas y distancias. Se
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sittan por encima de las cimas de elementos mas pequefios y sirven
como hitos radiales. Otros mojones estan confinados principalmente
a zonas especificas y sélo pueden observarse desde puntos de vista
limitados. Abarcan una multitud de sefales, escaparates, arboles,
pomos de puertas y otros elementos urbanos que contribuyen a la
impresion general de la mayoria de los espectadores, (Lynch, 1984).

Figura 40.

Representacion sobre punto de referencia de un mojén

Fuente: (Lynch, 1984).

2.2.6.1. Los principios de laimagen urbana

El ser humano posee la capacidad de percibir y comprender
representaciones visuales distintas y facilmente legibles, basadas en

las caracteristicas y la disposicion de los elementos que las componen.

Visuales claras, que representan la identidad y la estructura de los
elementos. Esto permite evaluar los atributos de un disefio urbano

adecuado en una zona concreta de la ciudad que presenta las
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caracteristicas de un nucleo urbano central como resultado de su
estructura basica. Desde esta perspectiva, el andlisis de la imagen

urbana se concentra en dos elementos fundamentales:

La identidad, se utiliza para evaluar la percepcién que tienen los
individuos de una ubicacién, que viene determinada por diversos
factores como vias, bordes, nodos, puntos de referencia y distritos o

sectores.

La estructura formal, se refiere al nivel de integracion e interconexion
entre los numerosos aspectos del paisaje urbano. Estos conceptos
estan interconectados, aunque uno de ellos puede ser mas prominente
gue los demas, (Bricefio, 2002).

Figura 41.

Espacios urbanos aprovechando los recursos

Fuente: (Lopez R. , 2019)

2.2.7. Espacio urbano

Para comprender las relaciones sociales en los espacios urbanos, es
crucial integrar en la conversacion las perspectivas sociolégica y
antropolégica. Para lograr este objetivo, es crucial basarse en la nocién

de paisaje, ya que nos permite examinar de forma exhaustiva la
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interaccion entre cultura y naturaleza desde una perspectiva estética. En
relacion con el entorno urbano, se reconoce que el paisaje desempefo
un papel significativo en los planteamientos iniciales del urbanismo. A
finales del siglo XIX y principios del XX, el urbanismo surgi6 como
disciplina diferenciada, (Jensen & Birche, 2021).

Figura 42.

El espacio urbano densificado

Fuente: (Lopez R. , 2019)
Basandonos en la evidencia historica, es evidente que las zonas
urbanas, como las ciudades y las metrépolis, han adquirido una
importancia significativa debido a su creciente poblacion, la
concentracion  de  infraestructuras, equipamientos, actividades
secundarias, servicios y avances tecnoldgicos. Sin embargo, estas
agrupaciones urbanas no suelen representar formas equilibradas de
relaciones humanas que adoptar. Ademas, no han sido especialmente
buenas al momento de generar procesos sociales que motiven la

igualdad, la justicia y la equidad social, (Sousa, 2018).
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2.2.7.1. Espacio publico

El espacio publico se compone de lugares tangibles e intangibles que
contribuyen a su creacion, disefio y organizacion. Estos lugares deben
tenerse en cuenta, ya que encarnan identidades, simbolos, recuerdos,
diferentes épocas y otros individuos. Cuando se trata de planificaciéon
urbana, es imperativo tener en cuenta estos lugares e integrarlos como
parte integrante del espacio publico. No deben despreciarse, alterarse
0 manipularse sin prever el dafo potencial que puede derivarse de
descuidar su significado. Los lugares son localizaciones fisicas que
tienen significado, ya que encarnan los simbolos y recuerdos que
contribuyen a la identidad colectiva de la que proceden. Estos espacios
deben ser vividos y mantenidos con atencion y preocupacion. El
espacio publico es una compleja combinacion de ubicaciones fisicas y
no fisicas, que incluye lugares existentes, en construccion y de nueva
creacion. Representa una representacion diversa de las
territorialidades superpuestas de los individuos a medida que participan
en el proceso de reivindicacion y uso de la ciudad a lo largo del tiempo.
Por lo tanto, elementos como un arbol, un banco del parque y una casa
sirven como elementos definitorios dentro de un lugar concreto. El
examen colectivo de su significado histérico es lo que les otorga su
relevancia y establece su presencia como "lugar" dentro de un espacio

publico, (Tamadoni & Romero, 2014).
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Figura 43.
El disefio del espacio publico en el tiempo y momento

Fuente: (Fernandez P. , 2014)

2.2.7.2. Tipos de materiales
a. Tipos de materiales de construccion tradicionales

El disefio de lugares urbanos ha tenido tradicionalmente un caracter
monumental y se ha construido con materiales y técnicas autoctonos.
Sin embargo, a partir de la segunda mitad del siglo XX, se ha producido
un cambio hacia el uso de materiales, técnicas y soluciones
alternativos en la arquitectura, el urbanismo, la sociedad y el disefio.
Este cambio coincide con una tendencia mas amplia de
internacionalizacién 0 globalizacion. Ademas de estas
recomendaciones, ha habido nuevos esfuerzos, aunque de alcance
limitado, que pretenden realzar el valor de los materiales locales y
tradicionales que se ajustan a las normas de sostenibilidad de la

sociedad contemporénea, (Iglesias, 2016).

De ahi que el entorno urbano comprenda una amplia gama de

materiales, incluidos los tradicionales (representativos del paisaje
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histdrico), los importados (elegidos por su calidad superior o menor
coste) y los contemporaneos (referidos a los desarrollados a partir del
siglo XX). En la construccion de espacios y paisajes se han empleado
diversos materiales, como piedras, morteros, hormigones, ceramicas,
metales, maderas, vidrios, plasticos, etc., (Iglesias, 2016).

Figura 44.
El uso de materiales tradicionales en la construccion

Fuente: (Blanco & Matus, 2014)

Materiales reciclados o inorganicos

Segun Aguilar (2018) citado por (Iglesias, 2016), refiere que la industria
de la construccion utiliza diversos materiales inorganicos o reciclados,
incluidos residuos de canteras como el marmol y la pizarra, residuos
industriales como residuos sélidos urbanos, cenizas y lodos, caucho
reciclado derivado de neumaticos para la produccién de hormigon,
lodos obtenidos de plantas de tratamiento de aguas residuales y
residuos de madera y corcho (como poda, serrin y polvo de lijado)

empleados en la fabricacién de ladrillos.
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Bloques de suelo cemento

Esta sustancia es una mezcla uniforme de tierra finamente molida
combinada con sustancias adicionales como agua y cemento portland.
Estd densamente compactada y endurecida, capaz de soportar la
fuerza de compresion. También posee propiedades de aislamiento
térmico y permanece estable a lo largo del tiempo. Ademas, presenta
altos grados de impermeabilidad y estabilidad. En muchos paises en
desarrollo, una parte importante de la poblacién utiliza el adobe
(ladrillos de arcilla secados al sol) y el tapial (muros de tierra arcillosa
mezclada con fibras vegetales) como métodos de construccion
predominantes para estructuras residenciales y comunales, (Toirac,

2008).
b. Tipos de materiales de construccion sostenibles

Las dos categorias principales de materiales de construccion
sostenibles son los materiales naturales/organicos y los materiales
inorganicos/reciclados. Para lo cual, se consideran materia de
descripcion a los materiales tradicionales, la madera y la piedra, las
cuales se detallan.

Figura 45.
Materiales amigables con el medio

Fuente: (Inarquia, 2022).
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La madera

La madera tiene fama de ser el material de construccidén organico mas
robusto. Posee caracteristicas vitales como estar vivo y ser receptivo,
lo que lo convierte en uno de los materiales de construccion mas sanos
y ecologicos que existen. Ademas, el bambu retiene sutiles campos
magnéticos y eléctricos naturales, lo que contribuye a crear espacios
acogedores y confortables. Cuando se trata con esencias y ceras
naturales, aumenta ain mas su capacidad para neutralizar y crear un

ambiente acogedor, (Ghoreishi, 2011).
La piedra

La presencia de la piedra ejerce una profunda influencia ancestral
sobre las personas y su bienestar general. Por ello, ya se utilice como
componente estructural o como elemento decorativo en espacios
interiores y exteriores, puede incorporarse sin problemas a diversos
estilos arquitectonicos, ya sean urbanos o rurales, residenciales o
comerciales. La arquitectura vernacula posee cualidades inherentes de
calidad constructiva superior, como resistencia a la flexion, densidad
aparente, absorcion de agua, porosidad abierta, no conductividad del
fuego, resistencia a la cristalizacion de sales, abrasion, heladas, sales,
choque térmico, deslizamiento, compresion, permeabilidad al vapor y
tactilidad. Estas cualidades dan lugar a fendmenos hermenéuticos
estrechamente ligados a la identidad social, (Mendiola, Hernandez, &

Vazquez, 2014).

71

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




ﬁe% VICERRECTORADO DE

“OFICINA DE INVESTIGACION”

TESIS UANCV A2} | INVESTIGACION
<X

2.2.7.3. Emplazamiento

La localizacion permite identificar las variables de acondicionamiento
necesarias para integrar el edificio en su entorno. Esto implica
examinar tanto los elementos naturales (como la flora y los arboles)
como los artificiales (como los edificios adyacentes y los perfiles del
entorno urbano), sin olvidar la orientaciébn solar y los patrones de
viento, (Baca, 2016).

Figura 46.

Mercado de abastos, segun departamento al 2016

Fuente: (Fernandez P. , 2014)

2.2.7.4. Ubicacion geografica
La relacion entre la arquitectura y el lugar no debe girar Unicamente en
torno a los aspectos espaciales y temporales, sino que también debe
abarcar la deliberacién sobre la manera, el método y el fundamento de
estas conexiones. En algunos casos, estas conexiones tienen la
capacidad de conferir significado a todo el proceso de disefio,
(Santamarina, 2017).
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Figura 47.
Situacion territorial de los elementos arquitecténicos en una determinada
geografia

Fuente: (Santamarina, 2017).
2.2.7.5. Contexto urbano

El andlisis del entorno urbano se ha centrado habitualmente en
variables como la densidad de poblacion, la diversidad cultural y el
trazado de la red viaria. ElI concepto viene determinado por un area
designada, que puede variar en su nivel de continuidad, y esta
caracteristica influye en el fomento de la interaccion entre los
individuos. Este espacio estructurado tiene la capacidad de influir en el
movimiento de las personas en las distintas zonas de la ciudad que
habitan y sirve de escenario para las interacciones sociales entre las

personas, (Garcia, Carrasco, & Rojas, 2014).

Figura 48.

Los principios basicos del contexto urbano

ACTIVIDADES CARACTER
ﬁ Espacio Puablico Complejo

Nuevo Contexto Urbano

Fuente: (Archdaily, 2013).
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2.2.7.6. Accesibilidad

El espacio publico va més alla de una zona geografica que forma parte
de la infraestructura, ya que estos lugares pueden mejorar
enormemente y de diversas maneras la calidad de vida. Por lo tanto,
una asignacion justa de dichos espacios debe ser equitativa y accesible
para todas las personas, (Maldonado & Romo, 2022).

Figura 49.

La accesibilidad proyectada equitativa

Fuente: (Archdaily, 2013).
2.2.8. Percepcioén de la poblacion

El espacio publico es crucial en la configuracién del territorio. No sélo
facilita y organiza diversas actividades y usos del espacio urbano, sino
gue también sirve de escenario primordial para la interaccion social

colectiva de la ciudad, (Pérez, 2004).

La percepcion es el proceso de evaluacion de las experiencias
sensoriales mediante la combinacion de estimulos fisicos y sensaciones.
Implica organizar y seleccionar la informacién captada por los sentidos.
La percepcidon es un proceso cognitivo y psicologico que abarca tanto la
actividad mental consciente como la inconsciente. Asimismo, es un

proceso dinamico, personal y de discernimiento en el que se utilizan
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conocimientos y experiencias previas, asi como influencias ideoldgicas,
culturales e historicas, para dar sentido y analizar los encuentros

cotidianos, (Lopez, Sepulveda, & Gomez, 2018).
2.2.8.1. Percepcibén social

El espacio publico urbano atraviesa actualmente un estado de crisis,
aunque sigue cumpliendo una funcidén importante para la sociedad en
general y para los individuos que lo habitan. Esta posicion, conformada
por diversos elementos culturales, requiere un aspecto tanto social
como estético para convertirse en parte integrante del patrimonio de las
personas y del patrimonio urbano, (Garcia S. , 2014).

Figura 50.

Percepcion social de la plaza como lugar de interaccién ciudadana

Fuente: (Garcia S. , 2014).

2.2.8.2. Percepcion visual

Una ciudad es un espacio construido compuesto por innumerables
perspectivas humanas que se manifiestan en forma de imagenes. Los
datos adquiridos a lo largo de varias excursiones por la ciudad sirven
de base principal para crear estas fotografias. La percepcion es el
medio por el que los seres humanos conectan con su entorno,

basandose en estimulos sensoriales cruciales como las sefales
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visuales, auditivas y tactiles. Durante sus experiencias, los individuos
tienen la capacidad de atender, responder y participar selectivamente
en estimulos que despiertan su interés. La percepcidon es la primera
base para analizar el entorno, y la percepcion visual del espacio urbano

depende principalmente del sentido de la vista, (Bricefio, 2002).
a) Las cualidades perceptuales

La percepcidon visual es un proceso activo, selectivo, productivo y
creativo que se organiza por grupos de sensaciones similares. Estos
grupos tienen la capacidad de crearse y disolverse sin depender de un

aprendizaje previo o de la comprension de un escenario especifico.

e |gualdad o similitud: De acuedo con Kolher, sugiere que los
objetos con caracteristicas iguales o comparables tienden a formar
grupos cohesionados y a distinguirse de los objetos menos similares
a ellos. Esta teoria se basa en la identificacion de un fenébmeno por
sus elementos basicos, que comparten similitudes en cuanto a
forma, brillo, posicion, tamafo y direccion dominante. En el contexto
de la comparacion de elementos activos de varias clases, los
elementos de una misma clase tienen tendencia a formar

agrupaciones.

e Proximidad: Los componentes de un estimulo convergen, en
circunstancias idénticas, debido a la distancia minima. Las
distancias cortas en el conjunto dan lugar a la formacion de
agrupaciones unificadas, en las que los objetos se alinean en la

direccion que tiende a seguir la agrupacion.
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e Regularidad: Este escenario conlleva la presencia de uniformidad y
homogeneidad, que se refiere a la repeticion coherente de
caracteristicas formales como la altura, el tamafio y el peso visual

de los objetos.

e Simplicidad: Cuando un objeto posee una estructura sencilla y
condensada en términos de disposicion visual basica, resulta

facilmente accesible para el observador.

e Simetria: El concepto se refiere al estado de equilibrio o balance
entre los elementos situados en lados opuestos de un eje. Se
manifiesta en relaciones caracterizadas por la semejanza y la
regularidad, que abarcan factores como el volumen, la distancia

entre objetos, la orientacion direccional y las tipologias, entre otros.

e Cierre: Los espacios cerrados se crean con mayor facilidad y
frecuencia que las entidades irregulares y abiertas en su conjunto.
Las lineas que crean bucles completos alrededor de superficies se
consideran entidades individuales, siempre que sus limites estén

claramente definidos.

Del mismo modo, los atributos de agrupacion perceptiva permiten
deducir las relaciones existentes entre los diversos aspectos de la

forma urbana.

e La Plaza: La organizacion de nuestras ciudades se define por un
elemento distintivo, que estd rodeado de -caracteristicas tanto

artificiales como naturales que ayudan a definir y confinar esta zona.

1
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Funciona como componente central de la red urbana de espacios

publicos abiertos.

e La Calle: La calle es el componente fundamental que organiza el

tejido urbano. Es un cafién tridimensional tangible y bien definido.

e El Cruce: La morfologia urbana que incorpora se muestra como un
rasgo distintivo, con su disposicion y organizacion vistas como
distintas de las calles debido a su direccion y orientacion alteradas,

(Bricefio, 2002).
2.2.8.3. Espacios memorables

El objetivo es establecer una sensacion inmediata de familiaridad
ofreciendo zonas distintivas que ya estan profundamente arraigadas en
la propia residencia. Estas zonas existen tanto en las sociedades
convencionales como en las contemporaneas, donde coexisten el
pasado y el presente. Estos lugares tienen tres atributos comunes: son
distintivos de la personalidad de un individuo, fomentan los vinculos
interpersonales y poseen importancia histérica, (Jodelet, 2010).

Figura 51.

Un recinto para la vida

Fuente: (Gardinetti, 2023)
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2.2.8.4. El espacio como referencia
Segun Lurcat (2014), citado por Lozada & Calderén (2021), la
referencia espacial permite la determinacion de la posicién de cosas,
lugares o individuos en el espacio. Se deriva de las acciones
sensoriales y motoras de individuos (fuente directa) y el conocimiento
sociocultural de la comuna local.

2.2.9. Diversidad urbana

La diversidad urbana, tal como la conceptualizé la activista politica Jane
Jacobs, se refiere a la gama de componentes fisicos y sociales
necesarios para crear espacios publicos vibrantes. Este énfasis en la
propia ciudad, mas que en el proceso de urbanizacién, es un objetivo
fundamental del urbanismo ecoldgico. El espacio publico, que sirve de
residencia colectiva, otorga a los ciudadanos sus derechos y privilegios.

Figura 52.
Biodiversidad urbana — conexion vital

Fuente: (Buitrago, Echeverri, & Ubago, 2023)
Los ciudadanos son considerados como tales cuando tienen acceso sin
restricciones a las diversas actividades y servicios que ofrecen los
espacios publicos, como juegos, fiestas, transacciones comerciales, ocio,

deportes, etcétera. Cuando el espacio publico se utiliza
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predominantemente para la movilidad motorizada, que es uno de los
principales propositos del espacio publico, el individuo ya no conserva su
condicion de ciudadano, sino que asume el papel de "peaton”, sirviendo

simplemente como medio de transporte, (Rueda, 2011).
2.2.9.1. Actividades urbanas

Las actividades al aire libre pueden clasificarse en tres grupos distintos
en funcioén de su entorno fisico, segun Gehl (2006) citado por Chauca &
Valdivia, (2021), primeramente, las actividades obligatorias se refieren
a acciones que los individuos estan obligados a realizar de forma
habitual, como desplazarse al trabajo, acudir a centros educativos o
tiendas, esperar a alguien, etc. Estas actividades destacan por ser
independientes del entorno fisico externo. Ademas, las actividades
opcionales se llevan a cabo en funcion de las preferencias individuales
o la disponibilidad, como los paseos al aire libre o la utilizacion de
lugares de descanso designados. Estas actividades dependen de
factores ambientales externos y contribuyen a la interaccion social y las
actividades recreativas que tienen lugar en los espacios publicos. En
Ultima instancia, entre las actividades sociales mas solicitadas figuran
acontecimientos como los mercados artesanales y los festivales
culinarios, asi como los conciertos. Lograr la ciudadania debe ser el

objetivo primordial de cualquier espacio publico.
2.2.9.2. Paisaje urbano

Para comprender el concepto de paisaje urbano, es esencial tener

claro el término "paisaje". La percepcién del paisaje se basa en
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aspectos tangibles y presentes, que son evaluados subjetivamente por
los individuos. Por tanto, se refiere a lo que se observa visualmente y
no a lo que existe objetivamente. Asi pues, conviene aclarar que esta
interpretacion del territorio no es una mera fantasia o invencion, sino
una perspectiva basada en los elementos fisicos objetivos que lo
conforman. En estos elementos influyen factores estéticos como la
belleza, lo sublime, lo maravilloso y lo pintoresco. Ademas, entran en
juego factores emocionales, influidos por el bagaje cultural y el estado
emocional de quienes observan el territorio, (Maderuelo, 2010).

Figura 53.

Elementos fisicos del paisaje urbano

gaa &

{ |_'

DIRRARS

Fuente: (Ott, 2020).

2.2.9.3. Mobiliario urbano

El mobiliario urbano y las microarquitecturas engloban varios productos
disefiados para uso publico y que se encuentran habitualmente en los
espacios publicos. La finalidad principal de estos objetos es facilitar el
funcionamiento practico del espacio e incorporar una gama
cohesionada de servicios necesarios para el buen funcionamiento tanto
del espacio como del mobiliario. A pesar de su uso y familiaridad

generalizados, los términos "mobiliario urbano" y "microarquitecturas"
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son de uso comun. Aunque esta definicibn capta un aspecto
fundamental de estos elementos, es rudimentaria y carece de
precision. Es importante sefialar que un numero significativo de
artefactos que se encuentran en espacios publicos son de propiedad y
origen privados. Ademas, numerosos objetos publicos se confian a
empresas privadas para su gestion, lo que les permite obtener
beneficios mediante la obtencidon de concesiones municipales para su
instalacion y mantenimiento a cambio de explotar los espacios
publicitarios de estos objetos. Este arreglo se observa comunmente en

el caso de las paradas de transporte publico, (Del Real, 2013).

Figura 54.

Mobiliario urbano

Fuente: (Archdaily, 2013)
2.3. DEFINICION DE TERMINOS

Mercado de abastos: Segun la Real Academia Espafiola (RAE), un mercado

de abastos es una empresa comercial compartida en la que se venden

alimentos y articulos de primera necesidad, especialmente los de titularidad y

provision publica.

Integracion espacial: Contemplar la circulacién de personas, mercancias e
informacion como flujos interrelacionados, y la organizacion de las regiones

metropolitanas y la periferia en relacién con las demas, es un concepto que
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invita a la reflexion. Vincular la mejora de las infraestructuras a una mayor

expansion urbana es una estrategia decidida y resuelta, (Romero, 2021).

Forma: Para Bisalaya (2018) la forma posibilita que el objeto arquitecténico
esté constituido adquiriendo totalidad, integridad, unidad y perfeccion, donde

la percepcion visual del objeto es la caracteristica de su contexto.

Funcion: La funcién arquitectonica hunde sus raices en la necesidad
fundamental de la humanidad de cobijo y proteccién. Por tanto, la esencia de
la funcién arquitectdnica se remonta a los origenes mismos de la arquitectura.
Es importante sefialar que la arquitectura no puede existir sin una actividad o

necesidad preexistente a la que debe atender., (Lizondo, 2011).

Imagen urbana: La imagen urbana se refiere a la amalgama de elementos
naturales y artificiales que constituyen la estructura visual de una ciudad,
estrechamente entrelazada con los usos y costumbres de sus habitantes,

(Fanini, Rusenko, & Veltri, 2006).
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CAPITULO Il
MARCO NORMATIVO
3.1. SINTESIS DE NORMAS
Este capitulo abarcara las normas y reglamentos de construccidén nacionales,
regionales y municipales, las leyes de zonificacion, las restricciones de
planificacién del uso del suelo y otras normas pertinentes que afecten al
disefio y la construccién del mercado. Esto servira como punto de referencia
crucial para la fase de disefo, garantizando que el proyecto se adhiere a la
normativa aplicable. Por lo tanto, la propuesta arquitectonica se basara en los
criterios siguientes:
3.1.1. Neufert — Arte de proyectar en arquitectura
Galeria y edificios comerciales: Teniendo como guia referencial a la
gréfica de diagramas y esquemas funcionales.
Aparcamiento y garajes: En relacion a las medidas de los
estacionamientos como de su respectivo radio de giro, segun la tipologia
de cada vehiculo.
3.1.2. Enciclopedia Plazola - Mercado
Volumen 7: Se considera para el programa arquitecténico para los
usuarios, el respectivo flujograma, la zonificacién, diagrama de flujos y
entre otros aspectos.
3.1.3. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
Norma A.010 — En referencia a las condiciones generales de disefio.
Norma A.050 — En referencia a salud.
Norma A.070 — En referencia a comercio.

Norma A.080 — En referencia a oficinas.
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Norma A.100 — En referencia a la recreacion y deporte.
Norma A.120 — En referencia a la accesibilidad para personas con
movilidad reducida.
Norma IS.010 — En referencia a las instalaciones sanitarias.
Norma EM.010 — En referencia a las instalaciones Eléctricas interiores.
3.1.4. Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercados de Abasto
Capitulo I: Ubicacion y estructura fisica.
Articulo 7: Ubicacion de los mercados.
Articulo 10: Estructura fisica.
Articulo 11: lluminacién.
Articulo 11: Ventilacion.
Capitulo IV: De los puestos de venta.
Articulo 16: De su respectiva distribucién.
Articulo 17: De los puestos de comercializacion.
3.1.5. Plan de Desarrollo Urbano - Juliaca (PDU)
Los planes de desarrollo urbano de las dos ultimas ediciones, seran
materiales de apoyo para el proyecto de disefio del nuevo mercado, las
cuales describe con precision las limitaciones de uso del suelo, incluidas
las normas sobre altura de los edificios, necesidades de
estacionamientos vehiculares segun los tipos de usuarios y el respectivo

retiro por las ubicaciones de los hechos arquitectonicos.

85

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




ﬁe% VICERRECTORADO ,DE

“OFICINA DE INVESTIGACION”

TESIS UANCV A2} | INVESTIGACION
<X

CAPITULO IV
METODOLOGIA

4.1. PROCEDIMIENTO METODOLOGICO
4.1.1. Nivel de investigacion

La investigacion tiene un enfoque Cualitativo, segun Hernandez et
al. (2014), este enfoque investiga los acontecimientos metodicamente,
empezando por un examen minucioso de los hechos. Analizando
también los sucesos registrados, donde el investigador pueda elaborar

una teoria que se ajuste a los datos observados.

La ruta se determina o construye en funcion del contexto y de los
acontecimientos que se van desarrollando a medida que avanza la
investigacion.

4.1.2. Tipoy nivel de investigacion

Con respecto al tipo de investigacion es Aplicativo. En virtud de
Carrasco (2018), este se caracteriza por tener unos objetivos claramente
definidos y practicos, lo que significa que la investigacion se lleva a cabo

con la intencién de actuar, transformar, modificar o provocar cambios en

un ambito concreto de la realidad.
4.1.3. Disefio de investigacion

El estudio argumenta a un Disefio no experimental porque estos
estudios se realizan sin manipular factores y se limitan a observar los

fendmenos en su entorno natural. Posteriormente, se analizan los datos
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recogidos en un momento determinado y dentro de un mismo periodo de

tiempo, Sampieri (2019).
4.1.4. Poblacion y muestra
4.1.4.1. Poblacion

Segun Carrasco (2018), define el término "universo" o "poblacion”
se refiere a un grupo de seres humanos u objetos que comparten un

rasgo observable especifico.

En la investigacion, la poblacion estd representada por los
habitantes del distrito de San Miguel, la misma que asciende a un total

de 62 463 pobladores, INEI (2018).
4.1.4.2. Muestra

Segun el autor Hernandez (2014) define que una muestra es un
subconjunto de elementos que pertenecen a una poblacién y comparten

las mismas caracteristicas definidas.

En vista de que el tamafio de la poblaciébn es conocido, la cual
enmarca a realizar una muestra directamente con la poblacion del

distrito de San Miguel.

En la presente investigacion se utiliza la formula que a su vez
facilita encontrar el tamafio de la muestra y la cual se describe a

continuacion:

n__ NZ%pg
e’ (N-1D+Z%.pqg

Dénde:
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n = es al que se conoce como el tamafio de la muestra.

N = es al que se conoce como el tamafio de la Poblacion.

Z = se le conoce como al nivel de Confianza.

P = es al que se conoce como la probabilidad de éxito.

g = es al que se conoce como la probabilidad de fracaso.

E = es al que se conoce como el error de estimacion.

Seguidamente se hallé el tamafio de muestra para llevar a cabo la

respectiva encuesta; con los siguientes datos:

En primera instancia, observamos la necesidad de determinar el
tamafio de la muestra "n" para establecer el nimero adecuado de

individuos que deben incluirse en la encuesta.

N = El tamafio de la poblacién total del distrito de San Miguel es de

62 463.

Z = El nivel de confiabilidad, la misma que se representa en un 90%

con una cifra de 1.65 en cuanto al porcentaje estadistico.

Figura 55.
Puntuacion Z al nivel de confianza
Nivel de confianza deseado Puntuacion Z

80% 1.28
85% 1.44
90% 1.65
95% 1.96
99% 2.58

Fuente: Survey monkey (2021)

p = El valor apropiado de p, se determina por entre 0.4 < p < 0.6,

siendo un valor equivalente a 0.5.
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g = Conociéndose que, p+g =1; por consiguiente, el valor serd,

g=0.5.

E: Es considerado el margen de error con una cifra del 10%,
entonces, el 90% se considera como (nivel de confianza) + 10% (error

de estimacion), por consiguiente, sera a un total igual al 100%.

Iniciando con el reemplazo de los valores, tendremos la siguiente

operacion:

~ 62 463 (1.65)2 x (0.50) x (0.50)
~ (0.10)% x (62 463 — 1) + (1.65)2 x (0.50) x (0.50)

n

n = 67.98950405
n =68
Teniendo como resultado de la muestra es 68 pobladores a los que sera

dirigido la encuesta.

4.1.5. Técnicas, fuentes e instrumentos

4.1.5.1. Técnicas

Segun el autor, Gomez (2013) las técnicas engloban las
metodologias y herramientas empleadas por el investigador para
recopilar los datos requeridos.

Se emplearon las metodologias y herramientas subsiguientes como

medidas operativas para cumplir los objetivos de esta investigacion.
e Encuesta

La encuesta es una actividad consciente y planificada, la misma
qgue tiene la finalidad de indagar y recabar datos sobre sucesos

reales, conocimientos, posturas y motivaciones. Todo ello se logra
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por medio de las respuestas de tipo orales o escritas a un grupo de
preguntas anticipadamente formuladas que se ponen en practica de
manera global; con ello se enfocan datos relevantes a hechos ya
vividos, en otras palabras, se recopila informacion se momentos

pasados, Garcia (2004).
e Casos similares

Por medio de los previos estudios y sus respectivas técnicas de
andlisis de las variables de los respectivos casos referenciales se
determinan nociones puntuales del mecanismo de disefio, las mismas
gue se alinean a las variables de la investigacion, es decir, donde se

inicia la informacion, Bernal (2010).

e Analisis del lugar

El analisis del emplazamiento implica evaluar los diversos
factores que afectan a la ubicacion de un proyecto arquitecténico,
incluidos su disefio, orientacion, forma y conexién con el entorno
circundante. También tiene en cuenta los posibles efectos sociales y

culturales del proyecto., Carmona, Chong , & Pérez (2012).
4.1.5.2. Fuentes

Esta investigacion utilizara fuentes primarias, que se refieren a las
fuentes originales e inmediatas de informacién, ya sea en formato digital

o impresas, Bernal (2010).

¢ Bibliografia.
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e Fuentes bibliograficas, experiencias profesionales, exploracion,
Google Earth Satelital.
e Base Legal.

4.1.5.3. Instrumentos de investigacion

Por su parte, Duarte & Parra (2014), sefialan que, los instrumentos
pueden ser medios impresos, dispositivos 0 herramientas que se aplican

para registrar lo observado, asi como también en las encuestas.
e Cuestionario

El cuestionario segun Garcia (2004) se trata de un conjunto
estructurado de preguntas logicas y psicoldgicas, presentadas en un
lenguaje claro y comprensible, que la persona interrogada suele

responder por escrito, sin la intervencién de un entrevistador.

En la presente investigacion se usara como instrumento la
encuesta, la misma que, se aplicara a la poblacion del distrito de San

Miguel.
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4.1.6. Metodologia de investigacion

Figura 56.
Esquema metodoldgico
| FASE DE INVESTIGACION ANALITICA | e | FASE PRELIMINAR | ——p | FASE DE DESARROLLO |——| FASE DE SOLUCION |
ORGANIZACION DE LA ANALISIS Y APLICACION DE
| GENERALIDADES | INFORMACION DIAGNOSTICO PRINCIPIOS DE DISENO
PLANTEAMIENTO DEL DESARROLLO TEORICO Y | wmARcOREAL | | PLANTEAMIENTOS | PROPUESTA
PROBLEMA CONCEPTUALIZACION v ARQUITECTONICA
L ] |
[ I
| PROBLEMA | |  ANTECEDENTES | P | AMBITO REGIONAL | PROGRAMACION ] CONCEPTUALIZACION ]4-
GENERAL
| ANTECEDENTES | > [ MARCO REFERENCIAL | L) | AMBITO ANIVEL DE CONTEXTO - PARTIDO
DE LA PROVINCIA DE SAN ROMAN PROGRAMACION ARQUITECTONICO
) - CUALITATIVA
| JusTIFicACION | H»|  MARCOTEGRICO | :
v )| AMBITOANIVEL - SECTOR - PREMISASDE | o
DEL DISTRITO DE SANMIGUEL | |y, | PROGRAMACION DISENO
DEFINICION DEL '>| MARCO CONCEPTUAL | CUANTITATIVA
A L ]
PROBLEMA )|  AMBITOANIVEL-LUGAR MERCADO DE <
¥ v | MARcO NORMATIVO | URBANIZACION H. Z. G, ABASTOS
[ oBseTvo | [HipoTESIS |L———XH W I
‘ ANTEPROYECTO
RECOPILACION DE : «
il ARQUITECTONICO
| VARIABLES |
v C 2 v v REPRESENTACION |
INDICADORES INVESTIGACION DE INVESTIGACION ARQUITECTONICA
= | DESCRIPGION S FOTOGRAFIAS kel sy,

(

Fuente: Elaboracién propia
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CAPITULO V
MARCO REAL

5.1. ANALISIS A NIVEL PROVINCIAL

En andlisis que conlleva esta investigacion, se tomé como referencia a la
ciudad de Juliaca, puesto que el actual distrito de San Miguel, formaba parte
de la ciudad capital de la Provincia de San Roméan, donde se inicia por su
aspecto urbano, conllevando a su consolidacion para luego desarrollar su
caracteristica econ6mica ya conocida en toda la region y zona sur de nuestro

territorio peruano.

La economia urbana es un subsistema fundamental que conforma y ordena la
ciudad de Juliaca. Por lo tanto, el analisis se basa en este punto de vista y los
factores cruciales a identificar en el aspecto econdmico son las posibilidades,
limitaciones y desafios, en relacion con los temas mencionados. En cada

caso, se deben tener en cuenta las variables e indicadores que los definen:

e Analizar la estructura econdmica de la ciudad examinando los
patrones de localizacion y distribucion de las actividades econdémicas,
la competitividad de la zona, la creacién de empleo y la dindmica de
estos factores a lo largo del tiempo. Este analisis pretende descubrir

cualquier desequilibrio en el sector econémico de la ciudad.

e El andlisis se centra en la accesibilidad y la dinamica econ6mica de la
ciudad, con especial atencion a las infraestructuras de transporte y la
red viaria. El objetivo es examinar la funcién del transporte y las
carreteras como configuradores e integradores econdmicos de la

ciudad.
93

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




ﬁe% VICERRECTORADO DE

“OFICINA DE INVESTIGACION”

TESIS UANCV A2} | INVESTIGACION
<X

e Analizar la inversion publica para evaluar las politicas estatales a
varios niveles sobre las actividades, servicios e infraestructuras de la

ciudad.

e Los procesos y niveles de integracibn econdmica dentro de la
metrépoli. El objetivo es examinar las conexiones funcionales entre las
actividades dentro de la ciudad y otros territorios, para determinar si el

territorio estudiado esta influido por otras zonas, PDU-Juliaca (2004).
5.1.1. Aspecto histérico

La historia de la ciudad de Juliaca esta marcada por su relacién urbano-
econdémica, que se ha visto muy influida por la vibrante actividad
comercial y manufacturera. Esto ha dado lugar a una economia urbana
dinamica que estd estrechamente conectada con los mercados
nacionales e internacionales, convirtiendo a Juliaca en un centro
econdmico estratégico. Como resultado, ha creado numerosas
oportunidades de empleo y ha tenido un impacto positivo en el bienestar
financiero de las familias locales. La economia de la ciudad se basa en el

comercio de bienes y servicios, con una actividad industrial limitada.

Continuando con la misma linea, la creacion del distrito de San Miguel
respondié a la necesidad de descentralizar la ciudad de Juliaca. Fue
creado formalmente el 28 de julio de 2016, bajo el estatuto N° 30492
durante la gestion del presidente Ollanta Humala Tazo. Por lo cual,
debido a su reciente creacion, la historia propia de este distrito recién

plasma sus hechos a través del tiempo.
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5.1.2. Aspecto fisico geografico
5.1.2.1. Ubicacion geografica

El distrito de San Miguel forma parte de los cinco distritos de la
provincia de San Roman, las mismas que pertenecen al

departamento de Puno - Perua.

Con relacion a la ciudad de Juliaca, San Miguel es una de las zonas
urbanas con mayor radio de actividad dentro de la ciudad de Juliaca,

ubicada al lado Este de su ubicacion geogréfica.

Es el distrito mas joven y también uno de los mas pintorescos por su
pequefio tamafo dentro de la provincia en cuanto a superficie, pero
es el segundo con més poblacién activamente econémica por detras
de Juliaca, la misma que es capital de la provincia.

Figura 57.

Ubicacion del distrito de San Miguel
PERU SAN MIGUEL

El

PLANO DISTRITAL

TeRp
OISTRy, yoi’[)%s Dk Lo
A24NGaR

Fuente: Elaboracion propia.
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5.1.2.2. Extensién

Comprende una superficie toral de 120.5 km2 y cuya poblacion esta

aproximada de 62 463 habitantes de todas las edades.
5.1.2.3. Limites

El distrito de San Miguel, tiene como limite por el norte con las
provincias de Lampa y Azangaro, a su vez, por el lado Este limita con
Huancané y el distrito creciente de Caracoto respectivamente y por el

limite Sureste y Oeste con la ciudad comercial de Juliaca.
5.1.3. Aspecto socio-cultural

Las cualidades de la conducta de las personas pueden observarse en su
vida cotidiana, como demuestra su participacion en las actividades
sociales y economicas de la sociedad. El multiculturalismo conduce a
una situacion en la que la sociedad experimenta desorden, ineficacia y
falta de valores y objetivos compartidos. El resultado es una evidente
crisis de identidad, que se manifiesta en diversas instituciones culturales
como la familia, la mano de obra, la politica, el gobierno, la educacién y

la religion, PDU-Juliaca (2004).
5.1.4. Aspecto econdémico

Juliaca se ha convertido en un importante centro comercial en los Ultimos
cuarenta afios. Se ha convertido en un centro de crecimiento regional,
con una rapida urbanizacién como resultado de los patrones migratorios.
Juliaca es una ciudad conocida a voces por sus présperas actividades

comerciales, PDU-Juliaca (2004).
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5.1.4.1. Organizacion de los establecimientos

En cuanto a su estructura juridica, cabe sefialar que alrededor del
93,55% de los establecimientos econémicos son administrados por
personas fisicas asociadas a las caracteristicas especificas de estos
establecimientos. Estos establecimientos consisten principalmente en
pequefias empresas que se crearon como medio para combatir el
desempleo y el subempleo en la ciudad y la regién. La estructura
juridica de esta organizacion implica que los propietarios, que son
personas fisicas, son responsables de la gestion de la empresa y de

sus activos, PDU Juliaca (2017).

Es evidente que la organizacion empresarial carece de importancia.
Otras estructuras juridicas de organizacién de los establecimientos
son las Empresas Individuales de Responsabilidad Limitada que
estan enmarcadas por el 2.59 %; las Empresas Comerciales de
Responsabilidad Limitada, tienen el 1.57% vy las Sociedades
Andnimas Cerradas que constituyen un total del 1.35 %.

Figura 58.

Porcentaje de establecimientos segln organizacion juridica

Establecimientos Segun Org. Juridica

® Persor Malure
# Sooeded Andrima
»nhal
W
nEIRL
™ Cxras Ovy.

Fuente: PDU Juliaca (2017).
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Una caracteristica inherente a la economia urbana es la presencia de
actividades econdmicas informales realizadas por particulares, lo que
hace que las organizaciones empresariales sean relativamente
insignificantes. Mientras no se pongan en marcha procesos eficaces
de apoyo a la formalizacion de estas operaciones, seguiremos en

esta situacion.

5.1.4.2. Creciente actividad comercial y servicios como de la estructura

urbana de la ciudad

La principal estructura econdémica de la ciudad depende
predominantemente de los sectores terciarios, concretamente del
comercio y los servicios. Estas actividades se desarrollan en dos
niveles distintos: el comercio formal y el comercio informal dentro de
espacios comerciales como centros comerciales, corredores
comerciales, recintos feriales o plataformas comerciales dentro de la
ciudad. A pesar de los distintos niveles de desarrollo, estas zonas se
enfrentan a problemas similares derivados de las actividades que se

desarrollan en ellas.

Los atributos de estas actividades estan estrechamente relacionados
con los atributos de la infraestructura fisica de la ciudad, donde se
llevan a cabo. La mayoria de los establecimientos estan construidos
con hormigén y estédn bien conservados. Sin embargo, un nimero
significativo de ellos ha sido modificado para albergar negocios,

haciendo caso omiso de las condiciones de funcionamiento
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requeridas, como zonas de aparcamiento, espacios abiertos, zonas

de evacuacion, instalaciones eléctricas, instalaciones sanitarias, etc.

Desde la perspectiva de la accesibilidad, estas actividades son
facilmente accesibles debido a su ubicacion. Sin embargo, cabe
destacar el estado ruinoso de las vias de circulacién, su ocupacion
por empresas comerciales y el intenso trafico provocado tanto por
vehiculos privados como por vehiculos de transporte publico (como
microbuses y motocicletas). En cuanto a la distribucion espacial de
estas actividades, es evidente que existen negocios de diversos tipos
y etapas de crecimiento en toda la ciudad, predominantemente a nivel
minorista. Sin embargo, la principal infraestructura comercial y de
servicios se concentra en la region central de la ciudad, PDU-Juliaca

(2004).
5.1.4.3. La actividad comercial, los mercados y las ferias

Las ferias, como instituciones comerciales organizadas, varian en su
grado de desarrollo y consolidacién, lo que puede atribuirse a su
ubicacion (en comercios 0 en vias publicas). Son componentes
integrales de areas econOmicas que experimentan un movimiento
urbano sustancial. La venta de articulos se ve obstaculizada por
condiciones desfavorables como el hacinamiento en los puestos, el
desorden, las instalaciones sanitarias y de agua inadecuadas y la
contaminacion del entorno y de los productos derivada de una
manipulacion incorrecta. Esta condicion se ve agravada por la
presencia de comercio informal o ambulante situado en las
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inmediaciones de los mercados tanto de abastos como comerciales,
asi como dentro de los recintos comerciales donde se desarrolla la
feria. La presencia de comercio informal o ambulante en las
inmediaciones de los mercados, asi como en las zonas comerciales
donde se celebra la feria, agrava esta situacion. Estas zonas estan
situadas en el sector urbano central de Juliaca, lo que provoca la

proliferacion del comercio informal y la ocupacién de vias.

A continuacion, se da a conocer los mercados y plataformas

comerciales reconocidas en toda la ciudad calcetera:

e Mercado de abastos de santa Barbara.
e Mercado de frutas de Las Mercedes.

e Mercado internacional Tupac Amaru.

e Mercado de abastos Cerro Colorado.

e Mercado Santa Juana.

e Mercado de abastos Pedro Vilcapaza.
e Mercado mayorista Santa Maria.

e Mercado de abastos San Luis.

e Plataforma comercial 24 de octubre.

e Plataforma comercial Micaela Bastidas.
e Plataforma comercial Tambopata.

e Plataforma comercial San José.

e Plataforma comercial La Revolucion

e Plataforma comercial Mi Peru, PDU-Juliaca (2004).
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5.1.4.4. Espacios econdémicos urbanos
a. Espacios comerciales y de servicios

La ciudad presenta diversos grados de concentracibn en su
distribucion de la actividad empresarial y los servicios en distintas
zonas (espacios comerciales). Desde una perspectiva espacial, la
estructura urbana de la ciudad se alinea con su actividad comercial.
Esta actividad, como factor de atraccibn de poblacién, provoca
migraciones y, en consecuencia, aumenta la demanda de suelo
urbano, accesibilidad, servicios basicos y vivienda. Sin embargo, el
municipio se enfrenta a numerosas limitaciones técnicas para

gestionar estas demandas.

Estos lugares son propensos al comercio ilicito, caracterizado por
actividades de compraventa no autorizadas realizadas mas alla de los
limites de la ley, en las que intervienen mercancias de contrabando.
Normalmente, el comerciante realiza este tipo de tratos en recintos

feriales y carreteras publicas.

Por su ubicacion geografica, la actividad comercial ha ido
configurando zonas comerciales conocidas como corredores
econdémicos, que varian en cuanto a su concentracion y nivel de

actividad, tales como:

e El punto mas comercial se ubica en la seccion urbana central de
la ciudad y abarca los Centros Comerciales 1, 2 'y 3, asi como el
mercado Santa Béarbara, el mercado Santa Juana y el Mall Real

Plaza, esta ultima con mas de una década de funcionamiento
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desde su inauguracion con capitales privados. Este eje es el de
mayor dinamismo comercial, albergando la  mayor
concentraciéon de establecimientos de este sector y sirviendo
como una de las regiones econémicamente mas significativas

de la ciudad.

e La proximidad de su ubicacion a la zona institucional realza su
valor; sin embargo, también estd plagada de problemas
importantes como la congestion del trafico, tanto de vehiculos
como de peatones, asi como la coexistencia de diversas
actividades como paradas de transporte publico, operaciones
comerciales y descarga de mercancias, todas ellas en la via
publica, PDU-Juliaca (2004).

Figura 59.
Coleccion fotografica PDU Juliaca

Fuente: PDU-Juliaca (2004).

e Zona comercial o ruta de negocios. Tupac Amaru-San José se
encuentra en la avenida Benigno Ballén y ello termina en la
plataforma comercial 24 de octubre. Este eje se ve favorecido

por la presencia de comercio mayorista, instituciones
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financieras, terminales automotrices, y es también escenario de

varios conflictos fisicos, ambientales y sociales.

Figura 60.

Ruta comercial de los mercados, Tupac — San José

Fuente: PDU-Juliaca (2004).

e Alo largo de la avenida del mismo nombre se desarrolla la zona
econOmica, también conocida como corredor comercial,
Circunvalacion. El mercado de frutas Las Mercedes, también
llamado feria "dominical”, funciona todos los lunes y sirve de
paraderos de vehiculos pesados para el expendio de
mercaderias.

5.1.4.5. Relaciones econémicas de intercambio en la ciudad: Flujos
econdémicos
La ciudad de Juliaca funciona como un centro econémico que
depende principalmente de las interacciones comerciales impulsadas
por el excedente de produccion de su economia urbana, asi como de
las economias de la provincia, la region y el area circundante mas
amplia. Estos vinculos econdmicos se establecen a través de la
interaccion de la oferta y la demanda en dos mercados: el primero es

el mercado local, ubicado principalmente en el departamento de
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Puno, que depende en gran medida del comercio de contrabando

proveniente del pais boliviano.

Figura 61.

Flujo econdmico de la ciudad de Juliaca

CORREDOR
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Fuente: PDU-Juliaca (2004).

La economia urbana se ve influida por las caracteristicas fisicas del
distrito, que determinan su capacidad para sustentar actividades
economicas. Sin embargo, existen varias limitaciones que dificultan
este desarrollo, principalmente debido a problemas de accesibilidad
(como la congestién de las carreteras), una infraestructura comercial

inadecuada, deficiencias en el transporte y conflictos por el uso del
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suelo. La infraestructura viaria y el sistema de transporte actuales
desempefian un papel crucial en la configuraciéon de la economia,

pero la falta de servicios esenciales supone una limitacion econdémica

en la ciudad.
Figura 62.
Articulacién de los subsistemas
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+ Fiujos migratorios
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+ CONTAMINACION
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Fuente: PDU-Juliaca (2004).
5.1.4.6. Conflictos y potencialidades

El dinamismo urbano se refiere a la forma natural y no planificada en
gue las actividades econdmicas y productivas impulsan el crecimiento
y el desarrollo de una ciudad. Esto provoca cambios en la
organizacion espacial y un aumento del valor de la propiedad,
dependiendo de la ubicacion estratégica de la actividad econdmica

dentro de la ciudad.
e Superposicion de actividades econdmicas de diferente jerarquia:

La ausencia de regulacion urbana y la priorizacion del beneficio

econdmico individual sobre el bienestar colectivo han dado lugar a la
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coexistencia de diversas actividades econdmicas comerciales (tanto
formales como informales) de diferente tamafio (mayoristas y
minoristas) dentro de una misma area urbana, sin considerar si las
condiciones  existentes son adecuadas para su Optimo
funcionamiento. Como resultado, se ha producido un aumento del
hacinamiento y un deterioro de la calidad de las zonas urbanas, que
afecta sobre todo a la poblacion en general y a las empresas

legalmente establecidas, PDU-Juliaca (2004).
e Potencialidad econ6émica

Juliaca se ha convertido en el centro urbano comercial dominante en
la macrorregion sur debido a su amplia gama y volumen de actividad
comercial, centrada principalmente en el comercio. Esta condicién le
confiere ventajas que le permiten atraer la inversion privada en

infraestructura y equipamiento comercial, PDU-Juliaca (2004).

Figura 63.

Juliaca como centro urbano comercial

Fuente: Elaboracién propia.
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5.1.4.7. En referencia a sus tendencias, conflictos y potencialidades

En relacion a este sector X, segun el PDU — Juliaca, se tiene una de
sus tendencias, la cual es su crecimiento de actividades comerciales
informales de subsistencia, como de sus conflictos es la
superposicion de actividades urbanas - ocupacién de espacios
publicos y finalmente una de sus potencialidades es lo integrado y
articulado econémicamente al mercado por los ejes viales:
Circunvalacion I, 11y Carretera a Cusco, PDU-Juliaca (2004).

Figura 64.

San Miguel como potencial comercial

Fuente: Elaboracién propia.
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5.2. ANALISIS DE SITIO
5.2.1. Ubicacion del area de estudio
De acuerdo al planteamiento, se ubica especificamente en el distrito de

San Miguel, lo cual se describe segun los aspectos mas relevantes.

Figura 65.
Ubicacion del area de estudio
PERU PUNO SAN MIGUEL

QIJBICACI()N DEL PROYECTO [N 11.:NOS

LEYENDA
DARIEA DE ESTUDIO [/ vAcios

LEYENDA
[N VIAS PROVINCIALES Y REGIONALES

[N ViA CIRCUNVALACION 2

1 AEROPUERTO
[ DISTRITO DE SAN MIGUEL

Fuente: Elaboracién propia.

5.2.2. Topografia
En referencia al area de estudio, la topografia no se resalta uno de los
otros, es por eso que solo se considera como una superficie plana. El
problema de tener este tipo de superficie es el estancamiento de aguas
en varios puntos en la temporada de lluvia, las cuales son usuales en

nuestra region altiplanica.
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Figura 66.

Topografia del distrito de San Miguel — area de estudio

g 3827 mM
3826 m
3825 m

3824 m

Fuente: Topographic-map.

La topografia del distrito de San Miguel, al igual que el distrito de Juliaca
es plano y con minimas pendientes de manera uniforme y en algunos
lugares las pendientes solo varian 2.6 % de declive.

Figura 67.

Mercado de abastos, segun departamento al 2016

CORTE TRANSVERSAL A-A

FURMCIR: 30031

CORTE LONGITUDINAL B-B

Fuente: Google Earth Pro
5.2.3. Linderos y colindancias de la ubicaciéon del proyecto

El terreno de intervencién se ubica en la urbanizacién Horacio Zeballos

Gamez, la misma que se encuentra entre la avenida 3 de octubre y la
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avenida Horacio Zeballos Gamez del distrito de San Miguel; a dos
cuadras de la avenida independencia de la salida cusco, el terreno tiene
la forma rectangular, la cual abarca toda una manzana con frentes hacia;
por el norte con el jiron 21 de abril, por el sur con la avenida Horacio
Zevallos Gamez, por el este con el jiron Angamos, por el oeste con la

avenida 3 de octubre.

El area del proyecto tiene un total de 17, 428 m2 y actualmente se usa
para realizar ferias comerciales sabatinas. El terreno tiene la peculiaridad

de hallarse inmerso y proximo a una escuela de nivel primario.

Figura 68.

Linderos y colindancias del terreno de estudio

JR.21 DEABRL PLANO DE LOCALIZACION
. e, 0

URB. HORACIO ZEBALLOS GAMEZ
4 USO: MERCADO DE ABASTO i
0
8 AREA: 17428.00 m2 H
§ PERIM. : 562.00 ml H
H :
H g
T a
T
—r
MERCADOC | 3
— DE  |§ Tommones s
——& ¥ | ABASTOS |}
[T
- —
1
|
AvIoA HorCIo oL GAEZ
PLANO PERIMETRICO ELANO DE-UBIGAC
b LOCALRACION, UBICACION Y PERMETRICO
. . 7 .
Fuente: Elaboracién propia.

OFICINA DE INVESTIGACION

http://repositorio.uancv.edu.pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




ﬁe% VICERRECTORADO ,DE

“OFICINA DE INVESTIGACION”

TESIS UANCV %—jﬁ» INVESTIGACION

5.2.4. Clima
5.2.4.1. Asoleamiento
En el distrito de San Miguel, la salida del sol inicia por el ESTE
teniendo la inclinacién Asia el NORTE y atardeciendo o llegando al
final del dia en el OESTE. La duracién del dia varia durante las cuatro
estaciones del afo, las horas mas soleadas suelen ser de 10 a 12 de
la mafiana y en las tardes desde las 2 a 4 de la tarde.

Figura 69.

Referencia del recorrido solar

Fuente: Meteoblue (2023).

5.2.4.2. Velocidad del viento
El grafico ilustra la frecuencia de dias de cada mes con velocidades
del viento que alcanzan un umbral especifico. Es evidente que los
vientos fuertes y constantes predominan de diciembre a abiril,

mientras que los vientos tranquilos se observan de junio a octubre.
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Figura 70.

Rosa de vientos para el distrito de San Miguel

] >1 >5 ®>12 ®>19
® >238 ® >38 >50 ® >61km/h

Fuente: Meteoblue (2023).

5.2.4.3. Temperatura
Por lo tanto, la linea roja continua representa la temperatura media
mas alta de cada mes, mientras que la linea azul continua representa
la temperatura media mas baja. Las lineas discontinuas indican los
dias mas calurosos y las noches mas frias.

Figura 71.

Mercado de abastos, segun departamento al 2016

30 °C 100 mm
20°C  187C-185C—y7 = -18°C 7. Ly sc-18 °c197C A9 °C 19°C
16°C- 16-°C~ 75 mm

50 mm

25 mm

-20 °C 0 mm

Precipitacion — Maxima diaria media — - Dias calurosos
— Minima diaria media ~— - Noches frias ] i

Fuente: Meteoblue (2023).
112

OFICINA DE INVESTIGACION

http://repositorio.uancv.edu.pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor




“OFICINA DE INVESTIGACION”

k VICERRECTORADOQ DE
): TESIS UANCV é@;ﬁ INVESTIGACION

5.3. EXPEDIENTE URBANO, CARACTERISTICAS URBANAS Y FiSICAS
5.3.1. Radio de influencia de los principales equipamientos existentes

El area estudio carece de los principales equipamientos de
infraestructura béasica, para poder brindar o satisfacer las necesidades de
la poblacién y dentro de ellos solo se pudo analizar los siguientes
equipamientos:

Figura 72.

Radio de influencia de los equipamientos en el distrito de San Miguel

Fuente: Elaboracion propia.
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5.3.2. Sistema vial

El area de intervencion se encuentra conectado y articulado al entorno
con varias vias principales tanto regionales como la avenida
independencia. Se puede observar que tiene una conexion directa hacia
el distrito de Juliaca y facil acceso hacia la plaza principal del distrito de
San Miguel.

Figura 73.

Principales vias de articulacion y conexion

LEYENDA

I V1AS INTERREGIONALES
[ 1 CIRCUNVALACION 1 ¥ 2
[ vias SECUNDARIAS
I v1AS RECOLECTORAS

NODOS DE CONGESTION
VEHICULAR

LEYENDA

. FLUJO ALTO

Q FLUJO MEDIO

13 FLUJO BAJO

10N}
av- cmc\l'“"“r'

Fuente: Elaboracion propia.
5.3.3. Tramaurbana

El analisis de tramas y tejido urbano pudimos ver que la mayor Parte de
muestro distrito es de tipo ortogonal o en cuadricula, también se hallaron
las siguientes tramas: trama irregular, y en algunos lugares se logra
apreciar la trama radial en pequefos tejidos y por ultimo también se

pueden apreciar la trama lineal.
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Figura 74.
Trama urbana del distrito de San Miguel

o

Irama ortogonal o en cuadricula

...............

Trama lineal

Trama radial

Fuente: Elaboracion propia.
5.3.4. Uso de suelos

El uso de suelos se puede notar que la gran parte del territorio urbano
del distrito de San Miguel se aprecia estar ocupado por las viviendas, y el
segundo equipamiento que ocupa el area urbana es los espacios
destinados para recreacion publica, tales como areas verdes, parques y
espacios deportivos. Y en tercer lugar podemos apreciar el espacio
destinado para otros tipos de uso y en un minimo porcentaje se puede
apreciar los espacios destinados para el area de salud.

Figura 75.
Porcentaje del uso de suelo

4 2% 3;3%_1;1% 2;2%
;4%

5; 5%

al

ORESIDENCIAL Y VIAS s RECREACION PUBLICA
OTROS USOS EDUCACION
s COMERCIO s SALUD

s EQUIPAMIENTO COMUNAL

Fuente: Meteoblue (2023).
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También se pudo analizar que los terrenos que aln no se encuentran
lotizados o urbanizados son utilizados para realizar el sembrio de
productos agricolas como la papa, quinua, y forraje para la crianza de
animales en su mayor parte, ello referido a partir del segundo anillo de la
circunvalacion Il, que demarca el ambito urbano y el espacio rural, tal

como se muestra en el uso de suelo del PDU de la Provincia de San
Roman.

Figura 76.

Analisis del uso de suelos a nivel local

ENDENCIA

_INDEP

Educacion
B Comercio

I Recreacion publica
[ Otros usos

I Equipamiento comunal
B salud

[ Servicios fiinebres
[ Riosy lagunas

Fuente: Elaboracion propia.

5.3.4.1. Llenos y vacios

El 4rea de estudio, se puede apreciar que la mayor parte se

encuentra consolidada con viviendas de todo tipo, pero también se
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puede ver espacios libres que fueron los aportes de los propietarios
gue hicieron las lotizaciones y estos espacios fueron destinados para
diferentes tipos de equipamiento que beneficiaran a la poblacion del

distrito de San Miguel.

Figura 77.
Llenos y vacios del area de estudio

I T

B 0 NOS

9 UBICACION DEL PROYECTO ,
LEYENDA 1 vacios
D/\REA DE ESTUDIO I 1 0TES SIN CONSTRUIR

Fuente: Elaboracion propia.
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5.3.5. Perfil urbano

Las manzanas cuentan con un perfil urbano variado, que van desde
edificaciones de 01 nivel hasta llegar a los 05 niveles, donde estas
edificaciones son construcciones modernas, de las cuales es un estilo
con poco tratamiento de ornamentos, con una perspectiva variada como
se aprecia en las imagenes que se muestran a continuacion.

Figura 78.

Perfil urbano de las principales vias

k.2
Aﬁ ENIDA INDEPENDENCIA

H AVENIDA MANCO CAPAC

=

Fuente: Elaboracion propia.

Las manzanas tienen ciertas particularidades, entre ellas se aprecia la
similitud por la forma de sus construcciones, pero esto es por una
tendencia moderna tanto en el sistema constructivo como en la tipologia
de las viviendas, afiadiendo a ello, se observa el poco tratamiento en sus

fachadas, ya sea a nivel de colores, entre otros aspectos.
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Figura 79.
Porcentaje de alturas de las viviendas

ALTURAS DE VIVIENDAS

‘.

] EREs
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Fuente: Elaboracion propia.
5.3.6. Materiales predominantes

Los materiales que mas predominan en las construcciones de las
viviendas, es el material concreto y ladrillo, seguido del material de

blogueta y finalmente las viviendas de adobe.

Figura 80.
Tipo de materiales usados en las construcciones

~

ﬂ ‘i';"ia .!_“ 7

wiladrillo mbloquetas idadobe dotros

Fuente: Elaboracion propia.
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5.3.7. Estado de las areas verdes segun PDU

Se identifican las areas verdes segun aporte, de los cuales ello se
aprecia en un estado de poco tratamiento o las algunas situaciones la

nula presencia de reconocimiento como tal, es por ello que se muestra a

continuacion.

Figura 81.

Estado de las areas verdes en el area de estudio
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Fuente: Elaboracion propia.
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5.3.8. Caracteristicas de los servicios basicos
5.3.8.1. Red de agua potable

La empresa encargada de efectuar este de servicio es la reconocida
EPS-SEDA JULIACA S.A., lo cual, ello en gran parte de este sector
del distrito de San Miguel, no se encuentra abastecido con el servicio
de agua potable que es vital para el consumo humano, donde en
ciertos sectores la poblacion no abastecida tiene que extraer agua del
subsuelo por mecanismos de pozos, los cuales no se encuentran

aptos para su consumo.

En tal sentido esta conexidén se realizara de la avenida 3 de octubre
como de la avenida Horacio Zevallos Gadmez, las mismas que estan
cercano al lugar del terreno, dicha matriz principal esté instalado por

las vias ya mencionadas.

Figura 82.

Servicio de agua potable

Fuente: Elaboracion propia.
5.3.8.2. Desague

La empresa prestadora de evacuar las aguas servidas del distrito de

San Miguel, es la empresa EPS-SEDA JULIACA S.A., el terreno a
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sus adyacentes cuentan con el servicio de desagtie, donde la avenida
3 de octubre como de la avenida Horacio Zevallos Gamez, donde se
conectaran el servicio de alcantarillado.

Figura 83.

Servicio de desague

Fuente: Elaboracién propia.
5.3.8.3. Electrificacion

El servicio es prestado por Electro Puno S.A.A., empresa que utiliza
un transformador de 12 MW propiedad de Red Eléctrica del Peru
(REP) y situado en Taparachi - Juliaca. Esta planta suministra y
distribuye energia a la zona urbana de Juliaca, asi como a los

asentamientos rurales circundantes.

Figura 84.

Servicio de energia eléctrica

-

Fuente: Elaboracion propia.
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5.3.9. Anélisis FODA

Fortalezas:

El area de intervencién se encuentra delimitado por una via de alta
influencia y de gran importancia que es la av. Independencia (salida a

CUSCO).

Cuenta con terrenos libres y amplios destinados para la recreacion

publica y para la construccion de infraestructuras de servicios.

El 4rea de estudio presenta viviendas de comercio y varios tipos de

servicios automotrices.

La trama urbana que posee el area de intervencion es estructurada y

ordenada.
Oportunidades:

El area de intervencién cuenta con buena accesibilidad debido a sus

amplias y consolidadas vias.

Las actividades automotrices convierten el area de estudio en un lugar

clave para el desarrollo econdémico.

Implementacion de politicas sobre los impactos ambientales en el area

de intervencion.

El area de estudio se encuentra bien conectado a los principales

equipamientos del distrito.
Debilidades:

Vias en mal estado y sin mantenimiento.
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Carece de areas de recreacion publica.

Altos indices delictivos.

Carece del tratamiento de areas verdes y la arborizacién.
Amenazas:

No presenta drenaje de aguas pluviales y esto ocasiona problemas en

temporada de lluvias.

Se presenta contaminacion ambiental generada por los botaderos

informales de basura.
Presentan actos delincuenciales esto debido a la falta de seguridad.

Mala imagen urbana debido a la instalacion de puestos de recicladores

en los accesos a de la ciudad.
5.4. USUARIOS

La poblacion a la que se pretende beneficiar con la propuesta de mercado de
abastos, es primeramente a los vecinos del distrito de San Miguel, las cuales
son reconocidos como una poblacion trabajadora, lleno de costumbres y
tradiciones que a través del tiempo son heredados de generaciébn en
generacion, las mismas que seran los mas beneficiados con esta propuesta.

Figura 85.
Tradicion de los pobladores de San Miguel

Fuente: Elaboracién propia.
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5.4.1. Perfil del usuario
5.4.1.1. Usuarios permanentes

Una de las principales fuentes de ingresos econdmicos de la
poblacién analizada, es la comercializacién de todo tipo de productos,
ya sea de manera formal e informal y ello debido a la falta de
eguipamientos para el desarrollo de actividades comerciales.

Figura 86.

Actividad econdmica de la poblacién de San Miguel

Fuente: Elaboracién propia.
5.4.2. Antropometria
5.4.2.1. Disefio antropométrico de la zona

Antropometria segun los usuarios: En el distrito de San Miguel y toda
la regibn de Puno, existen diversos elementos culturales,
basicamente la vestimenta que se usa, donde ello se refleja en las
mujeres, por lo cual es materia en andlisis para el uso del espacio y

de tal forma se refleje en la propuesta con los adecuados espacios.
5.4.2.2. Conceptos

Lliclla: La lliclla es una manta que generalmente es utilizado por las

mujeres, la cual tiene diversos usos, esto ya sea por su forma,
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tamano, la misma que se coloca sobre el hombro y sujeta sobre el
pecho. Las llicllas o0 mantas tienen diversas medidas, lo cual depende

mucho de la capacidad de carga que se aplica en ello.

Pollera: En América Latina y Espafia, el término se refiere a una
gama de faldas y vestidos conocidos por sus adornos intrincados y
ornamentados. Las faldas se confeccionan con diversos materiales,
principalmente algodén, y a menudo se adornan con vibrantes

decoraciones que emplean diversas técnicas, como el bordado floral.

Figura 87.
Andlisis antropométrico estatico para un varén y una mujer
Cliente varon Cliente varén Cliente varon
Sin bolsas de compras Con una bolsas de compra Con dos bolsas de compra

1
0.60 4

Cliente mujer

Con una bolsas de compra Cliente mujer

Con dos bolsas de compra

Fuente: Elaboracion propia.
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5.4.3. Espacios necesarios en los recorridos

El poder que se tiene un espacio sobre un mercado, tiene relacién con el
cliente como también del vendedor, donde es muy importante considerar
el tipo de personas que circulan por ella, ya sean con los brazos
extendidos, con algun producto en la mano y entre otros, de los cuales
se refleja en las siguientes imagenes que se muestran.

Figura 88.

Espacios necesarios en un pasadizo segun usuarios

CIRCULACIONES PRINCUIPALES
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Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 89.

Espacios necesarios en una vereda segun usuarios

CIRCULACIONES SECUNDARIAS

VEREDA

Fuente: Elaboracion propia.
5.4.4. Relaciones funcionales de usuarios y actividades
5.4.4.1. Recorridos realizados por los proveedores de productos

Se identifica los principales recorridos que efectuaran los principales
actores; entre ellos los usuarios compradores como los mismos

comerciantes dentro de los espacios del mercado.
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Figura 90.
Recorridos realizados por los proveedores — comerciantes - compradores de
productos

Recorridos realizados por los compradores Recorridos que realizan los comerciantes
e o
’ ?“ O e
Llega al }‘m “ -u:“‘..\“
= VEHICULAR \

PEATONAL \ . -4

VEHICULAR \

fany
rea d cocineria Irabaja en
ndiendg

Recorridos realizados por los proveedores
de productos

VEHICULAR \

Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO VI
PROPUESTA ARQUITECTONICA

6.1. CONCEPTUALIZACION

6.1.1. Conceptualizacion general
El objetivo es implementar el objetivo es implementar un mercado de
abastos que vaya acorde a las necesidades de la poblaciéon y que esta a
su vez genere beneficios econdmicos para la poblacién, aportando en
cierta medida con la mejora de la calidad de vida.

Figura 91.

Idea generatriz de la conceptualizacion (accesible)

—
<A

~——1

Fuente: Elaboracioén propia.
6.1.2. Conceptualizacion funcional

La organizacién dentro del mercado se logrard atreves de espacios
publicos centrales y estos a su vez funcionaran con organizadores de los

accesos.

Figura 92.
Organizacion conceptual

Fuente: Elaboracién propia.
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6.1.3. Conceptualizacion formal

Se respeta el perfil urbano existente, implementando una arquitectura

gue logre integrarse con el entorno.
6.1.4. Conceptualizacion simbodlica

Lo que se busca con esta idea es la integracion de la poblacion por
medio de un equipamiento que tenga la posibilidad de satisfacer las
necesidades de los usuarios.

Figura 93.

Conceptualizacion simbolica

4 _ _
il

Q Cercanias

entre el
espacio y el
trabajo

Lugares
dinamicos

o

Actividades de
integracion y
socializacion

‘® o
Espacios para 0

encontrarse con
la familia

Fuente: Elaboracion propia.
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6.2. PARTIDO ARQUITECTONICO
6.2.1. Formulacion

Se inicia por generar un volumen arquitectonico que respete y se integre
por medio de las circulaciones expresadas en forma lineal, seguido a ello
se extraen las formas con la finalidad de organizar de manera Optima las
actividades a desarrollarse en cada uno de los espacios.

Figura 94.

Partido arquitectonico

Se sigue un
proceso de
adicion y
sustraccion de

formas 2
geométricas

Espacio Vp;lb'liéd
organizador de las

Punto central oo
como generador ~ EE ORGANIZADOR™®
del partido
arquitectonico

Fuente: Elaboracion propia.

6.3. PREMISAS DE DISENO
6.3.1. Premisas urbanas
Mediante esta propuesta arquitectonica se busca reactivar la dinamica

urbana y social, con una arquitectura destinada a reactivar la economia
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atreves de los puestos de trabajo que se lograran generar con este
eguipamiento.

Requerimiento:

Garantizar la prioridad de los peatones y reducir los efectos negativos del
transporte de mercancias pesadas.

Premisa:

Establecer un sistema de circulacidbn que dé prioridad a los peatones
como usuarios principales, seguidos de los vehiculos ligeros y después
de los vehiculos pesados, por orden de jerarquia.

Figura 95.

Prioridad peatonal (sostenible - inclusivo)

Mayor
priovidad

Fuente: Elaboracion propia.
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6.3.2. Premisas ambientales
Por medio de ello se optimizaran en el lugar los recursos ambientales
para generar en el proyecto espacios confortables como eficientes.

Figura 96.
Aprovechamiento de los recursos ambientales

cruzada dentro del mercado

T
I

Fuente: Elaboracion propia.
Requerimiento:

Facilitar el flujo de aire entre las estructuras del mercado de abastos para

evitar la formacién de tineles de viento.
Premisa:

La disposicion de las estructuras en el recinto del mercado exige una
clara delimitacién entre cada volumen en funcion de sus respectivas

alturas méaximas.
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Figura 97.
Corrientes de aire

Fuente: Elaboracion propia.
Requerimiento:

Generar cortavientos para mitigar los vientos fuertes y evitar la infiltracion

de polvo en el edificio del mercado de abastos.
Premisa:

El disefio general incorpora la integracién de zonas verdes alrededor del

perimetro, con arboles de altura media y setos bajos.

Figura 98.
Barreas naturales

Fuente: Elaboracion propia.
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6.3.3. Premisas funcionales

Disefiar este tipo de propuesta, requiere contar con espacios publicos y
con recorridos agradables para cumplir con las demandas de la
poblacién en general, mediante la creacién e integracion de éareas y
espacios publicos para la socializacion del distrito de San Miguel.

Figura 99.

Integracion de espacios

Fuente: Elaboracién propia.
Requerimiento:

El objetivo de proporcionar sombra al aparcamiento es mitigar la
radiacion solar emitida por el pavimento y servir de barrera natural frente

a ello.
Premisa:

Integrar jardines en los caminos de entrada plantando con especies

arboles autéctonas de altura media.
6.3.4. Premisas formales

El proyecto estard diseflado respetando las vias, las viviendas
existentes, y son estas las que generan un partido arquitecténico que se
integra al entorno y al contexto propio del lugar.
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Requerimiento:

Alrededor del terreno se observan con mayor influencia las viviendas y
se trata de que la propuesta sea un punto agradable, esto por la
percepcion entre los espacios verdes con la fachada, como de los
desniveles en los techos, donde se noten de forma clara el volumen con

mayor jerarquia.
Premisa:

Se utilizaran colores de tonalidades en degrade verde en las fachadas,
como de texturas dandole una perspectiva de union en los bloques y
resalten la forma arquitectonica. Asi mismo, el techo sera de forma
inclinada con la finalidad de proporcionar iluminacién a los distintos
niveles.

Figura 100.

Integracion con el entorno

N 'VISUALES ARBOLIZADOS
“ AGRADABLES

JERARQUIAS VISUALES

VISUALES DIRECTAS
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6.4. CRITERIOS DE PROGRAMACION ARQUITECTONICA
6.4.1. Programacion cualitativa

Figura 101.

Programacion cualitativa

ZONA

E_ oW SEM- @ m‘s DEPOSITOS ~ ADMINISTRACION ¢ NROS

CARNES ~ (DaDASY  PLASTICOS  SARNESY. BEBIDAS RECEPCION BANCOS
m PANADERIA  ABARROTES 'LoohUOSY  perecies  ATONEONAL Guaroeria
EMBUTIDOS ~ HERBOLARIA  CRISTALES AVES I e
AVES HUEVOS  FERRETERIA  LACTEOS St Fronco.

ALIMENTO  apanos Y

LACTEOS AI\IIEIEAI.ES SEMILLAS OFICINAS PELUQUERIA
FLORES DULCES ROPA JOYERIA
NATURISTRS  ZAPATERIA REECIER
PERIODICO
MERCERIA LIBRERIA
Fuente: Elaboracién propia.
6.4.2. Programacion cuantitativa
Tabla 02.
Zona comercial
PROGRAMA ARQUITECTONICO
AREA
DESCRIPCION DE # DE
ZONAS NIVEL PUESTO pUESTOS AREA PA(Fl\eA(;l)AL
CARNES ROJAS
8, ZONA HUMEDA 1 POLLOS 80 10.00 800.00
o g PESCADOS ' '
a)
3 v EMBUTIDOS
o g FRUTAS
ZONA SEMI
S
HUMEDA 1 VERDURAS 74 11.00 814.00
TUBERCULOS
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FLORES
ABARROTES
SEMILLAS
ESPECERIAS
ZONA SECA 1 MERCERIAS 119 13.54  1611.26
PLASTICOS
BISUTERIAS
GOLOSINAS
STANDS DE ROPA
GALERIAS 2 STANDS DE 64 17.00 1088.00
CALZADOS
L SS. HH. VARONES 2 35.00 70.00
SERVICIOS SS. HH. MUJERES 2 34.00 68.00
HIGENICOS ) SS. HH. VARONES 1 24.00 24.00
SS. HH. MUJERES 1 22.00 22.00
CAJAS
1 MUNIGIPALES 2 214.00  420.00
TIENDAS DE
1 TELEFONIA MOVIL 3 220.34  661.02
TIENDAS ANCLA 1 FARMACIAS 2 113.72  341.16
1 OPTICAS 2 12450  249.00
1 GALERIA DE ROPA 1 120.64  120.64
TIENDA POR
! DEPARTAMENTO ! 92.74 92.74
TOTAL  6381.82
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 03.
Zona administracion — servicios complementarios
AREA
DESCRIPCION DE # DE
ZONAS NIVEL PUESTO pUESTOs  AREA PA(l:/gl)AL
COCINA
AREA DE
.,  COMIDAS 2 JUGUERIAS - 1911.00  1911.00
o} AREA DE MESAS
o ATENCION
% AREA DE JUEGOS
= COCINA
i AREA DE
o GUARDERIA 2 ALIMENTACION 1 155.54 155.54
S SS. HH. Y ASEO
2 AREA DE LACTANCIA
? AREA DE DESCANSO
SALA DE ESPERA
TOPICO 2 1 43.40 43.40
RECEPCION
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CONSULTORIO

CAMILLA DE
CURACIONES

SS. HH.
BOTIQUIN

SALON DE SALA DE ESPERA
UsSoS 3 1 310.73 310.73
MULTIPLES DEPOSITO

RECEPCION
ATENCION CIUDADANA

AREA DE ARCHIVO

OFICINA DE
COMANDANTE
AREA D
EINTERROGACION

COMISARIA ( JEFATURA

SEGURIDAD 2 AREA DE 1 215.24 215.24

INVESTIGACION
ADMINISTRACION Y
DOCUMENTACION

CELDA DE MUJERES
CELDA DE HOMBRES
SS. HH. VARONES
SS. HH. MUJERES
CANCHA DE FUTBOL 6 1 651.45 651.45
CANCHA DE BASQUET 1 650.21 650.21
CANCHA DE BOLLEY

AREA BALL
RECREACION 3 AREA DE JUEGOS

AL INFANTILES
AREA DE JUEGOS DE
MESA
MIRADORES Y
TERRAZAS VERDES

RECEPCION
SECRETARIA
CAJA
SALA DE REUNIONES
AREA ADMINISTRATIVA

1-2 GERENCIA 1 157.45 157.45

PRESIDENTE DE
MERCADO
CAMARAS DE
SEGURIDAD

GUARDIAN
CONTROL DE CALIDAD

CIUDADANA)

2 610.65 610.65

550.16 550.16

ADMINISTRAC
ION

TOTAL 5255.83

Fuente: Elaboracién propia.
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Tabla 04.
Zona de servicios generales
AREA
DESCRIPCION DE # DE
ZONAS NIVEL PUESTO pUESTOs  AREA PA(F'\{/I(;I)AL
ESTACIONAMIENTOS - 5075.34  5075.34
CARGA Y DESCARGA 1 70.20 70.20
ANDEN DE DESCARGA 1 25.32 25.32
ANTECAMARA 1 10.20 10.20
CAMARA FRIORIFICA 1 1 22.21 22.21
CAMARA FRIORIFICA 2 1 21.60 21.60
0 CAMARA FRIORIFICA 3 1 10.40 10.40
L
O DEPOSITOS DE
- 190.33 190.33
= PRODUCTOS
4 CUARTO DE BASURA
i CARGA/DESC CUARTO DE LAVADO Y 1 83.00 83.00
O ARGA/ 1v-1 LIMPIEZA
v
ALMACENES
©) CUARTO DE 1 12.83 12.83
(;) MAQUINAS ' '
o CISTERNA AF 1 33.48 33.48
n CISTERNA ACI 1 17.29 17.29
CAMERINOS VARONES
CAMERINOS MUJERES
DUCHAS VARONES
47.2 47.2
DUCHAS MUJERS
SS. HH. VARONES
SS.HH. MUJERES
TOTAL  5619.40
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 05.
Resumen total de areas
SUBTOTAL (M2) 17257.05
MUROS Y CIRCULACIONES + 30% 5177.12
TOTAL 22434.17

Fuente: Elaboracion propia.
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6.4.3. Diagrama de funcionamiento

Figura 102.

Diagrama de funcionamiento

CARGAY
DESCARGA

ZONA
HUMEDA

Fuente: Elaboracion propia.
6.4.4. Diagrama de flujo general

Figura 103.
Diagrama general de flujo

Fuente: Elaboracioén propia.
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6.4.5. Diagrama de flujo zona de servicios

Figura 104.

Diagrama de flujo zona de servicio

Fuente: Elaboracion propia.

6.4.6. Diagrama de flujo zona comercial

Figura 105.

Diagrama zona de comercio
Coems  )——

Fuente: Elaboracién propia.

6.4.7. Diagrama de flujo zona de administrativa

Figura 106.

Diagrama zona administrativa

"
I

Fuente: Elaboracion propia.
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6.4.8. Zonificacion del proyecto

Figura 107.

Zonificacion planta baja — estacionamiento

AVENIOA 3 DE OCTUBRE

LEYENDA
[ Estacionamientos I Zona de servicios I Depositos y friorificos
Circulacion vertical Zona de carga y descarga Il |slas y veredas peatonales

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 108.
Zonificacion primer nivel
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Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 109.

Zonificacion segundo nivel
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Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 110.

Zonificacion tercer nivel
G a % ¢ ¢
" o ¢ 9 ¢

; eomina e ok ey
w e A .
LEYENDA
BN salén de usos multiples 02 Canchas de voley Cancha de futbol 6
[ Area de servicios I Juegos infantiles Terrazas verdes
Circulacion vertical Cancha de Basquet

Fuente: Elaboracion propia.
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6.4.9. Planos del proyecto

Figura 111.

Planimetria general

FHBNLOO 30§ VONINY

£
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Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 112.
Plano de distribucion estacionamiento
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Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 113.

Plano de distribucion primer nivel
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Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 114.

Plano de distribucion segundo nivel
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Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 115.
Plano de distribucion tercer nivel
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Fuente: Elaboracién propia.
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CONCLUSIONES

Primero: En relacion al objetivo general se llega a concluir que, la propuesta de
mercado de abastos, se considerd los criterios formales y espaciales con una
gran variedad de actividad comercial y recreativa, de esta forma se mejorara
funcionalmente la imagen urbana mediante un comercio dinamico, asi mismo ser

un referente arquitectdnico principal del distrito.

Segundo: En relacién al primer objetivo especifico se llega a concluir que, se
analizo las condiciones del espacio urbano para la creacion del equipamiento
comercial, donde se lograra una descentralizacion de los mercados del distrito de

Juliaca, que dia a dia generan caos y congestion.

Tercero: Se generd un disefio con una gran diversidad de espacios y éareas
verdes para mejorar la imagen urbana, y de esta forma el equipamiento comercial

sea un lugar agradable para la socializacion de las personas de este distrito.

Cuarto: Asi mismo, mediante el analisis se determin6 un disefio formal del
mercado de abastos que lograra integrarse al entorno urbano del lugar mediante
el perfil urbano, en las vias existentes se implemento sistemas de arborizaciones

para conectar el equipamiento con el entorno urbano.
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RECOMENDACIONES

Primero: Se recomienda, aplicar los criterios de integracion espacial, puesto que
ello generara un dinamismo arquitecténico a este sector del distrito de San
Miguel, asi mismo considerar el contexto urbano que demarca a la tipologia de

eguipamiento requerido.

Segundo: Asi mismo, a los futuros proyectos similares, considerar la aplicacion de
sistemas pasivos, las mismas que colaboran en la conservacion y ventilacion de

ambientes, no solo de mercados, sino en todos los ambientes donde se requiera.

Tercero: Se recomienda una mejor dindmica urbana por medio de diversos
espacios que sean aplicados a mercados, puesto que ello genera una

socializacion de las personas.

Cuarto: Finalmente, a las autoridades municipales y comerciantes, concretar la
propuesta, en vista de que el proyecto es de vital importancia por ser de

necesidad publica, lo cual permitiria atraer mas inversionistas al distrito.
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Anexo 1. Matriz de consistencia

ANEXOS

TITULO: “MERCADO DE ABASTOS CON CRITERIOS DE INTEGRACION ESPACIAL PARA MEJORAR LA IMAGEN URBANA DEL DISTRITO DE SAN MIGUEL, PUNO - 2022”

3. ¢Como el disefio formal
del mercado de abastos
puede integrarse al
entorno de la imagen
urbana del distrito de
San Miguel, Puno -
202272

3. Proponer el

adecuado
disefio formal del
mercado de abastos que
logre integrarse al entorno
de la imagen urbana del
distrito de San Miguel,
Puno — 2022.

3. El adecuado disefio formal

del mercado de abastos
logra integrarse al entorno
dindmico de la imagen
urbana del distrito de San
Miguel, Puno — 2022.

Diversidad urbana

- Actividades urbanas.

Paisaje urbano.
Mobiliario urbano.

PREGUNTAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA

Pregunta general: Objetivo general: Hipétesis general: Caracter

¢cDe qué manera un | Proponer un mercado de | La propuesta de un mercado Forma arquitectoénico.

mercado de abastos puede | abastos con criterios de | de abastos con criterios de Secuencia espacial. Disefio de

mejorar la imagen urbana | integracién espacial para | integracion espacial mejora Variable - Calidad arquitecténica. investigacion

del distrito de San Miguel, | mejorar la imagen urbana | con la configuracion de la independiente: - Zonificacion. No experimental

Puno — 2022? del distrito de San Miguel, | imagen urbana del distrito de Funcion de los

Puno —2022. San Miguel, Puno — 2022. Mercado de Funcion espacios. Nivel de
abastos con Programa de areas y investigacion
Hipotesis especificas: criterios de necesidades. Cualitativa

Pregunta especifica: Objetivos especificos: 1. El andlisis realizado a las integracion Espacios recreativos.

1. ¢De qué manera las |1. Analizar las condiciones condiciones del espacio espacial Espacios sociales. Tipo de investigacion
condiciones del espacio del espacio urbano al urbano al mercado de Espacio Espacios de Basica o aplicada
urbano al mercado de mercado de abastos para abastos se opta por integracion con su
abastos pueden mejorar mejorar la imagen urbana mejorar la imagen urbana exterior. Poblacién
la imagen urbana del del distrito de San Miguel, del distrito de San Miguel, L istri i
distrito de San Miguel, Puno — 2022. Puno — 2022. - Espacio publico. Distrito de San Miguel
PUNO — 20227 - Tipos de materiales.

) Emplazamiento. Muestra
Espacio urbano Ubicaci6 fi Sub grupo de

2. ¢De qué manera la |2. Generar una diversidad |2. Generando una diversidad icacion geografica. pobladores del distrito
diversidad de de elementos de elementos - Contexto urbano. de San Miguel
elementos paisajisticos al mercado paisajisticos al mercado - Accesibilidad. '
paisajisticos al de abastos para mejorar de abastos se mejora con - ) Técnicas
mercado de abastos la imagen urbana del la perspectiva de la imagen Percepc!gn s_OCIaI. e Encuesta
puede mejorar la imagen distrito de San Miguel, urbana del distrito de San Variable Percepcion de la Percepcion visual. « Disefio
urbana del distrito de Puno — 2022. Miguel, Puno — 2022. dependiente: poblacion Espacios memorables. « Analisis de sitio
San Miguel, Puno - El espacio como Andlisis d
20227 Imagen urbana referencia. ¢ Analisis de casos

similares

Instrumento
e Guia de encuesta
e Guia de entrevista
e Programas de
disefio
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Formato digital ]Z Fecha de entrega: 25/0 6/‘57

jatos del autor (es): _

res y Apellidos:  ZZUAE oD
pion: ,.v’f‘ RO LGS
Jarné de Extranjeria/Pasaporte

no: 93111028
ires y Apellidos:

s1on;

Jarné de Extranjeria/Pas

no:
lad y/o Escuela de Pos
la Profesional o Ménciér

o Grado Académico

. JF EAMEO
bra se encuentra dent

Trabajo Académico[ ]

0 de Investigacion [_] _
 ZwtegrAcion

|

ar si su produccion intelectual ha empleado recursos tales como, instalaciones, laboratorios, insumos,
)3, bases de datos, asesoria técnica por parte del personal de la UANCYV, financiamiento, entré otros

Inados.
I produccion intelectual se desarrollo en la UANCYV totalmente o parcialmente, deberd autorizar el

ito en el Repositorio de manera obligatoria.

)

OFICINA DE lNVESTlGAClON http://repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacién del autor



"‘ "Ol
QIS TIANIAY 42 | VICERRECTORADO DE
) PESISTORNRCY A3£ | INVESTIGACIEN

1BAICINA DE INVE SACION

ICO10 UNINL YV
:‘ & I "OFICINA DE INVESTIGACION®

|

2. Referencia de tesis:

D Bachiller ETitulo D2da Especialidad DMaestria DDoctorado

3. Licencias:

Digital de
Con la auto

al (incluido el resumen), en formato
hocerse, a través de los diversos
mo el Repositorio Digital de
5, cn el Pertiy en el extranjero
muneraciones.

dceres Veldsquez” podra
.y en mas de un ejemplar,

servicios por la
tesis UANCV 4
por el tiemp
En virtud d
reproducir #
sin modifi

-

nfringe derechos de

nombre del y/o los
ficacion mds que la

produccion intelectual,
permite que otras personas
emplares de esta, bajo las

licencia CREATIVE COMMONS §
mantiene la titu d de los derechos de autor de esta y, a la‘éy&
puedan reproduc {a, comunicarla al publico y distribuir j€j
condiciones siguientes:

;Quiere permitir usos coméreiales de su produccion intelectual?

Si: significa que usted permite la reproduccién, distribucion y comunicacion publica de la
produccion intelectual incluso con fines comerciales.

No: significa que usted permite la reproduccién, y comunicacion p
intelectual, pero sin fines comerciales.

D Si autorizo
]X No autorizo

99

fiblica de la produccién
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Jurisdiceion de su Licencia
Todas las licencias CREATIVE COMMONS son de ambito mundial, sin embargo,
usted puede elegir entre la opcién “internacional” o una adaptada a su jurisdiccion,
como para el caso peruano.

La opcién “internacional” emplea el lenguaje y la terminologia de los tratados
internacionales; en cambio, la adaptada a su jurisdiccidn, recoge las particularidades
de la legislacion peruana.

En consecuencia, la opcién “internacional” goza de una mayor eficacia a nivel
mundial, gracias a que tiene jurisdiccién neutral. Mientras que la opcion adaptada
a la jurisdiceidn del Pera g Za. de una mayor@ficacia ante los tribunales peruanos.

Linea de investigacion:

Firma /@ﬁﬁ'
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