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RESOLUCION DECANAL N° 1312-2023-D-FICP-UANCV

Juliaca, 01 de diciembre de 2023

VISTOS:

El OFICIO N°173-2023-D-EPAU/FICP-UANCV del Director de la Escuela
Profesional de Arquitectura y Urbanismo de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y
Resolucion Decanal N°1092-2023 de fecha 09 de octubre de 2023 sobre la aprobacion del Informe
Final del trabajo de Investigacion (tesis) titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO
MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A
TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020; y el tramite
solicitado por el Bachiller en Arquitectura y Urbanismo y;

CONSIDERANDO:

Que, el Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA; ha solicitado fecha y hora
para efectuar la sustentacion del Informe Final del Trabajo de Investigacion (tesis) titulado:
REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA
PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD
DE JULIACA 2020, para rendir el examen de sustentacién del trabajo de Investigacién (tesis) y
optar el Titulo Profesional de Arquitecto, y;

Que, los Jurados designados por el Director y el Responsable del Comité de
Investigacion de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, de la FICP, estan integrados
por los siguientes Docentes;

*  Presidente 2 Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON
*  ler Miembro § M.Sc. CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
+ 2do Miembro 3 M.Sc. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

*  Asesor g Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON

De conformidad al Reglamento de aseguramiento de calidad de trabajos de
investigacion, con fines de obtencion de grados académicos y titulos profesionales de la Facultad
de Ingenierias y Ciencias Puras y en uso a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria N°
30220, ley de creacién de la UANCV N° 23738 y modificatoria N° 24661, y el Estatuto de la
UANCYV, el Decano de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. - APROBAR Lugar, Dia y Hora para que el (la) bachiller:
ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA; rendira el Examen de Sustentacion del Informe Final del
Trabajo de Investigacion (tesis) titulado REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE
FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS
COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020, para optar el Titulo Profesional de
Arquitecto de acuerdo al siguiente detalle:

*  FECHA : 06 de diciembre de 2023
*  HORA : 9:00
*  LUGAR : Aula Magna - Pabellon Hidraulica

ARTICULQO SEGUNDO. - La Unidad de Investigacién de la Facultad de Ingenierias y
Ciencias Puras, el Director y el responsable del comité de investigacion de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, quedan encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese.

- MILTHON QUASPE HUANCA

DECANO
CIP 47790

C.c. Arch, 2023
Interesado
Escuela Profesional
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“NESTOR CACERES VELASQUEZ”

RESOLUCION DECANAL N° 1092-2023-D-FICP-UANCV
Juliaca, 09 de octubre de 2023

VISTOS:

El INFORME N° 650-2023-D-UI-FICP.UANCYV, del Director Unidad de Investigacion de
la Facultad de Ingenierias y Ciencias Arquitectura y Urbanismo, INFORME N° 054-2023-UANCV-FICP-EPAU-
CI del Presidente del Sub Comité de Evaluacion de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo,
RESOLUCION DECANAL N° 167-2020-D-FICP-UANCV que aprueba el Proyecto de Investigacion el 15 de
octubre de 2020 y el acta de revision y calificacion del Trabajo de Investigacion (tesis) de fecha 02 de octubre
de 2023 para optar el Titulo Profesional de Arquitecto, con el tema titulado: REESTRUCTURACION DEL
MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A
TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020.

CONSIDERANDO:

Que, el (la) Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA, ha presentado su Trabajo
de Investigacion (tesis) Titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS
MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA
LOCALIDAD DE JULIACA 2020.

Que, habiendo procedido de acuerdo al Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de
Trabajo de Investigacién, con fines de la obtencion de Grados Académicos de la Facultad de Ingenierias y
Ciencias Puras, el Director y el Responsable del Comité de Investigacion de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, nominé a la sub comision de evaluacion de trabajo de investigacion, a los
siguientes Docentes:

*  Presidente : Dr. RAMIRO BOLANOS CALDERON
*  ler Miembro : M.Sc. CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
*  2do Miembro : M.Sc. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

Que, el Sub Comité de evaluacion ha aprobado en su integridad el Trabajo de
Investigacion (tesis) titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS
MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA
LOCALIDAD DE JULIACA 2020.

Que, la Oficina de Investigacién ha aprobado con el Dictamen N° 856-2023, la originalidad
del trabajo de investigacion (tesis) titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS
LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN
LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020.

Estando, conforme a la RESOLUCION DECANAL N°064-2019-CF-FICP-UANCV de fecha 02
de octubre de 2019 donde aprueba el reglamento de aseguramiento de calidad de trabajos de investigacion, con fines
de obtencién de grados académicos y titulos profesionales a la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, que consta
de XI capitulos y 71 articulos, y; .

Estando, en la opinion favorable del Director de la Unidad de Investigacién y en concordancia
al Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacién, con fines de obtencion de Grados
Académicos y Titulos Profesionales de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, y en uso a las atribuciones, que
le concede la ley Universitaria N° 30220, ley de creacién de la UANCV N° 23738 y modificatoria N° 24661, y el Estatuto
de la UANCYV, el Decano de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- APROBAR, ¢l informe final de TRABAJO DE
INVESTIGACION (Tesis), del Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA, para optar el Titulo
Profesional de Arquitecto, con el Tema Titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE
FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS
COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020.

La misma que debera proceder a la impresion de su borrador de Trabajo de
Investigacion en limpio, de acuerdo a lo establecido en el Reglamento de Aseguramiento de la Calidad
de Trabajos de Investigacion, con fines de obtencion de Grados Académicos y Titulos Profesionales de
la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras - Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo.

ARTICULO SEGUNDO.- RECONOCER, como asesor del Trabajo de Investigacion
(tesis) al docente ordinario de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, de la Facultad de
Ingenierias y Ciencias Puras, al Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON.

ARTICULO TERCERO.- La Unidad de Investigaciéon de la Facultad de Ingenierias
y Ciencias Puras, el Director y el responsable del comité de investigacion de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, quedan encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese,
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RESOLUCION DECANAL N° 1008-2023-D-FICP-UANCV

Juliaca, 21 de setiembre de 2023

VISTOS.-

El OFICIO N° 094-2023-D-EPAU/FICP-UANCYV, del Director de la Escuela Profesional
de Arquitectura y Urbanismo y el proveido del Director de la Unidad de Investigacion de la Facultad de
Ingenierias y Ciencias Puras, sobre el pedido de cambio de miembro (s) del sub comité de evaluacion del
Proyecto de Investigacién, del Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA para optar el Titulo
Profesional de Arquitecto, con el tema titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE
FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS
COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020, y;

CONSIDERANDO:

Que, el (la) Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA ha solicitado cambio del
Primer Miembro de la terna del sub comité de evaluacion del Proyecto de Investigacién, titulado:
REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA
DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020
aprobado con la RESOLUCION DECANAL N°167-2020-D-FICP-UANCV de fecha 15 de octubre de 2020;
conformado por los siguientes Docentes:

% Presidente : Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON
% ler. Miembro : Arq. LUIS BLAS ANTONIO SALAS RODRIGUEZ
% 2do. Miembro : M.Sc. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

Qué; el Director y el responsable del comité de investigacion de la Escuela Profesional
de Arquitectura y Urbanismo ha tomado conocimiento que €él, Primer Miembro no tiene vinculo laboral en
la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, por lo que ha determinado proceder con el sorteo para
el cambio de la terna de la sub comision de evaluacion del Proyecto de Investigacion, conforme lo establece
el Reglamento de aseguramiento de calidad de trabajos de investigacion, con fines de obtencion de grados
académicos y titulos profesionales de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, y;

Estando, a los documentos de VISTOS, mediante el cual informa la designacion de la
nueva terna de la sub comision de evaluacion; el mismo que debera actuar segin el Reglamento de
aseguramiento de calidad de trabajos de investigacion, con fines de obtencion de grados académicos y titulos
profesionales de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

Estando, en la opinion favorable del Director de la Unidad de Investigacion de la
Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, el Director y el responsable del Comité de Investigacion de la escuela
profesional de Arquitectura y Urbanismo, en concordancia al Reglamento de aseguramiento de calidad de
trabajos de investigacion, con fines de obtencion de grados académicos y titulos profesionales de la Facultad
de Ingenierias y Ciencias Puras y en uso a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria N® 30220, ley
de creacion de la UANCV N° 23738 y modificatoria N° 24661, y el Estatuto de la UANCV, el Decano de la
Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. - APROBAR, el cambio del Primer Miembro de la Terna del
sub comité de evaluacion del Proyecto de Investigacién presentado por el bachiller: ALEX FRANZ
ZEVALLOS VALDIVIA, titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS
MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA
LOCALIDAD DE JULIACA 2020, para optar el titulo profesional de Arquitecto quedando la conformacion
del sub comité de evaluacion de la siguiente forma:

< Presidente : Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON
% ler. Miembro : M.Sc. CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
% 2do. Miembro : M.Sc. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

% Asesor (a) : Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON

ARTICULO SEGUNDO. - Disponer a los miembros de la sub comision de evaluacion
designados, dar continuidad al tramite de evaluacion y calificacion del proyecto de investigacion, borrador de
trabajo de investigacion o sustentacion del trabajo de investigacion, segun sea el caso que se encuentre cada
expediente. Quedando valido en sus demas disposiciones la Resolucion Decanal de aprobacion de proyecto
de investigacion, que se mencionan en el considerando.

Ciencias Puras, el responsable de investigacion y el Director de la Escuela Profesional de Arquitectura y
Urbanismo, el Secretario Académico de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, quedan encargados del
cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese

cc.
Archivo 2023
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RESOLUCION DECANAL N° 167-2020-D-FICP-UANCV
Juliaca, 15 de Octubre del 2020.

VISTOS:

£l Informe N° 043-2020-D-IU-FICP.UANCYV, del Director de la Unidad de Investigacion de
la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, la Opinion Técnica N° 037-2020-UANCV-FICP-EPAU-CI del
Responsable del Comité de Investigacion de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, y el acta registro
de Proyecto de Investigacion de fecha 24 de scticmbre del 2020, para optar al Titulo Profesional de Arquitecto,
con el tema titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON
UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE
JULIACA 2020;

CONSIDERANDO:

Que, el (la) Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA, ha presentado su Proyecto de
Investigacion Titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON
UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE
JULIACA 2020, para optar el Titulo Profesional de Arquitecto;

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento de Aseguramiento
de la Calidad de Trabajos de Investigacion, con fines de obtencion de Grados Académicos y Titulos Profesionales
y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras; el Responsable del Comité de
Investigacion de la EEscuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras,
nomino a la sub comision de evaluacion de Proyecto de Investigacion, a los siguientes Docentes:

*  Presidente : Mg. Arq. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON
#*  ler. Miembro : Arq. LUIS BLAS ANTONIO SALAS RODRIGUEZ
*  2do. Miembro H Mg. Arq. YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

Que, la sub comision de evaluacion ha concluido aprobar sin observacion el Proyecto de
[nvestigacion titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON
UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE
JULIACA 2020, correspondiente a la linea de investigacion: DISENO ARQUITECTONICO, v;

Que, es requisito indispensable contar con un Docente Ordinario y/o contratado de la
FFacultad de Ingenierias y Ciencias Puras, con un minimo de cinco anos de docencia, grado de magister y
experiencia en la linea a investigar, que sera el asesor de proyecto de Investigacion y;

[Estando a la opinion favorable del Director de la Unidad de Investigacion y en concordancia
al Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacion, con fines de obtencion de Grados
Académicos y Titulos Profesionales y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de Ingenierias y Ciencias
Puras, y en uso a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria 30220, ley de creacion de la UANCV 23738
y modificacion, Resolucion de Institucionalizacion 1287-92-ANE D.L. 739, y el Estatuto de la UANCV, el Decano
de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. - APROBAR, ¢l PROYECTO DE INVESTIGACION, presentado por
el (la) Bachiller: ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA, para optar el Titulo Profesional de Arquitecto, con el Tema
Titulado: REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA
PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA
2020.

La misma que debera proceder con la ejecucion del Proyecto de Investigacion aprobado, de
acuerdo a lo establecido en el Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacion, con fines
de obtencion de Grados Académicos y Titulos Profesionales y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de
Ingenierias y Ciencias Puras.

ARTICULO SEGUNDO. - RECONOCER, como ASESOR DE INVESTIGACION al docente
Ordinario de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON.

ARTICULO TERCERO. - DISPONER que, La Unidad de Investigacion, Responsables del
Comité de Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y el Director de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, quedan encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese
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Metadatos Complementarios ' i ;,

Titulo de la tesis

REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS
MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE
RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA 2020

Datos de autor

Nombres y apellidos | ALEX FRANZ ZEVALLOS VALDIVIA
Tipo de documento

de identidad DN

Numero de

documento de 40825598

identidad

URL de ORCID https://orcid.org/0009-0003-9574-0107

Datos de asesor

Nombres y apellidos | CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON
Tipo de documento

de identidad DNI

Numero de

documento de 29552618

identidad

URL de ORCID https://orcid.org/0000-0001-8992-8080

Datos del jurado

Presidente del jurado

Nombres y apellidos | RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON

Tipo de documento | DNI

Numero de
documento de 29565004
identidad

Miembro del jurado 1

Nombres y apellidos | CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN

Tipo de documento | DNI
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documento de 43016432
identidad

Miembro del jurado 2

Nombres y apellidos | YENY SANDRA CHAMBI QUISPE

Tipo de documento | DNI

Numero de
documento de 29565916
identidad

Datos de investigacion

Linea de ;

" £ b Arquitectura — P23
mvestigacion

Grupo de .

S No aplica.
mvestigacion

Agencia de . _
& Sin financiamiento

financiamiento
Pais: Peru
Departamento: Puno
Provincia: San Roman
Distrito: Juliaca
Ubicacion Coordenadas:
geografica de la Latitud: 15°48'48"S
investigacion Longitud: 70°13'89"0

URL Maps:
https://www.google.com/maps/place/Mercado+%22Las+M
ercedes%22+DOMINICAL/@-15.4848388,-
70.1389536,17z/data

Afo o rango de afios
en que se realizd la | Junio 2020 — Marzo 2023
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RESUMEN

La investigacion que se realiza y lleva como titulo “REESTRUCTURACION DEL
MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA
PROPUESTA DE ACCESIBILIADAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES
EN LA LOCALIDAD DE JULIACA, 2020” se desarrollara en el barrio Las
Mercedes en el cercado de Juliaca., La presente responde a una investigacion y
estudio de tipo abastecimiento comercial a nivel comercial y minorista; elaborado
con elementos tecnoldgicos con una identidad regional, cultural y sistematicos,
para proporcionar formas diferentes, Se trata de una investigacion descriptiva,
explicativa, transversal y no experimental, con el propdsito de crear un comercio
eficiente y cooperativo con la ciudad; conectando referencias externas ya
desarrolladas. La propuesta de espacios verticales y funcionales, usos de acorde
a sus costumbres, innovadoras dimensiones antropométricas adaptadas al
entorno con un aspecto dinamico y moderno con las tecnologias que se puede
implementar de acuerdo al tiempo. Los recursos culturales o pluriculturales son
anicos en cada region, o zonas, dichos fueron obviados para la creacion del
presente centro comercial y mercado, comenzaremos con la investigacién de
mercado, y luego su diagndstico del mercado se elaborara junto con sus
supuestos de disefio, y luego proporcionaremos propuestas arquitectonicas,
iniciativa que va a ser dada en esencia para la ciudad y su mejor uso y

prosperidad de la ciudad de Juliaca y la region.

Palabras clave: Rampas comerciales, recuperacion de espacios, tecnologia,

pluricultural, potencializar, elementos de la cultura y comportamientos.
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ABSTRACT

The research carried out and entitled "RESTRUCTURING OF THE
WHOLESALE MARKET FOR LAS MERCEDES FRUITS WITH A PROPOSAL
FOR ACCESSIBILITY THROUGH COMMERCIAL RAMPS IN THE LOCALITY
OF JULIACA, 2020" will be developed in the Las Mercedes Urbanization in the
fence of the city of Juliaca., This responds to an investigation and study of a
commercial supply type at a wholesale and retail level; supported by
technological elements with a regional, cultural and systematic identity capable
The study aimed to bestow unique traits to the wholesale market in the city,
utilizing a non-experimental, descriptive, and transversal approach. The
investigation incorporated external references while focusing on the creation of
an efficient and cooperative space. The research examined the sample of vertical
and functional spaces, their customary uses, and new anthropometric
dimensions tailored to the area, resulting in a dynamic wholesale market. and
modern appearance with the technologies that can be implemented according to
the time. Cultural or multicultural resources are unique in each region, or zones,
these were ignored for the creation of this market, we will begin with a market
study, then its diagnosis of them will come out the design hypotheses to later
offer our architectural initiative, an initiative that It will be given in essence for the

city and its best use and prosperity of the city of Juliaca and the region.

Key words: Commercial ramps, recovery of spaces, technology, multicultural,

empowering, elements of culture and behaviors.
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INTRODUCCION

En la actualidad el negocio es la actividad economica primordial mundial
debido a que es la que pone en contacto a cada una de las clases sociales y
culturales entre si independientemente y la ciudad de Juliaca no es margen a
este por ser la ciudad mas importante del sur del altiplano y departamento de
Puno Es por ello que el presente trabajo nombrado REESTRUCTURACION DEL
MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA
PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD DE RAMPAS COMERCIALES - JULIACA
toma al criterio Mercado como un punto fundamental, por lo cual dichos son

considerados importantes una vez que el desarrollo de una localidad se trata.

- Sin embargo una vez que hay una carencia de organizacion urbana que
no provee el incremento de la poblacion de las localidades esto involucra una
secuencia de inconvenientes y deficiencias que estan afectando de manera
directa a la poblacion, tal es la situacion del MERCADO las MERCEDES el cual
aloja la mas grande proporcién de negocio en la ciudad de Juliaca y que tiene
una diversidad exclusiva e inclusiva de productos el cual colabora con el
aumento econdmico, por lo cual llega a ser reconocido en la ciudad de Juliaca
como uno de los mercados mas importantes y en la zona norte de la region de

puno.

-A medida que las empresas y los propietarios se expanden
financieramente y atraen a mas asociados, las deficiencias del equipamiento
urbano se vuelven cada vez mas evidentes. EIl rapido crecimiento de la
poblaciéon y el hacinamiento crean un punto de venta insatisfactorio que
demandas inmuebles improvisados para comercializar los productos.
Lamentablemente, esta saturacion afecta innecesariamente la via publica y
perjudica la zona econémica, complicando aun mas la ya desordenada demanda
de servicios. Para remediar esto, el municipio requiere un area apropiada que
satisfaga las necesidades tanto de los comerciantes como de los consumidores.

- El mercado estd en pésimo estado y no cumple con su
requerimiento, poseen infraestructuras inapropiadas y un mal dimensionamiento
por su crecimiento no previsto en sus tiempos Los puestos comerciales son el
alma de los mercados, y sus caracteristicas fisicas y espaciales son cruciales.

Sin embargo, los requisitos como la facilidad de movimiento vertical en espacios
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horizontales, la comodidad del cliente, la calidad, la limpieza y la salud a menudo
se ignoran, lo que genera inconvenientes y congestiones de trafico. La ubicacion
del mercado mayorista dentro de los limites de la ciudad de Juliaca exacerba el
problema, causando malestar y desorden.

-Por lo cual se necesita llevar los mercados mayoristas a otro nivel, no solamente
por lo previamente dicho, sino también porque es necesario llevar a otro nivel
comercial, La influencia de los centros comerciales y centros comerciales sobre
los clientes y las economias locales en la periferia de las areas urbanas continta
expandiéndose a un ritmo exponencial.

- ElI presente trabajo de tesis busca darles una solucién a dichos
inconvenientes por medio de una indagacion intensa del caso presente del
MERCADO las MERCEDES, un estudio urbano del sector, el é&rea, su
distribucion, y proporcion, La salida a la crisis pasa por una iniciativa
arquitectonica que propicie el desarrollo y la modernidad de Juliaca. Esta
iniciativa beneficiara tanto a los comerciantes como a los consumidores de la
ciudad, lo que conducira al crecimiento y desarrollo de la poblacién, econémico.
Por extension, la iniciativa también apoyara a la poblacién regional y provincial
de Puno, promoviendo el progreso y avance integral.

-Como contestacion a estas necesidades se ha planteado el
REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS
MERCEDES CON UNA Iniciativa DE ACCESIBILIDAD Por medio DE RAMPAS
COMERCIALES En el poblado DE JULIACA por medio de la obra de un
Supermercado para la urbe de Juliaca, que pretende llevar a cabo con el 6ptimo
desempeiio de cada una de las ocupaciones hechas en sus instalaciones.
Tomando en cuenta de igual manera que albergue a futuras generaciones, para

gue dichos disfruten de dicho beneficio.
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CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. DESCRIPCION DEL PROBLEMA:

Sin duda, el comercio juega un papel fundamental en el nortefio
departamento de Puno, con la ciudad de Juliaca ocupando la primera posicion.
Las poblaciones del entorno se sienten atraidas por esta actividad econémica,
realizando intercambios y prestando servicios complementarios. Tales

relaciones multiculturales se han replicado a lo largo de la historia mundial.

Juliaca es una ciudad que debe su existencia a su ubicacion estratégica en
la region norte de Puno, Perd. Sirve como puerta de entrada a Brasil, Bolivia,
Chile y provincias cercanas como Moquegua, Tacna y Arequipa. La ciudad
cuenta con una red de carreteras bien conectada que la une con Cusco, Madre
de Dios y otras regiones. Adicionalmente, Juliaca ha integrado infraestructura
nacional como el Aeropuerto Internacional de Manco, Capac y la estacion
ferroviaria, facilitando los viajes a provincias del norte como Melga, Lampa,
Huancané, Puno y Sandia. transoceanicas que sirven como importantes ejes
para las actividades comerciales de esta manera. Estas cualidades son

utilizadas para la comercializacion por residentes en otras partes del Peru.

Actualmente la comercializacion en Juliaca se realiza en situaciones
deficientes, acerca de su: ubicacion, Para garantizar un crecimiento adecuado,
una ciudad debe tener acceso a los servicios publicos esenciales, como
electricidad, agua y drenaje, asi como servicios de limpieza y accesibilidad,
instalaciones para la eliminacién de desechos y suficiente espacio comercial. La

comercializacion, distribucion y venta de productos al por mayor y al por menor
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contribuyen aun mas al desarrollo de una ciudad. Sin embargo, en la ciudad de
Juliaca, el inadecuado acceso a estos servicios y espacios vitales dificulta las

actividades comerciales.

La falta de espacio adecuado plantea una limitaciébn importante para la
expansion e implementacion de los sistemas de distribucion y comercializacion
de productos. La ausencia de espacios compatibles también da como resultado
una manipulacion antihigiénica de frutas y productos humedos/frescos, lo que
genera condiciones antihigiénicas. Ademas, el cumplimiento de las normas
nacionales de construccion (RNE — A. 070), el SISNE y los estandares mundiales

es fundamental para evitar la pérdida de un espacio precioso.

Actual mente la ciudad de Juliaca necesita una restructuracion del mercado
mayorista de frutas las Mercedes, conforme a la modernizacién, su uso y su
cantidad poblacion para lograr satisfacer la creciente demanda de consumidores
e inquilinos habituales o en estacionarias como ferias (los domingos) que es este

dia hay mucha integracion, cultural, familiar, étnica, etc.

Situado en los perimetros del mercado las Mercedes, por no disponer de
los espacios y el entorno conveniente al mercado, Al equilibrar las necesidades
del desarrollo urbano con los intereses de los comerciantes y consumidores, es
posible mejorar la calidad del producto y vigorizar el mercadeo mientras se
preserva el caracter de la ciudad y se mejora la calidad de vida.

Un mercado mayorista exitoso debe fomentar y facilitar relaciones
comerciales sélidas entre personas comprometidas a trabajar juntas en
condiciones ideales. Para abordar los problemas inherentes a este proceso, es
necesario crear espacios dedicados que promuevan y potencien las fortalezas
de esta actividad econémica, generando asi una solucion a estos desafios y

maximizando su potencial de crecimiento.

1.2 FORMULACION DEL PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:
Juliaca es una ciudad donde el comercio juega un papel fundamental en el
paisaje vivencial y cultural. La poblacion y las areas urbanas de la ciudad han

crecido significativamente con el tiempo, convirtiéndola en uno de los principales
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centros comerciales de la provincia. Este eje conecta varias regiones como
Puno, Cusco, Arequipa, Tacna y Moquegua, facilitando asi el comercio y los
negocios en diferentes provincias y distritos del sur del Pera.

Las primordiales condiciones a grado urbano es el crecimiento poblacional
por constante de inmigrantes distritales, provinciales, regionales, nacionales e
internacionales. Que el principal modo de vida es el comercio ambulatorio y la
causa de nuestro problema y causal del desborde de las ocupaciones
comerciales, donde se crea diariamente una congestion peatonal y vehicular el

desorden en el centro del area urbana.

Figura 1:

Localizacion del comercio
e Y H\<(:’/:'./’{' N A

Nota: Plan Director de Juliaca 2004 — 2017

En los ultimos afos, Juliaca ha experimentado una expansion urbana
imprevista, lo que ha provocado la falta de infraestructura adecuada para varias
instalaciones a nivel de la ciudad, incluidas las plataformas comerciales y
comerciales. Esto ha resultado en un suministro inadecuado de varios productos

en la region.
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Tabla 1

Poblacién inmigrante y emigrante por provincias (en miles) 1988-1993
provincia de
residencia habitual Inmigrantes Emigrantes Sgldos .

Migratorios

en 1980
Puno 14.5 31.2 -16.6
Azangaro 4.2 16.9 -12.7
Carabaya 3.2 2.8 0.4
Chucuito 2.6 13.9 -11.3
El Collao 8.0 7.4 0.6
Huancané 3.1 12.9 -9.8
Lampa 1.8 7.4 -5.6
Melgar 4.2 8.4 -4.2
San Antonio de Putina 4.9 1.7 3.2
San Pedro de Moho 2.2 4.4 -2.2
San Roman 32.7 18.1 14.6
Sandia 3.9 5.5 2.1
Yunguyo 1.9 6.1 -4.2

Nota: Instituto Nacional de Estadistica

Se espera que el crecimiento urbano de la ciudad y las tendencias de
desarrollo preparen el camino para soluciones econdémicas, comerciales e

industriales estratégicas en cada una de sus instalaciones bien posicionadas.

1.2.1 Problemas especificos

La poblacion actual de Juliaca con una tasa de crecimiento poblacional
superior al 3.6%, su localizacion estratégica con interaccion pluricultural sin
apreciacion en las vias de union nacional, regional y provincial, la existencia de
plataformas informales y vias aledafias donde se hace las ocupaciones
comerciales (mercado mayorista Las Mercedes (frutas) — Feria Dominical) al ser
el mas grande de productos agricolas en la metropoli de Juliaca. La creacion de
condiciones econdmicas y sociales adecuadas, asi como el desarrollo sostenible
y multicultural, son fundamentales para una capital préspera. La ausencia de
infraestructura actualizada que apoye el crecimiento y mejore el paisaje urbano
de la ciudad ha llevado a la concepcion de este proyecto de investigacion. El
espacio comercial de la Provincia de San Roman tiene una gran demanda, lo

gue enfatiza ain mas la necesidad de esta iniciativa.

La escasez de politicas publicas y planificacion que tome en cuenta la

expansion urbana de la ciudad es evidente en la ubicacion actual del mercado
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de Las Mercedes. EI mercado carece de comodidades y espacios modernos
gue se alinearian con la planificacion urbana contemporanea de la ciudad.

Nuestra propuesta para un nuevo modelo de comercializacién de productos
fruticolas esta impulsada por las deficiencias en la forma en que se gestionan y
comercializan las frutas y alimentos perecederos en las plataformas comerciales
actuales. El enfoque actual estd plagado de cuestiones relacionadas con la
limpieza, la eficiencia, la seguridad, la sostenibilidad de la salud, la calidad y la
organizacion. Para hacer frente a estos desafios, presentamos una nueva idea
para el cambio, productos regionales y otros productos que puede beneficiar al

mercado y a su consumidor.

1.2.2. Enunciado del problema
* Los espacios comerciales ocupan espacios abiertos desorganizados y
superpuestos de actividades comerciales a lo largo de la calles y avenidas,
que dificultan la accesibilidad, siendo la connotacion cultural de apropiacion
un factor de densificar y concentrar la venta de frutas y articulos diversos. Los
espacios comerciales minoristas ocupan espacios abiertos desorganizados y
superpuestos de actividades comerciales a lo largo de las calles y avenidas,
que dificultan la accesibilidad, siendo la connotacion cultural de apropiacion
un factor que limita la densidad y concentrar la venta de sus productos.
« ;COmo reordenar la infraestructura comercial de manera inclusiva
multicultural
+ ¢ Como controlar el desborde por hacinamiento del espacio abierto comercial
sociocultural que favorezca a la inclusion multicultural, restructurando la

zona comercial existente?

1.2.3. Preguntas especificas

a) ¢Influenciaria la reestructuracion del mercado

b) mayorista de frutas las Mercedes por la accesibilidad a través de rampas
comerciales en la localidad de Juliaca?

c) ¢Qué propiedades arquitectdnicas urbanos deberd tener la propuesta, para
solucionar adecuadamente con ambientes confortables a las funciones
comerciales al por mayor y menor de articulos y frutos desarrollados en

nuestra metropoli de Juliaca?
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d) ¢Como ayudariamos a la poblacion para ordenar el comercio informal
establecido en las aceras calles laterales de todo el mercado las Mercedes y
poder solucionar los desbordes comerciales en el mercado mayorista de frutas
las Mercedes?

e) ¢,Qué elementos tecnolégicos debera tener la propuesta del mercado
mayorista las Mercedes de productos, para optimizar la actividad comercial en

la ciudad de Juliaca?

1.3.JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

El presente planteamiento que se da a conocer como: “Propuesta
Arquitectdnica la reestructuracion del Mercado Mayorista de frutas las Mercedes
en la localidad de — Juliaca”. EI comercio en el mercado mayorista de frutas las
Mercedes de la ciudad de Juliaca ya quedo en el centro de nuestra ciudad y por
tal es muy tugurizada y desordenada inadecuada, Para facilitar la venta de frutas
y otros productos comerciales, es imp erativo priorizar la evolucion de
condiciones higiénicas, saludables y confortables a gran escala. Esto requiere
implementar unidades de apoyo que promuevan el aumento de las ventas y la
reduccion del tiempo de abastecimiento, almacenamiento y comercializacion del
producto. Ademas, se deben mejorar las capacidades multiculturales de los
productos y optimizar las condiciones fisicas y organizativas para llevar a cabo
esta actividad sin problemas en la plataforma. La evaluacion de estas medidas
contribuird  significativamente al desarrollo de actividades comerciales
mayoristas y minoristas en Juliaca y localidades aledafas, asi como en Puno y
otras regiones. La propuesta tiene como objetivo crear espacios altos y utiles
con rutas de entrada adecuadas, como rampas comerciales, para reemplazar las
actividades comerciales actuales que se realizan en la via publica y las
plataformas. En dltima instancia, el objetivo es lograr una integracion
equilibrada, agil y sostenible entre la estructura urbana, la operacion, la oferta de

actividades y la cultura en Juliaca.

1.4. OBJETIVOS
Para el desarrollo minimo de la investigacibn se han planteado los

siguientes objetivos
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1.4.1. Objetivo general

Reestructurar el mercado las Mercedes, ordenar y aumentar con espacios
de integracion pluricultural, con el fin de expandir mas espacios verticales con
rampas comerciales para su distribucién adecuada y utilizables y promover a la
accesibilidad comercial en una ciudad que lo necesita, por requerimiento de los

comerciantes, la modernidad en la ciudad de - Juliaca.

1.4.2. Objetivos especificos

a) Replantear las propiedades arquitectonicas urbanos debera tener la
propuesta, para solucionar adecuadamente con ambientes confortables a las
funciones comerciales al por mayor y menor con la modernizacion y
tecnologia presente y moderna para una ciudad de futuro.

b) Proponer espacios de accesibilidad vertical comercial inclusiva en un mercado
las Mercedes.

c) Disefiar la propuesta a nivel de anteproyecto y proyecto de restructuracion de
un centro comercial con futuro para la integracion cultural comercial.

d) Determinar los aspectos de arquitectura vertical y sus aspectos sensoriales

para una poblacién pluricultural.

1.5.HIPOTESIS
1.5.1Hipotesis general

Con la finalidad de una propuesta arquitectonica se aumentaran espacios
de comercio en el mercado las Mercedes, que permitird el adecuado
abastecimiento de productos de consumo y usos, asi con la comercializacion de
diferentes productos regionales y productos secos no perecibles, de acuerdo al
acrecentamiento poblacional de la ciudad se liberaria un porcentaje de los
desbordes comerciales.

1.5.2. Hipotesis especifica

Con el valor de las capacidades urbano arquitectonicos que debera poseer
la propuesta, replicara adecuadamente con espacios confortables y su
distribucion apropiada para un mercado y centro comercial de integracién
andina, para las actividades comerciales y su modernizacion que se

desarrollaran en la ciudad de Juliaca.
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Diagnosticaremos la clasificacion de productos que se comercializaran por
zonas considerando su conservacion, se lograra un adecuado proseso espacial
del mercado mayorista de frutas, mercado propiamente dicho y centro comercial
en la ciudad de Juliaca.

Diagnosticaremos los elementos tecnoldgicos en la propuesta del mercado
las Mercedes para volverse en una Centro Comercial y Mercado Mayorista que

solucionara la agilidad comercial en la zona norte de la ciudad de Juliaca.

En relacidon al punto anterior, se establece la siguiente hipétesis, la cual
sera sujeta a una confirmacién o negacién, como resultado de la investigacion

realizada, a saber:

El caracter multifacético de la trascendencia politica, social y cultural de los
vendedores ambulantes hace que las politicas y programas de Ordenamiento
Territorial y Urbanismo sean dependientes y restringidos por las voluntades del

sector sindical.

1.6.VARIABLES
1.6.1. SISTEMA DE VARIABLES E INDICADORES

Las propiedades y atributos estan influenciados por varios factores, que
determinan el rango de variabilidad y manifestacion bajo diferentes
circunstancias. Para identificar el tipo de articulacion entre ellos y crear
declaraciones significativas, es importante reconocer su significado conceptual
vital.

1.6.1.1. VARIABLE INDEPENDIENTE

Comercializacion y abastecimiento de frutas:

Fendmeno que va a evaluar su suficiencia para afectar o influir a otras variables.

1.6.1.2. VARIABLE DEPENDIENTE
Espacios confortables y libres transito:

La manipulacion de la variable independiente por parte del investigador
provoca cambios en los sujetos, como su propio nombre indica, dependientes de

algo que desencadena variaciones.
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Se supone que la supuesta causa de la variable dependiente, o la variable
independiente, es el efecto. El antecedente se refiere a la variable independiente
mientras que el dependiente es el consecuente. El sentido de la investigacion
gira en torno a la relacién entre estas variables, que pretende explicar algo

habitualmente delimitado por la variable independiente.

1.6.1.3. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
Son disyuntivas cuantitativas o cualitativas que se pueda presentar en las
variables observadas, Con posible operacionalizacion y precision de las

variables que se integraran a la base del sistema de investigacion del proyecto.

Figura 2

Indicadores de variables

VARIABLE CAUSA
INDEPENDIENTE | ™ MERCADO

VARIABLE | se——
| DEPENDIENTE EFECTO USO DE LOS ESPACIOS
1

SISTEMA GENERAL DE PRODUCTOS
VARIABLES IDE

Nota: Elaboracion propia

1.7. DELIMITACION DEL TEMA
1.7.1. POBLACIONAL

El proyecto de construccién del mercado mayorista beneficiara directa o
indirectamente a la poblacion de Juliaca, y a nivel de ciudad, regioén, provincia y
region, el comercio mayorista ordenado y adecuadamente y mejorara la calidad
de vida.

1.7.2. ESPACIAL
Esta propuesta arquitectonica fue revisada a través de la percepcion del
ambito local de la ciudad de Juliaca, que se ubica en el extremo norte del bucle
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del bulevar y tiene como objetivo mejorar los aspectos visuales y funcionales de

la ciudad.

1.7.2.1 CONCEPTUAL

El proyecto también incluird investigaciones sobre influencias visuales y
formales, influencias viales, topografia, inventario comercial (plataformas
comerciales), &reas ecoldgicas y paisajistica urbana, lo que posibilitard que el

disefio urbano se forme en forma natural y modernidad esencial.

1.7.2.2 TEMPORAL

La investigacion de desarrollo incluye el estado actual del area de
investigacion, y en base al estado actual, se propone una soluciéon a las

necesidades actuales con base en la prevision al 2035.

1.7.3. METODO

La estructura metodologica para el desarrollado del Anteproyecto
Arquitectonico de la “REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE
FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A
TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA”, es
de caracter légico, analitico y una serie de pasos fundamentales, congruentes,
La estructura de trabajo es precisa, lo que garantiza que toda la informacion
recopilada se alinee con los resultados deseados.

Este apartado puntualiza los aspectos concernientes con la metodologia
aplicada en investigacibn y elaboracion de la Tesis de
REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS
MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE
RAMPAS COMERCIALES EN LA LOCALIDAD DE JULIACA, 2020. Este estudio
cumple con un tipo de investigacion descriptivo y a la vez analitico, porque se
establece de un modo cuantitativo y cualitativo con la mas alta precision, a las

variables manejadas.
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Y es descriptivo transversal, la recoleccion de los datos es de en un solo

momento con la intencion de describir variables y analizarlas.

1.7.4. METODOLOGIA DE INVESTIGACION
1.7.4.1. DISENO DE LA INVESTIGACION
El estudio tiene como objetivo establecer el valor multicultural y comercial

de expandir el mercado.

El mercado de Las Mercedes sirve como concepto y base de calidad para la
propuesta de reestructuracion constructiva y fortalece el mercado de Las

Mercedes.

Para establecer los factores que influyen en el proyecto de la concepcion del
disefio de REESTRUCTURACION DEL MERCADO LAS MERCEDES CON UNA
PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES

se empleara las siguientes metodologias:

1.7.4.2. DISENO DESCRIPTIVO
La encuesta llevara a cabo la recoleccion de datos y el diagnéstico en las

siguientes etapas:

a) DETERMITACION DE CARACTERISTICAS INTRINSECAS:
En respuesta a la pregunta planteada, se menciona todo el contenido especifico
del item (variable) especificado en detalle.
i. Marco Teodrico: las referencias te dan una idea de como se solucionaria
ii. Marco Referencial: estudio de edificaciones parecidas o similares.
iii. Diferentes Contextos: descripcion de funcion, ubicacion, espacio, usuarios
y forma.
b) DELIMITACION DEL AREA DE ESTUDIO: area de influencia, &rea de referencia y
ubicacion.
C) DELIMITACION DEL CARACTERISTICAS EXTRISECAS: Analizar los medios en los que se

ubica el proyecto de construccion:

C.1) Subsistema construido
I. A nivel urbano, con base en:
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Trama urbana -- Sistemavial -- Crecimiento histérico -- Infraestructura

de servicios

C.2) Subsistema natural

i. Asoleamientos (expresados en épocas del afio y horas) il.
Ambiente iii. Suelo (tipo, resistencia y caracteristicas fisicas) \Y2
Precipitacion pluvial (méxima, promedio y minima) v. Flora 'y fauna del lugar
vi. Vientos predominantes (velocidad maximo y minima, promedio y vias de

llegada) vii. Temperatura (maxima, promedio y minima)
C.3) Subsistema socio-econémico

i. Nivel de ingreso. jj. Rangos culturales. jjj. Movimiento econémico. V.

Demografias.

C.4) Marco normativo-legal

D. CONCLUSIONES: establecer los criterios de disefio, conceptos arquitecténicos

e indefinidos.

1.7.4.3. DISENO APLICATIVO

Propuesta en las siguientes fases:

i. LA PROGRAMACION ARQUITECTONICA: espacios, areas y zonas.

ii. ESTRUCTURACION PREDOMINANTE DEL SISTEMA
ARQUITECTONICO:
Programaciéon de diagramas de flujo, diagramas, funciones y diagramas

de flujo.

iii.  SINTESIS: Es la reunion de sus partes para la composicion de un todo; la

concretizacion es la idea de la hipétesis. Son por etapas:

iii.l) La propuesta Arquitectbnica: componentes disefio, estética, Yy
arquitectura, tecnoldgicos (sistema constructivo, materiales), orientacion,
ejes perceptuales, vistas, asoleamiento, pendiente, vientos, topografia,

principios ordenadores, componentes.

iii.2) Realizacion del anteproyecto: desarrollo de propuestas tridimensionales y

bidimensionales
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iii.3) El partido Arquitectonico: formales-funcionales espaciales, aspectos

conceptuales.

iv.ESTRUCTURACION JERARQUICA DEL SISTEMA ARQUITECTONICO:

iv.1) Perspectiva virtual: propuesta tridimensional

iv.2) Planos arquitectonicos y estructurales.

1.7.5. POBLACION Y MUESTRA

i.UNIVERSO Considerando la totalidad de VENDEDORES en el Mercado las
Mercedes.

ii.MUESTRAS La totalidad de USUARIOS que acuden durante la semana
al Mercado las Mercedes.

1.7.6. METODOS DE RECOLECCION DE DATOS

A. MATERIAL EXPERIMENTAL

* Encuesta a los USUARIOS Y VENDEDORES.

» Estructuracién de una entrevista asia el administrador y junta directiva; Las

Mercedes.

B. METODOLOGIA

(Murani et al. 2018) EI método utilizado en este proyecto se denomina
"superficie de vidrio", que se determina por investigar el comportamiento del
usuario; predecir las restricciones de comportamiento del usuario. Para nuevos
disefios, a través de métodos de investigacion y observacion del usuario, se
analiza el sistema para definir los requisitos de disefio y observar el
comportamiento Aspectos clave y registro de cada actividad a desarrollar segun

Su importancia.

Método Analitico: Examinar el comportamiento de los negocios existentes en la
ciudad para determinar la urgencia de implementar centros comerciales en el

mercado mayorista de las mercedes.

Método de observacion: Este método se puede finalizar en sus principales

prioridades, el flujo de personas que genera el centro comercial.
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Método de Encuesta: De esta forma, se utiliza para conectar los datos de la

multitud dividida en propietarios y usuarios de cada centro comercial.

Método descriptivo: Investigar la informacién obtenida mediante métodos de
observacion. Como sugiere el nombre, ayuda a describir las diferentes

situaciones que ocurren en los estudios de los centros comerciales.

Método bibliografico: Conectar con informacién ya existente y para asi fortalecer

el proyecto de tesis.

C. MATERIALES
+ Folder

» Lapiceros

» Grabadora

* Papel
* Filmadora

* Laptop
+ Engrampadora

» Camara fotografica

1.7.6.1. PROCEDIMIENTO DE LA INVESTIGACION

En el Mercado las Mercedes se iniciara con andlisis de literatura,
recoleccion de datos, cronicas, encuestas no estructuradas, recursos
bibliograficos, analisis de recursos y analisis que son frecuentemente atendidos
esta semana; para obtener datos que permitan acceder a informacion explicada
de acuerdo a metas marcadas, para Comprueba si la hipétesis es vélida. De
acuerdo con los datos y resultados logrados, la informacion se procesa de
acuerdo con los estandares de estimacion e interpretacion de proyectos. Y se
refleja en el disefio de "RESTRUCTURACION Y REVITALIZACION DEL
MERCADO MAYORISTA LAS MERCEDES".
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CAPITULO Il

MARCO REFERENCIAL

2.1 ANTECEDENTE DE LA INVESTIGACION

Desarrollar un proyecto arquitectonico de reestructuracion del comercio en
su perspectiva de verticalidad del comercio con espacios de inclusion
multicultural, con la finalidad de, favorecer a la accesibilidad comercial en las
diferentes zonas comerciales de Las Mercedes- Juliaca.

» Los Mercados informales

» La tugurizarian y hacinamiento comercial
» Las plazas comerciales

» La exclusion social de los mercados

= |dentidad de los mercados

= Espacio publico comercial

Se realizé un analisis en profundidad de una variedad de materiales que
van desde estudios, investigaciones, textos, tesis, manuales, reglamentos y
planes de desarrollo. Este estudio integral permitid una mejor comprension de
la organizacion y comercializacion de los centros comerciales, las cadenas de
suministro y los mercados mayoristas y minoristas en Juliaca. Ademas, se
exploraron posibles soluciones y alternativas para abordar los problemas
identificados.

Empresa Municipal de Mercados S.A. (2012). El “Reglamento Interior” del
Mercado Mayorista de Lima arroja luz sobre aspectos cruciales como la
asignacion y accesibilidad de los espacios del mercado, los horarios de uso y los
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lineamientos para el despliegue de maquinaria y camiones en el transporte de
mercancias. Estas normas brindan un marco integral para la 6ptima utilizacion
y mantenimiento de los espacios del mercado.

Municipalidad Provincial de San Roman — Juliaca (2018). En el documento
denominado “Plan de Desarrollo Urbano 20018-2015”, Fuimos informados de la
necesidad preliminar de equipos comerciales para facilitar la venta de productos
para un cambio de uso. Ademas, se nos informé que la reestructuracion es
imperativa y urgente, considerando las demandas de la era actual. Esto incluye
factores tales como dimensiones, servicios complementarios y disposiciones de
estacionamiento.

El documento destaca la ausencia de cualquier infraestructura comercial a
este nivel. Esto se refiere a su ubicacioén, area, condiciones espaciales, servicios

y su integracion a la trama urbana de Juliaca.

2.2. MARCO REFERENCIAL
Los sectores superiores se reciben a través del programa de diagrama de
Voronoi, que permite determinar realmente cuantos sectores puede comprender

el mercado en la expansion del proyecto.

» Primero, Identificaré todos los mercados propiedad de Juliaca que estan

operando para obtener resultados reales aproximados.
Figura 3

Esquema de influencia comercial

Nota: Plan director de Juliaca 2020 -2024/ A
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2.2.1 ANALISIS DE PROYECTO NACIONA
1. MERCADO CENTRAL DE JULI - PUNO, (PERU):

El mercado esté situado en el centro de la ciudad de JULI, entre Los Jirones
llave y Av. Alfonso Ugarte. Comenzd a ocupar en 1997. La realidad de 24 afios
lo ha convertido en un mercado clasico en su sociedad. Esta ubicado en un lugar
dificil donde los vehiculos y peatones sean accesibles, la gente la acepta para

adaptarse a su entorno.

Este mercado de construccion noble alberga 330 puestos fijos y tiene 250
puestos activos permanente mente. Cuenta con energia eléctrica, si tiene
abastecimiento de agua, y si posee alcantarillado. EI mercado Central Abastos

Juli es administrado po la municipalidad.

Actual mete el terreno esta con tratamiento técnico y con presencia de 3
pisos funcionales con rampas y graderio, haciendo una comunidad en su entorno
es aceptado por su poblacion, por contar con sus pendientes naturales

(establecido sobre la pendiente de una colina).

Figura 4

Fotografia perspectiva del mercado central de Juli

Nota: Google earth - Elaboracion propia.
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Figura
Fotografia perspectiva del mercado central de Juli

Nota: Google earth - Elaboracién propia.

2. MERCADO CENTRAL - PUNO, (PERU):
Se encuentra ubicado en Oquendo 154, Puno 21001, casco central entre

el parque pino,

Este mercado con reestructuracion, noble alberga 330 puestos fijos y tiene
todos los puestos activos permanente mente. Cuenta con energia eléctrica, si
tiene abastecimiento de agua, y si posee alcantarillado. El mercado Central es

administrado po la municipalidad.

Actual mete el terreno esta en completa actividad y con presencia de 3
pisos funcionales con rampas y graderio, haciendo una comunidad en su entorno
es aceptado por su poblacion, por contar con sus pendientes naturales.

Figura 6
Fotografia perspectiva del mercado central de puno

Nota: Elaboracion propia (fotografia in situ)
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Debido a la accesibilidad reglamentaria, el sétano no se utiliza mejor para varios

tipos de suministros.

Figura 7
Fotografia interior del mercado central de puno

Nota: Elaboracion propia (fotografia in situ)

2.2.2 ANALISIS DE PROYECTO INTERNACIONAL
1.- MERCADO LANZA LA PAZ - BOLIVIA

A pesar de que la modernizacion de la infraestructura de los mercados de
Lanza, que se consideraban equipamientos importantes en la zona, no tuvo el
impacto esperado ya que los usuarios no lograron adaptarse a las nuevas
dindmicas comerciales. En consecuencia, los comerciantes se encontraron sin
su identidad espacial familiar, incapaces de llevar a cabo su vida cotidiana como
antes. Ademas, la organizacion de los vendedores en diferentes sectores genero

relaciones sociales fragmentadas entre muchos de ellos.
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Figura 8
Fotografia del antes y después del mercado lanza

Entorno Urbano (Antes y Después)
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Nota: imagenes sacadas de la web — modificacion propia.
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Figura 9

Fotografia interior del mercado lanza

Nota: google maps (fotografia inter)

El proyecto del mercado de Lanza no considero la inclusion de vendedores
locales, lo que permiti6 que el comercio ambulante prosperara en los
alrededores. Ademas, el disefio del mercado con sus calles peatonales y rampas
resulté en una disminucién de los puestos de venta, dejando muchos puestos
vacios o requiriendo que se fusionen o transfieran la propiedad a otros
comerciantes.

Figura 10:
Fotofrafia interior del mercado lanza

Nota: Elaboracion propia (fotografia in situ)
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2.- MERCADO CAMACHO

(Marco Alberto 2015). Con un presupuesto de aproximadamente dos
millones de dolares, la intervencion facilitd la creacion de nuevas zonas
comerciales, incluyendo un patio de comidas, gimnasio y ascensores,
potenciando el ambiente comercial del espacio. La caracteristica mas notable
del proyecto es su perfecta integracion con el Recinto Ferial del Parque Urbano
Central, que alberga las tradicionales ferias navidefias, Alasitas y otras
actividades recreativas. La iniciativa ejemplifica la remodelacion exitosa de

areas urbanas, maximizando el uso de los espacios disponibles.

Figura 11
Fotografia del antes y después del mercado Camacho
MERCADO CAMACHO

Entorno Urbano (Antes y Después)

Nota: imagenes sacadas de la web — modificacion propia.
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2.3 MARCO TEORICO
2.3.1 CULTURA

A los efectos de la tesis, es necesario conceptualizar el concepto de
cultura. Este término se utilizé en articulos antropoldgicos histéricos. En 1952,
Alfred Kroeber y Clyde Kluckhohn compilaron una lista de 164 definiciones
culturales. Su libro se llama "En Cultura": Una revisién critica de conceptos y

definiciones.

2.3.1.1 Elementos de la cultura: Cada civilizacion existente en el planeta tiene
similitudes culturales que se repiten en todas las civilizaciones, y las mismas
similitudes formadas por diversos recursos. Las siguientes son las principales:
comprension, creencias, comportamientos, valores, practicas, reglas y simbolos,

sanciones, Lenguaje, tecnologia, canto, baile y fe suprema.

2.3.1.2 Comportamiento. V. conducta.t

1 - Conducta. La respuesta global del sujeto a diferentes situaciones. Todos los
comportamientos son un tipo de comunicacion, y la comunicaciéon solo puede
desencadenar un tipo de reaccion, y este tipo de reaccion incluye otro tipo de

comportamiento de comunicacion.

Conductas: Agresiva, anormal, hiperkinética, instintiva, neurética, operante,

refleja, respondiente, social, innatas, Creencias, Costumbres.

2 - Los valores. “Son normas abstractas compartidas correctas, deseables y

respetables.”

3-Las normas y sanciones. Los ideales que son intangibles se conocen como
valores, mientras que las normas comprenden costumbres que dictan
comportamientos, discursos 0 pensamientos apropiados en una circunstancia
dada.

1 CONSUEGRA ANAYA, Natalia. Diccionario de Psicologia. Bogota : Ecoe Ediciones, 2010. pag. 374. ISBN:978-
958648-650-7. P.47
2 ENRIQUEZ SALAS , Porfirio. Cultura Andina. Puno : Altiplano E.I.R.Ltda, 2005. pag. 179. P.37
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4 - Los simbolos. Es una especie de cosa (objeto, actividad, relacion,
acontecimiento, gesto, etc.). Una nociébn ampliamente aceptada sugiere que un
simbolo representa un concepto, despierta asociaciones o tipifica una idea que
comparte cualidades con él. Esta creencia se deriva del Pensamiento de
Asociacion, segun la investigacion de Turner de 1973. La cultura que crea un

simbolo lo imbuye de un significado especifico que puede evocar o expresar.?

5 - La lengua. Este es un hecho social colectivo y, por lo tanto, es un conjunto
de simbolos hablados (y escritos) compartidos, las reglas para combinar estos
simbolos (normas gramaticales) de manera significativa, el sistema de

pronunciacién de una comunidad en particular y el vocabulario.

6 - La tecnologia. Es la sistematizacién del conocimiento y la practica aplicable

a cualquier actividad y de uso mas comun en los procesos industriales.

7 - La musica, la danza y el baile. Las tres formas de expresién artistica se

consideran las normas culturales de excelencia para las personas [...].4

2.3.2 EL COMERCIO

Segun Artacho (2014), el concepto de comercio se refiere al intercambio de
bienes y servicios por capital, representando una actividad econémica y social
que engloba la adquisicién y transferencia de bienes. Las personas que
participan en actividades comerciales pueden comprar articulos para uso
personal, reventa o modificacion. Esencialmente, el comercio implica

intercambiar un articulo por otro de valor equivalente.

Los negocios a menudo se consideran una actividad econdémica crucial
para los seres humanos, ya que facilitan la produccién local y el comercio de
bienes, al mismo tiempo que promueven el intercambio intercultural. A través de
las actividades comerciales, las personas y las comunidades pueden conectarse
con otras sociedades y adquirir una comprension mas profunda de su cultura y
tradiciones, que luego pueden integrarse en sus propias formas Unicas. Ademas,

las empresas funcionan como entidades dindmicas que ayudan a derribar las

3 ENRIQUEZ SALAS , Porfirio. Cultura Andina. Puno : Altiplano E.I.R.Ltda, 2005. pag. 179. P. 40
4 ENRIQUEZ SALAS, Porfirio. Cultura Andina. Puno : Altiplano E.I.R.Ltda, 2005. pag. 179. P.44
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barreras geograficas y politicas y fomentan la interaccion y el intercambio

continuos entre diversos individuos y comunidades. (P-4).

Con el tiempo, las actividades comerciales continian desarrollandose
debido al auge de las comunicaciones y el transporte. Al mismo tiempo, la
creacion de la moneda como factor de cambio hizo posible la simplificacion
significativa del comercio, facilitando asi el intercambio de una parte al entregar
moneda en el lugar de otros bienes o servicios, como en el caso de las

transacciones de trueque.

2.3.3 IMPORTANCIA DEL COMERCIO

El auge del comercio y la industria es un fenbmeno global que esta
intimamente ligado al desarrollo econémico. Participar en el comercio implica el
intercambio de bienes, oportunidades de inversion y la promocion del consumo
y la produccion entre las naciones. Las transacciones nacionales estimulan las
actividades lucrativas. Las transacciones extranjeras ayudan a mejorar la
situaciéon econdmica del territorio en el mercado mundial. La escala de los
negocios sigue estable. Esta actividad a menudo supera el 15% de la poblacién

activa proporciona empleo, que es la importancia del comercio.

Para los humanos, esto es muy profundo, porque no solo esta relacionado
con la economia, sino asimismo con la sociedad y la cultura, porque desde el
inicio del comercio, una sociedad puede contactar con otra sociedad en el
momento en que se reconoce porque no puede ser autonoma. Y se empezo a
buscar espacios o comunidades que podrian proveerlo de lo que

faltaba. (Mendoza y Hernandez y Pérez, s.f.)

Conocer otras comunidades e interactuar con ellas a través del comercio
es también la mejor manera de enriquecer a la sociedad. Simultdneamente, el
comercio funciona como una préspera empresa cultural que desafia cualquier
restriccion regional o gubernamental. Requiere una interaccion e intercambio
continuos, promoviendo asi sociedades abiertas entre diferentes comunidades y
personas para funcionar con normalidad, inculcando asi alianzas entre

comunidades.
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En este momento, el comercio tiene la importancia de la globalizacion. Si
una economia no participa activamente en el comercio interno, no puede
considerar un desarrollo justo, porque afectara la distribucion del ingreso y
afectara los intercambios culturales o tecnolégicos entre regiones. El intercambio
de capital, como todos sabemos, debido al desarrollo de nuevas tecnologias, se
ha producido una nueva revolucién en el comercio en los ultimos afios. La
revolucién de Internet estd cambiando por completo la forma de vida de la
humanidad. No es de extraiiar que el comercio siempre haya sido uno de los

grandes campeones de esta revolucion.

2.3.4 TIPOS DE COMERCIO
2.3.4.1 COMERCIO MINORISTA:

Artacho, 2014) Comercio minorista. Ademdas, conocido como "comercio
minorista”, "comercio al por menor” se refiere a la actividad de comprar y vender
bienes con el consumidor final de los bienes como comprador, es decir, quién

usa o consume los bienes. (P-4).

Un solo producto o una pequeiia cantidad de actividades comerciales dedicadas
a la venta directa de bienes al consumidor final, por lo que el espacio requerido

es muy reducido

2.3.4.2 COMERCIO MAYORISTA:

(Artacho, 2014), también conocido como “"comercio al por mayor", se refiere
a la actividad en la que el comprador que compra y vende bienes no es el
consumidor final de los bienes: el propdésito de la compra es vender los bienes a
otro comerciante o utilizarlos como una empresa de fabricacion que convierte las

materias primas en otro bien o producto. (P-5)

Esta es la actividad de obtener una gran cantidad de productos y servicios,
vendiendo sus productos a los minoristas con el fin de obtener ingresos y

ganancias. Requiere mucho espacio, ademas debe tener bodega.

2.3.4.3 COMERCIO TRADICIONAL:
(Fernandez, 2008) es un negocio independiente y no tiene nada que ver

con ningun tipo de organizacion; es pequefio porque tiene muchos puntos de
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venta; la cantidad de empleados y el tamafio de la organizacion; por el sistema
de ventas utilizado, la disponibilidad de formacion de equipos y personal, cuenta

con tecnologia tradicional; su forma juridica es persona natural. (P-3)

Las actividades comerciales del sistema tradicional corresponden al
problema de la apariencia, es decir, una forma de compra y venta. El comprador
y el vendedor tienen una relacién estrecha, y este ultimo tiene que plantear sus
propias necesidades, y el vendedor directo sugiere como para cumplirlo. Esta
relacion suele darse en lugares pequefios ubicados en areas residenciales

urbanas, y estos lugares son operados directamente por los propietarios.

2.3.5 MERCADO

(Garcia, 2015) El mercado es el resultado de un grupo de vendedores y
compradores. Esta actividad consentird conectar un sistema basado en la oferta
y la demanda para realizar diferentes operaciones e intercambios de diversos
acuerdos. Desde el mercado, vemos como el mercado se convierte en la
actividad principal de la ciudad, donde los consumidores se reanen para construir

diferentes negocios.

2.3.5.1 FUNCION DE UN MERCADO

(Rodriguez, 2009) El mercado tiene una doble funcion: venta directa al
publico, es decir, suministro minorista y mayorista a otras instituciones. Desde la
perspectiva urbana, el mercado de alimentos ubicado estratégicamente en la
ciudad actia como un elemento dindmico de ofertas comerciales
complementarias, conviviendo con otras ofertas que definen el entorno

circundante de estos enclaves. (P — 5).

De igual forma, el mercado sostiene una relaciébn simbi6tica con el
desarrollo de la ciudad, ya que su crecimiento afecta directamente la economia
y la actividad comercial existente. Su funcién principal gira en torno a la
distribucion eficiente de los alimentos. El mercado ha sido un destino preferido
para los productores durante un periodo considerable, sirviendo directamente a
los consumidores y atendiendo a las tiendas locales que obtienen su inventario

de sus puestos.
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2.3.6. ARQUITECTURA SOSTENIBLE

La idea de construir edificios de forma sostenible es disefarlos y
construirlos de manera que se reduzca su impacto negativo sobre el medio
ambiente y los habitantes. Este enfoque implica utilizar los recursos naturales
de una manera ecoldgica. Esta forma de construir se conoce comunmente como
construccion sostenible.
La arquitectura que prioriza la sustentabilidad estéd disefiada para asegurar el
bienestar de los residentes actuales sin poner en peligro el progreso y
crecimiento de las generaciones futuras.

El surgimiento de la arquitectura sostenible es una respuesta directa a los
problemas apremiantes del cambio climatico y la disminucién de los recursos
naturales, como se destaca en el discurso social y los medios. Los principios de

la arquitectura sostenible son:

1. Considere las condiciones climéticas, hidrologia y ecosistema del entorno
donde se ubica el edificio, y consiga el maximo rendimiento con el minimo
impacto.

2. El uso de materiales de construccion es moderadamente eficiente, y los de
alto contenido ecoldgico son mejores que los de bajo contenido ecoldgico.

3. Se reduce el consumo de energia de aire acondicionado y calefaccion.

4. Minimizacion del balance energético global, cubriendo todas las etapas de
disefio, construccién y fin de vida.

5. Cumplir con los requisitos de confort térmico, saneamiento, iluminacion y
habitabilidad del edificio.

La sostenibilidad se basa en tres pilares: Economia, Sociedad y Ecologia

2.3.7 ANTROPOMETRIA
“El término antropometria proviene de las palabras griegas anthropos
(persona) y metrikos (medicién), e involucra el estudio cuantitativo de las

caracteristicas fisicas humanas.”3°

La antropometria se ha convertido en una disciplina esencial para los
lugares de trabajo modernos. Su aplicacion facilita la creacion de un entorno de

trabajo Optimo al informar el disefio y la distribucion de espacios, muebles,
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equipos de proteccion personal y herramientas manuales. También ayuda a
configurar con precision los aspectos geométricos del espacio de trabajo, lo que

garantiza una experiencia laboral comoda y productiva.

En definitiva, se trata del lugar a ocupar por la organizacion y el disefiador,
determinando el espacio necesario para realizar la actividad para que las
personas puedan realizar el trabajo realizando todas las acciones requeridas
para la tarea sin estar expuestas a los posibles medios ambiente. Riesgos de las

actividades sin espacio suficiente.

La experiencia de NEUFERT, ERNST a través de actividades profesionales
y docentes a largo plazo es que publicé el libro "El arte de la proyeccion
arquitectonica que podemos apreciar” en 1926 (ver Figuras 2 y 3). Estas son las

dimensiones en las que nos basaremos en nuestro analisis.

Estas dimensiones son estéaticas, NEUFERT sefiala que, para personas en

movimiento o dinamicas, el ancho debe incrementarse en 210%

Figura 12
Dlmensmnes y espaC|o necesanos

%
Q/A
=a
e
E%a

Nota: NEUFERT. El Arte de Proyectar:

Figura 13
Espacio con equipaje

Nota: NEUFERT. El arte de proyectar en arquitectura
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Antropometria estatica o estructural, “Su propdsito es medir el tamafo
estético, es decir, el tamafio tomado con el cuerpo en una posicion fija y
determinada. "El conocimiento de las dimensiones estaticas es la base del

disefio de la estacion de trabajo y permite establecer distancias.

Sin embargo, las personas suelen hacer ejercicio y, por tanto, desarrollan:

Antropometria dindmica o funcional, “Su propdésito es medir dimensiones
dinamicas, es decir, aquellas medidas que se realizan a partir de movimientos
relacionados con determinadas actividades "9, es decir, considera el estudio de
las articulaciones, aumenta la comprensién de la funcion articular y los posibles

movimientos, y permite evaluar la dinamica articular.

2.3.7.1 ANTROPOMETRIA EN MERCADO
El analisis del espacio que deben ocupar en el mercado se puede ver en el libro

PLAZOLA que mostraremos a continuacion:

Figura 15 Figura 14

Espacio necesario Espacio de perfil y circulando
Nota:plazola cisneros. Nota:plazola cisneros.

Figura 17 Figura 16

Espacio de circulacion Cliente consumiendo alimentos
0,78 0.78 0,804 e 0,75 (), 500~ .45~ 0. 75 g
Nota:plazola cisneros Nota: plazola cisneros.

2.3.7.2. DISENO ANTROPOMETRICO SEGUN LA ZONA
Antropometria estética, hay elementos culturales en la zona de Puno,
basicamente la indumentaria que veremos en diagnostico y el analisis es la

medida antropométrica de los hombres de nuestra zona, principalmente de las
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mujeres, porque su vestimenta ocupard mas espacio. Para tener una propuesta

con el espacio adecuado.

Andlisis antropométrico estatico para un varén

Figura 18
Clientes varon en sus diferentes estados

CLIENTE VARON CON UNA BOLSA DE COMPRA CON DOS BOLSAS DE COMPRA

Nota: Imadgenes sacadas de la web — modificacién propia.
Andlisis antropomeétrico estatico para una mujer

Figura 19:
Clientes mujer con pollera y varon en trancito

!
/% DY
+ 1000 4

CLIENTE MUJER
CLIENTE MUJER

CON UNA BOLSAS DE COMPRA
CON DOS BOLSAS DE COMPRA

Nota: imagenes sacadas de la web — modificacion propia

Figura 20
Solo pollera y lliclla

L Y _,__.; \“
.f-'___"l 1 II . ',|f"'j
i B e A8
IS
o) L i
RRaasets.
L } !| Fi
+ —+— 1,100 —+
0900 — %
CLIENTE MUIJER CLIENTE MUJER CLIENTE MUJER
SIN BOLSAS DE COMPRA CON UNA BOLSAS DE COMPRA CON DOS BOLSAS DE COMPRA

Nota: Modificacion propia.
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Espacio necesario para un pasadizo principal

Figura 21
Clientes en pasadizo principal en diferentes estados

PRINCIPAL

4—0.800 —¢—0. + 4 1.100 4—0.800 —4—0.800 —¢
+

+
+ 5.300 4

Nota: Modificacion propia.

Figura 22

Clientes con prendas simples en diferentes estados

k)

*=0.50—e—0.75 0.75

Nota: Modificacion propia.

Espacio necesario para un pasadizo secundario.

Figura 23
Clientes con pollera en diferentes estados en pasadizo secundario.

SECUNADARIA

Nota: Modificacion propia
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Figura 24

Clientes con pollera en diferentes estados en pasadizo secundario de 2.80m.

SECUNADARIA

Nota: Modificacion propia.
Espacio necesario para una vereda

Figura 25
Clientes con pollera en diferentes estados en vereda.

b

Nota: Modificacion propia.

Pollera. -Es el nombre de diversas faldas y vestidos en Latinoamérica y Espafia
que se caracteriza por una decoracion exquisita. Las faldas estan hechas de
diferentes materiales, como la lana, el algodon y suelen estar decoradas en
diferentes colores, generalmente bordados y encajes con motivos florales.

En las tierras altas (collas), las mujeres descendientes directas de los incas en
los Andes de Peru y Bolivia, se visten faldas sobre enaguas de tres capas para

darles su volumen y abrigo contra las duras altas temperaturas.

SUCESION FIBONACCI

La sorprendente secuencia de Fibonacci lleva el nombre de Leonardo de
Pisa (1170-1240), y su nombre mas conocido es Fibonacci (hijo de Bonaccio), a

pesar de que es un talentoso matematico con obras importantes, pero es
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principalmente conocido por un problema aparentemente trivial, una secuencia
de numeros enteros, cada uno de los cuales es igual a la suma de los dos
primeros:

0-1-1-2-3-5-8-13-21-34-55-89-144 -233-377...

2.4 MARCO CONCEPTUAL
2.4.1 RAMPA

La rampa es el elemento estructural del estacionamiento, Determina de
manera muy significativa la movilidad del desarrollo del trafico en el edificio. Por
ello, es necesario prestarle especial atencion, permitiendo que el vehiculo
impulse el movimiento vertical por si mismo cuando la pendiente maxima sea del
18%°.

2.4.1.1 TIPOS DE RAMPA

e Rampa recta entre pisos

e Rampas rectas entre medios plantas o alturas alternas

e Aparcamiento en rampa en espiral

o El estacionamiento debe:

e Circulacion de vehiculos independientes de los peatones.

e El radio minimo de curvatura, medido al eje de la rampa, es de 4,50
m. Cuando hay dos carriles juntos, se considerara la radio de curvatura del
carril interior. La circulacion interna no es inferior a 5 m.

e La pendiente maxima de la rampa es del 18%, con tratamiento de suelo

antideslizante, y el ancho minimo de cada carril es de 2,50 m. En la recta.

> Aparcamientos con estructura metalica, México
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Figura 26
Medidas de rampas y proporcién para los peatones.

X .
A

| [ 185 g B m . Bm . Bm . Bm LB5r,
0.20'm

Nota: Propia

6.04 m

24Tm
302m

273m _,
383m

¢ Por lo tanto, Se recomienda encarecidamente incorporar rampas accesibles
para sillas de ruedas y bastones en el plano arquitectonico de los
apartamentos, centros comerciales, entradas de oficinas publicas y privadas.
También es recomendable considerar incluir rampas en el disefio de viviendas
unifamiliares.

Figura 27
Diferentes tipos y proporcion de rampas peatonales.

Nota: Super mercado MERCANTIL — MODIFICACION PROPIA.

e Larampa de la acera debe permitir el paso de dos personas al mismo tiempo,
al menos una sentada en silla de ruedas y la otra caminando
normalmente. Una rampa que pueda ser utilizada por todos debe cumplir con

los siguientes puntos:
2.4.1.2 DIMENSIONES DE UNA RAMPA PEATONAL:

- El'ancho minimo de una rampa es que quepa una silla de ruedas: 70 cm.

- El ancho ideal para una rampa debe ser de 1.20 metros.
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- Para las personas que se desplazan en silla de ruedas, su longitud en
movimiento se extiende a 1,21 metros. Esta medida critica debe tenerse en

cuenta al disefiar una rampa con una curva.

Recomendacién en el disefio de las rampas:

-Cuando se disefian trampas con pendientes mayores, donde transiten personas
con sillas de ruedas o carritos de mercaderia esta puede llegar a volcar.

- Las rampas comerciales se disefian mejor con una forma predominantemente
recta o con ligeras curvas, pero cuando esto no es practico, se vuelve esencial
agregar un radio suficiente.

- La longitud de la rampa no debe exceder los 9 metros, ya que el recorrido es
dificil para personas con movilidad reducida.

- Para rampas mas largas, se recomienda incorporar areas de descanso a
intervalos a lo largo de la rampa. Estos tramos deberan tener 1,50 metros de
profundidad y mantener un ancho minimo de 3,00 a 5,00 metros.

Las pendientes de las rampas peatonales: El disefio de la pendiente de la
rampa debe cumplir con determinadas medidas y porcentajes para garantizar
una conduccion segura, especialmente cuando pasan personas mayores, sillas

de ruedas, personas con sobrecarga fisica o personas con discapacidad.

Figura 28
Perspectiva de rampas comercial.

-En estos casos, cuando la longitud de la rampa sea inferior a 3 metros, la
pendiente méxima debe ser del 10%. 8% en pendientes inferiores a 6 metros,

6% en otros casos con pendientes mayores.
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-Debe disefarse una rampa hasta para accesos peatonales con diferencia de
nivel de 20 centimetros.

-Las rampas deben tener unos pasamanos al menos en uno de sus lados.

Recomendaciones importantes en cuanto a la pendiente de las rampas
comerciales: Para evitar que los carros de la compra se deslicen lateralmente,
la pendiente de la rampa lateral no debe superar el 2 %.

Caracteristicas que deben tener las rampas:

-El piso debe ser anti deslizante para evitar posibles caidas cuando la persona se
traslade con sus mercaderias cargando o lleve carrito de compras

-En el disefio la rampa Debe tener bordes de al menos 12 cm de alto en toda su

longitud y en ambos lados. Esto evitard posible descarrilamiento de los carritos

de compras.

Figura 29

Grafico de distribucion con verticalidad.

@ camino de entrada
@ camino exterior
camino elevado

Nota: Imagenes sacadas de la web — modificacion propia

- La altura de los pasamanos de la rampa debe estar entre 90 y 105 cm en la
parte mas alta y entre 70 y 85 cm en la mas baja, y la distancia entre los dos

debe ser de 20 cm.
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- El disefo de los pasamanos se posicionara ampliando su medida de longitud
a 30 cm de la rampa en su extremo. Esto facilita que las personas se agarren
o salgan de la rampa.

- La zona de subida y bajada de la rampa debe estar libre de obstaculos.

Figura 30

Gréfico de uso de rampas

@ camino de entrada
@ camino exterior
.~ camino elevado

Nota: Imagenes sacadas de la web — modificacién propia

Para garantizar la comodidad de la navegacion de los compradores con
carritos 0 mercancias, es necesario incorporar un espacio de 350 centimetros de
diametro dentro del disefio de estas areas. Esta asignacién permite un radio de

giro suave de 360 grados sin obstaculos.

En el caso de una entrada principal a un nivel diferente de la acera, se
requiere que cada piso de un edificio de departamentos tenga una rampa de
acceso que conduzca hacia la entrada. Si bien no es lo ideal, una alternativa
factible podria ser acceder al edificio a través del estacionamiento a través de

una rampa para vehiculos.

2.4.3 PROPORCION Y SIMETRIA

El edificio es directamente proporcional al espacio a utilizar porque intenta crear
un espacio que, aunque separado por la calle, se encuentra en el mismo entorno
qgue éste. Su simetria se muestra entre el segundo y tercer piso y el cuarto y

quinto piso, sus dimensiones son las mismas, pero las dimensiones del primer
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piso y el dltimo piso son diferentes, lo que significa que la estructura en su

conjunto no es simétrica.

Figura 31
Vista anemométrica del edificio.

Nota: zaha hadid architects

2.4.4. CONCEPTO DEL CIRCULACION

Circulacion internay externa

La circulacion interna es en espiral, por lo que el comercio puede circular
correctamente La ventaja de este método es que puede circular libremente en
ambas direcciones sin desperdiciar espacio. Por su parte, el area exterior brinda
una circulacion vehicular mas liviana debido a que cuenta con 3 canales de
respaldo distribuidos en cada avenida alrededor del mismo terreno, lo que les

brinda mas opciones para ingresar al area de carga.

Figura 32
Funcionamiento espacios internos c/c rosaleda méalaga.

i — ="

Nota: https:// www.centrocomercialrosaleda.com/espacios _pp.htm
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Figura 33

De distribucién y circulacion.

COLLINS PARK

MUAMI CITY BALLET

Nota: Imagenes sacadas de la web — modificacion propia

25 MARCO NORMATIVO

2.5.1. REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES:

El documento comprende los puntos de referencia técnicos basicos para
regir todas las iniciativas nacionales de construccion. Sin embargo, estos planos
también deben ajustarse a las normas especificas establecidas en el plan
urbanistico de cada localidad respectiva. Las reglas contenidas en este
Reglamento solo se aplican a los edificios que brindan refugio a todas las
actividades humanas. También incluye normas técnicas relacionadas con el
mantenimiento, restauracion, reconstrucciéon, ampliacibn e ingenieria
complementaria general de los edificios antes mencionados. El objetivo de esta
discusion es disefiar una estrategia de infraestructura para un servicio publico en

particular, usando los siguientes criterios como nuestro marco:
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Norma sanitaria para el funcionamiento de restaurantes y servicios afines
R.M. N°363-2005/MINSA. - (Formular requisitos de higiene operativa y buenas
practicas de manipulacion que los gerentes y manipuladores de alimentos que
trabajan en restaurantes y departamentos de servicios relacionados deben
cumplir)

Ley de Administracion de Mercados N° 26569.- (Establecer un mecanismo
para el traslado de puestos y otros lugares y / o servicios en los mercados

publicos propiedad de los municipios).

Reglamento Nacional de Edificaciones-Norma A.070.- (Esta norma considera
los estandares especificos de los edificios comerciales, por ejemplo: locales
comerciales Unicos, los locales comerciales clasificados como estos Ultimos son

estandares de mercado).

2.5.2. NORMA A.090: SERVICIOS COMUNALES.
Capitulo I: Aspectos generales.
Capitulo II: Condiciones de habitabilidad.

Capitulo IV: Dotacion de servicios.

Norma sanitaria de funcionamiento de mercados de abastos y feria D.S. N°
007-98-S.A.- (Esta norma especifica la normativa sanitaria general de los
mercados de abasto y bazares para garantizar la seguridad y calidad higiénica

de los alimentos de consumo humano.)

Reglamentos sobre vigilancias y controles sanitarios de alimentos y
bebidas. D.S. N°007-98-S.A.- Este documento describe las condiciones
higiénicas necesarias, los procedimientos y los requisitos que se deben cumplir
durante la produccion, el transporte, la fabricacion, el almacenamiento, el
fraccionamiento, la preparacion y la venta de alimentos y bebidas destinados al
consumo humano. También aclara las normas relativas al registro higiénico y la
certificacion higiénica para fines de exportacion, asi como la supervision sanitaria

de alimentos y bebidas.
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Reglamentos sobre vigilancias y controles sanitarios de alimentos.
(Formular normas sanitarias generales y condiciones y requisitos sanitarios para
la fabricacién, almacenamiento, preparacion, fraccionamiento, transporte y venta
de alimentos y aditivos alimentarios para consumo humano, asi como la
importacion y exportacion a través de sistemas integrados para promover la

trazabilidad y garantizar la inocuidad alimentaria).

Reglamentos sanitarios de funcionamientos de mercados de abastos R.M.
N° 282-2003-S.A./D.M.- Para garantizar el almacenamiento, la preparacion y la
venta de alimentos y bebidas de forma segura e higiénica, las autoridades
sanitarias deben establecer normas sanitarias adecuadas. Las autoridades
municipales tienen la responsabilidad de supervisar las instituciones
involucradas en la comercializacion, procesamiento y venta de alimentos y
bebidas.

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV \3) | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

CAPITULO 1lI

MARCO REAL

3.1 MATERIALES Y METODOS
3.1.1. Lugar de estudio

Para garantizar la eficacia estratégica, priorizamos la relevancia de la
ubicacion del plan en las proximidades del sitio. Esto implica realizar un analisis
ordenado en funcion del entorno y la ubicacidon nacional, que finalmente
conduzca a la identificacion precisa de un lote adecuado para el desarrollo de la
iniciativa. Nuestro objetivo es ubicar un espacio geogréfico dentro de la regién

gue maximice el potencial del plan.

Nuestra indagacion estratégica para la iniciativa se centraréd en los aspectos
mas relevantes del lugar, con especial énfasis en la densidad de poblacion, las
industrias locales y el panorama economico a nivel nacional, departamental,
provincial y distrital. Al examinar estos factores, podremos identificar la ubicacion

ideal para nuestra iniciativa.
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Figura 34

Localizacién del mercado mayorista de frutas las mercedes.
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Nota: https:// elaboracion propia

A NIVEL NACIONAL

A principios de este siglo, el Perd cuenta con un sistema urbano nacional
compuesto por 539 centros urbanos de diferentes escalas geograficas, divididos
en 3 mega equipos: local, nacional / macrorregion / ciudad regional, metrépoli
intermedia y pequefia metrdpoli; existen asentamientos rurales en capitales
regionales. Los cuatro nucleos urbanos mas relevantes del territorio se ubican
en el primer grupo, a saber, Lima-Callao y Trujillo en la costa, y Arequipa y
Huancayo. La primera es una ciudad de nivel nacional y las Ultimas tres son
grandes ciudades regionales. Ademas de la concentracion poblacional y la
brecha socioecon6mica, estas cuatro metropolis se ubican en departamentos
con buen indice de desarrollo humano (IDH) entre estas metropolis y en términos
de territorios, lo que las coloca en mejores condiciones para incrementar su
competencia interna y externa. territorio. Por tanto, La competitividad y el

desarrollo humano comparten una conexion directa. Sin embargo, entre las
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ciudades de esta subregion africana, sélo Lima-Callao se destaca como ciudad

competitiva, mientras que las demas van rezagadas en este sentido.

Figura 35

Red actual de Peru.

COLOMBIA
ECUADOR

BOLIVIA %

Nota: https:// Las Eco regiones de la (MRS)

3.1.2. MODELO FUNCIONAL DE SERVICIOS EN EL PERU
En la actualidad, Juliaca es considerada como la plataforma logistica para la
distribucion urbana en el modelo de servicio del Peru, por lo que su investigacion

es adecuada para el impacto de la formulacion de la PDU de Juliaca.

Figura 36
Sistema de vias actuales del Perd.

Nota: https:// Peru y sus vias
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3.1.2.1. A NIVEL MACRO REGION SUR

La macro zona sur esta compuesta por Tacna, Arequipa, Moquegua, Puno,
Cusco y Madre de Dios; pertenece a la zona geografica biolégicamente mas
diversa del territorio, y la macro-faja sur muestra la conexién Por la similitud de
paisaje y territorio (clima, relieve, biodiversidad), muestra areas naturales:
Desierto del Pacifico, Sierra y Puna, selva alta y selva tropical amazonica, su

desarrollo econdmico se basa basicamente en actividades comerciales.

Figura 37

La eco regién natural de la macro region sur y vial.
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STRUCTURACION
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Fuente: https:// Las Eco regiones de la (MRS)

EJES DE LA MACRO REGION SUR

= Cusco —Juliaca - Puno; Es el flujo de estos segundos pedidos comerciales.

= Puno - Moquegua — Tacna; Este es un eje muy comercial.

= Arequipa — Juliaca — Puno; El eje de la movilidad empresarial y los flujos
migratorios de educacion, vivienda y trabajo.

3.1.2.2. JULIACA Y SU ARTICULACION MACRO REGIONAL
Como centro de la ciudad, Juliaca es fuente y origen de rutas de

interconexion para la mayoria de regiones y microrregiones, posicionandola
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como principal centro urbano del territorio con misién comercial; desempefiando

un papel de liderazgo en este campo.

Figura 38

Carretera interoceanica del sur.
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Nota: https: Plan de Desarrollo Urbano Juliaca 2004-2015

3.1.2.3. ANTECEDENTE DEL MERCADO COMERCIAL PLURICULTURAL
Por su ubicacién estratégica y su sencilla entrada en el sur del Perq, Juliaca
conecta e integra los Altos de Puno y la Macro Regién Sur (MRS). En este
sentido, es determinante para el desarrollo de ocupaciones empresariales, de
servicios y manufactureras en el territorio, y ahora se ha convertido en una puerta
de entrada para las transacciones comerciales y culturales con Bolivia, Chile y
Brasil. En términos de impacto, Juliaca converge en dos enormes carreteras que
conectan la Macro Region Sur (MRS) que constituye el Corredor Econdmico: los
Andes del sur, que es vertical y horizontal, denominada Oceania. Por un lado, la
Carretera Panamericana Andina conecta Abanquet, Cusco, Sicuni y Puno, y

pasa por Desa Guadero y El Fuli. El tramo es (1-2-4).

= JULIACA: Cuando los primeros conquistadores esparioles llegaron a Juliaca,
descubrieron un pueblo desarrollado; una crénica escrita por Don Pedro Cieza
de Ledn, quien escribidé Cuando visité Kollasuyo por la ruta del Camino Inca en

1549, entré al pueblo y supe que era llamado Xullaca.
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JULIACA: El documento para la aldea de la aldea "Collao" es el mismo que

publicé el Lic. Lope Garcia de Castro el 23 de junio de 1565.

= JULIACA: Reglamento del Gobernador Francisco de Toledo, podemos ver que,
en 1581, XULIACA aparecid como otro distrito del Cusco y miembro del

Corregimiento de Orcosuyo.

= JULIACA: El cronista Felipe Guzman Poma de Ayala establecio una relacion
ordenada; 179 obtuvieron inka tambos. En esta relaciéon, con el nUmero 144, la

granja lechera Zullaca parece una verdadera granja lechera y un pueblo espafiol.

= JULIACA: Asi surgio un departamento eclesiastico anonimo en Cusco en 1913.

Segun este documento, Cusco tiene 13 pueblos; un total de 16 parroquias.

= SANTA CECILIA DE JULIACA: Se trata de una copia fechada el 17 de enero
de 1649 y fue creada por RP Pedro Alfonso de Ribera y Casas, quien ordend la

construccion de una iglesia en la localidad.

= JULIACA: Esto se explica en un informe presentado por el Dr. Dn. Vasco de
Contreras y Valverde en enero de 1650.

= JULIACA: Cuando Vasquez de Espinosa enumeré los pueblos de la zona, los
guib asi.
En 1780, Juliaca seguia bajo la jurisdiccion de Lampa. Con esta informacion
confiable podemos confirmar que, como poblacion, no tenemos que
preocuparnos demasiado por las personas que traducen su espafiol a Xullaca,

Xuliaca, Zullaca, Yuliaca o Juliaca en lo que a escritura se refiere. (Apaza, 2001
pp. 69)
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Figura 39
Plaza de Armas — 1920

Figura 40
(Plaza Grau , hoy Bolognesi) — 1926

J»‘.

3.1.2.4. JULIACA CONTEMPORANEA

En la década de 1940, Juliaca fue la primera en convertirse en la ciudad y
centro administrativo mas importante del departamento, y la segunda fue un paso
obligatorio del interior a la metropolis costera con el apoyo de FF.CC.y

carreteras interregionales.

Figura 41:
Entorno de la ciudad de Juliaca - 2015

Nota: Elaboracion propia

La region andina de Puno, especialmente Juliaca, tiene una gran cantidad

de inmigrantes, lo que ha iniciado el crecimiento que ha dejado atras en otras
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ciudades, mostrando una nueva direccién de crecimiento y la poblacién rural

concentrada principalmente en las ciudades; ejemplo.

Figura 42
Evolucion de la ciudad de Juliaca
— —
EVOLUCION
URBANA
—] Juliaca en 1875
—/ Juliaca en 1916
| Juliaca en 1940
== Juliaca en 1961
[ ] Juliaca en 1979
| ] Juliaca en 1986
== Juliaca en 1995
[=——] Juliaca en 2004

Nota: https: Plan de Desarrollo Urbano Juliaca 1875-2004

Tabla 2

Evolucion y zonas urbanas )
Afio Poblacion Area urbana Densidad
1916 3,000 habitantes 52 Has 58 Hab/Has
1940 6,034 habitantes 123 Has 49 Hab/Has
1961 20,351 habitantes 252 Has 81 Hab/Has
1979 65,920 habitantes 748 Has 88 Hab/Has
1986 111,286 habitantes 1,613 Has 69 Hab/Has
2004 221,430 habitantes 3,424 Has 65 Hab/Has

Nota: Plan de Desarrollo Urbano de Juliaca 2004-2015
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Figura 43

Evolucion de la ciudad de Juliaca
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Nota: Elaboracién propia

3.1.2.6. POBLACION URBANO Y RURAL

La densificacion es una prioridad para la poblacion de San Romain y
Juliaca, lo que se evidencia en la reparticion de la poblacién urbana y
rural. Segun la estimacion del INEI para 2017, El area urbana de Juliaca ha
experimentado un crecimiento sin precedentes desde la década de 1960, con el
95% de su poblacion ahora concentrada en ella. Esto ejemplifica el profundo
cambio hacia la urbanizacién que ha tenido lugar en la regién. El crecimiento
comenz6 con la inmigracion, y la poblacion luego llegé a la ciudad y se

desarrollé. Actividades comerciales formales e informales.

3.1.2.7. LA PROBLEMAS SOCIALES URBANAS
La imagen de una “ciudad moderna” brinda ciertas ventajas y desventajas
para la estructura social urbana de Juliaca; un estudio de esto se refleja en su

indice de nivel de vida. En comparacion con otras metropolis con densidad de
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poblacion similar en la regién, la delincuencia, la delincuencia, la incidencia de la

violencia doméstica, la discriminacién racial, social y de género es mucho mayor.

3.1.3. ROL Y FUNCION COMERCIAL

Varios dispositivos comerciales impulsan la economia de Juliaca, con el
Distrito Central como eje. La afluencia de vendedores a esta area se derrama
sobre las aceras y las calles publicas, lo que contribuye a las actividades urbanas
desordenadas y los desafios de desarrollo. EI nimero de licencias de actividad
comercial emitidas en 2013 alcanzo las 5.884, y en 2016, la SUNAT registro
aproximadamente 106.000 actividades comerciales.

Figura 44

Actividades comerciales en la ciudad de Juliaca

Nota: Elaboracion propia

ASPECTO ECONOMICO

La ciudad de Juliaca es reconocida por su bullicioso comercio, con 14.429
empresas formales documentadas reportadas en el afio 2000. Los sectores
mayoristas, minorista y de servicios representaron la mayor parte con un 70%.

Claramente, el comercio es fundamental para la identidad de la ciudad.

Establecimiento Econdmico segun Actividad; Las actividades comerciales,
de servicios e industriales son la base de la economia de la ciudad, segun los
resultados del IV Censo Econémico Nacional-INEI 2008. En la ciudad hay 15208

locales comerciales (98,5% del total de la provincia), de los cuales los locales
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comerciales mayoristas y minoristas representan el 68,74%. (Oficina de Gestidn

del Desarrollo Econémico de la provincia de Saint-Romain)

Figura 45

Invasion de los espacios publicos

Nota: Elaboracion propia

Figura 46
Delincuencia y desorden en los exteriores del mercado

Nota: Elaboracion propia

Actividad Comercial y Servicios de la Ciudad.

La poblacion de Juliaca estd basicamente dominada por la tercera
ocupacion; es decir, en ocupaciones comerciales y de servicios, se
desarrolla en dos niveles: espacio comercial (centro comercial) en las
vias comerciales existentes o plataformas comerciales en la ciudad de
Juliaca Negocios formales y negocios informales en espacios

comerciales Las actividades comerciales en estos espacios
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comerciales ofrecen ofertas comerciales de diversos bienes y servicios

La mayor parte de los espacios son de hormigén en mediano estado.

3.1.4. USOS DE SUELO

La ciudad de Juliaca exhibe una forma plana de acuerdo a su topografia
espacial a su fundamento econémico, en cuanto al factor comercial y el uso mixto
se refleja en la estructura del uso del suelo urbano. Al investigar la superficie util
ocupada por diferentes tipos de usos en la manzana, segun la investigacion de

Usos del Suelo realizada en Urban File, se obtiene la siguiente distribucion.

Figura 47
Uso de suelos en la ciudad de Juliaca

PLANO DE USO DE

SUELO
Residencia Industria =]
Resdencia - Comerio |Jsos Especiales - =]
Comercio = Senicios =

G Educacion == Area Vacante

Tipe ., oad [——] Proyectado —
~. Recreacion == Reserva Verde =3

Institucional =

Resdenchl
6298%

Nota: https: Plan de Desarrollo Urbano Juliaca
3.1.5. SISTEMAS DE INFRAESTRUCTURAS DE SERVICIOS
SISTEMA COMERCIAL
Ha surgido y se ha desarrollado, especialmente los comercios minoristas e

informales, que representaron el 26,5% de la PEA, frente al 13% en Puno (Censo
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2007). Por ello, Juliaca cuenta con un espacio comercial (mercado) en
funcionamiento permanente. Estos partieron de estos mercados y se
expandieron por arterias adyacentes con la participacion de un gran namero de
establecimientos comerciales y clientes de areas rurales y locales, tales como:
Las Mercedes ubicado a la salida de Cusco (mercado de frutas) El Mercado
Dominical, parte del Mercado Manco Capac (tubérculos, pesqueria y granos) en

la parte central de la ciudad).

Area de influencia:

Figura 48
Area actual y sus centralidades comerciales y culturales

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 3
Centros comerciales de mercado en Juliaca

N° COMERCIOS

COMERCIO
CENTRAL
COMERCIO EN
COMERCIO DE

SECTORES
COMERCIO EN
DISTRITOS

JIRONES

1 Santa Barbara X
Manco Capac
(Tubérculos)

Pedro Vilcapaza

Tdpac Amaru

24 de Octubre

X
X
Feria Dominical X
X
Las Mercedes (Frutas) X

Cerro Colorado X

© 00 N o o b~ W

Santa Maria (Hortalizas) X
10 San Luis X

Nota: Elaboracion Propia

3.1.6. ASPECTOS FiSICOS GEOGRAFICOS
3.1.6.1. SITUACION ACTUAL

La ciudad de Juliaca crece (y sigue creciendo) en forma circular, cerca de
Puente Maravillas en el lado norte; a pesar de los puentes mencionados
anteriormente, los distintos departamentos del ayuntamiento ya cuentan con
asentamientos urbanos. En el lado sur, la metropolis calcetera estd a un punto
de juntarse con el distrito de Karakoto; esta situacion esta ligada al desarrollo
dela meseta del Collao. La capital de la integracion andina esta a punto de
sumarse a la transformacion urbana informal de las ciudad universitaria de
Chullunquini y Juliaca. En el oriente, esta ciudad cosmopolita ha urbanizado la
comunidad de Canchi Chico y el distrito de Chilla, casi una gran parte de
equipamientos urbanos informales. Estos mercados partieron de estos
mercados y se expandieron en las vias principales adyacentes. Participaron una
gran cantidad de comerciantes y clientes de &reas rurales y locales. Por ejemplo:
Mercado dominical Las Mercedes a la salida de Cusco (mercado de frutas),
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Mercado Manco Capac En el casco urbano (mercado de tubos y productos de
cereales)

3.1.6.2. UBICACION

El sitio de investigacion, razén por la cual el sitio objetivo se desarrolld en
(dentro) la metrépolis de Juliaca, la provincia de San Roman y la periferia del
area urbana de la ciudad, se designan cerca de | Este, Av. Loop normal de la

ciudad.

Figura 49

Vias con mayor uso comercial

Rutas con mayor intensidad
Hitos
Comercio intensivo

Nodos

T T ;;
Hmm'mw

® oo O

Nota: elaboracion propia
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Figura 50

Usos comerciales por zonas

comeciominorita
e eseclzado

comercio pasivo

@ anerdoayendio

Nota: Elaboracion propia

3.1.6.3. LIMITES

Nos conducen nuevos temas que promueven una amplia investigacion; la
forma geogréfica es idéntica a la ciudad de Juliaca, lo que produce toda forma
de desarrollo econémico y social del campo de investigacion propuesto en
Juliaca. Las restricciones propuestas se pueden identificar plenamente por los
elementos geograficos de la naturaleza.y territorio. Nuestra demarcacion

propuesta es la siguiente:

= Por el Norte: Jr. san juan de dios
» Por el Este: Av. Jorge Chavez
» Por el Sur: Jr. Ninantaya

= Por el Oeste: Av. Normal

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

Figura 51

Ubicacién del mercado mayorista de frutas las mercedes

Nota: Google earth - Elaboracion propia.

3.1.6.4. ACTIVIDAD INDUSTRIAL, SOPORTES ECONOMICOS URBANOS
COMERCIAL:

Desempefia un papel central en el desarrollo de campos y regiones de
investigacion 'y, como lugar de produccion, ha realizado importantes
contribuciones al crecimiento econdmico de ciudades y regiones. Tiene una zona
industrial (segun la zonificacion actual de la PDU), Alrededor de 101 actividades
industriales contribuyen al sector manufacturero urbano, utilizando insumos de
varias otras industrias. Las areas de produccion de oficinas cuentan con 4.409
unidades industriales, siendo la produccién de vestuario el 24,68% vy la
fabricacion de muebles el 8,01%. (Hoja de trabajo: Economia productiva como

parte del proceso de participacion).
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Figura 52

Pluricultural en la ciudad de Juliaca

Nota: Elaboracién propia

Valor Cultural

Figura 53

Municipalidad de Juliaca

Nota: Elaboracion propia

= ACTIVIDAD ARTESANAL:

La industria artesanal es la actividad importante en la forma estructural y
econdémica de la ciudad y esta regulada por la Ley N ° 290737 y el Decreto
Supremo N ° 008-2010-MINCETUR.
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El MINCETUR ha implementado el Registro Nacional de Artesanos, un
servicio prestado por el Estado del Peru, destinado a brindar servicios a los
artesanos (naturales o legales) que se dedican a actividades comerciales. Por
otro lado, el 82,77% de los compafieros en ARN proceden de lineas de

produccion textil.

Figura 54
Catedral de Juliaca y su traje tipico

Nota: Elaboracion propia.

3.1.6.5. ACTIVIDAD COMERCIAL

Los centros educativos de la ciudad también funcionan como areas
comerciales bulliciosas, pero carecen del equipo pesado necesario para distribuir
bienes a la poblacion de manera eficiente. [Esto ha resultado en una
dependencia excesiva de tres mercados - Las Mercedes, Santa Maria y Manco
Capac, - que estan mal equipados para manejar la abrumadora demanda de sus
servicios.
Los mercados mayoristas ubicados dentro del area de estudio de la ciudad
facilitan una infraestructura organizada para la comercializacion de bienes
productivos. Esto promueve el dinamismo y asegura que los productos se

vendan con garantias sanitarias e higiénicas.
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3.1.6.6. ACTIVIDAD TURISTICA:
Dado que se sabe poco sobre la importancia de esta actividad en la
economia urbana, aun no se ha explotado la diversidad de recursos turisticos en

su entorno circundante en la cual;

Museo de arqueologia y paleontologia

Centro comercial las Calceteras

Cristo Blanco — Mirador Huaynaroque

Mercadillos

3.1.6.7. ASPECTOS CULTURALES URBANOS
Dada la actualidad del tema, destacamos los hechos sociales, civicos,
culturales e ideolégicos mas significativos dentro del medio urbano, entre ellos

el celebrado la fiesta por el io carnavalon en Juliaca.

- Qashwa de San Sebastian, pago a la tierra en el cerro Huaynaroque
- Patrona Virgen de las Mercedes Juliaca
- Feria regional de las Alasitas

- La ubicacion geogréfica de la zona de estudio se integra con diversas

costumbres en los sectores rurales, reflejando su diversidad cultural.

Figura 55
Diablada San Rmé}n

AN L
{“-‘

\
N

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 56
Soldaditos de santacatalina

Nota: Elaboracion propia

3.1.6.8. ANALISIS CULTURAL DE LA ZONA
Altar:

Al proponer el nuevo Mercado de Santa Béarbara, es importante considerar
el espacio del altar para la santa patrona, la Virgen de Copacabana, ya que juega
un papel importante para los usuarios del mercado. Esta consideracion es vital
desde una perspectiva de caracterizacion.

Vestimenta:

Hay que tener en cuenta la ropa que llevan las personas de esta zona, pues
en la precision descrita en el punto 4.2.4, nos damos cuenta de que el disefio del
mercado actual no considera determinadas prendas, sobre todo de mujeres,
porque su ropa sera mas cara de lo habitual. Mas espacio, como POLLERA y
LLICLLA (quepe).

Exposicién de productos:

El formulario de ventas utlizado en nuestro mercado tiene un
inconveniente: no brinda a los clientes una vista completa de los productos que
venden los proveedores. Para abordar esta preocupacion, muchos vendedores
instalan pequefias mesas temporales en los pasillos o pasajes para una mejor

visibilidad. Es un aspecto del que vale la pena tomar nota.
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Regateo:

Como un flujo sumamente importante, porque con él los clientes pueden
beneficiarse econdmicamente, pero en el disefio de nuevos mercados, se
considera muy importante, porque esta es una de las razones por las que los
clientes permanecen mas tiempo en la compra de productos. Puede causar
saturacién o esperar a otros clientes.

Yapita:

Como se puede ver en las funcionalidades, diremos que es un momento de
espera para el intercambio para los clientes, la yapita ocurrira como costumbre
de intercambio en los comercios, acelerando asi la entrega a los clientes.
Conversacion:

Una conversacion es un tema hablado por personas sobre un evento
(crimen, politica, economia, etc.). las conversaciones son los actos que mas
tiempos se toma para un cambio de informacién del entorno porque se puede
usar para hablar sobre diferentes temas. Al igual que el anterior, también genera

el mayor tiempo de espera para los clientes.

3.1.6.9. ANALISIS ARQUITECTONICO:
Caracteristica. -En la funcion encontramos que tiene fallas, porque para ir
a las areas administrativas y policiales, hay que salir del mercado para tomar un

movimiento vertical ascendente.

Espacio. -En estos espacios, encontramos tres espacios diferenciados,
concretamente el espacio de la segunda planta donde se ubican los puestos, las

tiendas y las areas administrativas y de alimentos.

Formal. -la forma es de montafias cerros formas béasicas , piramidales y

modernas jugando con nuevos materiales acordes al tiempo.

Antropometria. -No existen estudios antropométricos para la regién andina, por
lo que no se consideran, razén por la cual la estructura de mercado es algo
desordenada para ellas (mujeres), pero pal genero masculinos, no seran
consideradas en Porque no causan ninguna molestia, las mujeres deben tomar

o estudiar nuevas medidas para abordar los problemas anteriores.
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3.1.6.10. ANALISIS URBANO

Trama urbana: En el andlisis de carreteras, podemos ver que la estructura

urbana alrededor del mercado es ortogonal, también conocida como DAMERO.

Figura 57

Principales vias de comercio en forma damero

RUTAS DE COMERCIO ¥ COMERCIO AMBULATORIO

— = T T = e

= S B < A e —
N o =N 35\ s < 2

Nota: Elaboracion propia.

Direccion del vehiculo: En la direccién o direccion del vehiculo, todas las

rutas directas al mercado mayorista son de dos vias.

Flujo vehicular: Segun el andlisis, los flujos de mayor densidad son Av. Jorge

Chaves y Av. Normal por su alta densidad.
Tipo de edificio: el edificio es un tipo de vivienda comercial.

Contorno urbano: Si solo nos enfocamos en el contorno, encontraremos
diferentes alturas, y la mayoria tienen volantes, que es algo que debemos tener

en cuenta en el disefo.

3.2. PERFIL URBANO
Los contornos que se encuentran alrededor del area de estudio tienen
varias alturas dentro de jr. San Juan de Dios, av. Jorge Chavez Jr. Ninantaya,

av. Ordinaria.
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Figura 58

Perfil urbano de la zona del mercado las Mercedes

Av. Normal

S — - g =
— T miC] !]EEE pof e e v (0 DR | ]I
i
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PERFIL JR. LAMPA

] [N

Av. Jorge Chavez

PERFIL JR. VIRGEN CANDELARIA

Nota: Elaboracion propia.
3.2.1. DRENAJE

A través del area del proyecto, pasa la tuberia y las aguas residuales
ingresan a la planta de tratamiento, por lo que el gobierno municipal debe mejorar

la planta de tratamiento para obtener agua hervida.

3.2.2. DRENAJEDE AGUAS FLUVIALES

Pasando por el area del proyecto, una ruta importante pasa por
Av. Circunvalacion y Av. Deduccion Normal. Estos dos rios estéan conectados al
rio Torococha, por lo que el municipio debe mejorar las tuberias de captacion y

drenaje de estos rios.

3.2.3. ECOLOGIA
3.2.3.1. FLORA

Hay muchas vegetacion nativa, medicinal y resistente a inclemencias de la
serrania. Existen otras plantas con mucho grado nutricional, como la quinua y la
quinua, Quefiuales Retama (schoenoplectus totora), Illacho yana
(Elodeapotamogeton), lenteja de agua (Lemna sp.) Y purima (Chara

sp). Incluyendo pino, ciprés y sesped.
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Figura 59
Av. Manuel Nufiez Butrén Presencia de Retamas

Nota: Elaboracién propia.

Figura 60
Parque mi Peru, presencia de ciprés

Nota: Elaboracion propia.

Figura 61

Parque ferrocarril, presencia de ciprés

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 62:
Parque pacsha con sus zonas jardines

Nota: Elaboracién propia.

3.2.3.2. FAUNA
La region que abarca Bolivia y Pert cuenta con una rica fauna, con una
diversa gama de aves silvestres. Entre ellos se encuentran al menos veinticuatro

especies, entre cannabis, patos, guarantas y buzos.

Juliaca es ciudad de paso de aves migratorias.

3.2.4. SECTORIZACION DEL MERCADO LAS MERCEDES
El mercado de Las Mercedes es el hogar de tres grupos distintos: la
Asociacion Acomides, el Mercado de Abastos y empresarios locales. Estas

entidades se dividen en cuatro departamentos dentro del recinto del mercado.

Figura 63

Sectorizacion del mercado las mercedes

BOTICA JYN
FARMALIFE

Nota: Elaboracién propia.
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3.2.4.1. SECCION “A” SECCION DE FRUTAS POR MAYOR

Integrado por empresarios de la asociacion acomides ubicado en la misma zona.

Tabla 4

De seccién de frutas y sus comerciantes
SECTOR A CANTIDAD
PINA 20
NARANJAS 114
MANZANAS 22
MANDARINAS 14
MANGOS 33
DURASNOS 16
YACON 5
PLATANO 97
MARACUYA 6
UVAS 64
PAPAYA 24
PERIQUITO 36
PALTA 13
COCONA 16
COCO 14
HUAYABA 16
LIMA 28
PEPINO 5
LIMON 114
MEMBRILLOS 12
GUINDA 12

Nota: Elaboracion propia

3.2.4.2. SECCION “B” SENCCION SECA

La Zona B esta formada por empresarios de la asociacién acomides ubicados en
el mismo mercado de Mercedes, estas organizaciones han ido evolucionando a
lo largo de los afios, desde puestos de material de madera hasta pabellones de

estructura metalica.
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Tabla 5

De seccion seca
SECTOR B

vestimenta abrigadora 57
Articulos de cocina 14
Articulos deportivos 12
Articulos de aseo 26
Licores y refrescos 40
Articulos de vestimenta juvenil 20
Accesorios de damas (carteras
cosmeéticos) 70
Accesorios de bebes y nifios (ropas) 16
Conjuntos de abrigo en lanaMy V 29
Dulceria y golosinas 50
Linea blanca en electrodomésticos 16

Accesorios para la cabeza (gorras chullos) 21

Pantalones y casacas My V 26
Jugueteria 16
Maletas y bolsos para viajes 7
Ropa de dormitorio My V 8
Vestimenta juvenil (polos otros) 32
Accesorio de regalos miscelaneas 11
Clinica de calzados 5
Accesorios deportivos My V 21
Taller de cocina 6
Venta de musica cds ,usv, radios 18
Tienda de celulares 45
Veta de zapatos zapatillas My V nifios 37

Nota: Elaboracion propia

3.2.4.3. SECCION “C” MERCADO DE ABASTOS

En el propio mercado no es muy frecuentado por encontrarse en el medio
del mercado y la presencia de comercio informal en establecimientos
inadecuados (en la via publica, veredas calles, parques) ase que el mercado

propiamente dicho no funcione como tal.
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Tabla 6
De seccion semi himeda

SECTOR C

Administracion

1
carniceria 3
chicharronera 8
comisaria 1
embutidos 2
frutas 8
jugueria - snack 14
Area de condimentos 4
legumbres

Productos marinos(pescados)

pollo

panes 11
verdura 6
ss.hh. Damas y varones 2

Nota: Elaboracion propia

3.2.4.4. SECCION “D” MERCADO DE ABASTOS
Este sector "D" incluye el comercio fijo establecido en torno al mercado LAS
MERCEDES.

El entorno del Mercado de Abastos abarca la integridad historica del
mercado, extendiéndose por todo el exterior del terreno. Asentandose

definitivamente en la zona, se ha adelantado y florecido en el sector.

Dentro de estos puestos comerciales, existe una gama de diversidad en cuanto
a la venta de productos. Desafortunadamente, un nuimero considerable de
puestos permanecen cerrados, descuidados como almacenes o simplemente

abandonados sin ningun uso.
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Tabla 7
Mercado de abastos
Nota: Elaboracién propia

SECTOR D

Abarrotes 20
Plastiquitas

Licoreria 4
Ferreteria 11
Plastiquita 8
Librerias 11
Servi. Tecnolégicos 14

sombrereria

repuestos de bicis

1
9
Compostura de coconas 3
Compostura de costura 5

7

Tienda de lanas

Cortes de pelo 40
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CAPITULO IV

RECURSOS Y CRONOGRAMA

4.1. RESULTADO DE ENCUESTAS DESARROLLADA
4.1.1 CATALOGACION Y ESTUDIO DESARROLLADA A EXPENDEDORES
POR UNA ENCUENTA EN EL MERCADO MAYORISTA LAS MERCEDES

Esta encuesta fue ejecutada a 198 usuarios en el mercado mayorista las
mercedes.

1. ¢ A su criterio como se encontraria el mercado?
Muy excelente ( ) bien conservado ( ) medio conservado ( ) Regular ( ) Pésimo

()

Tabla 8

Criterio del estado del mercado las mercedes

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
MUY EXELENTE 0

BIEN CONSERVADO 07

MEDIO CONSERVADO 65

REGULAR 41

PESIMO 85

Nota: Elaboracion propia
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Figura 64

En qué estado se encuentra el mercado

1. ¢ De acuerdo a su criterio en qué estado se encuentra el
mercado?

0%
Excelente 3%
Buen Estado

33%
43%

Pesimo

21%

Regular

Nota: Elaboracion propia

¢ POR QUE? Segun el 39% de las personas, el estado del mercado esta en MAL
ESTADO, el 30% esta en el estado REGULAR, por lo que la mayoria de las

personas no estan satisfechas con la estructura actual del mercado.

2. ¢Consideraria una reestructuracion del mercado las mercedes con
equipamiento vertical o de 3 pisos area elevadas y seguros con mas
espacios de ventas?

SI() NO()

Tabla 9

Considera una reestructuracion del mercado las mercedes

OPCIONES N° DE RESPUESTA
SI 135
NO 7

Nota: Elaboracion propia
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Figura 65
Resultado de las respuestas de los censados
2. ;Considera usted que deberia ser redisefiado el mercado Las Mercedes

para que se disponga de un lugar seguro, cerrado y apropiado para la
venta de los productos?

6%
No

94%
Si

Nota: Elaboracién propia

¢, PORQUE? El 94% cree que si se debe redisefar, reestrocturar en forma y

elevaciones que beneficien a los usuarios del mercado las Mercedes de Juliaca.

3 ¢Los estand de ventas son apropiados para el mercado?

SI() NO ()

Tabla 10

Los estands de ventas son los adecuados

OPCIONES N° DE RESPUESTA
SI 47
NO 95

Nota: Elaboracion propia
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Figura 66

Resultado de los duefios de los locales

3. ¢El lugar para la venta de sus productos es el apropiado?

33%
Si

67%
No

Nota: Elaboracion propia

¢, PORQUE? los comerciantes no estan de acuerdo con los estand de ventas por
ser muy descontinuados y fuera de época y nada comodos para la poblaciéon ni

productos.

4 ¢lareestructuracion del mercado traeria beneficios a su comunidad?

SI() NO ( )

Tabla 11

La reestructuracion daria beneficios a la comunidad

OPCIONES N° DE RESPUESTA
SI 135
NO 11

Nota: Elaboracion propia
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Figura 67

Reestructuracion daria beneficios a la comunidad

4. ;Cree Ud., que el rediseio del mercado traeria beneficios a los
habitantes del lugar?

Nota: Elaboracion propia

¢, PORQUE? Al ejecutar de la reestructuracion, se ve que el 93% de los
encuestados cree que el mercado de Mercedes debe ser redisefiado en beneficio

de proveedores y usuarios.

5 Quetipo de beneficios se obtendria por el redisefio del equipamiento:

Medios Econdmico () Aspectos cultural () Formacion educativa ()
turisticas () Otros,

SeRAlE: . ..
Tabla 12:
Beneficios goe traeria asia los habitantes
OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Medios Econdémicos 76
Aspectos Culturales 46
Formacion Educativas 0
Turisticas 25
otros 17

Nota: ELABORACION PROPIA
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Figura 68

Beneficios que traeria Asia los habitantes

5. De la siguiente lista sefale el tipo de
beneficio:

10%

Otros

15% 47%
Turistico Economico
|
0%
Edcucativo 28%
Cultural

Nota: Elaboracion propia

¢, PORQUE? el redisefio si traeria mejoras en sus beneficio econémico en 47%

asi como el beneficio cultural en un 28%.

6. ¢ Qué necesitaria que se cambie del mercado mayorista?

totalidad ( ) Su externo ( ) Su aspecto interno ( ) Ampliacion de espacios ()

Acortamiento de espacios ()
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Tabla 13
Que cambios se nesecitaria en el mercado
OPCIONES N° DE RESPUESTAS
En su totalidad 73
Su aspecto externo 9
Su aspecto interno 41
Ampliacién de espacios 25
Acortamiento de espacios 0

Nota: Elaboracién propia

Figura 69
Que cambios se necesitaria en el mercado

6. ¢ Qué le gustaria que se cambie del actual mercado?

17%
Espacio mas
amplio

50%

Todo

28% %

Parte Interior Su fachada

Nota: Elaboracién propia

¢PORQUE? Segun los resultados de la encuesta, EL 50% de los usuarios
comentan que el
mercado necesita una revision completa, lo que requiere una reconstruccion

transformadora.
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7. ¢cada cuanto abastece su mercaderia para su negocio?
Diaria mente ( ) semanal mente ( ) Quincenal mente ( ) Mensualmente ( )

Anual mente ()

Tabla 14
Que tiempo se abastece la mercaderia
OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Diaria mente 25
Semanal mente 65
Quincenal mente 17
Mensual mente 33
Anualmente 9

Nota: Elaboracion propia

Figura 70
Que tiempo se abastece la mercaderia

7. ¢Con qué frecuencia abastece la mercancia de su
negocio?

| 17%

Diario

44%
Semanal

11%

Quincenal

Nota: Elaboracién propia

¢, PORQUE? La oferta semanal representa la mayor parte de la mercancia en los

puestos con un 44 %, seguida de una oferta mensual del 22 %.

8. ¢Dbénde se encuentra sus almacenes?

() Enlaparte superior del estand () Enalmacenes exteriores
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Tabla 15

Ubicaciones de almacenes

OPCIONES N° DE REPUESTAS
En la parte superior del estand 105
En almacenes exteriores 41

Nota: Elaboracién propia

Figura 71

Donde se encuentran sus almacenes

8. ¢Dbénde almacena sus productos?

28%
En almacen
aparte 72%
En su mismo
y Stand

Nota: Elaboracion propia

¢ PORQUE? Segun la encuesta, el almacén y el puesto de venta comparten una
ubicacion, lo que requiere espacio adicional para el primero.

9.- ¢Qué oportunidades y que inconvenientes tiene el stand de ventas que

se utilizan?
Tabla 16

Oportunidades e inconvenientes del stand

INCONVENIENTES OPORTINIDADES
Espacios limitados Consumidores seguros
Pasadizos cortos Consumidores alegres

Nota: Elaboracion propia
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¢, PORQUE? La principal limitacién indicada por la mayoria de los encuestados
fue la insuficiencia o reduccion del espacio para la venta de productos. Por otro
lado, los clientes habituales se consideraron ventajosos segun la mayoria de los

participantes.

4.1.2. ENCUESTAS Y ANALICIS REALIZADA A USUARIOS EN EL
MERCADO MAYORISTA LAS MERCEDES

1. ¢Le gustaria que haya mejoras tecnoldgicas en el mercado mayorista de
Juliaca?

SI( ) NO ( )

Tabla 17
Le gustaria que haya mejoras tecnoldgicas en el mercado

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Sl 176
NO 24

Nota: Elaboracion propia

Figura 72

Le gustaria que haya mejoras tecnologicas en el mercado

1. ¢ Le gustaria que hubiera un nuevo Mercado de Abastos en
ciudad de Juliaca?

13%
No

Nota: Elaboracién propia

¢PORQUE? La mayoria de los encuestados propone la construccion de un

nuevo mercado para optimizar su utilidad y funcionamiento.
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2.Diga Ud. ¢qué producto compra con mayor frecuencias?

( ) Carnes Pescados () Productos Embutidos () Vegetales ()
Frutas

() Productos de aseo ( ) Articulos de aseo personal () Ropas ()
Abarrotes

Tabla 18

Que producto compra con frecuencia

OPCIONES N° DE RESPUESTA
Frutas 27

Productos embutidos 8

Vegetales 18

Abarrotes 16

Productos de aseo 22

Articulos de aseo personal 26

Ropas 96

Carnes, pescados 9

Nota: Elaboracion propia

Figura 73
Que productos se compra con frecuencia

2. De los siguientes productos diga Ud. ¢ Cuales compra con mayor
frecuencia?

49 12%
0
Carnes y 4%
Pescados Enlatados
43% r—8 o
Vestimenta a8 | (1)
= Verduras 7%
Abayrotes
12%
Art. de Higiene
Personal | 10%

Art-de Limpieza

Nota: Elaboracion propia
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¢, PORQUE? Segun la recoleccion de informacion, Vestimentas encabeza la lista
de compras realizadas por el 49% de los asistentes al mercado de Las Mercedes,

seguido por Articulos de Limpieza.

3. ¢Para sus compras de la semana que dia frecuenta el mercado?

Lunes ( ) Martes () Miércoles ( ) Jueves ( )
Viernes () Sabado ( ) Domingo ( )
Tabla 19

Que dia frecuenta el mercado para sus compras

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Lunes 24

Martes 7

Miércoles 19

Jueves 10

Viernes 29

Séabado 73

domingo 33

Nota: Elaboracion propia

Figura 74
Dia que frecuentan por sus compras

3. Generalmente ;qué dia de la semana hace Ud. sus
compras?

12%
Lunes
0,
D1 7.% Miercgles
omingo
6%
1_ 5% Jueves
37% Viernes

Sabado

Nota: Elaboracion propia
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¢POR QUE? La concurrencia es el dia domingo con un 37% y en los dias

sabado, viernes y lunes son ponderados.

4. ¢con el criterio que se tomara, como se encuentra el mercado?

Excelente () Buenas condiciones ( ) pésimo estado ( ) descontinuado ( )

desastroso ( )

Tabla 20

Criterio del mercado segun el usuario

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
excelente 1

Buenas condiciones 15

pésimo estado 85

descontinuado 41

desastroso 53

Nota: Elaboracion propia

Figura 75

Criterio de estado del mercado segun usuarios

4. ;De acuerdo a su criterio en qué estado se encuentra el
mercado?

1%
P Excelente
27% |
Pesimo : 8%
4 Buen Estado
— 43%
21 % Mal Estado

Regular

Nota: Elaboracion propia
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¢, PORQUE? Los encuestados han considerado que la condicién del estado es
en gran medida desfavorable, y el 43% considera que esta en mal estado. Un
27% menos cree que esta en regular estado mientras que el 21% lo calificé como

terrible.

5. ¢Esta de acuerdo con la forma que tomara el mercado?

SI( ) NO ()

Tabla 21

Esta de acuerdo con la forma que tomara el mercado

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
SI 175
NO 23

Nota: Elaboracion propia

Figura 76

Criterio de estado del mercado segun usuarios

5. ¢Esta de acuerdo con la ubicacién del
mercado?

12%
No

Nota: Elaboracion propia
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¢, PORQUE? El sentimiento predominante entre el 88% de los encuestados es
que la ubicacién actual del mercado es ideal, por lo que se recomienda

mantenerlo en su sitio actual.

6.- ¢Ud., a considerado que se redisefie el mercado las mercedes para un

adecuado lugar seguro, para los pobladores y el comercio?

SI( ) NO( )

Tabla 22:

Considerar que se redicefie el mercado las mercedes
OPCIONES N° de RESPUESTAS
Sl 153
NO 45

Nota: ELABORACION PROPIA

Figura 77
Considera el rediseiio del mercado las mercedes

6.- ¢ Considera usted que deberia ser redisefiado el mercado las Mercedes
para que se disponga de un lugar seguro, cerrado y apropiado para la venta
de los productos?

Nota: Elaboracion propia

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV \3) | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

¢POR QUE? Una gran mayoria de los encuestados, el 77 %, opiné que el
mercado de Las Mercedes requiere un redisefio para garantizar un lugar seguro

y adecuado para la compra y venta de productos.

6 ¢Cree Ud., que un buen patio de comidas es necesario para nuestra

gastronomia regional y pluricultural (contando con un estacionamiento)?

SI( ) NO ( )
Tabla 23
Patio de comidas para nuestra gastronomia
OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Sl 153
NO 45

Nota: Elaboracion propia

Figura 78
Patio de comidas para nuestra gastronomia

7. ¢ A su juicio la readecuacion deberia contar con un patio de comidas
para la venta de la gastronomia propia del lugar (deberia de contar con
un estacionamiento)?

17%
No 63%

Nota: Elaboracion propia
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¢, PORQUE? La conclusion de la comunidad es un adecuado patio de comidas

para la gastronomia punefia o regional.

8. ¢Cree Ud., que la modernidad del mercado traeria progreso para sus

habitantes?

SI( ) NO ( )

Tabla 24

La modernidad del mercado traeria progreso

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Sl 193
NO 5

Nota: Elaboracion propia

Figura 79

Tipos de beneficios para los usuarios y habitantes

8. ¢{Cree Ud., que el redisefio del mercado traeria beneficios a los
habitantes del lugar?

21%

No

8%
Si

Nota: ELABORACION PROPIA

¢, PORQUE? Los encuestados admiten que los cambios son buenos y
beneficiosos a la poblacién y comunidad.
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9. Cuales serian los beneficios que traerian:

Economico ( ) Cultural ( ) Educativo ( ) Turistico ( ) Otros

Tabla 25
El redisefio del mercado, traeria beneficios
OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Economico 96
Cultural 54
Educativo 0
Turistico 35
otros 11

Nota: Elaboracion propia

Figura 80
Tipos de beneficios

9. De la siguiente lista senale el tipo de beneficio:

=
ros
18%
Turistico
0%
Educativo 48%
Economico
28%
Cultural

Nota: Elaboracion propia

¢POR QUE? El 48% de los encuestados y el 28% de los encuestados dijeron
que redisefar el mercado traera beneficios econémicos, seguido por la industria

del turismo, 18%.
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10. ¢ Qué le gustaria que se cambie del actual mercado?

Cambio completo ( ) Aspecto interna ( ) Aspecto externo () Amplitud de
espacios ( ) Disminucion de espacios ( )

Tabla 26
Le gustaria que cambie el mercado

OPCIONES N° DE RESPUESTAS
Cambio completo 106

Su aspecto externo 13

Su aspecto interno 37

Amplitud de espacios 36

Disminucién de espacios 8

Nota: Elaboracion propia

Figura 81

Le gustaria que cambie el mercado

10. ¢ Qué le gustaria que se cambie del actual mercado?

18% 4%
Espacio mas Espacis: mas
Grande Pequefio

19%

Parte Interna

53%
6% Todo

Su Fachada

Nota: ELABORACION PROPIA

¢, PORQUE? EI 53% de la encuestada espera que el mercado mayorista de frutas
actual, Las Mercedes, pueda operar mejor, seguido por la parte interna de 1671

19% vy la exigencia de mas espacio para su funcionamiento.
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4.1.3. CONCLUSION DE ACUERDO A ENCUESTA.

A través de las investigaciones de los comerciantes del mercado y los
clientes, la gran mayoria de las personas acordo redisefiar el mercado de Las
Mercedes. Las nuevas divisiones Yy divisiones regionales propiciaran la
circulacion y operacion del mercado, y se implementaran en los lugares de venta
y exhibicidn. La sefalizacion y organizacion mejoran sus condiciones, y utilizaran
nuevas formas de disefio y nuevos materiales de construccion y dicefios para
mantener el local limpio y organizado, todo lo cual buscara el progreso del

mercado de Mercedes y sus actividades comerciales.

4.2. EXAMINAR LA CONCURRENCIA DE PERSONAS AL MERCADO LAS
MERCEDES.

Para conocer el numero de participantes en el mercado de Mercedes, el
analisis de participacion de mercado se realiz6 a las 10:30 am y 4:30 pm durante
la semana. Los resultados del andlisis se muestran en la siguiente tabla, con una

unidad de dia.

Conteo ejecutado el dia lunes 20 de abril de 2020.

Tabla 27
Conteo dia lunes

LUNES

FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER TOT

HORA TA 1l TA 2 TA 3 TA 4 TAS TAG TA 7 TA 8 AL
20- 1146 986 173 84 89 115 92 184 2869
04/10:30

20- 628 667 96 60 57 45 39 95 1687
04/16:30

Nota: Elaboracion propia
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Figura 82

Conteo dia lunes.

LUNES

Ne g -
pe300 | o
PE
200 - I
RS - -
o il dalll oz
NA - ? 20-04/16:30
1 2 3 4 5 6 7 8

Ne DE PUERTA

Nota: Elaboracion propia

Como se muestra en la figura, el ingreso mas alto en el area 2 y 1 se registra en

la tarde.

Tabla 28

Conteo dia martes

MARTES

FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER TOT
HORA TA1 TA2 TA3 TA4 TA5 TA®6 TA7 TA 8 AL
01-05/10:30 94 97 26 46 37 16 53 64 433
01-05/16:30 107 132 35 61 37 51 76 68 567

Nota: Elaboracién propia
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Conteo dia martes.

N MARTES

DE [ B

PE 1

RS 150

oN 100 | -‘

— - .
AS 50 _l-l_l u 01-05/10:30
0 b = 01-05/16:30
1 7 3 4 5 6 7 8
N2 DF PUERTA

Nota: Elaboracion propia

Como se muestra en la figura, la cantidad de solicitantes en las puertas 2 y
1 por la tarde es la mayor, especialmente la menor cantidad de solicitantes ese

dia.

Tabla 29
Conteo dia miércoles

MIERCOLES

FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER TOT
HORA TA1 TA2 TA3 TA4 TAS TA6 TA7 TA8 AL
02-06/10:30 165 191 52 70 40 70 122 98 808
02-06/4:30 264 251 94 105 62 98 170 176 1220

Nota: Elaboracion propia
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Figura 84

Asistencia dia miércoles

Ne MIERCOLES

[

]—I-I]-t ® 02-06/10:30
J].I I_ﬂ_l , 02-06/4:30
1 2 3 45 6 7 8

N2 DE PUERTAS

Nota: Elaboracion propia

Por la tarde, las puertas 1 y 2 registraron la mayor cantidad de personas,
seguidas por las puertas 7 y 8.

Tabla 30
Conteo dia jueves

JUEVES

FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER {2
HORA TA1 TA2 TA3 TA4 TA5 TA6 TA7 TAS L
03-07/10:30 89 93 46 21 12 47 75 62 445
03-07/16:30 154 168 76 38 14 64 107 164 785

Nota: Elaboracion propia
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Figura 85

Conteo dia jueves

Ne JUEVES

DE d-

o 200 __IJ

RS1007 0

o) _,I ”ﬂﬂnﬂl“ 07-
0 07-

N 12345678

N2 DE

Nota: Elaboracion propia

El jueves, de igual manera, el ingreso registrado por las puertas 1, 2y 3 es
mayor, por lo que se puede ver que estas deben tener mayores niveles de

ingresos.

Tabla 31

Conteo dia viernes

VIERNES

FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER TOT
HORA TA1 TA2 TAS3 TA4 TAS5 TAG TA7 TA8 AL
08-

05/10:30 82 92 76 64 34 74 86 41 549
08-

05/16:30 246 256 96 76 43 97 184 196 1194

Nota: Elaboracion propia
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Figura 86

Conteo dia viernes

Ne VIERNES

DE

PE
R 200 |

0 100 1 ] * 08-05/10:30
I neie 08-05/16:30
123 456 7 8
Ne 1,2,3 DE PUERTAS

Nota: Elaboracion propia
Como es fin de semana, este dia hay mas gente por la tarde, lo que explica

el exceso de capacidad del mercado.

Tabla 32
Conteo del sdbado

SABADO

FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER TOTA
HORA TA 1l TA 2 TA 3 TA 4 TAS TA 6 TA7 TA 8 L
09-05/10:30 178 186 49 53 67 84 150 124 891
09-05/16:30 308 168 336 76 64 67 214 328 1561

Nota: Elaboracion propia
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Figura 87

Conteo del sdbado

\e SABADO

DE 100 7

: 300 _
o 00 I :ILI; I] " 09-05/10:30
100 T I
N L A .
0
1

27 3456 7 8 09-05/16:30
N¢ DE PUERTA

Nota: Elaboracion propia

Dia de mercado con mayor nimero de inscritos, Por tanto, Bellavista satura

con mas frecuencia durante el dia.

Tabla 33
Conteo de asistencia del dia domingo

DOMINGO
FECHA/ PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER PUER TOT
HORA TA 1 TA 2 TA 3 TA 4 TAS TA 6 TA 7 TA 8 AL
10-

1156 1137 152 1146 1134 953 1128 1113 7919
05/10:30
10-

775 572 804 167 158 146 176 219 3017
05/16:30

Nota: Elaboracion propia
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Figura 88

Conteo del dia domingo

Ne DOMINGO

DE300 T -
PE

f—t

RS 200 |
0 11l " 10-05/10:30
100 | - :
NA© | \I 1/ |-|I"l| ~ "10-05/16:30
0
12 3 45 6 7 8
N DE PUERTA

Nota: Elaboracion propia

Asi hemos visto en la mafiana, hay mas personas de diferentes regiones
gue vienen al mercado a comprar y vender productos regionales que se
comercializan o almacenan dentro de una semana. De 9 am a 11 am, veo la
poblacion. En la tarde, el nimero de participantes La mayor cantidad de dias

ocurre en cualquier dia y momento de la semana.
4.2.1. RESUMEN DE REGISTRO DE ASISTENCIA DURANTE LA SEMANA

Por lo tanto, el nUmero exacto de participantes por dia significa que el
martes es el dia de menos concurrentes de la semana, como se muestra en la

siguiente tabla.

Tabla 34
Conteo del mercado las mercedes

CONTEO DEL MERCADO LAS MERCEDES

S AB

HORA LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES ADO DOMINGO
10:30 2869 433 808 445 549 891 7919
16:30 1687 567 1220 785 1194 1561 3017

Nota: Elaboracion propia
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Figura 89

Conteo diario del mercado las mercedes

ASISTENCIA AL MERCADO L AS MERCEDES

-
L. 2000
@ m LUNES
[t o
S 15007 = MARTES
=3
5 ,
S 1000 | = MIERCOLES
S ) JUEVES
= J007 m VIERNES
{ SABADO
10:30 16:30 B poMINGO

HORA QUE SEREGISTRO LA ASISTENCIA

Nota: Elaboracion propia

El dia y la hora mas concurridos son las 10:30 am del domingo, por lo que
se considerara un punto de inflexion porque se ha descubierto toda la cultura de

Saint-Romain. Conflicto de cultura y costumbres concentrado en una region.
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CAPITULO V

PROPUESTA

5.1. MORFOGENESIS (PARTIDO FORMAL)

Este concepto se basa principalmente en la interseccion de comunidades,
comunidades, provincias y regiones, es el punto de "venir de todas direcciones”
y "salir* de estos espacios que pueden ser utilizados con fines estacionales o
consuetudinarios y comerciales.

El viento es un entrelazado muy fresco de uno o mas elementos. Es una
combinacion de varios lugares o ubicaciones. Es la libre expresién de multiples
elementos en un punto.

Este mercado es una combinacién de costumbres, el inicio de la
celebracion de la cosecha y la comercializacion de la fruta, y el inicio de la
celebracién del agradecimiento por las bendiciones, que estan formando este
"punto” en la "telarafia urbana". Cada vez que el viento va y viene, es gratis y

siempre volvera.
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Directriz del contexto inmediato:

Figura 90

Conceptualizacién del proyecto

HUANCANE

Fettocarrie

AREQUIPA

ql Lo/
Gopgle Yy

PUNO

Nota: Elaboracion propia.

“Taita Huayra "(Padre Viento), decide el tiempo de siembra y cosecha. Los
conquistadores esparfioles explicaron el calendario lunar e impusieron a sus

santos catolicos, e hicieron coincidir las celebraciones del” Inti Raymi ". Son
conocidos como las tradiciones celebradas por los indigenas, Fiestas populares

y religiosas.

En estos festivales, los sonidos de los instrumentos de viento y la percusion
(bombos, tambores, wankara). Uno de los instrumentos musicales mas

[lamativos es el cuerno, que es el mismo que usaba la Minga para el pastoreo de
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toros, que se utiliza para anunciar la vispera de las fiestas o el inicio de las

corridas de toros populares. Hay dos formas: larga o en forma de churo.

Figura 91

Concepto de mescla de tradiciones

JUITUALES

USO DE LOS
RECURSOS

NATURALES ESPIRITUALIDAD
¥ CULTURALES

o(,\‘““MOS { ) PRACTICAS

AGRICOLAS

Nota: Elaboracién propia.

Figura 92:
Concepto de aspecto cultural

ARRIBA (HANANPACHA)

AQUI
< ANTES = DESPUES, (KAIPAACHA)

.
AHORA

ABAUD (UKUPACHA)

Y

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 93

Concepto de zonificacion

Nota: Elaboracion propia.

Figura 94
Conceptualizacién del proyecto

K Aspecto cultural \ / Aspecto comercial \

La interaccion de

La voz

quechua tinkuy (de la comercios y culturas son

raiz tinku- del verbo constantes en un ambiente

‘encontrar’‘encuentro’) de productos, enseres y
servicios

es aplicada en la zona
colla en el espacio
publico de educacién en
la convivenciay el
encuentros e
intercambios culturales y
festivos entre nifios y ' — son los mercados que
nifias procedentes de atraen por necesidad de la

\  diferentes culturas ] Qoblacién mas aledafia dy

Nota: Elaboracion propia.

La comunidad es
fundamental en la
sociedad es el pilar de todo
sistema y las articulaciones

5.2 PREMISAS Y CRITERIOS DE DISENO
5.2.1. PROGRAMACION CUALITATIVA
Al evaluar el potencial comercial, evaluaremos la idoneidad de los espacios

mas grandes y consideraremos servicios adicionales, como un patio de comidas,
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para mejorar la vitalidad. También se dara prioridad a las tiendas ancla, ya que
pueden atraer cadenas de tiendas y establecimientos mas grandes para
completar una ruta y llenar los espacios disponibles.

Figura 95
Concepto de distribucion

5.2.1.1. PREMISAS AMBIENTALES

Figura 96:
Premisas de disefio en el medio ambiental
REQUERIMIENTOS PREMISAS EJEMPLO

El uso de techos Cada equipamiento o
inclinados ayuda con @ edificio debe contar con
los vientos cortantes @ su propio uso de altura
entre los edificios en
conjunto evitando los
cafiones de viento
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Disposicién de w1
ventanas y espacios de A
administrar una | ventilacién y (T
apropiada  ventilacion | asoleamiento, b

para cada equipamiento
o edificacion para evitar
la humedad, vy el
asoleamiento para una
buena ventilacion.

Administrar el usos de

orientados en reaccién
sur-este la orientacion
de las pendientes de
los techos y ventanales
orientados los edificios
mas grandes son en el
lado sur .

Provocar el efecto
Venturi mediante la
ventilacién cruzada en
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TR

J’§&

los gases y aires i
calientes en la | lostechos @
eglflcaccljon para L;na Con aberturas en los
adecuado confort | tachos de tipo monitor.
climatico.
Proporcionar sombras | Plantar arboles o
en el area de | arbustos que cubran
estacionamiento los autos con alturas
externo apropiadas (quefuales,
... etc)
La creacion de | Un disefio en conjunto

arborizacién y pérgolas

para armonizar era

para una adecuada verde y equipamiento
interaccion con los
equipamientos  daran

una sombra y corta
vientos

Las pérgolas protegen | Sembrar arboles =
al peatdén o usuario del | medianos o arbustos, T £ .
asoleamiento y los | follajes en sities | = ‘ 1

vientos.

estratégicos para dar
un bioclimatisando el
espacio.
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Planear el usos de Las é&reas deben tener
espacios para los | un adecuado tamafio
residuos solidos | para el uso en un
administrando bien los | mercado mayorista y el
contenedores de | uso del reciclaje vy

basura para una mejor
manejo de residuos y
adecuado limpieza en el
equipamiento.

tratamiento de residuos
solitos asi dominando
los volumenes que se
maneja.

LOOMONINIG 68 MIVILAD

Nota: Elaboracion propia

5.2.1.2. PREMISAS URBANISTICA

Figura 97

Premisas urbanisticas

REQUERIMIENTOS PREMISAS GRAFICAS

Disetiar unas circulaciones
estableciendo una jerarquia en

Darle prioridad al peaton y
minimizar el impacto del
transporte.

donde el primar lugar lo ocupen
los peatones; en segundo los 1
vehiculos livianos.

diseniar el ancho de maniobras | [ T ] |
Facilitar las maniobras para transporte liviano de | |
para el parqueo de las acuerdo
unidades de transporte a los radios de giro que %W
liviano. permiten cada tipo de unidad: o A
vehiculos livianos fleteros. |4 ' |7 N
2 B -

Nota: Elaboracién propia
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5.2.1.3. PREMISAS MORFOLOGICAS

Figura 98

Premisas morfolégicas

REQUERIMIENTOS PREMISAS GRATFICAS

: . Prolongar ¢l area techada i
Prot de l1a lluvia las A, | T
rotesr e o areas de cada edificio para cubrir

peatonales. las areas peatonales. == BN S
Cubierta de los edificios
mclinada a dos aguas o
enar eﬁmentementf_: el agua mas con pendientes, ] Ny G
fluvial por la constancia de canales v drenajes amplios

lluvias en la region.
calculados por el volumen
a captar.

Nota: Elaboracién propia
5.2.1.4. PEMISAS TECNOLOGICAS
Figura 99

Premisas tecnoldgicas

REQUERIMIENTOS PREMISAS GRAFICAS
Instalaciones interiores, se
colocaranlamparas en cadalocal)
- TRV T TITE
con su interruptor. Para A ma 1 M G
O] v
Contar con una illuminacion exterior se colocaran| =TT ] L[] U\ ;
instalacidon de servicios |en las fachadas y los ingresos, ell
de iluminacion y fuerza| o L |
para cada local flip - on pnnctpal‘se cvolocaranen I |
comercial. el cuarto de maquinasy los
tableros secundarios en las - —@ it
bodegas de servicios. » @ —)
Contar con instalacion de| g 1z s ¢ ‘ T
: El abastedmiento sera igualal
agua potable en el area ) = f
5 4 actual, pero se incluira un st it
humeda areas que 5 . | -
" tanqueelevado. La tuberiasera T
requieran apoyo de este d | o
it epvc.
servicio. -
Se colocara entodo el edificio un
sistema contra incendios,
se requiere contar con |extintoresyunhidranteen  —
instalaciones especiales [puntos : A
que contribuyan ala |estratégicos. Extractores de lnmmo| “e= —
) en la cocina, con un ducto, con -
seguridad
sistema individual. Se instalara W
una radio local. -

Nota: Elaboracion propia
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5.2.1.5. PREMISAS DE LOCALIZACION
Figura 100

Premisas localiza

REQUERIMIENTOS PREMISAS GRAFICAS
La topografia es
Contar con una topografia ligeramente inclinada con
adecuada para la construccion | un suelo apropiado parala|™
de un nuevo proyecto. construccion de un nuevo

proyecto.

Diseriar espacios de
1ngreso peaton y vehicular
adecuados para la
poblacion asistente.

contar con un terreno de facil
acceso peatonal e ingreso
directo de vehiculos livianos.

Nota: Elaboracién propia

5.2.1.6. PREMISAS FUNCIONALES
Figura 101

Premisas funcionales

REQUERIMIENTOS PREMISAS GRAFICAS

Diseniar espacios

Es necesario que cada area de venta| adecuados para las areas M

sea disenada de acuerdo a cada de venta de acuerdo a

neoesidad y actividad que se las actividades que A -
realizara en ellas. realicen en cada una de I
ellas. - .

Es necesario que las circulaciones

en los pasillos de los edificios Disefiar espacios de | s

i Sutinonl [T
deben ser circulacion adecvados | — l
absolutamente visibles para que el | €D iluminacion natural e -
comprador pueda transitar sin y/o artificial parala | i
dificultad y apreciar los comercios | transpirabilidad de los EyEnEnEnE) )
a donde se usuarios y ' = S
N expendedores. wamson_| |souroa
dirige

Nota: Elaboracién propia
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5.2.1.7. PREMISAS ESPACIALES

Figura 102

Premisas espaciales

REQUERIMIENTOS PREMISAS GRAFICOS
LA ACCESIBILIDAD | Disefio  de los R ey

es lo mas importante | accesos principales y

en el mantenimiento e | secundarios mas

uso del equipamiento | anchos que de

contando accesos | acostumbre para dar
principales mayor fluides en el
secundarios libre transito

especiales para el libre | Colocando nodos
transito de la gente | para una  mejor
alto andina que son | distribucion, tanto
mas pronunciadas por | vertical como
contar con mas peso y | horizontal

multiples vestimentas

(polleras y atados)

Tratamiento de areas | El area de exhibicién
de exhibicibon para | es importante para
evitar la invasion de | las ventas asi es
espacios de | prioritario en los
circulacibn asi  se | centros de comercio

mejoraria las visuales |y la forma de cada

en los productos de | estand de venta por

venta el tipo de producto.

Nota: Elaboracion propia
5.2.2. PROGRAMA CUANTITATIVO

La tabla del area de programacién que representa "VARIABLES" debe
considerar cambiar todos los aspectos contables de cada area de la fabrica para
ver el &rea exacta de cada ubicacion. Ademas; De acuerdo con el disefio del

stand, de acuerdo con la norma del Codigo Nacional de Edificacion A 0.70, el
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area de almacén de cada area de ventas es del 25%. Por ello, creemos que el
area de ventas representa el 50% de toda la posicion; porque el otro 50%

proviene de muebles, vitrinas, estanterias, etc.

5.2.2.1. ZONA BANCARIA

Tabla 35
Zona bancaria

AMBI CA NECESI US ILUMINACION ASOLEAMI  VENTILA  EQUIPAMI
EN NT. DAD (0] NATU ARTIFI ENTO CION ENTO
TE RAL CIAL

<

z

O

N
Sala 1 Recepci P A A B M sillas
De on
Esper
a Y
Atenci
on
Pre 1 Recepci SP M A B M Mesa silla
Bove on
da
Béve 1 Guardar SP M A B M estante
da
Sshh 1 Necesid PR M M B M Taza y
unise ades lavamano
X fisilogica

< s

@ - . .

6 Cajer 1 Manipula P M A B M cajero

Z os cion de

::: banca dinero

=z .

Qo rio

N

Nota: Elaboracion propia
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5.2.2.2. ZONA ADMINISTRATIVA

Tabla 36
Zona administrativa
ILUMINACION
AMBIEN CA NECESI US ASOLEAMI VENTILA EQUIPAMI
NATU ARTIFI
<Z,: TE NT. DAD (e} RAL CIAL ENTO CION ENTO
O
N
CUARTO .
DE I,?ecepu .
SECRETA 1 OEincoal P A A B M sillas
RIAS P
Juntas y
Sala_ de 1 reunione SP M A B M l\/_lesas
reuniones s sillas
gerencia 1 ?:rmlmst P M A B M oficina
Necesid
Sshh 1 ades  op g M B M Taza y
— Unisex fisiolégic lavamanos
O as
<<.() Almacen
o Archivero gr PR M M B M Estantes
% ocume
> ntos
s Vigilanci .
9( Guardiani a Camczgmsallllg
< a 1 cudado PR B M B M Yo
5 de los vigilancia
8 bienes 9
Nota: Elaboracién propia
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5.2.2.3. ZONA MERCADO

Tabla 37
Zona mercado
Z ILUMINACION EQUIPAMIEN
0O TO
] AMBIEN CA NECES e VENTIL
A TE NT IDAD Uso MIENT ACION
: NAT ARTIFI (0]
TRA CIAL
L
ZONA
HUMEDA
Carnes 7 vender, P A M M A mostrador, estante,
atender frigorifico
Aves 1 vender, P A M M A mostrador, estante,
(pollo) atender frigorifico
Pescados 1 vender, P A M M A mostrador, estante,
atender frigorifico
Embutidos 3 vender, P A M M A mostrador, estante,
atender frigorifico
Q | ZoNA
SHE
9] HUMEDA
& Frutas 6 | vender, P A M M A mostrador,
§ atender estante
= | Verduras 8 | vender, P A M M mostrador,
2 tend tante
8 atender es
N | Legumbr 4 | vender, P A M M mostrador,
o atender estante
ZONA
SECA
Abarrotes 20 vender, P A M M mostrador,
atender estante
Confiteria 14 vender, P A M M mostrador,
atender astante
Bebidas v 10 | vender, P A M M mostrador,
licores atender estante
Ss. hh, 1 necesida P A M B A lavatorio modoro
Varones des espejo
(Servicio) biologic
as
Ss. hh, 1 necesida P A M B A lavatorio inodoro
Damas des espejo
(Servicio) biologic
as
Ss. hh, 1 necesida P A M B A lavatorio inodoro
Discapacit des espejo
il biologic
as

Nota: Elaboracion propia zona administrativa

OFICINA DE |NVEST|GAC|ON http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

TESIS UANCV

5.2.2.4. ZONA VESTIMENTAS (ROPAS)

Tabla 38

Zona articulos de vestimenta

ZO  AMBIENTE CAN  NECESIDAD uso ILUMINACION ASOLEA  VENTIL EQUIPAMIENTO
NA T. NATUR ARTIFI MIENTO ACION
AL CIAL
ZO  SECCION
NA DAMAS
jeans 17 vender , atender P A A M M estantes probadores
R mostrador
OP  zapatos y 20 vender , atender P A A M M estantes probadores
AS  zapatillas mostrador
polos 14 vender , atender P A A M M estantes probadores
mostrador
Casacas y 25 vender , atender P A A M M estantes probadores
abrigos mostrador
chompas 15 vender , atender P A A M M estantes probadores
mostrador
ropa deportiva 8 vender , atender P A A M M estantes probadores
mostrador
carteras y 15 vender, atender P A A M M estantes probadores
cosmeticos mostrador
SECCION
CABALLEROS
camisas 7 vender, atender P A A M M estantes provadores
mostrador
jeans y 12 vender, atender P A A M M estantes probadores
pantalones mostrador
zapatos y 17 vender, atender P A A M M estantes probadores
zapatillas mostrador
casacas y 25 vender, atender P A A M M estantes probadores
abrigos mostrador
polos 7 vender, atender P A A M M estantes probadores
mostrador
ropa deportiva 10 vender, atender P A A M M estantes probadores
mostrador
Chompas 3 vender, atender P A A M M estantes probadores
mostrador
SECCION
NINOS
zapatos y 1 vender, atender P A A M M estantes probadores
zapatillas mostrador
casacas 5 vender, atender P A A M M estantes probadores
mostrador
ropa bebes y 14 vender , atender P A A M M estantes probadores
nifios mostrador
SECCION
UNISEX
Ropa interior, 18 vender , atender P A A M M estantes probadores
Ropa de bafio y mostrador
Pijamas
gorras y 10 vender , atender P A A M M estantes probadores
accesorios mostrador

Nota: Elaboracién propia
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5.2.2.4. ZONA ARTICULOS

Tabla 39

Zona articulos secos

Z AMBIENT C NECE U ILUMINACION ASOLEA VENTILA EQUIPAMIENTO
O E A SIDAD S MIENTO CION
N N O NATURAL ARTIFICIA
A T L
Z Articulos 9 vender, P M A B M mostrador y
O para el atender estanteria , caja
N Hogar
A Articulos 8 vender P M A B M mostrador y
de plastico , estanteria , caja
A atender
R Regalosy 15 vender P M A B M mostrador y
T miscelania , estanteria , caja
| atender
C  Articulos 2 vender P M A B M mostrador y
U deportivos , estanteria , caja
L atender
O Pplastiqueri 2 vender P M A B M mostrador y
S a , estanteria , caja
atender
Venta de 2 vender P M A B M mostrador y
Lana , estanteria , caja
atender
Maletas 9 vender P M A B M mostrador y
, estanteria , caja
atender
Juguetes 30 vender P M A B M mostrador y
, estanteria , caja
atender

Nota: Elaboracion propia
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5.2.2.5. ZONA ELECTRODOMESTICOS

Tabla 40:
Zona electrodomesticos
AMBIEN C NECESI USO ILUMINACION ASOLEA VENTIL EQUIPAMIENTO

< TE A DAD MIENTO ACION
z NT NATUR ARTIFI
Q , AL CIAL
() accesorio 12 vender , P M A B M mostrador
w s de atender estanteria caja
= cocina
O Venta de 4 vender , P M A B M mostrador
8 CDs atender estanteria caja
xx Vventa de 18 vender , P M A B M mostrador
= celulares atender estanteria caja
O Electrodo 10 vender , P M A B M mostrador
'i,J mesticos atender estanteria caja
L menores

Nota: ELABORACION PROPIA

5.2.2.6. ZONA TALLERES

TABLA
ZONA TALLERES
z AMBIENTE C NECESI US ILUMINACION ASOLEAMI  VENTILACIO EQUIPAMIENTO
O A DAD O ENTO N
N N NATUR  ARTIFICI
A T. AL AL
Ferreteria 10 vender, P M A M M mostrador
atender estanteria y taller
YA Sombrereria 1 vender , P M A M M mostrador
@) atender estanteria y taller
N Taller de 32 vender, P M A M M mostrador
A costura atender estanteria y taller
T servicio 16 vender, P M A M M mostrador
ﬁ técnico atender estanteria y taller
L renovadora 17 vender, P M A M M mostrador
E de calzado atender estanteria y taller
R Taller de 3 vender, P M A M M mostrador
g Cocina atender estanteria y taller
S Taller de 8 vender , P M A M M mostrador
bicicletas atender estanteria y taller

Nota: Elaboracion propia
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5.2.2.7. ZONA SERVICIOS

Tabla 41

Zona servicios

Z AMBIENTE C NECES US ILUMINACION ASOLEA VENTILACI EQUIPAMIENTO
O A IDAD O MIENTO ON
N N NAT ARTIFIC
A T. URA IAL
L
Servicios 3 necesid P M M M A lavamanos inodoro
Higiénicos ades espejo
() Damas biolégic
o as
O Servicios 3 necesid P M M M A lavamanos inodoro
S Higiénicos ades espejo
X Varones biolégic
L as
w — . .
Servicios 3 necesid P M M M A lavamanos inodoro
<ZE Higiénicos ades espejo
O Discapacita biologic
N dos as

Nota: Elaboracion propia

5.2.2.8. ZONA COMIDAS

Tabla 42
Zonas comidas
ZO AMBIE CA NECESID USO ILUMINACION ASOLEA VENTILAC EQUIPAMIE

NA NTE NT. AD NATUR ARTIFI MIENTO ION NTO
AL CIAL
chicharr 16  preparar SP A A B A cocina
7 oneria alimentos refrigerador
mesa
@) estante
N thimpo 16 preparar SP A A B A cocina
A de alimentos refrigerador
pescado mesa
C estante
O jugueria 12 preparar P A A B A cocina
MI - snak alimentos refrigerador
mesa
D estante,
A sillas
Restaur 25 preparar PR A A B A cocina
ante alimentos refrigerador
mesa
estante
Anfiteatr 1 alimentar P A A M A mesas y
0 sillas
Patio de 1 alimentar P A A M A mesas y
Comida sillas
S

Nota: Elaboracion propia
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5.2.2.9. ZONA PARQUEOQOS

Tabla 43
Zona parqueo
ZON AMBIE CAN NECESID U ILUMINACIO ASOLE VEN EQUIPAMIEN
A NTE T. AD S N AMIEN TILA TO
O NATU ART TO CION
RAL IFICI
AL
playa 1 estacionar P M A B A area para
de vehiculos, buses, autos y
estacio buse discapacitado
namien S
to
Caseta 1 cobrar P B M B B silla mesa
de R
8 cobro
2 caseta 1 vigilar P B M B B silla mesa
o de R
04 .
< segurid
o ad
< zona 1 dirigir P M A M M escritorio sillas
% adminis supervisar estantes
N tracién

Nota: Elaboracion propia

La cantidad de estacionamientos designados para vehiculos de mayor porte en la

zona de descarga se dara a conocer mas adelante, de conformidad con el
REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES, y seguira la norma A 0,70 en funcién

de la superficie construida.

5.2.2.10. ZONA DE RECREO

Tabla 44
Zona recreacion
AMBIEN CA NECES US ILUMINACION ASOLEA VENTI EQUIP
< TE NT IDAD O MIENTO LACIO AMIEN
p NATU ARTIFI N TO
Q RAL  CIAL
1 parques 1 descan PR A A M A bancas,
< o} jardines
% baranda
6 S
D basurer
w 0S
% boulebar 1 pasear P A A M A
w d
04 Area de 1  jugar P M A M M recurso
< juegos S mixtos
% imperati
N VoS
Nota; Elaboracion propia:
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5.2.2.11. ZONA SERVICIOS GENERALES

Tabla 45
Zona de servicios

ZON AMBIENT CA NECES US ILUMINACION ASOLE VENTI EQUIPA

A E NT IDAD (@] NATU ARTIFI AMIEN LACIO MIENTO
: RAL clIAL TO N
ascensore 3 traslad PR B A B M ascensor
S ar,
distribui
r
caja de 3 traslad PR M A B M escalera,
escaleras ar, baranda
distribui
r
Taller de nl1 reparar PR B M B M recursos
Mantenimi mixtos
ento y
Reparacio
n
n cuarto de 1 reparar PR B M B M recursos
L Magquinas mixtos
:EI Deposito 1 reciclar PR B M B M conteiner
o de Basura basura
%J Cuarto de 1 suminis PR B A B M recursos
w Bombas trar mixtos
O Casa de 1 controi PR B M B M recursos
n Fuerza y mixtos
) abastec
O imiento
i Cuarto de 1 almace PR B M B B estanteri
w limpieza nar a
n Comisaria 1 vigilar PR B M M M estanteri
L a
O "SSHH. 1 necesd PR B M B A inodoro
< ades lavamano
% bilégica S
N S

N

o

ta: Elaboracién propia
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5.2.3. PROGRAMA ARQUITECTONICO

Tabla 46
Programa comercial
SECCION DAMAS 700 5128 1834 6962
Abrigos y casacas m 16.00 24 432
Carteras y cosméticos 7.50 18 75
Chompas 9.00 14 126
Jeans M 15.00 14 210
Polos 9.00 12 108
Ropas Deportivas 15.00 6 122
Zapatos y Zapatillas 12.00 18 216
SECCION 525
CABALLEROS
Camisas 9.00 6 54
Jeans y pantalones 12.00 16 192
Zapatos zapatillas 12.00 16 192
Casacas y abrigos 16.00 20 360
Polos 9.00 4 36
" Ropas deportivas 15.00 9 135
< ChompasV 9.00 4 36
& SECCION NINOS 84
@  Ropas interiores 750 3 22.5
<ZE Ropas bebes y nifios 7.50 5 67.5
Q  SECCION UNISEX 196
m  ropas interiores 10.50 12 126
(:,), Gomas y accesorios 7.00 16 112
§ 5 Venta de Cas 9.00 6 54
5 Léj Venta de celulares 9.00 13 117
%8 Electrodomeésticos 1500 13 195
L Articulos de plasticos 18.00 6 108
Articulos deportivos 9.00 2 18
Articulos de limpieza 9.00 14 126
<ZE Articulos de cocina 16.00 14 252
O 7 Regalos y miscelaneas 15.00 16 240
N 9 Plastiquita 9.00 3 27
3 Venta de lana 500 3 27
m ~ Maletas 9.00 6 54
3 % Juguetes 16.00 32 576
L Ferreteria 9.00 18 90
Sombrereria 9.00 2 18
<ZE Taller de costura 9.00 28 180
O 4 Servicios técnicos 9.00 13 117
o N X Renovadora de calzados 6.00 15 90
8 m — Taller de bicicletas 9.00 6 72
L @ < Taller de cocina 500 4 36
= W Servicios higiénicos 27.00 2 54
8 « v dama
w 3 8 Servicios higiénicos 27.00 2 54
O N = varones
< o Servicios higiénicos 4 15120
% 2 8 discapacitados
N TOTAL DE PERSONAS 16000
Nota: Elaboracion Propia
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Tabla 47
Programa arquitectonico de zonas de servicios

PROGRAMA ARQUITECTONICO

ZON SUB AMBIEN ARE N PARCI N° DE MOBILID TOT 30% ARE
A ZON TE A ° AL PERSON AD AL A
A AS TOT
AL
Secretari 850 1 8.5 439 241 68.0
a 0 5 5
Hall de 6.00 1 6
< espera
= Sala de 9.00 1 9
< - reunione
£ 9 s
) 8: Gerencia 9.00 1 9
= o Tesoreri 9.00 1 9
2 2 a
< z Servicios 2.40 1 240
< = higiénico
Z a s
o) <
~ TOTAL DE PERSONAS 12
< Sala de 41.7 1 4172 62.2 18.6 80.9
(Z) espera 'y 2 8 8 6
g atencion
< Gerencia 6.31 1 8.71
< Boveda 440 1 4.40
X <  Sericios 220 1 22
< pd Y
O O « higiénico
Z Ng s
< S Cajeros 525 1 525
< 0 Z automati
CZ) 85 cos
~ TOTAL DE PERSONAS 18
S cames 500 3 27 387  209. 596.
(1\31 Carnes 500 1 9 34 34
aves
< (pollo)
a Pescado 5.00 1 9
@ = Embutd 500 2 18
52
0N I OS
= Ventade 500 8 72
% frutas
< Venta de 500 6 54
(ZDEE verduras
Ng Venta de 5.00 5 45
1] legumbr
O BT es
8 S Abarote 500 3 27
O @] S
® N Confiteri 500 6 54
= < &
< %8 ngldas 500 8 72
% o o VY licores
~ TOTAL DE PERSONAS 129

Nota: Elaboracion propia
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8 2 Chicharroneria 10.00 14 140.00 198 354.4 23725
O 1 0 0
(S) % Jugueria y snack 5.00 14 78.40
o
w ¢ 8 Restaurante 23.00 21 483
s w
£ & Thimpo de 10.00 14 140
wtE < pescado
oL 8 Patio de comida 485.00 2 970.00
L @ " Anfiteatro 8500 2  170.00
<t ®
% ¢ TOTAL DE ERSONAS 412
N (
— Playa de 43000 1 43.00 430 1252 5600.7
8 Z  estacionamientos 0 9 5
Lu —
8‘ <§E Caseta de cobros  1.88 1 1,875
pd
T O Caseta de 188 1 1875
& 2 seguridad
A + Zona de 6.00 1 6
< m ¢ administracion
CZ) TOTAL, DE PERSONAS 100
N
9 & _ Parques 1 101. 25.14 125.00
z ¢ Ares de juego 101.60 1 1016 60
< <€
O 2«
n O <
W NL
°
< Ot
% nc
N TOTAL DE PERSONAS 10
«» Ascensores 6.67 3 20.01 128. 20.02 148.49
W  Cajadeescaleras 1728 3 51.84 47
<
w5 Taller de 10.00 1 10
w & mantenimiento y
< (O reparaciones
r o —
W O Depésito de 9.00 1 9
W O basura
8 @ Cuarto de bombas 20 1 20
O uw
o Y Casade fuerza 9 1 9
E W Cuarto de limpieza 4.00 1 4.00
<
c"})J Z comisaria 2.31 1 2.31
W Q SSHH. 231 1 231 11.1
< D 1.1U
Z 3
S TOTAL DE PERSONAS 8
TOTAL 121 15955.
42.2 32
8

Nota: Elaboracion propia
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5.2.4. PARTIDO ARQUITECTONICO
5.2.4.1. ORGANIGRAMA

Dibujar un organigrama para ordenar adecuadamente los espacios y lograr
la estructura organizativa ideal en los diferentes niveles a utilizar, como se

muestra a continuacion.

Figura 103
Organigrama del zotano

Nota: Elaboracion propia

Figura 104

Organigrama de primer nivel

PRIMER NIVEL

Nota: Elaboracion propia
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Figura 105

Organigrama del segundo nivel

ROPA
F 2] |8
| |2 :
o« [ <

e} — (52
PASIVA

CAZALE LECALERAS Y
S OsnamIaE ATENEONES

ELECTRCOCMESTICOS I I ARTICLLOS
Nota: Elaboracion propia

Figura 106

Organigrama del tercer nivel

s
E—] e
][] [

Nota: Elaboracion propia
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5.2.5. MATRIZ DE RELACIONES PONDERADAS

Para establecer conexiones entre los distintos espacios del proyecto, se

cred un diagrama de relacion.

ZONA MERCADO

Figura 107
Asistencia diaria al mercado las mercedes
CARNES
AVES .0
PESCADOS © <0
0 <X0OX0O
EMBUTIDOS OXOx0
<0 <0 <0
FRUTAS .0000 ﬁ.OO
VERDURAS W0 X0 <80
®-<¢g -0 -0<0
LEGUMBRES 00(3 OOOO
'RELACION FUNCIONAL | ABARROTES .:?080()
iy ° CONFITERIAS o ¢
INDIRECTA ) BEBIDAS Y LICORES ©
NINGUNA 0 PANADERIA

Nota: Elaboracion propia

ZONA DE MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS

Figura 108
Relacion ponderada de zona comercio

CIRCULACION PEATONAL
RAMPAS

PUESTO N° 01 -08

PUESTO N° 09 - 16

PUESTO N° 17 -24

PUESTO N° 25 - 32
LIMPIEZA

DEPOSITO

CAJA DE ESCALERAS
RAMPA HIDRAULICO
ESTACIONAMIENTO MAYOR
RELACION FUNCIONAL ESTACIONAMIENTOS MEDIANOS

DIRECTA [ ] ESTACIONAMIENTOS PEQUENOS
INDIRECTA [)) SS HH.

NINGUNA 0

OXOXOX@XOX@®XOXEXOXOXOXOX®

Nota: Elaboracion propia diagrama de circulacion
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ZONA COMERCIO

Figura 109
Relacién ponderada de zona comercio

ROPAS MUJERES
ROPAS VARONES
ROPAS NINOS
ROPAS UNISEX
ELECTRODOMESTICOS
ARTICULQOS
TALLERES

SERVICIOS

COMIDAS
RECREACION PASIVA
ESTACIONAMIENTO
SERV GENERALES
~RECACIONFUNCIONAL | BANCOS

DIRECTA o ENTRETENIMIENTOS
INDIRECTA 0

NINGUNA 0|

Nota: Elaboracion propia diagrama de circulaciéon

Coloque las posibles posiciones de los bucles de acuerdo con las posibles
relaciones.

Figura 110
Diagrama de circulacion zotano

ZOTANO

Nota: Elaboracion propia
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Figura 111

Diagrama de circulacién primer nivel

PRIMER NIVEL

SERVICIOS
IGIENICOS
\.\ RECREACICIONES e ] 1
SCALERA

RAMPAS Y
‘_@"' ACENSORE:

AGENCIAS
< BANCARIA

MERCADO

Nota: Elaboracion propia

Figura 112
Diagrama de circulacion segundo nivel

SEGUNDO NIVEL

RDPAS

l A\ Nlﬁos 1

SCALERA
R ECREACION
PASIVA

ACENSDR
ROPA DE
MUJERES SERVICIOS
HIGIENICO
ROPA

IENDA
ROPAS
UEVENILES

'\
/./

.H

AMPA
N |ﬁos

Nota: Elaboracion propia
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Figura 113

Diagrama de circulacién de tercer nivel

TERCER NIVEL

Nota: Elaboracion propia
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CAPITULO VI

PREMISAS DE DISENO
6.1. ASPECTO FUNCIONAL

Figura 114

Perspectiva del disefio del proyecto

realizaran actividades mas

importantes.

o2, El equipamiento ayudara al ;

. L g
. horizontal aprovechando las rampas | | @ =8 < §
N - | o
| . , . . | 'I- - B 0
. para un libre transito discreto y | @ == = ‘l
+ funcional: ! = — I
oo VWE 1
. . , , ! | (B |
oL La principal area del mercadosera | ' m éﬂ'\‘é 2
| . . . . p | | (TECNOLOGIA)
el primer nivel siendo el dreamds ' | = == == g
grande con mejor distribucion y ! = -'s-i = E —
. . [ | > |
espacios amplios donde se ; = BRE
1
i
i
i
1
i

entorno comercial las tiendas
1

tienen una relacién directaconlas i

avenidas 5 ‘

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
:
; 3. Mientras que el segundo nivel se ! !
: daran tiendas mas especializadas :
i en tecnologia vy restaurantes :
i reconocidos. i
4. El tercer nivel estardn los |
: administrativos para un mejoré
i desempeiio y  vision del |
: equipamiento. :
é 5. La zona de acopios y areas de :
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1

Zona tecnoldgica

residuos solidos se encuentranen |
la en la zona de mayoristas de '
frutas por contar ya con el !
equipamiento.

Zona electrodomésticos

Zona muebles

Zona parques pasivos interno

I
[ ]
- Zona bancaria
]
]
]

Nota: Elaboracion propia. 5 .
onha baraues pnasivos externo
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Figura 115

Perspectiva del disefio del proyecto

- o T

Rt | 1] Ew) i
-F oy TNyl Ty

Nota: Elaboracion propia.

1

L 11 LILILTINNS
W W A

6.1.1.1 FUNCION: DISTRIBUCION E INTERACCIONES FUNCIONALES

1. En el sétano se encuentran los almacenes estacionamientos y abastos por ser clima
frio y aprovechar la conservacion de los productos.

2. El mercado serd mas moderno y interactivo con la poblacion modernizard la zona
norte de la ciudad de Juliaca

3. Las areas publicas pasivas de 6seo y relajacién con vegetacion y textura

Figura 116

Perspectiva del disefio del proyecto

! e

kLot B

I‘. = [ ;;,"' = ‘,l

' B BV |

! = Fdo‘ i ’.

D

LIEHET

‘:= SEGUNDO NIVEL

! = ‘:’ll u,::‘l :\ Kﬁﬁg" ‘\I
s 'l'rmﬂlwllllllllllllnl... ﬁ|... |

I € = V/ LTIENDA NI B s |
o, £ BRAPE | o scomoo e
MR T

.. Hﬂﬁ]“ m 'l Tiendas mixtas

| B viencas por conveniencia
u\ 5 (AN

Rl

N . I Tiendas comidas y bebidas
|
5Z, %wm T
/"&MJ

" M Tiendas de vestuarios

Nota: Elaboracion propia.
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Tiendas Mixtas: Este tipo de tiendas son de comercio especializado en la venta y servicio
de peluquerias, salones de belleza, relojeria, tienda de regalos, pifiateria, joyeria, y otro
tipo de comercio afines a esta especialidad.

- Tiendas por conveniencia: Tiendas comercializadas que venden una variedad de productos
mixtos, de uso cotidiano, teniendo como objetivo cubrir necesidades bdasicas diarias del
cliente.

comidas (comidas rapidas y alimento preparado), bebidas en general (heladeria, bebidas
preparadas, gelatinerias, juguerias) y otros alimentos afines a su especialidad.

- Tiendas de vestuarios: Dedicado al comercio de vestuarios, calzado, sombreros (y ventas
afines), asi como también al comercio dedicado de alquiler de vestir (trajes-polleras,
vestidos, ternos, calzados, etc ) este ultimo es de uso opcional en caso que el usuario lo
requiera.

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
! Tiendas comidas y bebidas: Comercio especializado exclusivamente en la elaboracién de :
: .
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1

1

- Zona semi humeda: Por sus caracteristicas esta area sera utilizado especialmente para
productos de panaderia, pasteleria y otros productos afines a esta especialidad.

- Zona seca: Almacenes especializado en preservar productos de como abarrotes, conservas
y viveres en general, (y otros productos afines).

| | Zona humeda: Deposito dedicado a conservar y conservar por mas tiempo productos como
frutas, verduras, (y otros)

1
i 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
i 1
1 1
1 1
1 1
1
: Zona humeda: Para su optima conservacion en este almacén contamos con cdmaras de ;
; refrigeracion, para cada tipo de carne, (carnes rojas, blancas, mariscos, y productos !
i lacteos). !
i 1
1 | |Zona estacionamiento: Esta drea es el encargado del recibimiento de las movilidades de :
! abastecimiento a los almacenes, asi como también albergara de manera temporal los ;
: i
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
i 1
1 1
1 1
1 1

vehiculos de los comerciantes y los clientes asistentes al mercado.

Zona almacenes: los almacenes serdn utilizados para guardar por largos o cortos periodos
de tiempo, en este area los productos almacenados pueden ser de todo tipo.
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Figura 117

Perspectiva del disefio del proyecto

ZOTANO

PARKING

" SEMI-HUMEDA

Nota: Elaboracién propia.

Figura 118

Perspectiva del disefio del proyecto

Nota: Elaboracion propia.
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6.1.1.2 FUNCION: SISTEMA DE CIRCULACION — ORTOGONAL

1.ACCESOS: la propuesta proyecta 3 tipos de ingresos para el

» Acceso principal: se cuenta con 3 accesos principales jerarquicos, las cuales
estan definidas por los parques que les dan mayor resalte, que lleva a la plaza
principal de interaccion y da a la accesibilidad mercado las mercedes.
vertical u horizontal a todo el mercado.

» Acceso secundario: se cuenta con este 3 acceso indirecto pequeio sin mucho
resalte, pero con mucha facilidad a los accesos y circulacion a los diferentes
comercios.

* Acceso terciario: son los de acceso principal mente para los comerciantes que
es utilizado para vehiculos de abastecimiento unido con el patio de maniobras

y las puertas de emergencia.

Figura 119:
Perspectiva del disefio del proyecto

=

v N 4 ¢ > Recorrido
1 ] Principal
: ¢>  Recorrido

Secundario

i : : : ' In
P H s BN ., | gresos
> : : {
H H ',
1

« . PATIO
=> 'INTERNO

~

Nota: Elaboracion propia
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Figura 120

Perspectiva del disefio del proyecto

i
111K
1
T

AN

Nota: Elaboracion propia

Figura 121

Perspectiva del disefio del proyecto

2 CIRCULACION PEATONAL
e CIRCULACION PRINCIPAL: Son las

LEYENDA |

€= Recorrido| principales entradas al centro de
Pri
N Aearer mercado y llevan a todas las
Secundlr:vo

braac: | zonas del mercado las mercedes
—— %J ¢ CIRCULACION SECUNDARIA:
; permite el acceso a principales
zonas del mercado, de drea pero
especifica se llega a notar los

SEGUNDO NIVEL

areas.

CIRCULACION VERTICAL: El
proyecto esta dirigido a que los
comerciantes y usuarios tengan la
facilidad de utilizar pisos

superiores o inferiores con

rampas comerciales asi tener
circulacion vertical mas fluido.

Nota: Elaboracion propia

6.1.1.3 CIRCULACION VEICULAR

o CAMIONES DE CARGA Y DESCARGA: ya se cuenta con las areas de correcto
abastecimiento del mercado por su area de maniobras y equipos de descargas.

e VEHICULOS PARTICULARES: estacionamiento para el puablico en general
(usuarios visitantes comerciantes)
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Figura 122:

Circulacion horizontal

LEYENDA

...... b ) — Recorrido

. Principal
- - .. Govansd Recorrido
s : Sacundario

SOTANO O wgresos

Nota: Elaboracidén propia.
T e——

Nota: recaudacion internet

6.1.1.4. FUNCION: JERARQUIZACION DE AMBIENTES

Figura 123
Perspectiva tridimensional

e La plaza las mercedes es un centro de
interaccion los parques o drea libres
por su actividad donde por costumbre
se desarrolla una feria costumbrista de
productos de la regién donde se alegra
la zona por un breve momento., esto
por la congregacién de personas de
todos los tipos y costumbres para
lograr una unién entre las
comunidades y sociedad.

e Llas zonas del mercado son importantes
por ser el nucleo de nuestra sociedad y
economia del pueblo. Congregando la
actividad social y

Nota: Elaboracion propia.
Figura 124
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La zona de los puestos de venta es la
zona jerarquicamente mas importante por |
congregar la actividad principal del
mercado

La plaza de interaccion es parte del
area libre y también es un espacio de
importancia debido a su actividad donde
se desarrollara una feria temporal de
productos. También puede ser un espacio
para eventos como actuaciones culturales,
lugar de juegos y festividades, logrando
iluminar y alegrar la zona. Esto con la:
finalidad de congregar a personas de todos
los tipos y sectores para lograr una
cohesion social y una vida en comunidad.

Nota: Elaboracion propia.

t
LEYENDA
=) Fendients
- al 2%
Pendiente
i
1 Canaletas para
Aguas Pluviales

6.2. SISTEMA DE ACTIVIDADES DEL MERCADO LAS MERCEDES JULIACA

6.2.1. SISTEMA DE ESPACIOS ABIERTOS

Figura 125
Perspectiva sur del proyecto

Espacio'activelCanchal de {thitbol]
ESTADIO NUEV/O)

Nota: Elaboracion | propla \
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6.2.2. Sistema de Organizacion de actividades

Figura 126

Perspectiva sur del proyecto

’ Puestos de venta frutas

mayoristas Area de administrativa

Puestos de venta de joyeria 3 i
Joy Tiendas especializadas en

Puestos de venta artefactos papeleria
Rampa comercial
Area de limpieza

Zona de carga y descarga

Parque pasivo de contemplacion

Area de expansion para feria
eventuales ¢
Rampa vehicular

, tdpicos

Sub estacion eléctrica
Area de manejo de residuos Area de estacionamientos

Area almacenes frios y secos Eiiardisiiadel Wereade

Area de venta humeda Puesto de venta de comidas

especiales

Escalera de emergencias ascensor

B ) Puestos de comida rapida
Nota: Elaboracion propia.

6.2.3. CIRCULACION VERTICAL

1. Rampas Comerciales: Ubicadas en las partes laterales del mercado, se propone con
el fin mejor distribucién, comunicacién entre los espacios verticales, y también porque
es de facil acceso a los pisos superiores.

2. Escaleras: Ubicadas en partes estratégicas para una mejor comunicacion y
distribucion, las escaleras acoplan los pisos inferiores y superiores con mayor
facilidad y eficacia.

3. Escaleras de emergencia: Ubicados estratégicamente en los espacios cerca de las
calles para una mejor evacuaciéon de los ocupantes.

4. Ascensor: ubicado en el cetro del mercado usados por los clientes, y se plantea
que estén operativos en su maxima capacidad para multiplos trabajos uniendo
los 4 pisos y el uso del montacargas para el manejo de la mercaderia y los
comerciantes.

6.3. ASPECTO FORMAL

El mercado las Mercedes propone un aspecto moderno de acuerdo con los

tiempos con tematica de montafias y cerros que son nuestros APUS que son los
dioses dormidos de acuerdo con nuestras creencias de la cosmovision andina.
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Figura 127
Perspectiva tridimensional

Nota: Elaboracion propia.

Figura 128
Perspectiva tridimensional

El mercado obtiene una

identidad con los APUS y

siendo parte de nuestra
imagen pluricultural

Nota: Elaboracion propia.

Figura 129
Perspectiva tridimensional

La arquitectura es suelta libre
y ordenada con aspecto de
cerros y el viento que puede
transportarse vertical y
horizontal con libertad en
todos los espacios.

Nota: Elaboracién propia.
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6.4. ASPECTOS ESPACIALES

El espacio central (parque pasivo exterior) actla como un eje que se puede
llegar a todo dos espacios

Figura 130

Ly
N, Tt
e %

Nota: Elaboracion propia.

Los espacios verticales se encuentran superpuestos y unidos a la ves por
su circulacion haciendo una relacion arriba y abajo.

Figura 131
Perspectiva de vertical y visuales -"

Nota: Elaboracion propia.

El uso de las rampas comerciales ase una combinacion espacial muy fuerte y
predominante en el mercado haciendo un recorrido cobmodo y con distracciones
del comercio y su entorno.
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Figura 132
Perspectiva de iluminacion y rampas comerciales

E L
= Qi R i TR A

o
~
-

Nota: Elaboracién propia.

Figura 133

Perspectiva de ventilacion y areas verticales ascensores. j

Nota: Elaboracion propia

6.5. FORMAL: COLOR

La tematica de colores andinos
tipicos de la tierra se cubre con
texturas y envolventes en (carnes,
pollo, verduras, frutas, vegetales,
productos andinos), con el uso de
colores ocres como el naranja rojizo,
y costosa.

Con una gama de colores andinos
suaves formando sensaciones de
espacios libres abiertos en sus
fachadas.

Con tematica de cerros y geometria
tipicas asociadas a la regiéon alto
andina.

Nota: Recaudacion de internet.
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Figura 134
Perspectiva tridimensional
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Nota: Recaudacion de internet.

Figura 135
Zona de mercado mayorista de frutas embargue y desembarque

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 136

Zona de mercado mayorista de frutas embarque y desembarque
—— .

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 137
Perspectiva de uso de areas y funcionalidad de rampas
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Nota: Elaboracion propia.
Figura 138
Perspectiva de uso de espacios entre sus areas del mercado las mercedes

R _JH_ ,_;u_]

.

Nota: Elaboracién propia.
Figura 139

P, D =

THTY 7ﬁa___1i:ium_“‘«mn

n]'

W it

)
.

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 140

Vista Sur del proyecto del mercado las mercedes
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Nota: Elaboracién propia.
Figura 141

Vista Oeste del proyecto del mercado las mercedes
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Nota: Elaboracion propia.
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Figura 142

Vista Oeste del proyecto del mercado las mercedes

Nota: Elaboracion propia.
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6.6. ISTEMAS CONSTRUCTIVOS
6.6.1. MANEJO DE MATERIALES DE LA INFRAESTRUCTURA
6.6.1.1. Concreto prefabricado

Al disefiar elementos prefabricados y conexiones, es fundamental tener en
cuenta sus capacidades de carga y restricciones a lo largo de todo el proceso de
construccion, desde la fabricacion hasta la instalacion, asi como durante el
desmontaje, el almacenamiento y el transporte. En estructuras prefabricadas, es
necesario entender o transmitir las fuerzas provocadas por contraccion, flujo
plastico, cambios de temperatura, deformacion elastica, asentamiento

diferencial, viento y terremotos. (RNE)
6.6.1.2. Distribucion de fuerzas entre elementos

La trayectoria de la fuerza en el plano debe ser continua a través de
conexiones y elementos. Cuando hay atraccion, se debe proporcionar una ruta
de refuerzo continua. Utiliza encofrado, hormigon y refuerzo de acero. Este es
un sistema con una amplia gama de muestras de estructura multicapa. Luego, el
sistema de tuneles conduce a la construccién general de muros estructurales y

paneles sandwich.
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Figura 143

Colocacion con agua de concreto prefabricado

Fuente: Con la Tecnologia de Blogger

6.6.1.3. Sistema constructivo de muros a porticados

La técnica de prefabricacion mas adecuada consiste en excavar los muros
utilizando el suelo como encofrado. Una vez hecho esto, las paredes se elevan
a su posicion vertical y luego se sujetan de forma segura al sistema de techo.
Esto da como resultado una estructura robusta y firme.
Las placas de hormigon armado forman la base de la optimizacion de la pared
gue se complementa con ladrillos en areas mas estrechas. Esta técnica de
construccion se ha implementado en todos los componentes y médulos del

mercado mayorista.
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Figura 144
Colocacién con agua de concreto prefabricado

Nota: Con la Tecnologia de Blogger

6.6.1.4. Utilizacién de sistemas de techo

El plan de la propuesta implica la implementacion de un sistema que se
adapte a la cobertura variable y las pendientes especificas de las estructuras de
cada zona.

Figura 145
Steel deck o losa colaborante y calaminon alucin tr4

HORMIGON

URA METALICA

Nota: SENCICO techo 2010

Eficiencia hidrica: El agua reciclada es un recurso con muchos beneficios. El
aprovechar las aguas grises, permite sus usos en inodoros, en el riego. De este modo,
se crea un circuito Gtil de agua revivida que permite reducir el consumo de agua de la
red general. En el caso del manejo del agua potable y desagiie el proyecto contempla
el uso de sensores en los aparatos sanitarios y las pilones que permita el uso mas
racional del agua.
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Figura 146
Steel deck o losa colaborante y calaminon alucin tr4
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Nota: SENCICO techo 2010

* Ascensor: Existen 3 que se ubican dentro del nucleo de circulaciones. Sirve a todos
los niveles de la edificacion incluyendo los sétanos y estacionamientos desde el area de
carga y descarga. Se utilizaran ascensores de maquinas S820. Cumpliendo la Norma

Nacional NCh 440/1 y europea EN 81
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Figura 147

Steel deck o losa colaborante y calaminon alucin tr4

Nota: SENCICO techo 2010

Figura 148
Perspectiva tridimensional
CARACTERISTICAS PRINCIPALES ‘ — w: -
Capacidad entre 630 y 2.000 Kg. ‘ [#_—-_ / __::
Transporta de 8 a 26 personas. oy \r\
Recorrido maximo de 40 a 105 m. 1 ! ! \
"

Velocidad de 1,00 a 2,50 m/seg.

Detector de sobrecarga con bloqueo.

e — — {
Sintetizador de voz en espafol y/o inglés. i

Dispositivo de regeneracion de energia. ‘
|

Viaje independiente. 1

Sensor de deteccion de sismo (norma NCh 3362). '—QH: il

Nota: Recaudacion de internet.

Montacargas: Se penso en el uso de dos montacargas, primero por la ubicacién del
area de descarga y segundo por la necesidad de abastecer a los niveles de venta del
mercado mayorista o Moll. Sirve a 5 niveles de la edificacion incluyendo los s6tanos Y
estacionamientos. Se utilizaran montacargas QHG Carga Pesada. Cumplimiento de la
Norma NCh 440/2 permitiendo transporte de cargas y personas para un libre transito
con sus compras o abastecimiento.

Figura 149
Steel deck o losa colaborante y calaminon alucin tr4

Nota: SENCICO techo 2010
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Figura 150

Perspectiva tridimensional

CARACTERISTICAS PRINCIPALES T
Capacidad de 2.000 a 6.000 Kg. : ] | [
!

Velocidades de 0,2; 0,3 y 0,4 m/seg.
Altura de cabina desde 2.200 hasta 2.850 mm. Y | [

Altura Gtil de acceso desde 2.000 hasta 2.800 mm.

Puertas automaticas de cierre central de 4 o 6 hojas.

Anclaje estandar para shaft de hormigon. ; §

Fijacion con uniones atornilladas. fH
Alimentacion trifasica. '

i e
Funcionamiento 6ptimo entre 10°C y 40°C. | ﬁ_'

Nota: Recaudacion de internet.

6.6.2. SISTEMA ESTRUCTURAL

Figura 151
Detalle constructivo aceros deck

DETALLES CONSTRUCTIVOS 1 ACERO-Deck

SISTEMA CON VIGAS DE CONCRETO

IMPORTANTE :

1. La penetracién minima en cualquier elemento de concreto serd de 4 cmdisefiados segun normas.
2. los momentos negativos deberan ser contrarrestados por bastones de refuerzo,

3. El vaciado se puede realizar en forma monolitica 6 independiente para las vigasy losas.

4. La unidn viga-losa se cubrira mediante tapaondas metélicos o similar.

ks de terperatura .
_/~ bastones de refuerzo [m “cprecir de corte /'nsmﬂemﬁqe
- —— - x—]— O Y L
) T T T . ] A |
#2080 ek I AOTAG Sk
L
. o d argulo de saporte
A - i reakzar una perforsctn, prevs a la
Z 5 saldadura, en |a placa colaboranie
/' do- - “ds scidacura de fele perimetral del constlos
refuerzo de vig 5 B I viga metalica 4 & 1
penetracion minima : 4 an. - \
apayo mirimd? 4 G
ehuerzo de viga

Nota: SENCICO 2006
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Figura 152

Detalle constructivo acero deck

SISTEMA CON VIGAS METALICAS

/ndlanetmn "
T T ey — :
v by . .II. ﬁ‘. i « L

2 L Pa—

a minimo: 4 cm
reakzar una perdoracién, peevia a ka soldackra,
saldadura de filele perimeteal del Mhmm

conecior a la viga metalca iga Metilca

apoyo temperatua
L minimo: [rtde )
(varisbie) 7" sl de e filele del
} conecior a la wiga metalica
— 3 b o
= = — TFTRTRD il AP | v 3 3
MB.W’.-‘ f‘.‘ & T (T B . N A w0 E’-/' "..""
de ciere _‘R ACRIS Bask A S agls . . . Y
o) g s Peiniaad
| ‘elemenio ce tope |
soldadura de filete: Apoyo minimao: 4 om. conectar de u:me/ /
1° @ 12° 6 tomillas.
a e realizar una perforacon, previa ala ‘Wiga Metalica
1@ 45 cm Viga Metdlica en laplaca
1
soldadura de filete perimetral del conecior a ks viga metslica

Nota: SENCICO 2006

6.7 ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

El presente perfil de tesis estara adecuado para la recoleccion de
informacion para la afirmacion y consolidacion del tema a proponer

6.7.1 PRESUPUESTO Y FUNCIONAMIENTO

En el presupuesto para la realizacion de la investigacion se considerara

los siguiente en la tabla 3.
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Tabla 49
Presupuesto
Rubro Cantidad Unidad de Costo
medida Unitario S/. otal S/.

Gasto de -Especialista 01 Personal S/ 2.500.00 S/.6,800.00
personal -Operario 01 Personal S/ 2,300.00

-Asistente 02 Personal S/ 2,000.00
Alquiler  -Tripode 0l Unidad S/ 100.00 S/.1,900.00

-GPS Ol Unidad S/ 230.00

-Flexbmetro 02 Unidad S/ 20.00
-Cronometro 02 Unidad S/ 50.00

-Camara 02 Unidad S/ 500.00
fotografica 02 Unidad S/ 500.00
-Computador
Logistic -Material de Cantidad S/ 500.00
a escritorio TOTAL S/. 8,700.00

Nota: Elaboracién propia

6.8. CONTRIBUCIONES DEL PROYECTO:

Cree una imagen empresarial comun.
Incrementar el espacio del espacio comercial.
Limpieza y mantenimiento de lugares publicos.
Restaurar calles y plazas.

Crecimiento de la poblacién.

Aumenté la actividad econémica.

Reparacion de edificios.

Mejorar la imagen comercial y social de la region.
Incrementar el nUmero de clientes.

Ajustar la combinacion de oferta y demanda comercial.
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Mejorar las condiciones de vida.

El atractivo de importantes marcas. Incremento del volumen de negocio.

i. Impactos en Ciencia y Tecnologia

Las implicaciones técnicas del proyecto giran en torno a la implementacion
de sistemas de transporte vertical de vanguardia, incluidos los ascensores, para
facilitar el movimiento continuo entre las diferentes habitaciones y niveles dentro
del edificio. Ademas, la infraestructura contara con un sofisticado sistema de
seguridad activa y pasiva, completo con alarmas, camaras de vigilancia de Ultima
generacion, sefiales de evacuacion e indicadores de seguridad orientados al

usuario. (cliente).

Monta cargas para el uso de comercio pesado y escaleras eléctricas para

mayor distribucion o movilidad.

ii. Impactos econémicos

La propuesta econémica del mercado de Las Mercedes creara una posicion
mas fuerte en la negociacion de transacciones de cambio de moneda dentro y
fuera de la infraestructura, permitiendo que la ciudad de Puno tenga una

estimacion realista de su desarrollo econémico.

Impacto directo: los propietarios o vendedores se beneficiaran de una

infraestructura adecuada y les proporcionaran mas ingreso.

- Impacto indirecto: La estructura urbana experimentara un auge econémico
indirecto debido a los cambios propuestos, lo que conducird a un mayor

desarrollo econdmico en el area.
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- Impacto inducido: se creara una infraestructura que tendrd espacios
adecuados para la poblacion de acuerdo a sus necesidades brindando mayor

comodidad en la venta de sus productos.

lii. Impactos sociales

Impacto se refiere al impacto general de la intervencién propuesta en la
comunidad, por lo que la propuesta se integrara a la parte urbana, porque el area
se asignara de acuerdo a las necesidades de la ciudad, lo que producira un eje
central de la comunidad. reforzando su Valor mas valioso y caracteristico para
desempefiar la funcion de cohesion cultural social, ciudadana y turistica:
productos frescos y trato personalizado, valor reforzado a través de nuevas

actividades (ocio y cultura).

iv. Impactos ambientales

Se propondra el mobiliario para la recogida selectiva de residuos, ya no se
producira mala higiene y mala manipulacion de los alimentos, porque habra
espacio suficiente para tener en cuenta la buena salud y los compromisos
medioambientales. Se debe aplicar un sistema de clasificacion de residuos,
porque el mercado se produce en masa todos los dias. De acuerdo con esto, se
debe considerar el espacio para ejecutar esta funcion. Ademas, los
contenedores se pueden colocar como estan ahora para que las personas
puedan recoger selectivamente los residuos (reciclaje de papel, vidrio, plastico,

etc.)
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CONCLUSIONES

PRIMERA: El mercado de Las Mercedes puede jugar un papel muy importante
como canal humano y supervisor de las actividades del centro de
la ciudad, para ello deben reformar la infraestructura y adecuar la
gestion a las nuevas necesidades.

SEGUNDA: Aunque es un proceso diferente, la restauracion del entorno urbano
y la revitalizacion comercial del mercado de Las Mercedes
convergen en un proyecto de centro comercial céntrico.

TERCERA: Una vez determinada la demanda poblacional dentro del radio de
influencia del mercado de Las Mercedes, se determina la demanda
poblacional de la zona, por lo que se realizan proyecciones de
demanda futura en la infraestructura del mercado de Las
Mercedes.

CUARTA: Una evaluacion de las caracteristicas socioeconémicas Yy
demograficas de los usuarios del mercado de Las Mercedes revelo
gue una parte importante de la poblacién de Juliaca y San Roman
son clientes viables para los mercados y tiendas minoristas.

QUINTA: Luego de diagnosticar el espacio, caracteristicas antropométricas
y ergondmicas de la infraestructura actual para actividades en el
mercado de Las Mercedes, El incumplimiento de la infraestructura
con la normativa nacional de edificacion hace necesario el redisefio
del espacio comercial para que se ajuste a las medidas

establecidas.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA: La poblacion debe ser consciente de que los recursos de
infraestructura local disponibles son para el beneficio comun, no
para el beneficio personal, para buscar el desarrollo de toda la
ciudad.

SEGUNDA: Durante el ciclo de vida del proyecto, el municipio y el departamento
de gestion del mercado continuaran monitoreando las calles
alrededor del mercado para evitar que se repita el mismo problema.

TERCERA: Lacomuna pone gran énfasis en brindar un mantenimiento 6ptimo
a sus instalaciones, asegurando que el personal y los usuarios
estén bien orientados para evitar el deterioro de la propiedad y, en
Ultima instancia, brindar un servicio excepcional. Visto a través de
una lente comercial estratégica, las mejoras del mercado se
consideran una tactica de ventas destinada a lograr mayores
resultados de ingresos.

CUARTA: Conservar el espacio propuesto y convertirlo en un referente o lugar
de encuentro para los jovenes, como vemos ahora, el mundo de los

centros comerciales?.
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“REESTRUCTURACION DEL MERCADO MAYORISTA DE FRUTAS LAS MERCEDES CON UNA PROPUESTA DE ACCESIBILIDAD A TRAVES DE RAMPAS COMERCIALES EN LA
LOCALIDAD DE JULIACA 2020”

Autor : ZEVALLOS VALDIVIA ,Alex Franz

PREGUNTA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENCION INDICADORES ESCALA MUESTRAS
OBJETIVO GENERAL Con el finalidad de una | Percepcion de Ia -Funcionalidad| *nivel de satisfaccion Las principales
Reestructurar el mercado | propuesta arquitecténica se | poblacién -Alta zonas de comercio,
1. ¢Influenciaria la | las Mercedes, ordenar y | aumentardn espacios de moles y comercios
colocacién de | aumentar con espacios de | comercio en el mercado las *nivel de percepcién locales, poblacion
rampas comerciales | integracién  pluricultural, | Mercedes, que permitird el | VARIABLES del poblador
en niveles de 2 a 3 | con el fin de expandir mas | adecuado abastecimiento de | INDEPENDIENTES -Media De 3 mercados que
pisos en la poblacién | espacios verticales con | productos de consumo y - *nivel de percepcion funcionen con
alto andina en la | rampas comerciales para | usos, asf con la | Comercializacié del comerciante ambientes elevados
region Collao? su distribucion adecuada y | comercializacion de [ n y
utilizables y promover a la | diferentes productos | abastecimiento
accesibilidad comercial en | regionalesy productos secos | de frutas: -Baja De 3 mercados de

2. mayorista de frutas
las Mercedes por la
accesibilidad a través
de rampas
comerciales en la
localidad de Juliaca?

3. .Qué
propiedades
arquitecténicas
urbanos debera
tener la propuesta,
para solucionar
adecuadamente con
ambientes
confortables a las
funciones
comerciales al por
mayor y menor de
articulos y frutos
desarrollados en
nuestra metrépoli de
Juliaca?

una ciudad que lo necesita,
por requerimiento de los
comerciantes, la
modernidad en la ciudad
de - Juliaca.

OBJETIVOS ESPECIFICO

no perecibles, de acuerdo al
acrecentamiento poblacional
de la ciudad se liberaria un
porcentaje de los desbordes
comerciales.

INNOVAR

Replantear las
propiedades
arquitecténicas
urbanos debera tener

la propuesta, para
solucionar
adecuadamente con
ambientes

confortables a las
funciones comerciales
al por mayor y menor
con lamodernizacion y
tecnologia presente y
moderna para una
ciudad de futuro.

Como demostrar de que la
poblacién si podria utilizar
espacios altos que pueda
ordenar con el problema de
espacios de comercio
ordenado pueda unirse en la
poblacién

PROMOCIONAR
Un tipo de mercado que
funcione con ambientes
superiores al primer piso
sean funcionales

Fenémeno que
va a evaluar su
suficiencia para
afectar o influir
a otras
variables.

-Estrategias de
planificacion urbana

VARIBLES
DEPENDIENTES
Espacios
confortables vy libres
transito:

Politicas de
equipamientos  en
comercios
extensivos

-Seguridad

-Perspectiva

*nivel de garantia de
los ambientes

*nivel de confiabilidad

*imagen urbana

* equipamiento urbano

solo un piso

EXPERIMENTAL

VISUAL
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