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RESOLUCION DECANAL N° 1241-2023-D-FICP-UANCV

Juliaca, 16 de noviembre de 2023

VISTOS:

El OFICIO N°132-2023-D-EPAU/FICP-UANCV del Director de la Escuela
Profesional de Arquitectura y Urbanismo de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y
Resolucion Decanal N°1174-2023 de fecha 06 de noviembre de 2023 sobre la aprobacion del
Informe Final del trabajo de Investigacion (tesis) titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION
ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO
SAN MIGUEL - JULIACA 2021; y el tramite solicitado por el Bachiller en Arquitectura y
Urbanismo y;

CONSIDERANDO:

Que, el Bachiller: MIRIAN LISBETH TITO SANCA; ha solicitado fecha y hora
para efectuar la sustentacion del Informe Final del Trabajo de Investigacion (tesis) titulado:
ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL MERCADO
MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021, para rendir el examen
de sustentacion del trabajo de Investigacion (tesis) y optar el Titulo Profesional de Arquitecto, y;

Que, los Jurados designados por el Director y el Responsable del Comité de
Investigacion de la Escuela Profesional de Arquitecturay Urbanismo, de la FICP, estan integrados
por los siguientes Docentes;

*  Presidente : Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON
*  ler Miembro : M.Sc. CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
*  2do Miembro A Mgtr. KELY LELIA COTACALLAPA OCHOA

*  Asesor : Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON

De conformidad al Reglamento de aseguramiento de calidad de trabajos de
investigacion, con fines de obtencion de grados académicos y titulos profesionales de la Facultad
de Ingenierias y Ciencias Puras y en uso a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria N°
30220, ley de creacion de la UANCV N° 23738 y modificatoria N° 24661, y el Estatuto de la
UANCYV, el Decano de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. - APROBAR Lugar, Dia y Hora para que el (la) bachiller:
MIRIAN LISBETH TITO SANCA; rendira el Examen de Sustentacion del Informe Final del Trabajo
de Investigacion (tesis) titulado ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y
FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA
2021, para optar el Titulo Profesional de Arquitecto de acuerdo al siguiente detalle:

x  FECHA : 29 de noviembre de 2023
*  HORA : 10:00
*  LUGAR : Aula Magna - Pabellon Hidraulica

ARTICULO SEGUNDO. - La Unidad de Investigacion de la Facultad de Ingenierias y
Ciencias Puras, el Director y el responsable del comité de investigacion de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, quedan encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese.

/R CACERES VL ASQUEZ"
YIERIAS Y|Cs. PURAS
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RESOLUCION DECANAL N° 1174-2023-D-FICP-UANCV
Juliaca, 06 de noviembre de 2023

VISTOS:

El INFORME N° 683-2023-D-UI-FICP.UANCYV, del Director Unidad de Investigacion de
la Facultad de Ingenierias y Ciencias Arquitectura y Urbanismo, INFORME N° 062-2023-UANCV-FICP-EPAU-
CI del Presidente del Sub Comité de Evaluacion de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo,
RESOLUCION DECANAL N° 517-2021-D-FICP-UANCV que aprueba el Proyecto de Investigacion el 31 de
mayo de 2021 y el acta de revision y calificacion del Trabajo de Investigacion (tesis) de fecha 20 de octubre
de 2023 para optar el Titulo Profesional de Arquitecto, con el tema titulado: ESTUDIO DE
COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL
DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

S CONSIDERANDO:

Que, el (la) Bachiller: MIRIAN LISBETH TITO SANCA, ha presentado su Trabajo de
Investigacion (tesis) Titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL
MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

Que, habiendo procedido de acuerdo al Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de
Trabajo de Investigacion, con fines de la obtencién de Grados Académicos de la Facultad de Ingenierias y
Ciencias Puras, el Director y el Responsable del Comité de Investigacion de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, nomin6 a la sub comisién de evaluacion de trabajo de investigacién, a los
siguientes Docentes:

*  Presidente : Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON
*  ler Miembro : M.Sc. CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
* 2do Miembro : Mgtr. KELY LELIA COTACALLAPA OCHOA

Que, el Sub Comité de evaluaciéon ha aprobado en su integridad el Trabajo de
Investigacion (tesis) titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL
MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

Que, la Oficina de Investigacion ha aprobado con el Dictamen N° 967-2023, la originalidad
del trabajo de investigacion (tesis) titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y
FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

Estando, conforme a la RESOLUCION DECANAL N°064-2019-CF-FICP-UANCV de fecha 02
de octubre de 2019 donde aprueba el reglamento de aseguramiento de calidad de trabajos de investigacion, con fines
de obtencién de grados académicos y titulos profesionales a la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, que consta
de XI capitulos y 71 articulos, y;

Estando, en la opinion favorable del Director de la Unidad de Investigacion y en concordancia
al Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacion, con fines de obtencion de Grados
Académicos y Titulos Profesionales de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, y en uso a las atribuciones, que
le concede la ley Universitaria N° 30220, ley de creacion de la UANCV N° 23738 y modificatoria N° 24661, y el Estatuto
de la UANCV, el Decano de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- APROBAR, el informe final de TRABAJO DE
INVESTIGACION (Tesis), del Bachiller: MIRIAN LISBETH TITO SANCA, para optar el Titulo Profesional
de Arquitecto, con el Tema Titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y
FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

La misma que debera proceder a la impresion de su borrador de Trabajo de
Investigacion en limpio, de acuerdo a lo establecido en el Reglamento de Aseguramiento de la Calidad
de Trabajos de Investigacion, con fines de obtencion de Grados Académicos y Titulos Profesionales de
la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras - Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo.

ARTICULO SEGUNDO.- RECONOCER, como asesor del Trabajo de Investigacion
(tesis) al docente ordinario de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, de la Facultad de
Ingenierias y Ciencias Puras, al Dr. RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON.

ARTICULO TERCERO.- La Unidad de Investigacion de la Facultad de Ingenierias
y Ciencias Puras, el Director y el responsable del comité de investigacion de la Escuela Profesional de
Arquitectura y Urbanismo, quedan encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese.

IR CACERES VBLASQUE?"
YIERIAS Y|Cs. PURAS
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RESOLUCION DECANAL N° 517-2021-D-FICP-UANCV

Juliaca, 31 de mayo de 2021

VISTOS:

El INFORME N° 255-2021-D-UI-FICP.UANCV. del Director de la Unidad de
Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras, OPINION TECNICA N° 24-2021-UANCV-FICP-
EPAU-CI del responsable del Comité de Investigacion de la Escuela Profesional de Arquitectura y
Urbanismo y el acta de registro de Proyecto de Investigacion segin reglamento interno de aseguramiento de
la calidad de trabajos de investigacion de fecha 13 de abril de 2021, para optar el Titulo Profesional de
Arquitecto, con el tema titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL
DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

CONSIDERANDO:

Que, el (la) Bachiller: MIRIAN LISBETH TITO SANCA, ha presentado su Proyecto de
Investigacion Titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL
MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021, para optar el Titulo
Profesional de Arquitecto;

Que, al haberse cumplido con los requisitos exigidos por el Reglamento de
Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacién, con fines de obtencion de Grados Académicos y
Titulos Profesionales y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras; el
responsable del Comité de Investigacion de la Escuela Profesional de Arquitectura y Urbanismo, Facultad
de Ingenierias y Ciencias Puras, nominé a la sub comision de evaluacion de Proyecto de Investigacion, a los
siguientes Docentes:

x  Presidente : Arq. CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON
*  ler Miembro : Mg. Arq. CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
*  2do Miembro : Mg. Arq. KELY LELIA COTACALLAPA OCHOA

Que, la sub comision de evaluacion ha concluido aprobar sin observacion el Proyecto
de Investigacion titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL
MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021, correspondiente a la
linea de investigacion: DISENO ARQUITECTONICO, y;

Que, es requisito indispensable contar con un Docente Ordinario y/o contratado de la
Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras con un minimo de cinco anos de docencia, grado de magister y
experiencia en la linea a investigar, que sera el asesor de Proyecto de Investigacion, y;

Estando, en la opinion favorable del Director de la Unidad de Investigacion y en
concordancia al Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacion, con fines de
obtencion de Grados Académicos y Titulos Profesionales y el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad
de Ingenierias y Ciencias Puras, y en uso a las atribuciones, que le concede la ley Universitaria 30220, ley
de creacion de la UANCV 23738 y modificacion, Resolucion de Institucionalizacion 1287-92-ANR D.L. 739,
y el Estatuto de la UANCV, el Decano de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- APROBAR, el PROYECTO DE INVESTIGACION, presentado
por el (la) Bachiller: MIRIAN LISBETH TITO SANCA, para optar el Titulo Profesional de Arquitecto, con el
Tema Titulado: ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL MERCADO
MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021.

La misma que debera proceder con la ejecucion del Proyecto de Investigacion aprobado
de acuerdo a lo establecido en el Reglamento de Aseguramiento de la Calidad de Trabajos de Investigacion,
con fines de obtencion de Grados Académicos y Titulos Profesionales y el Reglamento de Grados y Titulos de
la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras.

ARTICULO SEGUNDO.- RECONOCER como ASESOR DE IN\{ESTIGACION al
docente ordinario de la Facultad de Ingenieria y Ciencias Puras, Mg. Arq. RAMIRO AMILCAR BOLANOS
CALDERON.

ARTICULO TERCERO.- DISPONER que, la Unidad de Investigacion, Responsables
del Comité de Investigacion de la Facultad de Ingenierias y Ciencias Puras y el Director de la Escuela
Profesional de Arquitectura y Urbanismo, quedan encargados del cumplimiento de la presente Resolucion.

Registrese, Comuniquese, Archivese.

LERSDAD ANDIA NESTOR CACERES VELASOUES
FACULTAD P INGENERIA YCIENCIAS PLRAS
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archivo 2021

it S CIP. 47790

Inyq,

OFICINA DE |NVEST|GAC|GN http:/repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

) TESIS UANCY 3} INESTIRAGION

SAN MIGUEL - JULIACA 2021

INFORME DE ORIGINALIDAD

19, 17 2.« 134

INDICE DE SIMILITUD FUENTES DE INTERNET  PUBLICACIONES TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

Submitted to Universidad Andina Nestor 6
%
Caceres Velasquez

Trabajo del estudiante

.

hdl.handle.net 20/
0

Fuente de Internet

=)

repositorio.unap.edu.pe 1 o
0

Fuente de Internet

e

publicaciones.usanpedro.edu.pe 1 o
0

Fuente de Internet

-~

repositorio.urp.edu.pe 1.
0

Fuente de Internet

e

repositorio.uancv.edu.pe 1 y
0

Fuente de Internet

docplayer.es 1 o
0

Fuente de Internet

=

dspace.uclv.edu.cu 1.
0

Fuente de Internet

OFICINA DE |NVEST|GAC|0N http:/repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor



VICERRECTORADO DE

@): TESIS UANCV .3/ | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

. SOEC o
Metadatos Complementarios -ugmss h

Titulo de la tesis

ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y
FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL
DISTRITO SAN MIGUEL - JULIACA 2021

Datos de autor

Nombres y apellidos MIRIAN LISBETH TITO SANCA
Tipo de documento de

identidad i

Numero de documento de

idertidad VODIAEAD

URL de ORCID https://orcid.org/0009-0001-8054-4766

Datos de asesor

Nombres y apellidos RAMIRO AMILCAR BOLANOS CALDERON
Tipo de documento de

identidad R

.Num.ero de documento de 29565004

identidad

URL de ORCID https://orcid.org/0000-0003-4274-3040

Datos del jurado

Presidente del jurado

Nombres y apellidos CARLOS ARMANDO HUAMAN CARREON
Tipo de documento DNI
Numero de documento de
identidad .
Miembro del jurado 1
Nombres y apellidos CESAR AUGUSTO CALDERON GUZMAN
Tipo de documento DNI
Numero de documento de
identidad i
Miembro del jurado 2
Nombres y apellidos KELY LELIA COTACALLAPA OCHOA
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Tipo de documento DNI

Numgro de documento de 47606619

identidad

Datos de investigacion

Linea de investigacion Disefio Arquitecténico — P23
Grupo de investigacion No aplica.

Agencia de financiamiento Sin financiamiento

Pais: Perti
Departamento: Puno
Provincia: San Roman
Distrito: San Miguel
Coordenadas:

Latitud: -15.4097
Longitud: -70.0957
URL Maps:

Ubicacion geografica de la
investigacion

0Jr6iKQdp4cYyBHecSpd6yzQ~&usp=sharing

Afio o rango de afios en que se
realizd la investigacion

URL de disciplinas OCDE Ingenieria arquitectonica

. https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#2.01.02
pe.github.io/Peru-
CRIS/vocabularios/ocde ford.html
- Libreria

Mayo 2021 — Noviembre 2023

Disefio arquitectonico
https://purl.org/pe-repo/ocde/ford#6.04.03
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DECLARACION DE AUTENTICIDAD Y RESPONSABILIDAD

Yo Mwiapy  LiSeetd  TO  saNcA . identificado con DNI
Nro._ ‘160138153 .en mi condicion de egresado de:

¥ Escuela Profesional
[0 Programa de Segunda Especialidad,

[0 Programa de Maestria o Doctorado

ARQUITECTURA ¥ URBANISHO ,

informo que he elaborado el/la #4 Tesis o [J Trabajo de Investigacion, (] Trabajo Académico
denominada:

ESTUDIO DE CONERCIALIZACION EsPACIAL; EUNCONAL Y
ForHAL OEL NERCADO YIONELO 0OE ABASTOS  DEL
DISTRITO  5AN NIGUEL -~ JuunreA 2021

Asesorado por: _Dr.  RQAM20 AMILCAR BOLANOS CALDEQéN

Es un tema original.

Declaro que el presente trabajo de tesis es elaborado por mi persona y no existe plagio/copia de ninguna
naturaleza, en especial de otro documento de investigacion (tesis, revista, texto, congreso, o similar)
presentado por persona natural o juridica alguna ante instituciones académicas, profesionales, de
investigacion o similares, en el pais o en el extranjero.

Dejo constancia que las citas de otros autores han sido debidamente identificadas en el trabajo de
investigacion, por lo que no asumiré como suyas las opiniones vertidas por terceros, ya sea de fuentes
encontradas en medios escritos, digitales o Internet.

Asimismo, ratifico que soy plenamente consciente de todo el contenido de la tesis y asumo la responsabilidad
de cualquier error u omisién en el documento, asi como de las connotaciones éticas y legales involucradas.

El incumplimiento de lo declarado da lugar a responsabilidad del declarante, en consecuencia; a través del
presente documento asumo frente a terceros, la Universidad Andina Néstor Caceres Velasquez y/o la
Administracion Publica toda responsabilidad que pueda derivarse por el trabajo final presentado. Lo sefialado
incluye responsabilidad pecuniaria incluido el pago de multas u otros por los dafios y perjuicios que se

ocasionen.
Juliaca, 02 _de__octehre del 2024
Firma del Asesor “Firma del Estudiante Huella
(obligatoria) (obligatoria)

Maa
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RESUMEN

Este informe de investigacion expone un plan para un Mercado Modelo
en San Miguel de Juliaca, 2022, incluyendo su distribucién, caracteristicas y
comercializacion oficial. A través de modificaciones estructurales que brinden
comodidad y mejores oportunidades a los comerciantes formales, la idea busca
incrementar los rasgos econdmicos y culturales. La investigacion es descriptiva,
transversal y no experimental. Para atraer a comerciantes y clientes, se evallan
las caracteristicas de la infraestructura, incluidos los espacios de
almacenamiento, la disponibilidad de productos y el precio de los recintos.
También se examina el crecimiento del mercado en relacién con el papel de
mayoristas y minoristas. El objetivo declarado de la propuesta es impulsar el
volumen y la calidad de las transacciones proporcionando un radio de productos
agricolas. La investigacién proporciona una estimacion de la infraestructura
aérea de un multialmacén de mercancias al por mayor, aumentandola
dindmicamente con actividades recreativas e ideas sociotecnolégicas.

Palabras claves: Comercializacién, Arquitecténico, mercado,

mejoramiento comercial.
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ABSTRACT

This research report lays forth a plan for a Model Market in San Miguel de
Juliaca, 2022, including its layout, features, and official commercialization.
Through structural modifications that provide comfort and improved opportunities
for formal merchants, the idea seeks to increase economic and cultural features.
The research is descriptive, cross-sectional, and non-experimental. In order to
entice merchants and customers, it assesses infrastructure features including
storage spaces, product availability, and enclosure price. Market growth is also
examined in relation to the role of wholesalers and retailers. The proposal's stated
goal is to boost transaction volume and quality by providing a radius of agricultural
goods. The research provides an estimate of the air infrastructure of a multi-
warehouse for wholesale goods, augmenting it dynamically with recreational

activities and socio-technological ideas.

Keywords: Marketing, Architectural, market, business improvement.
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INTRODUCCION

El actual estudio titulado “Estudio de comercializacion espacial, funcional
y formal del Mercado modelo en el distrito de San Miguel de Juliaca 2020”, tiene
como objetivo de dotar al distrito de San Miguel de un mercado de abastos debe
tener instalaciones apropiadas para que funcione de acuerdo con los
lineamientos del espacio., funcionalidad y forma lo que da como resultado la
creacion de un espacio adecuado a las actividades que se desenvuelven en el
mercado y, por tanto, con mejores condiciones para operar. Entre todos los
espacios que alli existen, serd propicio para el adecuado transporte y

comercializacion de bienes y productos al publico y comerciantes.

Igualmente, los mercados municipales forman parte de la cultura de
naciones de todo el mundo y son donde la gente suele comprar productos
frescos para el consumo. Sin embargo, Por ello, no existen mercados formales
0 comunitarios en el distrito de San Miguel. Tiene una poblacién de (62.463)
personas, y el resto son mercados informales, es decir, mercados que se realizan
en las calles sin normas sanitarias. También, la poblacion aumenta dia a dia, por
lo que el niumero de mercados no es suficiente para satisfacer las necesidades

de esta poblacion.

La investigacion y el desarrollo de este disefio definitivamente mejoraran
las relaciones comerciales y optimizaran la exposicion de insumos y la atencion
de los clientes que visitan este mercado todos los fines de semana. Del mismo
modo, los comerciantes también quieren mantener en buenas condiciones su
lugar de trabajo, lo que redunda en una mejor negociacién en las distintas

empresas que existen actualmente. Se inicia con la propuesta de soluciones
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técnicas, funcionales y estéticas encaminadas a satisfacer las necesidades de
un grupo objetivo a través de una organizacion especifica del distrito. La
existencia de un mercado representa un factor importante, ya que contribuye a
la revitalizacion de la economia, promueve el espiritu empresarial y es
fundamental para el desarrollo social y econdmico de una comunidad. Por tanto,
las nuevas propuestas de mercado deben tener en cuenta elementos de la
cultura local como el orden, el confort, la limpieza y el espacio suficiente.

También pretendemos reactivar y mantener los formatos de venta tradicionales.

Finalmente, cabe resaltar que en este documento se plantea el disefio de
un mercado con un primer nivel de atencion, estipulado por las normas técnicas
gue se estipulan en el reglamento de edificaciones y construcciones para el Peru
en el distrito de San Miguel-Juliaca con la finalidad de cubrir las necesidades de

la poblacion en las zonas cercanas a la urbanizacion los Angeles.

Por ello, la informacion disponible en este proyecto de estudio se extrae
de diversas fuentes, como de diferentes fuentes de informacién tales como:
Reglamentos Nacionales de Edificaciones, Texto de Mecanicas de Suelo, norma
internacional, Disefios de Cimentacion, disefio estructurales, revista, boletin,

Internet, etc. Ademas, la informacion ha sido integrada en este estudio.
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CAPITULO |

ASPECTOS GENERALES

1.1. Planteamiento del Problema.
1.1.1. Exposicion de la Situacion Problematica

El distrito de San Miguel es uno de los cinco que conforman la provincia
de San Roman ubicada en el departamento de Puno en el Sur del Perd. Fue
creado en el afio 2016 y es el mas reciente de la provincia. Posee una poblacién
mayor a la de la cabecera municipal, la poblacion es de 62.463 habitantes y la
densidad de poblacion es de 511,99 hab/km2. Se espera que el crecimiento

demografico supere la capacidad de las instalaciones del mercado.

De igual manera, la creacion de este nuevo distrito y otorgamiento de una
serie de nuevas funciones han traido consigo demandas desde infraestructuras
hasta servicios de gestion municipal, educacion, salud, entretenimiento, higiene

fisica y, especialmente, consumo y necesidades de comercializacion.

Actualmente el distrito de San Miguel sigue enfrentandose al incremento
de poblacion, lo que genera falta de espacio comercial y genera problemas

comerciales, sociales y urbanos.
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"El papel comercial de la zona se refleja en la provision de diversos tipos
de instalaciones comerciales, con instalaciones importantes ubicadas en el
centro y un gran numero de vendedores ambulantes ocupando aceras y vias
publicas, causando dificultades y perturbaciones en "el desarrollo urbano

actividades".

Igualmente, este tipo de instalaciones consta de mercados de suministros,
plataformas comerciales, centros comerciales y ferias comerciales semanales.
También es evidente el declive de los mercados centrales, donde la
comercializacién de productos para consumo humano esta dirigida a personas
de comunidades locales y otros sectores. Esta actividad de comercializacién de
mercado promueve el desarrollo econdmico de la comunidad. También, las
autoridades quieren mejorar la imagen del mercado y permitir a los comerciantes
organizar mejor los puestos existentes. Por ello, esto se pretende conseguir
motivando primero a los comerciales a organizarse mas y colaborar con la
imagen del espacio. De esta manera, podras mejorar el servicio al cliente y
reactivar la economia de tu comunidad. Porque puede reactivar la economia de
la comunidad, que se ha perdido porque el objetivo es motivar a la gente a optar

por ir a otros mercados a comprar y regresar.

Los proyectos que se desarrollan tienen como objetivo brindar beneficios
a las personas que habitan este espacio. Esto se consigue mediante una
configuracion espacial funcional y adaptable a las necesidades tanto de
comerciantes como de usuarios, ademas de mejorar la presentacion de los
productos vendidos en el mercado. Otro problema es que los comerciantes no

siguen las reglas para el uso de los puestos, como entrar ilegalmente en otros
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puestos y tirar basura al suelo. Esto incomoda a los usuarios y da una mala

imagen al mercado y por tanto al mercado trimestral.

Luego de analizar las problematicas del mercado y las necesidades de los
comerciantes, el objetivo es disefiar propuestas para mejorar la distribucion de
los puestos de venta e implementar servicios adicionales, incluyendo ciertos ejes
especiales y formales, de manera que el mercado se encuentre en su plenitud.
Es de esperar que mejore, afecta la imagen y sobre todo la economia de los

comerciantes y vecinos de la zona.

El Espacio Publico y Mercado: Actualmente existen inconvenientes y
pasan por un fendmeno de deterioro, los centros de abasto son escasos y no

son rentables y no se toman en cuenta para el desarrollo de la ciudad en el Perq.

El potencial para la economia: A pesar de encontrarse una variedad de
recursos existentes como el comercio, faltan establecimientos regulados por el

municipio.

El contexto urbano: la situacion actual de su contexto local degradado
demanda el desarrollo de actividades econdmicas, sociales y ambientales
articuladas a la dinamica local — global, con la implementacion de un mercado

va a generar el desarrollo del distrito de San Miguel de Juliaca.

1.2. Formulacion del Problema

1.2.1. Problema General

o ¢De qué manera favorecera la organizacion espacial, funcional y
formal de un mercado modelo de abastos en el desarrollo de las

actividades comerciales en el Distrito de San Miguel-Juliaca, 2021
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1.2.2. Problemas Especificos

e (CoOmo el analisis del contexto urbano y ambiental, influira en el
disefio del mercado de abastos del Distrito de San Miguel -
Juliaca, 20217

e ¢ Cuales seran las caracteristicas espacio -funcionales necesarias

para el disefio arquitectonico del nuevo mercado?
1.3. Objetivos de la Investigacion
1.3.1. Objetivo General

e Desarrollar una propuesta de disefio arquitectonico de un
mercado confortable de abastos para albergar actividades
comerciales considerando aspectos de ubicacion, funcionalidad y
forma, que responda a las condicionantes del contexto con
énfasis en el mejoramiento de su actual desarrollo econémico y

social en el distrito San Miguel de Juliaca 2021.
1.3.2. Objetivos Especificos.

e Especificar las cualidades funcionales del espacio para el disefio
arquitectonico del nuevo mercado de abastos.

e Proyectar el mercado en bloques y niveles que permitiran la libre
realizacion de las diversas actividades temporales y fijas
correspondientes de tal manera que sea complementaria pero

independiente.
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1.4. Justificacion de la Investigacion.

En los dltimos afios todos hemos sido testigos con el crecimiento
sostenido del comercio desordenado en el Perq, esto representa un problema
para la seguridad y la salubridad. Este crecimiento, sin embargo, no ocurrioé por
accidente puesto que se debe a la alta migracion que hace el frecuente

crecimiento demografico que ha sobrepasado

Debido a la capacidad de algunos centros de abastecimiento y la
consiguiente inhabitabilidad, esta actividad se ve obligada a desarrollarse en la
via publica. Ademas, la situacion se torna ain mas preocupante ya que segun
informe del Centro de Investigacion Empresarial (CIE) de la Camara Nacional de
Comercio, Produccion, Turismo y Servicios (Perucamaras) publicada en abril del

2022, en

Esto muestra que el niumero de trabajadores no regulares en el pais
alcanzo el 71,1% en el tercer trimestre de 2019, lo que representa un aumento
del 3% respecto al mismo periodo del afio pasado. Por regiones, Huancavelica
y Amazonas registraron las tasas de informalidad laboral mas altas del pais
durante el periodo analizado (91,2% y 90,6%, respectivamente). Le siguen Puno
(87,5%), Huanuco (87,2%), Cajamarca (86,6%), Apurimac (86,6%) y Ayacucho

(85,8%).

Las primeras ciudades y tribus del mundo tenian mercados y, a medida
que crecian, desarrollaron el instinto de la preservacion y continuidad del
hombre, ademas, el desarrollo de las ciudades facilita asi el crecimiento y la
expansiéon de los mercados, y hoy es la actividad econ6mica mas importante

para el progreso humano. (Pérez, 2008)
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El espacio comercial ya no es so6lo una industria sino una norma social
(Broadbent, 1971). La falta de espacios adecuados para actividades comerciales
que proporcionen alimentos frescos y no perecederos en localidades como

Juliaca se explica de la siguiente manera.

a) Cultural: Aprovechamos los aspectos culturales de la distrito de
San Miguel de Juliaca y proponemos soluciones alternativas que
puedan satisfacer las necesidades de intercambio entre
compradores y vendedores. Hacemos del mercado un lugar
coémodo donde inquilinos y compradores puedan compartir un rato
agradable mientras realizan transacciones comerciales. ldentificar
elementos culturales locales que no son considerados en los
estudios de proyectos de infraestructura.

b) Técnica: Mejorar el desarrollo ordenado de las actividades
comerciales en este campo para lograr un comercio organizado y
fluido. Cumplir con las expectativas y requisitos de infraestructura
comercial.

c) Econdomica: Traeremos desarrollo econdmico en el distrito de
San Miguel- Juliaca, especialmente a quienes venden bienes de
primera necesidad, ya que sus ingresos aumentaran debido al
dinamismo que genera nuestra propuesta arquitecténica.

d) Medio Ambiental: La propuesta consigue mejoras tanto en la
estética como en el medio ambiente urbano, especialmente
reduciendo la contaminacién acustica, visual y ambiental, de

especial interés en la actualidad.
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1.5. Hipodtesis.

1.5.1. Hipétesis General:

e La propuesta de un disefio arquitectonico de un mercado modelo
de abastos, considerando su ubicacidn espacial, funcional y
formal para albergar actividades comerciales generara un
mejoramiento en el desarrollo econémico y social en el distrito de

San Miguel-Juliaca, 2021.
1.5.2. Hipétesis Especificas

e El analisis de las necesidades arquitectonicas de una satisfacera
a la demanda de Revitalizacién de un mercado de abastos en la

urbe de estudio.

e Serd posible identificar las necesidades de espacios, entornos
comunes y servicios complementarios de hogares y comerciantes
gue permitan el desarrollo y mejoramientos socio-econémico en el

distrito de estudio.

1.6. Variables e indicadores.
1.6.1. Variable Independiente:

Disefio urbano - arquitectonico Mercado de Abastos.
1.6.2. Variable Dependiente:

Mejoramiento en el desarrollo econémico y social
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1.6.3. Operacionalizacién de Variables:

Tabla 1.

Operaciones de variables.

VARIABLE DEFINICION ESCALA DE
DIMENSIONE INDICADORE .
(DEPENDIENTE) CONCEPTUAL SIONES CADORES MEDICION
Consumidor
El término "mercado de comprador
abastos" se refiere a
espacios cerrados y Usuario consumidor Cualitativa

generalmente cubiertos
ubicados en las ciudades

comerciante

MERCADO DE donde varios .
. Consumidor
ABASTO comerciantes ofrecen a
los compradores una admirativo
variedad de alimentos
perecederos como Funcién Comercial
carnes, pescados, f'rutas, Equipamiento Materiales de .
verduras y hortalizas. -, Cuantitativa
urbano - mercado construccién
Infraestructura
Es conocer el estado de Accesibilidad e
, Urbano . , Cualitativa
conservacién de una Ambiente Vias
edificacidn o proyecto ]
DIAGNOSTICO urbano, observando Perfil urbano Cuantitativa
URBANO fallas funcionales y Servicios Pub.

materiales tanto
externas como internas
para el propdsito de la
construccién.

ARQUITECTONICO

Arquitectico Espacio Estructura

Funcion Volumen

Norma RNE
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes del Estudio.
2.1.1. Antecedentes Internacionales

Estudio Para El Disefio De Un Mega-Mercado De Abastos, La
Libertad, 2015

Ubicacion: 2015.

Autor: Arg. José Francisco Hallon Rodriguez.

Afo: Guayaquil — Ecuador

El Municipio del cantén La Libertad se encuentra en la necesidad de
implementar un “MERCADO DE ABASTOS”, que solucione los problemas

actuales de la Red de mercados que se encuentra en el sector centro.

Asimismo, los mercados de alimentos deberian planificarse en terrenos
con facilidad de acceso por carretera y preferiblemente alejados del centro de

canton.
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Debe tener un disefio de vanguardia, rompa los esquemas de los
mercados tradicionalmente se proponen disefios ecoldgicos que utilizan la luz
natural y la direccion del viento predominante para iluminacion y ventilacion,

respectivamente.

Ofrezca los servicios de estacionamiento y seguridad, durante su jornada

laboral sera desde las 5 am a 7 pm, durante todos los dias del afio.

Asegurar la participacion del municipio en junta a la administracion de
grandes mercados de suministro y mecanismos de pago gestionados

correspondientes a los lugares utilizados por los minoristas.

El municipio por su parte, los ayuntamientos comerciales deberan
establecer mecanismos y tarifas para cobrar a los comerciantes por el uso de las

instalaciones disponibles para su uso y desarrollo econémico.

Datos prediales: Limites, mensuras, area del Terreno

El terreno se encuentra situado al Norte del cantén La Libertad.

SECTOR = Centrica.

AREA =42,115.71 MTS -> 4.21 Has.

PERIMETRO = 846.93 MTS.

FORMA: POLIGONO REGULAR.
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Figura 1.

Terreno del Mega-Mercado De Abastos, La Libertad

Nota:http://repositorio.ug.edu.ec/bitstream/redug/9415/1/MEGA%20MERCADO%20D
E%20ABASTOS%20-%20INVESTIGACION%20Y%20PROGRAMACION.pdf

La Libertad es una ciudad con un rapido desarrollo econdmico.

Originalmente un municipio del estado de Salinas, luego se convirtié en estado.

Hoy, La Libertad es una ciudad estado con una superficie de 25,6 km2 y
una poblaciéon de 95.942 personas, lo que la convierte en el principal centro

comercial del estado.

El cantébn aun carece de una ubicacion funcional y adecuada para
desarrollar actividades de mercado de alimentos y abarrotes. Ademas, la idea de
este proyecto es representar su aporte a la provincia de La Libertad como medio

de desarrollo sustentable y atraccién comercial y turistica. .
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Figura 2.

Vista perspectiva Mercado De Abastos, La Libertad
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Nota:http://repositorio.ug.edu.ec/bitstream/redug/9415/1/MEGA%20MERCADO%20D
E%20ABASTOS%20-%20INVESTIGACION%20Y%20PROGRAMACION.pdf

mur <

Redisefio Arquitecténico Del Mercado Municipal Del Cantén y
Cabecera Cantonal de Zaruma
Ubicacién: Loja — Ecuador.

Autor: Arg. Jessica Anabel Yanza Saquisares.
Afo: 2018.

El propésito general de este estudio fue disefiar un nuevo mercado
municipal del cantdén y cabecera cantonal de Zaruma, investigando a través de
estudios de campo los diversos problemas presentes en la construccion y libre
mercado actual, demostrando fallas estructurales, insalubres, cadticas,
contaminacion; etc; para satisfacer las necesidades actuales y futuras de la
poblacion del estado, el actual descontento que generan diariamente
comerciantes y usuarios ha resultado en el abandono de puestos y el poco

desarrollo de la zona y el impacto en sus actividades.
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En el proceso de diagndstico de la investigacion se encontré que es
importante realizar el redisefio del Mercado Municipal para que ya haya cumplido
su vida utl planificada. Para ello se requiere infraestructura funcional,
equipamiento y areas bien ubicadas y adaptadas a los requerimientos de la
poblacién, asi como areas de administracion y de servicios para las diversas
ocupaciones dentro del mercado, con el fin de promover los intercambios
sociales, culturales y econémicos y promover el turismo nacional e internacional,

como también fortalecer a toda la urbe del cantbn Zaruma.

El plan de disefio arquitectonico del mercado municipal de Zaruma
permitira restablecer la distribucion espacial dentro de areas restringidas para
abordar y mejorar los servicios de comercializacion de productos y aprovechar y

maximizar su uso diario.

En la investigacién del marco te6rico se logré encontrar las principales
areas y servicios que debe poseer un mercado de abasto, que son: las zonas de
atencién y venta (semi-hiumeda, hUmeda y seca) y las zonas complementarias
(administrativa y de servicio), para generar disefios de un equipamiento

adecuado y 6ptimo a la ciudadania.

El indagar los proyectos de los referentes ayudd a conocer mas los
aspectos funcionales, técnicos y constructivos para la distribucion e interrelacion
de los servicios, lo cual solucionara los diferentes espacios de proceso del

proyecto arquitectonico.

Igualmente, el diagnostico de la situacion actual de las actividades

comerciales en la ciudad de Zaruma aporté informacion muy importante para su
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implementacion del plan de necesidades, que se debe solventar a la poblacion

e inclusive contribuir al desarrollo cultural y social de la comunidad.

Con la elaboracién del nuevo disefio del Mercado Municipal de la
cabecera cantonal de Zaruma, se reubicara a los vendedores informales que han
venido ocasionando incomodidades en el sector, para asi lograr proporcionar
puestos confortables, ordenados, limpios y seguros, tanto para el vendedor como

para los consumidores.

Figura 3.

Fachada sur mercado municipal

Nota: file:///C:/Users/HP/Downloads/T-UIDE-0770.pdf

Figura 4.

Ubicacion del terreno Nuevo Mercado de Abastos en la Ciudad de lio.

Nota: file:///C:/Users/HP/Downloads/T-UIDE-0770.pdf
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2.1.2. Antecedentes Nacionales

Nuevo Mercado de Abastos en la Ciudad de llo.

Ubicacién: Peru en el Departamento de Moquegua en la Ciudad
de llo

Autor: Arg. Alejandro Ale Herrera.

ARfo: 2018.

Este terreno en llo, Perd, tiene 3851 m2 de superficie y 254 m de
circunferencia. Tiene una forma de mercado normal y esta poblado y mantenido
privadamente, pero carece de infraestructuras integradas. La ausencia de una
infraestructura unificada se refleja en los multiples enfoques utilizados para
construir el terreno. Algunas de las diversas actividades comerciales que se
observan en el terreno incluyen abarrotes, hortalizas, carnes, ferreterias, ropa,

comidas, etc.

Figura 5.

Ubicacién del terreno Nuevo Mercado de Abastos en la Ciudad de lio.

E-

Nota:https://repositorio.urp.edu.pe/bitstream/handle/URP/1990/ALEJANDRO%20ALE
%20HERRERA.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Figura 6.

Delimitaciéon del terreno Nuevo Mercado de Abastos en la Ciudad de lio.

Nota:https://repositorio.urp.edu.pe/bitstream/handle/URP/1990/ALEJANDRO%20ALE
%20HERRERA.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Gracias a algunas reparaciones recientes, el mercado esta en plena forma
y tiene una tasa de vacantes del 60%. Sin embargo, los clientes corren peligro
debido a importantes fallos en los sistemas eléctricos, algunos de los cuales no
se ven a simple vista. No hay equipos en la camara frigorifica cerrada, y la calidad
de la bateria de inodoros es mala. Ademas, ni el gobierno local ni el SENASA
supervisan el mercado para asegurarse de que sigue los protocolos sanitarios
adecuados mientras vende alimentos, y el mercado no tiene un suministro

constante de agua.

De igual manera, en el Peru, segun las estadisticas actuales, la principal
fuente de gasto del pueblo peruano son principalmente los alimentos, y el
comercio de bienes es un rubro importante para este fin. Sin embargo, la
infraestructura para manipular los alimentos suele ser muy deficiente, lo que
provoca muchos problemas de salud a los consumidores. La autora se enterd

durante su visita a Ilo-Moquegua de que los mercados de alimentos de la ciudad
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no cuentan con las instalaciones necesarias para vender alimentos nutritivos. En
su tesis doctoral, ofrece normas de disefio para productos higiénicos que
abordan los problemas de salubridad y limpieza, con el objetivo de mejorar la
salud de las comunidades. La reutilizacion y las alternativas ecologicas para los

paisajes urbanos también forman parte del plan.

Figura 7.

Prototipo | Nuevo Mercado de Abastos en la Ciudad de lio.

Nota:https://repositorio.urp.edu.pe/bitstream/handle/URP/1990/ALEJANDRO%20ALE
%20HERRERA.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Figura 8.

Prototipo Il Nuevo Mercado de Abastos en la Ciudad de lio.

Nota:https://repositorio.urp.edu.pe/bitstream/handle/URP/1990/ALEJANDRO%20ALE
%20HERRERA.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Renovacion Del Mercado Central de Abastos de la Ciudad de
llave

Ubicacion: Perd, Puno, llave.

Autor: Arqg. Diego Armando Chura Contreras, Mariela Estefany
Figueroa Salazar

Afo: 2018.

Este proyecto tiene como propdsito mejorar la ciudad de llave porque la
revitalizacion comercial y el incremento de la urbe requieren de mejores
instalaciones y mejores servicios, salud, higiene y condiciones confortables para
los usuarios (comerciantes y usuarios finales) y atender las necesidades de la

poblacion.

Tras 45 afios de padecer un mercado inestable, Defensa Civil considerd
finalmente inhabitable el centro urbano de llave en 2010. El resultado ha sido un
aumento de los niveles de contaminacion, desorden urbano y congestion de
trafico y peatones. En la infraestructura se necesita algo como el «Mercado de
Abastos de la Ciudad de llave», que es un mercado especializado. La disposicion
de estas zonas facilitara la venta y el almacenamiento de articulos de primera
necesidad, reducira los efectos negativos sobre la salud publica y el medio
ambiente que provocan los mercados convencionales, y proporcionara energia
renovable procedente de fuentes sostenibles como paneles solares y materiales

de construccion de doble pared.
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Figura 9.

Plano de ubicacién Renovacion Del Mercado Central de Abastos de la Ciudad de llave

O
|

TERRENO

BARRIO
ALASAYA

Nota:https://vriunap.pe/repositor/docs/d00005914-Borr.pdf

El propdsito principal es desarrollar un anteproyecto de arquitectura a
través del disefio funcional, formal, espacial, técnico y ambiental; que permita
intervenir en la renovacion urbana en el area, el desarrollo ordenado de
actividades de comercializacién tanto de bienes como de servicios, asi como
otras actividades para promover la economia permanente, el crecimiento cultural

y social de llave.

Igualmente, el objetivo principal es desarrollar un anteproyecto de
arquitectura a través del disefio funcional, formal, espacial, técnico y ambiental,
esto permita intervenir en la regeneracion urbana en el area, el desarrollo
organizado de actividades de venta de productos y servicios, y aledafios de

promocion de las actividades de desarrollo economico, cultural y social.

Para la restauracion del mercado central de abastecimiento de la urbe de

llave, se disefiaron espacios dedicados, que incluyen areas de ventas, areas de
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abastecimiento, areas verdes, areas de circulacion peatonal y vehicular, y areas

complementarias.

Figura 10.

Plano de ubicacién Renovacion Del Mercado Central de Abastos de la Ciudad de llave

integracion de ejes:

Nota:https://vriunap.pe/repositor/docs/d00005914-Borr.pdf

2.2. Marco Teorico Inicial.

2.2.1. El Mercado

Se deriva del latin“Mercatus”, que significa: Lugar designado en algun

pueblo para la compra y venta de mercancias.

En cuanto al, “mercado es un lugar publico o privado donde vendedores
y compradores se retnen para distribuir, comprar y vender productos especificos
que satisfacen las necesidades de individuos y familias de la comunidad a través

del mercado” (Hannigan, 2014).

Los mercados son importantes para la economia de cualquier pais ya que

facilitan el intercambio de productos, oferta y demanda, ya sea minorista 0
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mayorista, permanente o maovil. Sin embargo, los mercados no son so6lo un
elemento de recuperacion econdémica sino también un lugar de inclusién social

gue fomenta las conexiones comunitarias.

Por ello, “el mercado se entiende como un conjunto espacial armonioso
formado por: médulos de sitio permanentes (restaurantes, tiendas, carnicerias,
etc.), plazas para eventos periédicos de comercializacion, servicios basicos
complementarios como centros de servicios de salud, almacenes de
almacenamiento y conservacion de productos, lavaderos de vegetales;

almacenamiento de residuos, gestion, etc.” (Hannigan, 2014).

"Como todos sabemos, un mercado es un centro activo donde convergen
una amplia variedad de condiciones culturales y sociales. Ademas, los mercados
permiten el contacto humano informal entre vendedores y compradores vy el

intercambio de productos y bienes" (Miller 2001).

De igual manera, en términos econdmicos generales, un mercado es un
grupo de personas y organizaciones involucradas de alguna manera en la
compra, venta o uso de bienes y servicios. Por ello, para definir un mercado en
el sentido mas especifico, se debe relacionar con otras variables, como
productos o areas especificas. Ademas, el concepto de mercado que se utiliza
actualmente ha cambiado respecto al de hace unos afos. En el pasado, se
pensaba que los mercados eran lugares donde compradores y vendedores se
reunian para intercambiar diferentes bienes y servicios. Ademas, este tipo de
mercado todavia existe en muchas regiones, en este momento el concepto de

mercado no puede limitarse a este caso especial (Escudero, 2008).
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Por lo tanto, el desarrollo de nuevas tecnologias y nuevos productos hace
gue estos intercambios entre personas no sélo sean posibles en un determinado
lugar, sino que los productos que quieren intercambiar ya no estén en ese lugar.
En la actualidad, un mercado puede definirse como un espacio, situaciéon o
contexto en el que bienes, servicios 0 mercancias son intercambiados, vendidos
y comprados por compradores que necesitan esos bienes y es probable que los

compren, y por vendedores que proporcionan esos bienes.

Puede haber diferentes niveles de mercados. Por ejemplo, un mercado
podria ser una tienda de barrio, un centro comercial, un puesto de agricultores
en una plaza del mercado o una bolsa de valores, como como la Bolsa de Nueva
York. Ademas, estos mercados funcionan de manera diferente segun los tipos

de bienes que manejan. (Hernandez, 2012).

Igualmente, en algunos paises el intercambio se realiza a nivel nacional,
mientras que en otros se realiza a nivel internacional, participando compradores
y vendedores de muchas partes del mundo. Por ello, algunos mercados son muy
personales porque es necesario un contacto personal directo entre el comprador
y el vendedor, mientras que otros mercados son impersonales porque el

vendedor y el comprador nunca se han conocido.

De igual manera, en los mercados, los compradores buscan lograr la
mayor utilidad posible reflejando sus deseos en demandas, mientras que los
vendedores buscan ganancias proporcionando lo que los consumidores o
compradores buscan; es decir, estan demandando. La demanda y la oferta de
un bien actian como fuerzas que, al interactuar, determinan el precio al que se

intercambia el bien (Cerda, 2016), pp. 2).
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Por ello, la informacioén juega un papel fundamental en el mercado porque
con ella vendedores y consumidores saben cual es la demanda, las cantidades
y los precios, y asi pueden decidir qué y cuanto producir, asi como qué y qué
comprar, cual es el precio de hacer eso, u otro tipo de decisiones que puedan

tomar si lo piensan.

2.2.2. Contexto de los Mercados en el Peru

En cuanto a, (Plazola A. 1977) en su enciclopedia de Arquitectura nos
dice que: El mercado municipal es propiedad del gobierno, el cual alquila o
vende casas. Para su construccién se estudiaron estas areas con el fin de
satisfacer las necesidades de vendedores y compradores con instalaciones

adecuadas (p.605).

Referente al terreno, en terrenos accidentados, los locales se dispondran
en forma de terrazas. Ademas puedes aprovechar situaciones irregulares
construyendo edificios de dos 0 mas plantas, conectandolos entre si mediante
rampas y escaleras. En este caso la zona de suministro de mercancias se

encuentra a nivel de calle. (pag. 606).

Igualmente, estos principios permiten recomendaciones factibles en el
disefio de mercado cuando el disefio se implementa en terrenos con diferentes

niveles de terreno.

Este estudio es que ademas de tener notoriedad e impacto social, también
propone la mejora y la reorganizacion del comercio, en funcion de los beneficios
gue proporciona a las personas a nivel social, econémico, cultural y ambiental.

Ademas de su importancia en el desarrollo urbanistico, dotarlo de un mercado
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de abastecimiento funcional, estéticamente agradable y que cumpla con la
normativa vigente mejorara incluso la salud publica de la poblacion en general

de la zona.

Asimismo, este estudio servira como material tedrico y consultivo, dado el
interés de instituciones interesadas en mejorar el comercio, proponer la
construccion de nuevos mercados de abastecimiento en la zona de San Miguel
y brindar soluciones a problemas de desorden, falta de espacio y problemas.
Mejorar las condiciones insalubres del mercado actual y mejorar la calidad de

vida de las personas.

En cuanto, la Sociedad Peruana de Gastronomia (APEGA, 2016) "El
mercado ofrece no solo la posibilidad de obtener productos frescos, sino también
la posibilidad de conversacion entre las personas. Ademas, el mercado se
convierte en una especie de refugio, un lugar donde se encuentran costumbres

y tradiciones, lugares sagrados, estas cosas no deberian perderse”.

Acerca de, la revista espafiola de turismo y de patrimonio cultural (Pasos,

2016)

En un mundo globalizado donde la homogeneidad es el patron de la vida
diaria, los turistas amantes de nuevas experiencias buscan algo inusual,
diferente y Unico que solo puede encontrar en ese lugar especifico. Monumentos,
museos, idiosincrasia de la gente, mercados de alimentacion son representativos
de lo que buscan estos nuevos consumidores, ya que ofrecen una experiencia
auténtica y son propios de la sociedad local que visitan”, Pag. 402. En este
articulo Montserrat Crespi Vallbona y Martha Dominguez Pérez, analizan a los

mercados como nueva apuesta turistica para la ciudad. (Ortiz J. A. 2014, pp. 2).
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Los mercados de abastos modernos son lugares turisticos donde locales
y visitantes pueden comprar desde productos frescos hasta platos gourmet.
Estos mercados son conocidos por su amplia oferta de productos y su tecnologia

punta.

Igualmente, los mercados de América Latina, al estar ubicados en paises
en desarrollo, han perdido en gran medida pedidos debido al hacinamiento o la

falta de mantenimiento, lo que ha provocado problemas de desbordamiento.

De igual manera, en Peru, los mercados de alimentos en la mayoria de
las ciudades, a pesar de la feroz competencia de los Ultimos afios con los centros
comerciales que albergan tiendas de linea comercial internacional, no han
dejado de funcionar, pero se han visto en la necesidad de mejorar y modernizar
sus instalaciones para satisfacer mejor las necesidades de sus clientes personas

que tradicionalmente los han frecuentado (Hayakawa, 2010:69).
2.2.3. Los Mercados de Consumo.

Se refiere al mercado donde se realizan transacciones de bienes y
servicios adquiridos por unidades consumidoras finales. Estos mercados se

pueden dividir en dos tipos principales:

A. Mercados de Productos de Consumo Inmediato:

Los productos son adquiridos con frecuencia por compradores
individuales o domeésticos y, por lo general, se consumen poco después de la

compra. Esto es valido para pescados, carnes, bebidas, frutas, verduras, etc.

B. Mercados de Productos de Consumo Duradero:
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Son productos adquiridos por compradores individuales o domésticos que
se utilizan en diversos momentos hasta perder su utilidad o quedar obsoletos,

por ejemplo: televisores, muebles, platos, etc. (Villar. 2011).

2.2.4. Tipologias de Mercados.

2.2.4.1. Segun su Radio de Influencia.

a. Mercado Metropolitano: Su ubicacién estratégica, atiende a
usuarios de todas las zonas de la ciudad, los consumidores se
encuentran dispersos por toda el area metropolitana.

b. Mercado Sectorial: "La demanda en su area de afectacion
directa proviene de un radio de movimiento superior a un
kilometro. Ademas, los usuarios pueden llegar a él caminando o
en automdévil y son atendidos por un sistema de transporte
colectivo".

c. Mercado Vecinal: Estos mercados tienen una presencia directa
disefiada para servir a un érea, vecindario o comunidad
especifica. Su radio de influencia es de aproximadamente un
kilbmetro. Se puede llegar a pie la mayor parte del dia.

(Hayakawa, 2010, p. 69)

2.24.2. Segln su funcion:

a. Mercado Mayorista: Se refiere a un mercado que acepta
productos al por mayor y, ademas de venderlos en el mismo lugar,

también puede entregarlos en cualquier lugar del pais a gran o

OFICINA DE |NVEST|GAC|GN http:/repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




)
VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV \2/ | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

pequefia escala. Este mercado abastece los mercados de los
pueblos pequefios.

b. Mercado Minorista: “Estos solo se distribuyen productos al
menudeo (individualmente), generalmente a los consumidores
directos del producto en cuestion. Estos mercados se realizan en
lugares especificos (a menos que sean rodantes), con puestos
definidos”.

c. Mercado Publico: Un mercado de uso publico o comunitario
administrado por una entidad municipal o asociacién empresarial
gue proporciona al mercado productos basicos para el consumo
local, como carne, frutas, verduras, granos y abarrotes, ropa,
zapatos y articulos para el hogar.

d. Mercado Privado: “Este efectia compraventa en tiendas locales
comerciales, abarroterias, meta mercados, supermercados, etc”.
Son administrados por la iniciativa privada.

e. Mercado Ferial Cubierto: Este funciona todos los dias y en él se
venden productos de la canasta basica, como: granos, verduras,
legumbres, carnes, chicharrones, frutas, especies para la
preparacion de alimentos.

f. Mercado Ferial Descubierto: Su function as con mayor intensidad
el “dia de mercado”, puede estar cubierto o al aire libre con un area
minima en la plaza donde se ubique (aproximadamente 2.25 m2

/plaza)” (MEF. 2011, pag. 33).
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2.2.5. Sectorizacion de un Mercado

"El mercado esta organizado en diferentes areas de venta, lo que permite
a los usuarios visualizar y obtener productos y clasificarlos segun su tipologia.
Referente a las actividades de compra y venta que se realizan en el complejo,

también debe organizarse segun el trafico interno™ (Turnes. 2009).
A. Area Himeda.

Esta es definida como un ambiente donde todos los productos a la venta
estan en contacto con liquidos. Ademas, es necesario instalar agua en esta zona.
Aqui se ubican carnicerias, lecherias, marisquerias, chacinas y pollerias, se
recomienda ubicarlas en el medio, orientadas al norte y al sur, debe haber
vitrinas refrigeradas, basculas, picadoras de carne, rebanadoras y directos para
regular el ambito sanitario garantia y supervision de la calidad. Para un florista,
se recomienda mirar hacia el norte. Esta area requiere de areas de apoyo como
refrigeradores para lograr la conservacion del producto, para estos cuartos se
debe considerar y dividir la manipulacion del producto, la circulacion del aire y la
colocacion. Area semihimedas al igual que el anterior, es necesaria una
instalacion para la limpieza del producto. Por ello, en este lugar se colocaran los
comedores, juglerias, refacciones, panaderias, tortilleria, flores naturales, frutas

y verduras. Ademas, deben estar orientadas hacia el norte.
B. Area Seca.

No es necesario instalar un suministro de agua en esta zona. Aqui se
venden alimentos basicos, ropa, zapatos y otros articulos perecederos. Para
Occidente, porque son productos a los que no les afecta el calor, pero para

productos como las telas, no se deben exponer para no dafar el color.
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C. Almacén de deposito:

Son conjuntos que almacenan mercancias por tiempo limitado, y
generalmente deben estar cerca de los comerciantes y contar con controles de

procesos.
D. Basura:

La recoleccion de basura debe realizarse en un lugar aislado del local de
venta, debiéndose utilizar un depdsito para su disposicion, eliminacion o
traslado. Ademas, las paredes y los suelos deben estar fabricados con

materiales lavables y no deben permitir la acumulacion de bacterias.
E. Servicios Sanitarios Publicos:

Se instalan en espacios menos rentables, fuera de la vista de los
compradores, preferiblemente cerca de las esquinas o en los pisos superiores
de los mercados. Consta de secciones y salas de habilitacién para hombres y
mujeres. Fue concebido como una trampa arquitectonica para evitar la
iluminacién natural y las vistas mal ventiladas. Ademas, las dimensiones seran
de 1.30 mts cuadrados por usuario con una altura maxima de 2.70 m.” (OMS.

2018)
2.2.6. Cantidad De Usuarios:

Son persona que normalmente usa algo. El término proviene del latin
usuario y hace referencia al destinatario de un determinado tipo de objeto o

servicio, ya sea privado o publico.

Cuando se termina de desarrollar un producto, se considera a sus
consumidores finales, mientras que el sujeto es la persona que utiliza

directamente el producto.
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2.2.7. Criterios de Planificacion y Disefio del Mercado
2.2.7.1. Propuesta Arquitectonica.

La propuesta arquitectonica toma una nocion abstracta y la convierte en
una manifestacion fisica; actia como metafora espacial, dirige el valor practico y
estético de cualquier disefio, mantiene las ideas claras y se aleja de la frivolidad

formal.
Disefio en la Arquitectura

Los proyectos de construccién no se «disefian», sino que se «planifican»,
lo que hace que la palabra «disefio», semanticamente problematica, sea un
oximoron en el campo de la arquitectura. La palabra «disefio» puede usarse
como sustantivo o como verbo; cuando se usa como sustantivo, denota un plano
o boceto que especifica las caracteristicas externas de un elemento que
posteriormente se fabrica o construye. Cuando se usa como verbo, «disefiar»
denota el proceso de crear algo desde cero, como un proyecto. Como disciplina,
el disefio arquitectonico trata de aportar soluciones funcionales y estéticamente
agradables a los proyectos de construccion para satisfacer la necesidad de
espacios habitables. La creatividad, la organizacion, el entorno construido y la

construccion son aspectos del disefio arquitectonico.

A. Cualidades Urbanas.

Segun Pérez (2008), existe una fuerte correlacion entre la cantidad de
servicios y el placer percibido y las circunstancias ideales que rigen el confort
bioldgico y psicologico de las personas en los espacios donde viven y trabajan,
incluidos los entornos urbanos. El lugar donde se vive también es estéticamente

bello, seguro y propicio para la buena salud.
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B. Integracién Al Contexto Urbano.

Cambiar estos establecimientos comerciales para adaptarlos al estilo de
la ciudad es una parte importante para que los mercados formen parte de la vida
urbana. Esto es crucial para modernizar y reorganizar con éxito los servicios

publicos.

Ademas de la pavimentacion y el alumbrado publico necesarios, también

deben tener acceso a agua potable, alcantarillado y electricidad.
C. Uso De Suelos.

Aqui, la infraestructura del mercado tiene que funcionar en tandem con
otras piezas del engranaje de comercializacion minorista, como almacenes y

tiendas comerciales, entre otras cosas.

D. Estructura Vial.

Ubicar la infraestructura en zonas residenciales es ideal, ya que permite
una facil visibilidad y accesibilidad sin entorpecer el trafico ni la circulacion. Es
necesario que esté situada en una calle lateral, cerca de la ruta principal. Seria

ideal que estuviera situada cerca de vias importantes.

También es importante pensar en las plazas de aparcamiento y las zonas

de carga y descarga de mercancias.

E. Articulacion en Arquitectura

Se refiere a los puntos de interseccidn y conexion entre las distintas
partes del disefio. Los multiples puntos de articulacion del disefio permiten

una amplia variedad de conexiones entre sus elementos constitutivos,
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desde la yuxtaposicion casual hasta una sorprendente sensacion de
unidad y unidén. La articulacion del edificio también resalta los
componentes individuales de forma que resulte facil ver como se unen
para crear el conjunto. Ademas, el disefio es bastante legible (Ching,

1995).

F. Arquitectura Comercial.

Esta division se encarga de identificar las necesidades de la
empresa y facilitar el intercambio eficaz de bienes para obtener ventajas
especificas. Una definicién de este campo es «el disefio de edificios y
estructuras para uso comercial». Asi pues, para examinar las funciones
de los edificios comerciales en los centros comerciales, primero hay que
comprender el crecimiento del comercio para entender su nucleo

(Hernandez, 2012).

2.2.7.2. Mercados.

Estos pueden entenderse como areas o espacios de venta en los
gue se comercializan bienes, y por tanto estdn compuestos por agentes
gue realizan dichas actividades. Una caracteristica clave es que el
intercambio de dichos bienes se concentra en areas comunes de toda la

sociedad. (Santos, 2006).

Asimismo, es un local designado por el municipio para la compra o
venta al por menor de productos de primera necesidad en diferentes
pueblos y localidades del municipio; una unidad de negocio dependiente

de una red de pequefios comerciantes para abastecer a la poblacion de
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las necesidades basicas suficientes en un ambiente limpio y sanitario.

Segun lo declarado por INAPA en 1986.

A. Formas de Administrar los Mercados y Centrales de Abasto

En este caso, existen tres enfoques principales para la gestion de

los mercados y centros de abastecimiento:

a) Mediante gestion directa.
b) Mediante concertacion.

c) Mediante la sumision.

En consecuencia, se deben considerar los recursos existentes en
el municipio a la hora de elegir un formato que garantice una oferta

suficiente de servicios.

a. Mediante gestion directa.

Bajo este sistema de gobierno, se nombra un administrador en
cada establecimiento para asegurar la prestacion de los servicios
publicos, y la organizacién, administracion y funcionamiento de los centros
de abasto y mercados son responsabilidad del municipio a través del area

responsable de los servicios publicos.

El administrador también se encarga de dotar al mercado o centro de
abasto de servicios esenciales de apoyo como limpieza, bafos, agua,
electricidad, vigilancia, etc., ademas de tareas administrativas que requieren una
estrecha coordinaciéon con el departamento de seguridad publica y el
departamento de finanzas municipales para recaudar donativos. El seguimiento

de estas divisiones empresariales se realiza en estrecha colaboracion.
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Aligual que en la administracién directa, el municipio es responsable
de garantizar el dinero necesario para el funcionamiento de los mercados

y centros de abastecimiento, ya que paga los gastos operativos.

En consecuencia, los mercados y centros de abastecimiento que se
autofinancian son los mas eficaces. Los municipios también desempefian
un papel importante en este empefio al intentar que los comerciantes

paguen a tiempo. Segun el INAFED (2016)

b. Mediante concertacion.

El término «gestiobn colaborativa» describe un enfoque de la
administracion de mercados y centros de abastecimiento en el que

colaboran tanto las administraciones locales como los usuarios finales.

Estas empresas se organizan de la siguiente manera para facilitar

la integracion:

Los miembros del consejo de administracion suelen ser el alcalde,
un concejal designado para formar parte de la comision de servicios
publicos, representantes de las empresas, personal administrativo y
cualquier otro ambito empresarial relevante necesario para el

funcionamiento eficaz del consejo.

Como resultado, el municipio puede garantizar que el mercado siga
las normas establecidas en el Reglamento del Mercado, ya que esta a
cargo de los servicios publicos y actia como supervisor general. Segun

INAFED (2016)
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c. Por Concesion.

Es una representacion formal por la que el Ayuntamiento cede el
control de los servicios publicos del mercado y de la central de abastos a

los interesados 0, en su caso, a los consumidores.

Ademas, la concesién no supone una transmision de propiedad de
equipos, instalaciones y materiales, ya que los bienes en cuestion siguen
formando parte del patrimonio municipal; la finalidad de la concesion es la
gestién, proteccién y mejora de estos bienes en interés del servicio publico.

Por ello, se entendera por concesion un contrato que contiene dos
elementos basicos: el municipio y el particular, y el objetivo de prestacion

de servicios publicos. (INAP, 1986)

Igualmente, la concesidn es por un periodo determinado, que puede
ser de tres afos, transcurrido el cual el concesionario deberé devolver los
equipos, instalaciones y materiales en condiciones similares a las que
fueron recibidos. Ademas, el contrato puede prorrogarse si el municipio asi

lo acepta al finalizar el mismo.

2.2.7.3. Centro Comercial.

Segun Loépez (1999), los centros comerciales aparecieron en
Estados Unidos a mediados del siglo XX como agrupaciones de comercios
que compartian un disefio y un estilo similares. En un principio, imaginaron
el centro de la ciudad como una plaza artificial repleta de tiendas y
restaurantes -un lugar para el entretenimiento, las compras y el ocio-, pero
con todas las comodidades contemporaneas. Asi, progresando hacia la

edad adulta.
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Otra definicion de centro comercial es un conjunto de tiendas
distribuidas en varias plantas, con grandes almacenes como tiendas
principales. Ademas, su disposicion garantiza un flujo constante de
peatones y compradores. Es una pieza arquitectonica que combina
aspectos de fantasia y deseo, superando los limites de lo fisicamente
posible.

Desde sus humildes comienzos como mercados de venta de
articulos especializados, los centros comerciales han evolucionado hasta
convertirse en complejos multiusos que albergan oficinas, centros de
convenciones e incluso cines desde la década de 1950. Ademas de
comer, comprar y socializar, hoy en dia se pueden realizar otras
actividades como pasear, hacer negocios, entretenerse y mucho mas.
Estas ubicaciones no soélo sirven para numerosos fines, sino que
desplazan a otras zonas y dividen aun mas la ciudad debido a su
presentacion. Fue Lopez quien afirmd esto en 1999.
2.2.7.4. Mercado Hibrido O Centro Hibrido

Complejo comercial que incorpora caracteristicas de muchos
centros comerciales a gran escala. Asimismo, entre los centros
comerciales hibridos tipicos se incluyen los lifestyle power centers, que
combinan caracteristicas de power center y lifestyle y venden
principalmente productos de marca a precios rebajados, los grandes
centros comerciales que combinan mall, power center y outlet, y los mall
entertainment, que combinan usos comerciales minoristas con multicines,
restaurantes tematicos y otros usos de entretenimiento (Teran, 2004,

P.56).
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2.2.7.5. Caracteristicas Socioecondémico Demogréfico

Son los conjuntos de caracteristicas biologicas, socioeconémicas y
culturales presentes en el objeto de estudio y emplean caracteristicas

medibles. (Rabines, 2015).
Diversas entidades del mercado

La expresion «usuarios empresariales» se desarrollo durante la
construccion de la idea de mercado. Estas personas son esenciales para
el funcionamiento de las empresas y son las que realmente hacen
posibles las conexiones y los intercambios dentro de las organizaciones.
Ademas, a menudo se piensa que los compradores y los vendedores en

el mercado publico son lo mismo. Segun AMCA (2015).
a. El Comerciante O Vendedor

Se considera empresario a toda persona fisica con capacidad
legal para desarrollar una actividad comercial continuada en el
ejercicio de su vocacion profesional o generalizada, si reune los

siguientes rasgos: Segun INAPA en 1986.
b. Individual / Colectivo

En una situacion tipica, cumplird los requisitos de edad y
capacidad mental para ejercer las actividades empresariales

autorizadas sin impedimentos ni limitaciones.

Lo mismo ocurre con los grupos de personas que realizan

negocios licitos dentro de los limites de la ley, como las sociedades
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sociales o las colectividades de comerciantes. Segun Davalos Torres

(2010), estos negocios pueden ser de cualquier pais del mundo.
c. El Comprador o Consumidor

Es la persona que adquiere un producto o servicio a través de
actividades economicas mientras intenta satisfacer una necesidad.
Para que exista el sujeto es necesario que exista un producto y una
persona que preste dicho servicio. Segun el tipo de necesidades, los

consumidores se dividen en diferentes categorias: (Ruiz, 2004)
o Consumidor por Necesidades Simples o Biolégicas.

De igual manera, son consumidores que adquieren

bienes basicos para consumo inmediato.
o Consumidor Racional.

Antes de realizar una transaccion, los consumidores
piensan y consideran las causas, consecuencias Yy

beneficios que pueden obtener de un producto.
o Consumidor impulsivo.

En lugar de pensar antes de comprar, estos
consumidores se sienten motivados a comprar divirtiéndose
con el producto sin arrepentirse mas tarde. Depende del uso

del producto.
o Consumidor personal.

Compran productos para satisfacer sus intereses o

necesidades personales.
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d. El Abastecedor
Abastecer, en espafiol, puede referirse a cualquier persona cuyo
trabajo consiste en abastecer, recetar o comer alimentos, 0 a una persona
cuyo trabajo consiste en realizar esta tarea frecuente en tiendas y

supermercados. (Critica de Arquitectura, 2012).

2.2.7.6. Arquitectura funcional.

Para los arquitectos, la funcion es un requisito esencial del disefio
porque garantiza que las numerosas partes de un edificio trabajen juntas
de manera que satisfagan tanto las demandas internas como externas del
area en cuestion, incluidas las de comunicacion e interaccion. La fuente

citada es Lizondo (2015).

Para que la funcién de un edificio sea socialmente adecuada, debe
satisfacer las demandas de las personas que lo habitan tanto desde una
perspectiva individual como social. Las cuestiones relativas a la
circulaciéon de los trabajadores y a la colocacion del mobiliario y los
electrodomésticos pueden solucionarse facilmente mediante el uso de

espacios funcionales.

2.2.8. Marco Normativo

2.2.8.1. Norma Técnica de Edificacién de Mercados de Abastos

A. Capitulo | - Consideraciones generales
a. Reglamento Nacional de Edificaciones-Norma A.070.- (Esta

norma incorpora criterios relativos a los mercados, asi como
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requisitos especiales para las estructuras comerciales, incluidos
los edificios comerciales tanto privados como comunitarios).

b. Ley de Administracion de Mercados N° 26569.- (Esta ley
establece los procedimientos que podran ser utilizados para la
transferencia de puestos de venta en los mercados publicos y otros
servicios e instalaciones a cargo de las municipalidades).

c. Norma sanitaria para el funcionamiento de restaurantes y
servicios afines R.M. N°363-2005/MINSA. - (Los administradores
y manipuladores de alimentos en restaurantes y establecimientos
de servicios asociados estan obligados a cumplir con las normas
sanitarias de funcionamiento y los procedimientos de manipulacion
adecuados, segun lo establecido).

d. Norma sanitaria de funcionamiento de mercados de abastos y
feria D.S. N° 007-98-S.A.- (Para garantizar la inocuidad y calidad
sanitaria de los alimentos para consumo humano, esta norma
establece los requisitos generales de higiene para mercados y
ferias de alimentos)

e. Reglamento sobre vigilanciay control sanitario de alimentos y
bebidas. D.S. N°007-98-S.A.- (Especifica las condiciones,
requisitos y procedimientos higiénicos que deben observarse en la
produccion, transporte, fabricacion, almacenamiento,
fraccionamiento, preparacion y venta de alimentos y bebidas para
consumo humano, asi como los procedimientos relacionados con
el registro sanitario. Ademas, la certificacion higiénica de alimentos

para exportaciones y supervision sanitaria de alimentos y bebidas).
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f. Reglamento sobre vigilancia y control sanitario de alimentos.-
(enumera los requisitos higiénicos para los aditivos alimentarios
con el fin de ayudar a la rastreabilidad y garantizar la seguridad
alimentaria a través de sistemas integrados, asi como para la
produccion, almacenamiento, fraccionamiento, procesamiento,
transporte y venta de alimentos).

g. Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de
abastos R.M. N° 282-2003-S.A./D.M.- («es responsabilidad del
gobierno municipal supervisar a los organismos que se ocupan de
la comercializacion, preparacion y venta de alimentos y bebidas».
Esto significa que las autoridades sanitarias son responsables de
crear normas de higiene adecuadas para garantizar la limpieza e
inocuidad de los alimentos y bebidas a lo largo de todo su ciclo de
vida, desde el almacenamiento hasta el fraccionamiento y venta.)

h. Norma A 010: Condiciones Generales De Disefio.- Esta norma
trata de los parametros urbanisticos y edificatorios de los predios
urbanos, para los proyectos se considerd el CAPITULO Il relacion
del edificio con la via publica del Articulo 8 al 1, del CAPITULO Il
SEPARACION ENTRE EDIFICIOS articulos 16 - 17 y 19- 20,
CAPITULO IV DIMENSIONES MINIMAS DE LOS ENTORNOS
articulos 21 a 24 fueron considerados, CAPITULO V ACCESOS Y
PASILLOS DE CIRCULACION articulo 25, CAPITULO VI
CIRCULACION VERTICAL, APERTURAS AL EXTERIOR,
VENTANAS Y PUERTAS DE AVACUACION articulos 26- 27, 29-

35 fueron tenidos en cuenta; CAPITULO VII SERVICIOS
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SANITARIOS se consideraran los articulos 36 a 39; CAPITULO VIl
CONDUCCIONES se consideraran los articulos 40 a 44, 47 a 50;
CAPITULO IX NECESIDADES DE VENTILACION Y AIRE
ACONDICIONADO se consideraran los articulos 51 a 53, 55 a 58;
CAPITULO X CALCULO DE.

i. Norma A. 120 - Norma de Accesibilidad para Discapacitados
(A.120) Esta norma establece las reglas y directrices de disefio
técnico que deben seguirse a lo largo de la planificacion del
proyecto, la construccion y cualquier posible modificacion de los
proyectos actuales para garantizar que sean accesibles a las
personas con discapacidad. Ademas, todas las instalaciones
publicas y privadas que presten servicios publicos estan obligadas
a cumplir este requisito.

j- Reglamento Nacional de Edificaciones. - La Normativa Nacional
de Edificacion exige la consideracion de normas particulares para
determinadas estructuras empresariales. El capitulo 1 de esta
norma aborda de forma amplia aspectos como las ideas
fundamentales y los distintos tipos de locales.

B. Capitulo II: Condiciones de habitabilidad y funcionalidad

Art. 4.- El estudio de impacto vial es un tipo de evaluacién
de proyectos que examina cdémo afectara un proyecto a la red de
carreteras de la zona. Su finalidad es aportar soluciones a los

problemas de acceso de vehiculos.
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Art. 5.- La iluminacion de los edificios comerciales debe
cumplir los requisitos establecidos en las clausulas 47-49 de la
norma A010 «Condiciones generales de disefio»; la norma técnica
EM. 010 «Instalaciones» eléctricas interiores especifica las
dimensiones y caracteristicas minimas de las aberturas para la
iluminacion natural, y los medidores de iluminancia ambiental

interior determinan la iluminancia en uso.

Art. 6.- Segun la normativa de ventilacion natural o artificial,
las aberturas deben ser inferiores al 10% de la superficie total.
Ademas, hay que tener en cuenta los articulos 51-54 de la Norma
Técnica A010. Los lugares comunes donde se aplica esta norma

son los comedores y los aseos.

Art. 7.- Las condiciones de seguridad y los sistemas de
deteccion y extincién de incendios para edificios comerciales se
especifican en la norma de referencia A090. Como parte de esta
investigacion, se evalud la Norma Técnica A 120 «Accesibilidad
para personas con discapacidad», concretamente los articulos 1-

14 y los articulos 17-18.

Art. 8.- La capacidad maxima, definida en el articulo 8, se
determina sumando las superficies de venta de todos los stands

que componen el proyecto.

Art. 9.- El suelo terminado debe estar a una altura minima

de tres metros por encima del techo, tal y como se.
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B. Capitulo Ill: Caracteristicas de los Componentes
Art. 11.- Las dimensiones de las puertas de salida, de
comunicacién y de paso deben cumplir determinadas normas: La
altura minima requerida es de 2,10 m, y la tabla especifica una

anchura minima.

Art. 13.- El ancho minimo de los canales de circulacion
publica debera ser de 2,40 m y el ancho minimo de los canales
principales deberéa ser de 3 m. ademas, las circulaciones verticales

deberan estar interconectadas mediante escaleras y ascensores.

Art. 14.- Los materiales de decoracion de pisos exteriores
deben ser antideslizantes, los pisos que se encuentran en el
mercado son de materiales lisos, antideslizantes e impermeables,
de facil limpieza, la pendiente hacia la zanja de drenaje es de al

menos 1,5%.

Art. 15.- Las gradas deben tener un tamafio minimo de 6
metros cuadrados. No se incluyen los servicios de almacenamiento
ni los aseos con una fachada minima a la calle de 2,40 metros. La
puerta debe tener una altura minima de 3 metros y una anchura

minima de 1,20 metros.

Art. 17.- Las superficies que entren en contacto directo con
los alimentos deben ser facilmente lavables e higienizables, y las
tiendas de mercado deben construirse con materiales

incombustibles.
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Teniendo en cuenta la posibilidad de crear un espacio de
almacén para guardar mercancias ligeras, la distribucion seria
adecuada para la exposicion y comercializacion de articulos

alimentarios.

Las divisiones también se organizan segun las categorias
de los productos. El tipo de evento que se celebre determinara el

espacio minimo del stand.

Art.18.- Se trata de una cocina u otro espacio de
preparacién de alimentos cuando el suelo es resistente a la
abrasion, antideslizante y absorbente, y existe una pendiente
adecuada hasta el fregadero. Ademas, las paredes deben estar
pintadas o recubiertas con una sustancia lavable y tener una
superficie lisa y no absorbente. El disefio del techo facilita la

limpieza y evita la acumulacién de polvo y vapor condensado.

C. Capitulo IV: Dotacion de Servicios

Art. 20.- El entorno del servicio sanitario debe incluir
canalones lo suficientemente grandes como para drenar el agua en

caso de incidente, tal y como se indica en el articulo 20.

Los aseos deben situarse muy cerca de la entrada y/o de
cualquier junta vertical dentro del establecimiento comercial.
Ademas, no puede haber mas de 100 metros de espacio entre los

aseos Yy el paseo publico o arena mas alejado.
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Art. 28.- En funcibn de la superficie de venta del
establecimiento que emplea servicios sanitarios colectivos, la
cantidad de equipos sanitarios en un centro comercial se establece

en el Art. 28.

Art. 29.- En cuanto a los servicios sanitarios para personas
con discapacidad, el Art. 29 establece que estardn obligados a
prestarlos siempre que cada servicio disponga de al menos tres

aparatos, uno de los cuales debe ser accesible.

Art. 30.- Se refiere a un aparcamiento en un establecimiento
comercial, que podria estar situado en un terreno existente.
Ademas, se utiliza la tabla de célculo de aparcamiento para

establecer el nUmero minimo de plazas.

Art. 31.- La entrega y recepcion se realizaré en el interior de
los locales de los edificios comerciales con entradas y salidas
separadas para personas y productos. Debera establecerse un
patio para la movilizacién de vehiculos de carga de acuerdo a las

exigencias de la mercancia.

Art. 32.- espacio de almacenamiento, cuya superficie es de
al menos el 25% de la superficie de venta, esta contemplado en el
Art. 32. Se habilitaran salas para almacenar alimentos perecederos
como carne y pescado. Segun sus medidas, el volumen por metro
cuadrado de superficie de venta es de 0,02 metros cubicos. Por

cada metro cuadrado de superficie de venta, hay un espacio de
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almacenamiento refrigerado correspondiente de 0,03 metros

cubicos para diversos articulos.

Art. 33.- La siguiente es la superficie minima para la
recogida y eliminacion de residuos, que viene determinada por la

superficie de venta.
2.2.8.2. Normativa De Mercados De Abastos

El mercado de abastecimiento es el centro de la politica de
competitividad del Ministerio de Produccion, que busca fomentar un
entorno que mejore la competitividad del mercado de abastecimiento. Los
consumidores se beneficiarian de los esfuerzos del reglamento propuesto
para mejorar la infraestructura y los servicios del mercado en términos de
eficiencia, eficacia y calidad, lo que aumentaria su poder adquisitivo. Se
ha logrado una conformidad con el Reglamento Nacional de la

Construccion.
2.2.8.3. Normativas y Ordenanzas Regionales

Con el fin de buscar apoyo bibliografico para el reconocimiento de
cbdigos y regulaciones regionales, solicitamos estos documentos a los

municipios locales pero no recibimos respuesta.

2.3. Marco Conceptual

2.3.1. Administrativo Técnico Normativo

Esta formado por estructuras de gobierno local, entidades
gubernamentales y niveles de proyeccion a nivel regional, departamental y

nacional dentro de la jurisdiccion municipal.
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2.3.2. Disefo Urbano

El objetivo es interpretar la forma y el espacio urbano utilizando criterios
fisicos, estéticos y funcionales para satisfacer las necesidades de las
comunidades o sociedades urbanas, teniendo en cuenta los intereses colectivos
de las éareas urbanas existentes o futuras hasta llegar a conclusiones

estructurales.

2.3.3. Disefio Arguitectonico

Esta disciplina tiene como objetivo brindar sugerencias e ideas para la
creacion y realizacidon de espacios fisicos dentro de los edificios. Con elementos

relacionados con la funcion, el espacio y la forma.

a) Mercado.

Segun la Real Academia Espariola (2001), los espacios publicos se crean
con la finalidad de vender, comprar o intercambiar productos o servicios de forma

permanente o en un dia determinado.

b) Comercio:

Comprar, vender o intercambiar productos o servicios (Real Academia

Espafiola- 2001).

c) Centro Comercial:

Conjunto formado por establecimientos que ofrecen mdultiples formas de

ocio y comercio. Fue publicado en 2001 por la Real Academia Espafiola.
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d) Urbanismo:

El urbanismo es el proceso de ordenacion de las estructuras y espacios
de una ciudad. Densidad y dispersion de la poblacibn en las éreas

metropolitanas. (Real Academia Espafiola - 2001).
e) Aparcamiento:

Son las zonas designadas para el estacionamiento de vehiculos. Fue

publicado en 2001.
f) Economia:

Todo lo que contribuye a la prosperidad de una persona o de una

comunidad.
g) Intercambio:
cambiar una cosa por otra.
h) Cliente.

Los clientes habituales de negocios o profesiones o los que compran en

comercios.
1) Empleo.
apoderarse de un negocio, comision.
j) Minorista.
Este negocio se ocupa de la venta al por menor.
k) Mayorista:

Las empresas y personas de esta categoria se dedican a las ventas,

compras o contratos al por mayor.
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) Trueque:

Todo lo que una persona, organizacibn o empresa tiene con valor

monetario.
m) Activos:

Son los conjuntos de todos los bienes y derechos con valor monetario que
son propiedad de una empresa, institucion o individuo. (Real Academia

Espafola- 2001).
n) Rentable:
Produce renta suficiente o remuneradora.
o) Comprar
Este obtener algo por un precio.
p) Bienes

Cualquier cosa que directa o indirectamente satisfaga las necesidades

humanas.
q) Oferta

Conjunto de productos o mercancias cuyo precio se fija y se ponen a
disposicion del publico en la misma época cada afio. La Real Academia Espafiola

cita la venta en 2001 de un determinado producto.
r) Demanda

cantidad total de productos y servicios producidos o previstos por la

sociedad.
s) Costo:

La suma que se paga o entrega a cambio de alguna cosa.
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t) Ganancia

Beneficio que se obtiene de la realizacion de un comercio, negocio o

cualquier otra actividad.
u) Comercializar

Indique las condiciones de venta del producto y los canales de

distribucién. (Real Academia Espafiola-2001).
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Procedimiento Metodolbgico
3.1.1. Tipo y Nivel de Investigacion

El tipo de estudio, es deductiva (del general a lo particular), ya que las

variables conducen al disefio arquitectonico.

De acuerdo al fin que persigue, el tipo de investigacién es aplicada,

partiendo de la problematica de la necesidad

Un espacio formal para el intercambio de bienes y servicios que permita
la comercializacion asi como el crecimiento econdmico y social de la poblacion,
el proyecto luego se propone brindar soluciones de infraestructura basadas en
espacios y espacios publicos fisicos formales para disefiar un mercado
demostrativo de suministros. Porque a través de este proyecto aplicaremos el
conocimiento generado a partir de la investigacion, buscando disefiar de acuerdo
a las necesidades de la poblacion y resolver los problemas existentes en el

distrito de San Miguel, promoviendo asi el aprendizaje comunitario.
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3.1.2. Disefio de la Investigacion

Teniendo en cuenta la complejidad del tema, el tiempo y los recursos
disponibles, el disefio de estudio es descriptivo y no puede ejecutarse
fisicamente, pero permite una simulacion visual de un proyecto de edificaciéon
urbana. Esta dinamica tiene como objetivo identificar atributos importantes de
personas, grupos, comunidades o cualquier otro fendbmeno bajo estudios.

(Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2010). Hernandez (2006).

Por lo tanto, nuestra investigacion se realizar4 a través de una encuesta
transversal no experimental ya que no se manipularan las variables, lo que
haremos sera observar la situacién de la infraestructura, su ubicacion y
funcionalidad para luego analizarla y formular propuestas de mercado en el

Distrito de San Miguel Juliaca.

En cuanto a, Hernandez (2006), mencion6 que la investigaciéon no
experimental es aquella que carece de manipulacibn de variables
independientes, control de variables externas mediante asignacion aleatoria, o

ambas.

Ademas, el estudio no experimental es una investigacion que carece de
manipulacién de variables independientes, asignacién aleatoria de participantes
a condiciones u orden de condiciones, o ambas. Por lo tanto, el investigador no
tuvo variables influyentes ya que solo se describieron los componentes de

disefio y espacios publicos de la biblioteca. (Lopez, 2011).
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3.1.3. Poblacién y muestra

3.1.3.1. Poblaciodn

Esta conformada por el total de la poblacién de mercados del distrito de
San Miguel de Juliaca., esta toma de poblacion se debe al hecho de que todas
las personas etiquetadas enfrentan problemas similares: infraestructura en

ruinas, falta de espacio y mercados desbordados.

En cuanto a, Tamayo, (2014), menciona que “la poblacion constituye el
ambito del estudio, cuyos resultados se pretenden generalizar. Consta de

caracteristicas o niveles que distinguen a diferentes sujetos”.
3.1.3.2. Muestra

Referente a, Arias (2006), indica que “una muestra se define como un
subconjunto representativo y limitado extraido de una poblacion accesible”

(Arias F., 2006).

Una muestra es un subconjunto o parte de la poblaciéon que representa
sus caracteristicas basicas, es por eso que se realizan observaciones para
obtener los datos requeridos, en este caso el estudio siguié la linea del muestreo
intencional no probabilistico y esta conformada por los comerciantes y usuarios
aledafos a la zona del mercado de San Miguel a través de un muestreo de tipo
intencional y que es representativa de la poblacién, comerciantes, varones y

mujeres.

Ademas, los métodos de muestreo pueden ser no probabilisticos y
generalmente son de dos tipos: accidentales o intencionales. También, la

mayoria de los métodos de muestreo son de naturaleza intencionada, en el
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sentido de que normalmente abordamos los problemas de muestreo con un plan

especifico en mente.
3.1.4. Técnicas e Instrumentos de Investigacion

En este caso, los métodos de recoleccion de datos se pueden definir como
el medio por el cual el investigador obtiene la informacién necesaria que le
permite alcanzar los objetivos de la investigacion conectando el area de estudio
y los participantes involucrados en el tema de la pregunta de investigacion.

Ademas, los métodos de recopilacion de datos que utilizaremos incluyen:

- La encuesta, Es el método que consiste en obtener informacién de los
sujetos de investigacion sobre opiniones, actitudes o recomendaciones a
través de entrevistas y cuestionarios, informaciéon proporcionada por los
propios sujetos.

Los investigadores utilizan la fotografia y la grabacion audiovisual para
obtener informacion sobre: aspectos urbanos y rurales.

- El expediente Urbano: Se desarrollan en base a los siguientes criterios:
uso del suelo, altura del edificio, estado de conservacion, materiales del
techo, materiales de las paredes. Ademas, entre ellos nos proporcionaran
una serie de estadisticas necesarias para evaluar las propiedades.

- El analisis de la imagen y el paisaje urbano rural: Los criterios se
extraeran de la imagen de la ciudad, la imagen medioambiental y la forma
urbana.

- La tipologia: Es un tipo o elemento tipico es una constante, es posible
volver a encontrarlo en todos los hechos arquitectonicos, si es parte de la

arquitectura entonces también es un elemento cultural actual y se puede
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buscar en cada hecho arquitecténico, segun afirma Aldo Rossi nel estuvo
en el momento del analisis en arquitectura, asi, la tipologia paso a ser el
estudio de los tipos.

- Tipologia estructural: Este es el aspecto técnico asociado con la
construccion de edificios. Se caracteriza por ser muy especifico porque se
adapta a premisas y técnicas universales. Incluye la forma en que se
construye un edificio. Sistema de soporte y forma constructiva.

- Tipologia formal: Se establece a partir de la configuracién espacial de las
formas y angulos volumétricos de los diferentes espacios que conforman
la unidad habitacional. Este estudio establece posibles formas de
agrupacion en las que se pueden presentar las cantidades de los
componentes.

- Tipologia funcional: Se refiere principalmente a aspectos del uso del
espacio dentro de una vivienda y su organizacién para determinar su
capacidad para satisfacer las necesidades y requerimientos de las areas
funcionales y habitantes que la componen.

- Laficha de encuesta (Trabajo de campo): Durante el trabajo de campo
se implementaron documentos de levantamiento para recolectar la
informacidn necesaria para evaluar las casas seleccionadas, de uno y dos
pisos, datos tomados del sitio, proceso constructivo, tipo de suelo, disefio
arquitectonico y aquellos defectos visibles que podrian tener
consecuencias podrian dafiar la casa en caso de un terremoto. (INEI, 2007,

P. 42)
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3.1.5. Matriz de Consistencia.

Tabla 2.

Matriz de consistencia

“ESTUDIO DE COMERCIALIZACION ESPACIAL, FUNCIONAL Y FORMAL DEL MERCADO MODELO DE ABASTOS DEL DISTRITO
SAN MIGUEL-JULIACA, 2021".

PROBLEMA GENERAL | OBJETIVO GENERAL | HIPOTESIS GENERAL | VARIABELES | DIMENSIONES INDICADORES POBLACION
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i . . - . - _ Equipami=nto F=isaric sdmirativoe
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an el distrito de San kiguel | desarrollc 2concdmico y social | econdmico v social del Distrito _ Comerciantes
Juliaca. 20217 del Distritc d= San Migusl | de San Migusl - Julisca, 2021, M-a'teriales:f de | 4ol mercado  de
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S I chu Kigu=l 2021

ESPECIFICOS ESPECIFICOS ESPECIFICOS Diz=nc rfrsestructura
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del Mercado de

£ Thomo el andlisis del contexto | Analizar el confexto urbanc y | El andlisis del contesxdto urbano Encusstas:
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recojo de
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caractensticas espaciales para | espacisles para =] disefio | asi como el entormo wrbano mansara fidedigna
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CAPITULO IV

MARCO REAL

4.1. Anélisis Contextual.

La forma urbana del distrito de San Miguel, como la de la mayoria de las
ciudades latinoamericanas, consiste en una grilla de parcelas basadas en planos
ortogonales, organizadas alrededor de una estructura central en la que se ubica
la plaza principal y donde se ubican las principales instalaciones, edificios
religiosos y de gobierno. Estan localizados. El distrito de San Miguel forma parte
del distrito de san miguel parte de la ciudad de Juliaca como capital y como el
principal centro urbano de la region, ocupa hasta el 2004, su superficie total
combinada era de 3.3330, 25 hectéareas, con una superficie de 750,38 hectareas
adquirida durante la fusién. Ademas, la densidad bruta es de 60,73/Ha y la
densidad neta es de 86,76 Hab/Ha. También, la ciudad de Juliaca muestra un
comportamiento especial con su base econdmica, donde el sector comercial y
los usos mixtos se reflejan en la formacion de usos del suelo urbano, dando

como resultado la siguiente distribucion.
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Hay muchos negocios, residencias de lujo y espacios vacios en la
utilizacion del suelo urbano de Juliallca. Los problemas de trafico, el uso no
planificado y especulativo del suelo y la distribucion equitativa de los servicios e

infraestructuras esenciales son consecuencia de este tipo de consumo.

4.2. Analisis urbano- histérico.

4.2.1. Educacion.

La mayoria de las instalaciones educativas se concentran en el centro de
la ciudad. Esto tiene un impacto negativo en el trafico vehicular y peatonal,

generando problemas de seguridad y desarrollo de la actividad urbana.

4.2.2. Cultura.

La escasez de equipamientos culturales es alarmante, ya que priva
principalmente a los nifios y jovenes del acceso a centros y actividades
culturales donde se puede expresar el arte y la cultura, intercambiar y discutir
ideas y desarrollar nuevas ideas y aprendizajes. También, en el espacio urbano,
los equipamientos culturales cubren el 0,002% del &rea. Asimismo, Los pocos
equipamientos culturales del centro de la ciudad y la mayoria de las calles y
plazas no estan preparados para que se desarrolle este tipo de eventos que

permiten demostraciones cualquier expresion cultural.

4.2.3. Comercial.

En este caso, el rol comercial de San Miguel se refleja en la dotacién de
diversos equipamientos comerciales, los principales lugares se ubican en la
zona central, atrayendo una gran cantidad de vendedores y ocupando aceras y

vias publicas, provocando dificultades y confusion al desarrollo de San Miguel.
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Eventos de la ciudad. Ademas, este tipo de instalaciones consta de mercados
de alimentos, plataformas comerciales, centros comerciales y mercados

semanales, en su mayoria con infraestructura temporal.

Por ello, los negocios moviles informales siguen siendo un problema que
afecta la seguridad y el flujo de trafico, ocupan carreteras secundarias y causan
caos en ciertos dias, como el mercado dominical, el mercado lunes o el mercado

anual.

4.2.4. Recreacion.

El principal problema con Juliaca es la falta de espacios publicos, areas
verdes y parques recreativos, ya sean pasivos o0 activos. Este hecho es un
problema que priva a toda la poblacién de un buen desarrollo del bienestar social
y refleja el bajo nivel de calidad de vida de los ciudadanos. La infraestructura es
escasa para los residentes, y la mayoria necesita reparaciones y otros tipos de

mantenimiento.

Hay muchas razones para esta situacion, una es que el gobierno no tiene
una planificacién general y da prioridad a la construccion de areas de ocio y
espacios verdes; la otra es que los gobiernos locales formulan politicas para
crear y construir areas de ocio y espacios verdes. Ademas, la falta de promocién
de creacion de espacio publicos y el debido mantenimiento de todas estas areas
de recreacién, mas el descuido general general baja calidad de vida de la

poblacion.
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4.3. Analisis urbano Fisico — Espacial.
4.3.1. Area de estudio

El area de estudio contemplamos el perfil urbano actual como los edificios,
estado actual de las vias principales, secundarias y terciarias, equipamientos
dentro del lugar tanto como servicios publicos son necesarios considerar para

optimizar el disefio de la infraestructura.

El propdsito de la propuesta de disefio no es solo que sea funcional, sino
gue también funciones como espacio de esparcimiento social inclusiva a todos

los usuarios.

Figura 11.

Identificacion del terreno
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Figura 12.

Identificacion del terreno

UBICAGCION DEL
=~ BERRENO

4.3.2. Areay perimetro

El area de estudio cuenta con un emplazamiento de 6.652,16 m2 con un

perimetro 345.92 ml.

Figura 13.

Area y perimetro del terreno
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4.3.3. Uso de Suelos.

El emplazamiento del terreno, segun el tipo de uso de suelos estudiado
por la municipalidad provincial de San Roman podemos identificar el uso del area

en especifico y sus alrededores.

Figura 14.

Plano de usos de suelos distrito de San Miguel
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4.3.4. Actividades en el sitio

Actividades comerciales: En esta area se desarrolla las actividades
comerciales con aspecto desordenado dando una mala imagen a la imagen al

perfil urbano del distrito de san miguel.

Trasporte Informal: El fluido vehicular es entorno al terreno y la
circulacién de motocicletas y mototaxis no circulan con mucha facilidad ya que

las calles aln no estan asfaltadas en casi toda esta urbanizacion.
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Trasporte publico: Tenemos en servicio varias empresas de servicio
urbano disponible que hace facil la llegada al lugar de estudio, de las cuales

tenemos empresa de la linea "14"; "11"; "12"
4.3.5. Accesibilidad al terreno.

La accesibilidad al terreno es alimentada por dos vias principales las
avenidas; Avenida el triunfo; y la avenida Ramoén Gutiérrez paz que nos

conducen a las calles secundarias que son las siguientes:

Por el norte : Jr. Sanchez Cerro
Por el este : Jr. Florida
Por el oeste : Jr. Cincuentenario

Por el sur : Jr. Clorinda Matto de Turner

Figura 15.

Plano de reconocimiento de tipo de vias

LEYENDA
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Las vias se distinguen segun la necesidad operacional de las calles en

sus diferentes niveles.
Vias primarias

Son aquellas transversales y accesos que cumplen la funcion basica de
integrar las zonas principales del centro dentro una urbe, estas se componen por

vias interprovinciales (vias para carga de vehiculo pesado).

Figura 16.

Plano de seccion vial de via principal
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CORTE TRANSVERSAL AVENIDA EL TRIUNFO

Vias secundarias

Son aquellas que conectan a las vias primaria tienen como funcion

recolectar el trafico de una zona rural o urbana. (corredores arteriales).
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Figura 17.

Plano de seccion vial de via principal

VIVIENDA

SECCION VIAL JIRON CINCUENTENARIO
Vias terciarias
Estas vias dan acceso y conectan entre los predios de uso mayormente

residencial donde se pueden producir comercio mixto y otros usos de menor

impacto.

Figura 18.

Plano de seccidn via terciaria
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Conclusion del sistema vial

Segun el analisis de las vias del distrito de San Miguel contamos con dos
vias primarias principales de alimentacion hacia el centro de la ciudad las cuales
son en la avenida independencia -salida Cusco, y avenida Huancané- salida
hacia Huancané, estas vias estan pavimentadas se encuentra en regular estado
en algunos casos con obras inconclusas (ovalo de la salida Cusco) ademas solo
las vias centrales estan pavimentadas y los laterales estan como trocha
carrozable con muy mal estado de conservaciéon ,en temporada de lluvia es muy

dificil el transito de todo tipo de vehiculo.

Dentro de las secundarias cercanas al sitio de intervencion tenemos las
avenidas el Triunfo, Avenida Infancia, dichas avenidas estan pavimentadas con
buen estado de conservacién como con la mayoria de calles en toda la ciudad
de Juliaca también cuenta con un deficiente sistema de drenaje pluvial, por otro
lado, se encuentra la avenida Ramon Gutiérrez que se encuentra como trocha
carrozable de un muy mal estado de conservacion como todas las calles

alrededor de esta.

Las vias terciarias se encuentras en estado de trocha carrozable también
con un muy estado de conservacion el transito por dichas calles es dificultoso
especialmente en épocas de lluvia ya que en algunos casos el estancamiento de
aguas pluviales llega a tal punto que hace inaccesible el paso de los mismos
peatones y en un futuro puede llegar afectar las mismas viviendas con la

humedad.
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4.3.6. Asoleamiento.

El esta zona tiene un asolamiento de variante segun las épocas del afio
en la que encuentre. El momento de mayor impacto de calor durante el dia
empieza al medio dia principalmente a partir de ahi descienden perceptiblemente

a cualquier hora.

Figura 19.

Plano de rotacién del sol

HORA: 1.30 AM

HORA: 10.30 AM

NORTE&

HORA: 5.30 AM

HORA: 8.30 AM
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OFICINA DE INVESTIGACION

http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV \3) | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

Tabla 3.

Horas de sol promedio mensual

ESTACION ENE FEB MAR ABR MAY JUN AGO SET OCT NOV DIC

Juliaca- 574 652 628 733 932 926 924 864 810 831 7.57

San Miguel

NOTA: evaluacion de los recursos hidricos en las cuencas de los rios Cabanillas y Lampa (2007).
4.3.7. Vientos

En nuestro distrito de San Miguel la influencia de los vientos es variable,
normalmente existe una velocidad de viento promedio cuando supera suele
generar dafios, llegando a la velocidad de 60km/h durante los meses de

setiembre y agosto proveniente mayormente desde el lado sur-reste.
DIAGRAMA DE VELOCIDAD DEL VIENTO

Figura 20.

Diagrama de velocidad promedio del viento en diciembre

20 km/h 20 km/h

15 km/h e 16 dic. 31 dic. 15 km/h

11.6 km/h 12.0 km/h 12.2 km/h

N
10 km/h < - >r 10 km/h

5 km/h 5 km/h

0 km/h 0 km/h
Nov. 31 Ene.

Nota: https://es.weatherspark.com/m/26593/12/Tiempo-promedio-en-diciembre-en-
Puno-Per%C3%BA
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4.3.8. Servicios Eléctricos.

La ubicacion del terreno predestinada por el uso de suelos esta ubicada
en una zona urbana céntrica por lo que cuenta con conexiones de servicio

eléctrico.

4.3.9. Servicios Agua Potable y Desague.

El nuevo centro urbano de San Miguel cuenta con conexion directa a la

matriz de agua también como para el desagle

4.3.10. Transporte.

La ubicacidén del terreno es alimentada por dos avenidas principales
cercanas donde circulan empresas de transporte urbano y de carga las cuales

facilitan el ingreso y salida de los usuarios.

4.3.11. Residuos Solidos

En el area de intervencion no cuenta con sitios o contenedores de
recoleccion de la basura acumulada por los diferentes tipos de vendedores, los
comerciantes retnen los desechos y esperan los camiones recolectores entre

las 2 y 6 pm los dias de comercio (miércoles y sabados).

4.4. Imagen Urbana

4.4.1. Estado de Conservacion de las Edificaciones

Dentro del area de intervencion el perfil urbano se caracteriza por ser
variable en alturas y formas, las construcciones en su mayoria presentan una

altura que puede varias entre los 1 (1piso) a los 12 metros (4 pisos) entre una
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combinacion de material noble y adobe, que nos da un lenguaje tipico de una

ciudad nueva en crecimiento.

Figura 21.

Estado de conservacion de viviendas

Nota: Elaboracion propia

4.4.2. Altura de las edificaciones

En esta area la altura de las edificaciones predomina las de 1y 2 niveles
de material noble y adobe, al ser una zona de consolidacion el crecimiento de

las edificaciones es lenta.

4.5. Espacios Publicos.

4.5.1. Equipamientos

En el terreno actual fue destinado por el plan de desarrollo urbano de la
provincia de San Roman, el cual se encuentra pavimentada y viene usandose
segun su actividad destinada los dias miércoles y domingo, también existen
areas destinadas a ser espacios publicos que se encuentran como estado baldio,
también existe la nueva comisaria de san Miguel que se encuentra en

funcionamiento.
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Figura 22.

Plano de reconocimiento de equipamientos

Nota: Elaboracién propia

4.6. Aspecto Cultural y Religioso.

En la actualidad los habitantes de San Miguel, seran de dos etnias
diferentes (quechuay aymara), provenientes de lugares alrededor de la provincia
de Puno, y también habr4d muchos inmigrantes de otras provincias de puno,
principalmente de la zonas de Azangaro, Ayaviri, Macusani, Sandia, Moho,
Huancané, Putina y otros, estos pueblos de estos lugares son llamados
descendientes del pueblo quechua y se les llama "mas" mas (humildes y
tranquilos), en cambio los aymaras serian catalogados como mas (progresistas

y agresivos).

Igualmente, las aptitudes socio culturales son elementos importantes,
expresados en forma de tradiciones, costumbres, mitos y creencias, que se
pueden encontrar en la produccion y reproduccién de los festivales y concursos

que se describen a continuacion.
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4.6.1. Migracion.

Con una poblacion de poco mas de 6.000 personas en 1940, Juliaca era
la quinta ciudad mas grande del sur del pais. En los afios 1970 logro elevar al
quinto lugar a Puno, que ha venido creciendo mas rapido que Puno,
especialmente en los afios 1970 y 1990 y durante parte del afio 2000, en 1961,
segun el Censo de Poblacion y Vivienda. De 2007 a 2007, la proporcion de
poblacién de Juliaca alcanzo el 7,9%. A partir de 2007, su tasa de crecimiento
poblacional ha sido mayor que la de Puno. La poblacion registrada es de 225.146

habitantes.

4.6.2. Estructura Social.

La estructura social se refiere al sistema de organizacion social, y en el
caso en el distrito de San Miguel podemos decir que la sociedad se caracteriza
por actividades econdmicas de diversos tamafos. Juliaca es una ciudad
conformada principalmente por inmigrantes de diversas regiones y comunidades
de la region. Esta combinacion de fuentes ha tenido un impacto positivo en la
ciudad, ya que una gran fuerza laboral le ha permitido prosperar utilizando su

posicion estratégica como nodo entre las principales ciudades y regiones.

Por ello, la gran cantidad de inmigrantes es uno de los problemas que
debe ser solucionado, ya que Juliaca esta visualizada como un lugar de trabajo,
un centro comercial donde la gente vive para ganar dinero, esta vision es
compartida por la mayoria de empresarios y trabajadores, esta desconexiéon de
la ciudad se refleja en la falta de interés en una visién de una ciudad ordenada

y limpia.
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4.7. Analisis General del sitio.

Comprender los aspectos del area donde se ubica nuestro mercado es

necesario para lograr mejorar las condiciones del disefio de la infraestructura.

Como punto principal nos comprenderemos la funcionalidad actual del
mercado (area planicie) donde expenden sus productos los comerciantes, la del
que el municipio de San Miguel estd a cargo. Seguidamente realizaremos el

analisis topografico, para identificar el area y entorno donde intervendremos.

Ademas de tendremos en cuenta el estudio climatico de la ciudad para
asi poder entender la influencia de los vientos dominantes, precipitacion pluvial
y calcular las techumbres que soportaran la lluvia o granizo durante épocas
lluviosas, asi mismo podremos proponer los materiales adecuados y forma de
los techos que puedan brindar luz natural y controlar el grado de humedad que

hay dentro del lugar donde se expenderan los productos de los diferentes tipos.
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CAPITULO V

PROYECTO ARQUITECTONICO
5.1. Propuesta arquitectonica

La siguiente propuesta arquitecténica esta basada en la necesidad basica
de los usuarios (vendedores y compradores) del nuevo mercado del distrito de

San Miguel.

Asi como comprender los aspectos del area donde se ubica nuestro
mercado es necesario para lograr mejorar las condiciones del disefio de la

infraestructura.

Como punto principal nos comprenderemos la funcionalidad actual del
mercado (area planicie) donde expenden sus productos los comerciantes, la del

gue el municipio de San Miguel esta a cargo.
5.2. Ildeay Conceptualizacion.

La idea inicial del proyecto se basa en las caracteristicas particulares

donde se encuentra emplazado nuestro terreno de las cuales fueron:
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I. Los predominantes vientos que van en todas direcciones en torno
a la ubicacion del terreno.

[I.  Como segunda idea es la interrelacion, articulacion, conexion
vivencial, cultural que existe en el dia a dia en los centros de
abastecimiento.

lll. Laidea es relacionar dichas actividades para generar y articular
espacios para los puestos de venta que la imagen muestre la
ideologia de la poblacion y que este sea armonioso con su

entorno.

El concepto que se utiliza para este disefio es la INTERRELACION: el

concepto se desarrolla segun la funcion y el aspecto social.

Figura 23.

Imagen interactiva del concepto

En Funcion al Tema:

Aspecto social:

Se define en la La relacion entre el
interaccion mutua entre vendedor y el
dos comprador,

T INTERRELACION . .
elementos/individuos. intercambiar una cosa

por otra.

Def: Interrelacidon es un
sustantivo femenino. El Esto se aplica tanto
término es una union de DAR d RECIBIR como para la
inter, que viene del latin interrelacion de los

inter, que significa . usuarios y los
“entre” y relacion volimenes  de la
edificacion.

5.3. Geometrizacion.

Dentro de la geometrizacion dentro del concepto de INTERRELACION,

tomamos en cuenta la interaccion del comerciante con el cliente, relacionando
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entre estas interacciones como punto indispensable dentro de una sociedad y

sus instituciones que implican.

Figura 24.

Imagen interactiva del concepto

INTERRELACION-RECIPROCIDAD
vendedor Comprador

f-—\

consumidor comerciante

Punto dinamico

Se tomara volumenes que representen al consumidor y al vendedor,

viendo como estos interactian entre si y se interrelacionan funcionalmente.

En esta interaccién de volumenes se plantea una un area de interaccion

principal entre los comerciantes como los consumidores.
5.4. Premisas de Disefo.
5.4.1. Premisas del sistema funcional.

Dentro de la distribucion de los diferentes sectores los productos deberan
ubicarse en zonas adecuadas segun requiera ventilacion, proteccion de

asoleamiento o ser tratados cuidadosamente.

OFICINA DE INVESTIGACION

http://repositorio. uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




) VICERRECTORADO DE

TESIS UANCV 2/ | INVESTIGACION

"OFICINA DE INVESTIGACION"

Debe de haber un claro funcionamiento de flujo circulaciones sin cruces,
distinguir entre las zonas publicas y privadas, contar con una adecuada

articulacion funcional entre personas, productos y vehiculos.

5.4.2. Premisas del sistema espacial.

Por el area limitada que contamos se plantea usar pisos superiores a fin
de aprovechar mas areas de servicio tanto como un sétano o semi sétano a fin
de contar con areas de mantenimiento y/o depdsitos. A si mismo considerar las
areas de iluminaciéon natural, proponer dobles o triples alturas y mejorar los

espacios fisicos espaciales, volverlos mas dinamicos.

5.4.3. Premisa del sistema edilicio

La infraestructura sera de arquitectura moderna, adecuadas al entorno

climético.

Le mercado de abastos busca convertirse en un centro principal de
abastecimiento de primera necesidad, asi también como uno de los hitos

principales dentro de la trama urbana.

5.4.4. Premisas del sistema constructivo

Para el disefio contemplara materiales estructurales que permitan

optimizar el sistema constructivo.

A si como también debera contar con materiales propios del lugar al ser
un edificio principal y por su funcion utilizara materiales tradicionales combinados

con estructuras metélicas y coberturas.
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5.4.5. Determinacién del usuario.

5.45.1. Comerciantes

Dentro del mercado los comerciantes expenden sus productos de
diversos tipos de los cuales existen dos tipos de comerciantes que se pudieron

identificar.

Comerciantes fijos: son aquellos que haran uso de los establecimientos

internos con puestos fijos destinados a un tipo de comercio.

Comerciantes temporales: Aqui los comerciantes usaran las instalaciones

mayormente exteriores previa coordinacion con la administracion del mercado

para su uso temporal (ferias temporales segun la época del afio).

5.4.5.2. Clientes- compradores.

Los compradores son los usuarios de paso, varian entre mujeres en su
mayoria tanto como hombres en menor cantidad. Al ser un distrito
descentralizado la necesidad de una infraestructura para el usuario es

determinante.

5.4.5.3. Cantidad de clientes.

Para saber el aproximado la cantidad de clientes que asistirian al mercado
se emplearon datos del INEI (2017) considerando la cantidad de pobladores

entre mujeres y varones.
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Tabla 4.

Cuadro de promedio de cantidad de clientes.

Total 4505 100,00% 100,00%

AREA # 211104 Puno, San Roman, distrito: Caracoto

Hombre 3229 48,38% 48,38%
Mujer 3445 51,62% 100,00%
Total 6674 100,00% 100,00%
AREA # 211105 Puno, San Roman, distrito: San Miguel

Hombre 30 769 49,28% 49,28%
Mujer 31 666 50,72% 100,00%

Nota: inei-2017
Tabla 5.

Cuadro de promedio de cantidad de clientes.

AREA # 211103 Puno, San Roman, distrito: Cabanillas

Urbano encuesta 2389 53,03% 53,03%
Rural encuesta 2116 46,97% 100,00%
Total 4505 100,00% 100,00%
AREA # 211104 Puno, San Roman, distrito: Caracoto

Rural encuesta 6674 100,00% 100,00%

Total 6674 100,00% 100,00%
AREA # 211105 Puno, San Roman, distrito: San Miguel

Urbano encuesta 58 339 93,44%
Rural encuesta

Nota: inei-2017
El porcentaje mayoritario de asistencia es de las madres de familia,

recurrentes en las compras
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5.4.6. Recorrido del usuario

5.46.1. Usuario permanente

Figura 25.

Diagrama de recorrido de usuario (pers. Administrativo- comerciante)

COMERCIANTE
LLEGADA ~.  ALPARADERO DE BUSES
e E— ESTACIONAMIENTO
INGRESO ==  ATRIO DEL MERCADO
2
<>  CASETA DE SEGURIDAD
& SERVICIO HIGIENICOS -VESTUARIO
A - SOCIALIZA
CUIDADO DENINOS | ==  GUARDERiA
L — TRABAJA
PERSONAL DE ADMINISTRATIVO LIMPIA ==  PUESTO DE VENTA K
F 3 ., CUIDA
l LLEGADA I === AL PARADERO DE BUSES ABAETECE == ALMACENES,CARGA Y DESCARGA SE ALIMENTA
- ESTACIONAMIENTO 'i
VENDE = PUESTO DE VENTA
[ INGRESO | ==  ATRIO DEL MERCADO 3 RECICLA
* COME == AREA DE COMIDA
[ REGISTRO | == CASETA DE SEGURIDAD F s SE ASEA
E— E— ==  PUESTO DE VENTA -
ACUERDA l = SALA DE REUNIONES =
L 2 LIMPIA == PUESTO DE VENTA
TRABAJA ==  ADMINISTRACION 3
3 ] BOTA EASURA ==  RESIDUOS DE BASURA
[ SEREGISTRASALIDA | <=  CASETA DE SEGURIDAD _ ,
% PARADERO DE AUTOBUSES REC‘OGE o cunoER
SE RETIRA | = UTOBU
— ESTACIONAMIENTO SE RETIRA = PARADERO DE BUSES
Figura 26.
Diagrama de recorrido de usuario (pers. De limpieza- pers. De seguridad)
PERSONAL DE LIMPIEZA
| LLEGADA | => ALPARADERO
s
[ INGRESO | = ATRIO DEL MERCADO
-
[ REGISTRO | == CASETA DE SEGURIDAD EERS@NAL DE SEGURIDAD
- :
l T S — | LLEGA.DA | == ALPARADERO DE BUSES
e
l BT M e KREADEMERGADD | INGRiSO | == ATRIO DEL MERCADO
-
l = T
| AT O | REGIS;RO | CASETA DE SEGURIDAD i
£ 3 :
[ USA SS.HH ] _ USO PERSONAL DE | ACUERDA l ==  SALA DE REUNIONES :
bl S o
£ l SRR | e | -  CASETADESEGURIDAD ! SOCIALZA
[ SE CAMBIA | =  VESTIDORES CIRCULA DENTRO DELOS | oo
- ; - PUESTOS DE VENTA
[ HECST Al [ SEREGSTRA | =  CASETADESEGURIDAD
] £ 3
i S5 A e | SE RETIRA | == PARADERO DE AUTOBUSES
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Figura 27.

Diagrama de recorrido de usuario (proveedores)

PROVEEDORES

| LLEGADA | == INGRESO VEHICULAR
-

\ INGRESO | . ESTACIONAMIENTO DE
s CARGA Y DESCARGA

] REGISTRO | == CASETA DE SEGURIDAD
-

[ DESCARGA | == PATIO DE MANIOBRAS
£ 2

l ABASTECE | = ALMACENES DE ABASTO
=

| SEREGISTRASALIDA | ==  CASETA DE SEGURIDAD
=

l SE RETIRA | s SALIDA VEHICULAR

5.4.6.2. Usuario Temporal
Figura 28.

Diagrama de recorrido de usuario (usuario temporal)

USUARIOS TEMPORALES-clientes, nifios, turistas, etc.

[ LLEGADA | = -PARADERO DE BUSES
-y -ESTACIONAMIENTO

I INGRESO | == INGRESO PRINCIPAL
© ;

| PASER | =~  CORREDORES DEL f SOCIALIZA
. MERCADO, GUARDERIA

| COMPRA | == sEABASTECE DE PRODUCTOs “; SEABASTECE
L 2 :

| COME | <  AREADECOMIDAS § PR
> :

[ USA SS.HH. | == SSHH.PUBLICO
F 2

| SE RETIRA | ==  PARADERO DE BUSES
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Figura 29.

diagrama de recorrido de usuario (usuario temporal y permanente)

| USUARIO

.| ADICIONAL | > MUJERES
> JOVENES
+» PERSONAL DE ADMINISTRACION » VARONES
» PROVEEDORES

» NINOS, ANCIANOS
» PERSONAL DE LIMPIEZA

‘> PERSONAL DE SEGURIDAD
5.4.7. Programacion cualitativa
5.4.7.1. Analisis Funcional de los espacios

El proyecto del mercado de san miguel se sub divide en 8 sectores

diferenciados dentro del mercados de abastos.

- Area de comercializacion.

- Area de administrativa.

- Area de comidas.

- Area de acopio.

- Area de servicios complementarios interior.

- Area de servicios complementarios exterior.
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Cuadro de programacion cualitativa (area de comercializacion)

CUALIDAD

CONDICIONES

ZONA SUB-ZONA FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
PUESTO DE CARNES
ROJAS
EN BASE A ESTA
PUESTO DE CARNES 20N £S QUE £5 LA EXPOSICION Y LA
=  BLANCAS EMBUTIDOS LA PR(‘)’E’:‘JTC’%?SE [;SSLOS
o
S Y PESCADO FUNCIONALIDAD
) DEL:TOOTALIDAD LA VENTILACIONE  CUALES REQUIEREN SU
N PUESTO DE QUESOY DEL MERCADO ES ILUMINACION ES  PREPARACION ,ENTRE
s LACTEOS POR ELLO QUE OBLIGATORIA PARA UNA, DOS O MAS
& TODAS ESTAS TODOS EL EXPENDIO PERSONAS
2 PUESTOS DE ESPECIAS JONAS REBEN ADECUADO DE LOS DEPENDIENDO LA
° Y PREPARADOS RELACIONARSE  PRODUCTOS YAQUE  ESPECIALIDAD, DE LOS
w PUESTO DE ENTRE S| POR Lo ESTOS TIENEN MAYOR  CUALES PODRIAN
< 7
Toss i oo oo
HIDROBIOLOGICOS EN EL CENTRO ’
OCUPANDO Ln  AMBIENTES EXTREMOS  LACTEOS, FRUSTAS
PUESTOS MAYOR PARTE DEL VERDURAS, PAPAS
ESPECIALIZADOS COMIDAS VARIADAS,
ESPACIO, SIENDO UG0S, ETC
PUESTOS DE COMIDA  PUNTO PRINCIPAL :
SERVICIOS
Tabla 7.

Cuadro de modelo de puesto de venta.

PUESTO DE VENTA

ESPACIO: La forma de espacio y ubicacion de los
puestos sera de manera que puedan ser de facil

acceso al venderdor como comprador y facil
expendio de mercaderia.

a>b
MATERIAL: Require piso de facil limpieza vy

antideslizante, paredes revestidas o de material de
facil limpieza, acero inoxidable para estanterias.

xxxxxxxxxxx
...........
vvvvvvvvvvv
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5.4.7.3. Area Administrativa.

Tabla 8.

Cuadro de programacion cualitativa (area de administracion)

CUALIDAD CONDICIONES

ZONA SUB-ZONA FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
RECEPCION ESTE AREA ESTARA
ESTABLECIDO
< ADMINISTRACION CERCANO AL LA VENTILACION Egg@fgfg;&
= SALA DE REUNIONES  NGRESO PRINCIPAL  E ILUMINACION VIGILANCIA Y EL
4 ,PARAREALIZAREL  ES NECESARIA
= ORDENAMIENTO DE LAS
o SUM CONTROL DEL PARA TENER
z ACTIVIDADES COMO
s INGRESO AL AMBIENTES SEGURIDAD
a ESTABLECIMIENTO ~ CONFORTABLES
< MANTENIMIENTO
< YA SEA A LOS DURANTE LAS
o ADEMAS DEL CONTROL
< GUARDIANIA PUESTOS DE VENTA, HORAS DE
DEL CRECIMIENTO
O AL PATIO DE TRABAJO ECONOMICO
MANIOBRAS DE LA
MISMA
5.4.7.4. Areade zona de comidas.
Tabla 9.
Cuadro de programacion cualitativa (area de comidas)
CUALIDAD CONDICIONES
ZONA SUB-ZONA FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
PUESTO DE ESTE AREAES L A VENTILACION E
" PREPARACION PROVEEDOR D '"UMINACION ES
< NECESARIA PARA  HACER MUCHO MAS
=) DISTINTOS TIPOS
S DE ALIMENTOS DISIPAR LOS DINAMICO Y
o PATIO DE COMIDAS OLORES DE LAS REPONTENCIAS LAS
O TANTO COMO A
< LOS USUARIOS COMIDAS AREAS DE LAS
E TEMPORALES HACIENDO DIFERENTES TIPOS DE
COMO AGRADABLES LA ALIMENTOS
SERVICIOS
PERMANENTES  ESTANCIA DE LOS

CONUSMIDORES
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5.4.7.5. Areade Acopio.

Tabla 10.

Cuadro de programacion cualitativa (area de acopio)

CUALIDAD CONDICIONES
ZONA SUB-ZONA FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
OFICINAS DE CONTROL  POR SU FUNCION EL AREA ES DE
CUENTA CON AMPLIA
AMPLIAS AREADE CIRCULACION, LOS
PATIO DE MANIOBRAS !
o CIRCULACION Y DEPOSITOS SERAN ENC:EFE:GE/:)E%EIE LA
g AREA DE CARGAY DEBE CONTAR EN UNLUGAR ALMACENAMIENTO Y
O CON INGRESO CERRADO
b4 DESCARGA CLASIFICAION DE LOS
w PROPIO PARALOS CORRECTAMENTE PRODUCTOS
o
VEHICULOS DE EQUIPADOS PARA
< AREA DE REFRIGERACION CULOS au 05 ALIMENTICIOS. SERVICIO
e DESCARGA DE CONSERVAR LOS
< o~ DE RECICLAMIENTO DE
GRAN TAMANO ALIMENTOS LOS DESECHOS DEL
AREA DE CLASIFICACION POR ESTE TIPO DE EVITANDO MERCADO
DE RESIDUOS USO EL ACCESO POSIBLES PLAGAS
DEBERA SER DE AGENTES
SERVICIOS ESTRATEGICO INFECCIOSOS
5.4.7.6. Area de Servicios Complementarios Interior.
Tabla 11.

Cuadro de programacion cualitativa (area de servicios complementarios interior)

CONDICIONES

ZONA SUB- ZONA CUALIDAD FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
REQUERIMOS GUARDERIA PARA LOS
GUARDERIA, AREA DE CUIDADO DE LOS NINOS AISLAMIETO NINOS DE LOS
FORMACION DE PEQUENOS (HIJOS DE ACUSTICO TAMBIEN COMERCIANTES Y
SERVICIOS VENDEDORES) ILUMINACION ALGUNOS USUARIOS
CONTROLADA EXTERNOS

AREA DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS INTERIOR

SERVICIOS HIGIENICOS

(GENERALES)

AREA DE ENFERMERIA

USO DEL PUBLICO EN
GENERAL PARA USO
CONSTANTE UBICADO
CON INGRESO AISLADOS

POR SU FUNCION SERA
RELACIONADO
DIRECTAMENTE AL
ESPACIO PUBLICO

EL AMBIENTE ES
UNICO Y DEBE ESTAR
EQUIPADO ACORDE
A SU USO

DEBE CONTAR CON  USADO PARA SATISFACER

ILUMINACION Y LAS NECESIDADES
VENTILACION BIOLOGICAS DE LOS
NATURAL USUARIOS TEMPORALES

ATENCION A LA SALUD
INMEDIATA A LOS
COMERCIANTES Y
CONSUMIDORES
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5.4.7.7. Area de Servicios Complementarios Exterior.

Tabla 12.

Cuadro de programacion cualitativa (area de servicios complementarios exterior)

CONDICIONES

ZONA SUB- ZONA CUALIDAD FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
(%]
o)
o
< LAS TIENDAS EXTERIORES REQUERIMOS GUARDERIA PARA LOS
£ TIENDAS COMERCIALE s
z EN ESLCE?(TERISR > CREAN LA IMAGEN AISLAMIETO NINOS DE LOS
= (ALREDEDOR)DEL PRINCIPAL Y DE ACUSTICO TAMBIEN COMERCIANTES Y
g MERCADO ATRACCION A LA VISTA ILUMINACION ALGUNOS USUARIOS
g ¢ DEL USUARIO CONTROLADA EXTERNOS
O &
9 ¥
O >
G u
S
e LOS PUESTO TEMPORALES DEBEEESANCTSRS CON ES PARA EL USO
wv
w SON DE USO TEMPORAL DE
<°: COM?EﬂgOE;(ATER'OR TRANSITORIO SEGUN b Agigaﬁ&iégj o COMERCIANTES SEGUN
w FECHAS FESTIVAS ENTORNO DEL LA TEMPORA DE
< ~
DURANTE EL ANO MERCADO CALENDARIO
5.4.7.8. Areas Libres.
Tabla 13.
Cuadro de programacion cualitativa (areas libres)
CONDICIONES
ZONA SUB- ZONA CUALIDAD FUNCIONAL AMBIENTALES ROL
LAS TIENDAS EXTERIORES REQUERIMOS GUARDERIA PARA LOS
T'E'\'E?\IA:LCE?('}/'EERRIS?LES CREAN LA IMAGEN AISLAMIETO NINOS DE LOS
(ALREDEDOR)DEL PRINCIPAL Y DE ACUSTICO TAMBIEN COMERCIANTES Y
9 MERCADO ATRACCION A LA VISTA ILUMINACION ALGUNOS USUARIOS
e DEL USUARIO CONTROLADA EXTERNOS
2
<
w
<
LOS PUESTO TEMPORALES DEBEEESL\Z%F; CON ES PARA EL USO
SON DE USO TEMPORAL DE
COM?ESIS OE;(/IER'OR TRANSITORIO SEGUN b Agi?i’:ﬁiég\l o COMERCIANTES SEGUN
FECHAS FESTIVAS ENTORNO DEL LA TEMPORA DE
DURANTE EL ANO CALENDARIO

MERCADO
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5.4.8. Programacion cuantitativa.

La cantidad de puestos de venta se obtuvo considerando el tipo de
productos, tomando como promedio que sea un vendedor por puesto de venta.

Resultando un total de 285 comerciantes.

Tabla 14.

Cuadro de programacién cuantitativa (area de administracion)

DIMENSIONES M2
INDICE DE

ESPACIOS POR CANT. CANT. DE SUB
B-ZONA P.
SUB-ZO AMBIENTES avel.  O%YP ysuar.  AREA ToTaL  AREA
(m2) PARCIAL TOTAL
M2
AREA DE ADMINISTRACION
Vestibulo 01 2.00 m2 3 6.00 8.00
RECEPCION i 18.80
Area de espera 01 2.70 m2 3 8.10 10.80
Administracién 01 2.00 m2 4 8.00 13.50
ADMINISTRACIO  Sala de reuniones 01 1.20 m2 40 48.00 64.00
N Secretaria 01 2.70 m2 2 5.40 7.50 92.50
Contabilidad 01 2.70 m2 2 5.40 7.50
Oficina de 01  2.70m2 2 540  7.50
comercializacion
ENTE Oficina de 01  2.70m2 2 540  7.50
estadistica 30.00
REGULADOR N '
Oficina de 01 270m2 2 540  7.50
organizacion social
Oficina de servicios 01 2.70 m2 2 5.40 7.50
SEGURIDAD Caseta de seguridad 01 5.80 m2 1 5.80 8.00 8.00
Ss.hh. Varones 01 2.00m2 1varones 2.00 2.20
Ss.hh. Mujeres 01 2.00m2 1 mujeres 2.00 2.20 142.00
SERVICIOS Ss.hh.
. . 01 5.80 m2 01 5.80 7.40
discapacitados
Almacén- deposito 01 6.00 m2 01 6.00 7.70
AREA TOTAL PARCIAL M2 124.10
30% CIRCULACION Y MUROS 41.30
165.40
AREA TOTAL M2 M2
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Tabla 15.

Cuadro de programacion cuantitativa (area de abastos)

DIMENSIONES M2
INDICE DE

ESPACIOS POR CANT. CANT. DE
. SuUB
SUB-ZONA AMBIENTES AMBI. OCUZP' USUAR. AREA TOTAL AREA
(m2) PARCIAL TOTAL
M2
AREA DE ABASTOS
SERVICIO AL Balanza municipal 03 2.00 m2 01 2.00 8.00 2800
CLIENTE Depos. Para carritos 02 10.00 m2 - 10.00  20.00
Carne deres 22 7.30 m2 01 7.30 209.00
Carnedecorderoy o 555 5 01 730  57.00
alpaca
CARNES menudo 04 6.00 m2 01 6.00 32.00
Carne de cerdo 09 7.00 m2 01 7.00 84.00
Embutidos 04 6.00m2 01 6.00 3200 49400
PROD. HIDROB. Pescados y mariscos 06 6.50 m2 01 6.50 52.00 52.00
POLLO Carne de pollo 48 6.00 m2 01 6.00 375.00 375.00
Tubérculos 21 7.45 m2 01 7.45 203.50
Verdurasy 63  7.20m2 01 720  589.00
hortalizas
Lacteos 04 5.00 m2 01 5.00 22.00
PUESTOS 1878.5
ESPECIALIZADOS Frutas 35 7.00m2 01 7.00 318.50 :
Aceitunas 10 5.00 m2 01 5.00 65.00
Abarrotes 53  10.00 m2 01 10.00  659.00
Queso 03 5.50 m2 01 5.50 21.50
Huevo 04 2.00 m2 01 2.00 10.00
Derivados 06  10.00 m2 01 10.00 78.00
Especerias 02 7.30 m2 01 7.30 19.00
Floreria 08 7.30 m2 01 7.30 76.00
PUESTOS 510
ESPECIALIZADOS Sastreria 04 6.00 m2 01 6.00 31.00
Chiflerias 04 7.00 m2 01 7.00 32.00
Golosinas 04 6.00m2 01 6.00 31.00
Llaves 01  6.50m2 01 650 800
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Periddicos-revistas 01 6.00 m2 01 6.00 8.00
Jugos 20 7.45 m2 01 7.45 193.00
Panaderia 03 7.30 m2 01 7.30 24.00
Ss.hh. varones 02 10.00 m2 01 10.00 26.00
CCSJISVII::CKI\TTI‘\ES Ss.hh. mujeres 02 10.00 m2 01 10.00 26.00 60.00
Depdsito de limpieza 01 6.00m2 01 6.00 8.00
Ss.hh. varones 02 10.00 m2 01 10.00 26.00
SS.HH. PARA Ss.hh. mujeres 02 10.00 m2 01 10.00 26.00
USUARIOS : (s 7530
Ss.hh. minusvalidos 01 5.00 m2 01 5.00 6.50
Depdsito de limpieza 02 6.50 m2 01 6.50 17.00
AREA TOTAL PARCIAL M2 2375.10
30% CIRCULACION Y MUROS 1017.90
AREA TOTAL M2 33::2'00
Tabla 16.

Cuadro de programacién cuantitativa (area de comidas-restaurant)

DIMENSIONES M2

INDICE DE

ESPACIOS POR CANT. CANT. DE
. SUB
SUB-ZONA AMBIENTES AMBI. OCUP. USUAR. AREA TOTAL AREA
(m2) PARCIAL TOTAL
M2
AREA DE COMIDAS- RESTAURANT
Cocinas 26 2.00 m2 01 2.00 68.00
CONSUMO 468.00
Patio de comidas - - -- -- 400.00
Ss.hh. varones 01 10.00 m2 02 20.00 26.00
Ss.hh. mujeres 01 10.00 m2 02 20.00 26.00
SERVICIO PARA 6730
USUARIOS Ss.hh. minusvalidos 01 5.00 m2 01 5.00 7.50 :
Depésito de 01  6.00m2 01 600  7.80
limpieza
AREA TOTAL PARCIAL M2 374.70
30% CIRCULACION Y MUROS 160.60
535.30
AREA TOTAL M2 M2
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Tabla 17.

Cuadro de programacion cuantitativa (area de acopio)

DIMENSIONES M2
INDICE DE

ESPACIOS POR CANT. CANT. DE SUB
SUB-ZONA OCUP. AREA AREA
AMBIENTES AMBI. USUAR. TOTAL
(m2) PARCIAL TOTAL
M2
AREA DE ACOPIO
Caseta de control
. 01 6.00 m2 01 6.00 8.00
entrada y salida
Patio de maniobras 01 450.00 m2 01 450.00 585.00
Estacionamiento de
DESCARGA 01  35.00m2 01 35.00  50.00 ;5400
carga .
CARNES
Estacionamiento de
01 40.00 m2 01 40.00 64.00
descarga
Estacionamientos
. 122 14.00 m2 01 14.00 52.00
privados
Ofic. De control de
) 01 10 m2 01 10.00 13.00
calidad
Almacén de verduras 02 23.00 m2 01 23.00 60.00
ALMACENES Almacén de frutas 02 23.00 m2 01 23.00 60.00 320.00
Almacén de
. 02 30.00 m2 01 30.00 78.00
tubérculos
Almacén de
03 28.00 m2 01 28.00 109.00
abarrotes
Ofic. De control de
. 01 10.00 m2 01 10.00 13.00
calidad
Camara frig. De
01 100.00 m2 01 100.00 130.00
carnes
AREA DE Camara frig. De
01 100.00 m2 01 100.00 130.00 687.00
FRIGORIFICOS pollos
Camara frig. Pescado
] 01 40.00 m2 01 40.00 52.00
y marisco
Camara frig. De
. 01 40.00 m2 01 40.00 52.00
embutidos
Cuarto de maquinas 01 40.00 m2 01 40.00 52.00
Evacuacion de
SERVICIOS . . 02 --m2 01 --m2 250.00 310.00
residuos solidos
ss.hh. 01 6.00 m2 01 6.00 8.00
AREA TOTAL PARCIAL M2 1453.20
30% CIRCULACION Y MUROS 622.80
2076.00
AREA TOTAL M2
M2
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Tabla 18.

Cuadro de programacion cuantitativa (area complementaria-interior del mercado)

DIMENSIONES M2

INDICE DE
ESPACIOS POR CANT. CANT. DE
SUB-ZONA OCUP. AREA SUB AREA
AMBIENTES AMBI. (m2) USUAR. PARCIA TOTAL
TOTAL
L M2
AREA COMPLEMENTARIA (INTERIOR DEL MERCADO)
Recepcién 01 10.00 m2 01 10.00 13.00
DIRECCION DE
Direccion 01 10.00 m2 01 10.00 13.00 41.60
LA GUARDERIA
Topico 01 12.00 m2 01 12.00 15.60
Sala de cuna 01 1.20 m2 25 30.00 39.00
Aula 1 a2 afios 01 1.50 m2 35 52.5 68.30
GUARDERIA Aula 3 a 4 afios 01 1.50 m2 35 52.5 68.30 318.60
Sum 01 60.00 m2 01 60.00 78.00
Patio 01 50.00 m2 01 50.00 65.00
Cocina 01 4.00 m2 03 12.00 15.60
Ss.hh. nifas 01 3.50 m2 02 7.00 9.10
SERVICIOS DE LA
Ss.hh. nifios 01 3.50 m2 02 7.00 9.10 52.30
GUARDERIA
Ss.hh. adultos 01 4.00 m2 02 8.00 10.50
Deposito 01 6.00 m2 01 6.00 8.00
AREA TOTAL PARCIAL M2 288.75
30% CIRCULACION Y MUROS 123.75
412.50
AREA TOTAL M2
M2

OFICINA DE |NVEST|GAC|GN http:/repositorio.uancv.edu. pe/

Tesis Publicada con autorizacion del autor




VICERRECTORADO DE
INVESTIGACION

%
.,
y “OFICINA DE INVESTIGACION"

A
2 TESIS UANCV

Tabla 19.

Cuadro de programacion cuantitativa (area complementaria-interior del mercado)

DIMENSIONES M2

INDICE DE

ESPACIOS POR CANT. CANT. DE SUB

SUB-ZONA OCUP. AREA AREA
AMBIENTES AMBI. USUAR.

(m2) PARCIAL TOTAL

M2

AREA COMPLEMENTARIA (INTERIOR DEL MERCADO)
Cuarto de
. 01 15.00 m2 01 15.00 19.50
monitoreo

AREA DEL Depositos 01 6.00 m2 01 6.00 8.00

PERSONAL DE Estar -comedor 01 15.00 m2 01 15.00 19.50
LIMPIEZAY Ss.hh. mujeres 01 4.00 m2 01 4.00 5.20 18.80

MANTENIMIENT Ss.hh. varones 01 4.00 m2 01 4.00 5.20

(0] Vestidor de damas 01 5.00 m2 01 5.00 6.50

Vestidor de varones 01 5.00 m2 01 5.00 6.50

Enfermeria 01 14.00 m2 01 14.00 18.20

AREA TOTAL PARCIAL M2 62.00

30% CIRCULACION Y MUROS 26.60

88.60

AREA TOTAL M2
M2

Tabla 20.

Cuadro de programacién cuantitativa (area complementaria-exterior del mercado)

DIMENSIONES M2

INDICE DE
ESPACIOS POR  CANT. CANT. DE SUB
SUB-ZONA AMBIENTES amel. 9P ysyar.  AREA o AREA
(m2) PARCIAL TOTAL
M2
AREA COMPLEMENTARIA (EXTERIOR DEL MERCADO)
Peluqueria 02 20.00 m2 01 40.00 52.00
Tiendas comerciales 03 18.00 m2 01 54.00 70.20
Tiendasdeventade o) 15 450 01 4800  62.50
licores
TIENDAs ~ Tendas c.or;eruales 05 1000m2 Ol 50.00  65.00 40470
COMERCIALES variados :
Puesto de ropas 07 8.00 m2 01 56.00 74.00
Heladeria 02 14.00 m2 01 28.00 36.4
Farmacia 02 16.00 m2 01 32.00 41.60
Librerias 01  18.00 m2 01 18.00  23.50
AREA TOTAL PARCIAL M2 297.30
30% CIRCULACION Y MUROS 127.40
424.70
AREA TOTAL M2
o M2
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Tabla 21.

Cuadro de programacion cuantitativa (areas libres)

DIMENSIONES M2

INDICE DE
ESPACIOS POR CANT. CANT. DE SUB
AMBIENTES AMBI. USUAR. TOTAL
(m2) PARCIAL TOTAL
M2
AREA LIBRES
Plaza principal de 700.00
. L, 01 01 700.00 1000.00
interaccion m2
, 140.00
Plaza de ingreso 1 01 5 01 140.00 200.00
m
. 140.00
PLAZAS Plaza de ingreso 2 01 m2 01 140.00 200.00
3400.00
TERRAZAS
1050.00
Terraza 01 m2 01 1050.00 1500.00
Terraza en el area 350.00
01 01 350.00 500.00
de restaurant m2
Areas verdes 01 - - - -
AREA TOTAL PARCIAL M2 2380.00
30% CIRCULACION Y MUROS 1020.00
3400.00
AREA TOTAL M2
M2
Tabla 22.
Cuadro resumen de areas
RESUMEN TOTAL DE AREAS
Area de administracién 165.40 m2
Area de abastos 3393.00 m2
Area de restaurant 535.30 m2
Areas de acopio 2076.00 m2
Area complementaria (exterior del mercado) 424,70 m2
SUB TOTAL (incluye muros y circulacion) 6433.00 m2
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5.4.9. Esquemas de flujos.

1. Zona Administrativa

Figura 30.

Flujograma en zona administrativa

FLUJOGRAMAS

B ruoao Mo menio [T FLulo saso LU0 MUY BAIO

ZONA ADMINISTRATIVA

SALA DE REUNIONES
CONTABILIDA

OFICINA DE CONTROL
MUNICIPAL

SS.HH.
VARONES
MUJERES

INGRESO PEATONAL

ADMINISTRACION
v DEPOSITO

2. Zona de Abasto
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Figura 31.

flujograma en zona de abasto

ZONA DE ABASTOS INGRESO PRINCIPAL

ESTACIONAMIENTQ

UBERCULOS)(" AR ARROTES
TIORTALIZAS ¥
VERDURAS
MED.NATURAL \ ] @
COMIDA
AREA DE ABASTOS RAPIDA

DERIVADOS
@ PINATERIA

3. Zona Patio de comidas

Figura 32.

Flujograma en zona de patio de comidas

ZONA PATIO DE COMIDAS
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4. Zona Acopio
Figura 33.

Flujograma en zona de acopio
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5.4.10. Esquemas de correlacion espacial.

Figura 34.

Diagrama de correlacién del ler Nivel

DIAGRAMA DE CORRELACIONES DEL 12 PRIMERA PLANTA

1° PRIMERA PLANTA
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SS.HH. Caballeros publico (J

Topicos

Area de Montacargas
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Figura 35.

Diagrama de correlacion del 2do Nivel

DIAGRAMA DE CORRELACIONES DEL 22 SEGUNDA PLANTA
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5.4.11. Esquemas de organizacién espacial.
5.4.11.1. Zonificacion.

Figura 36.

planimetria de zonificacién ler nivel
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(area de operacion al mercado almacenes, sub estacion
eléctrica, depositos vestidores, topicos, montacargas.)

AREA DE SEMI-HUMEDOS
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AREA DE [RODUCTOS SECOS AREA ADMINISTRATIVA

(granos y semillas) (areas de administracion, organizacion y gestion )
AREA.DE PRODUCTOS HUMEDOS AREA DE ESTACIONAMIENTO
{menudencia, carnes rojas, blancas, mariscos,) (areas de ordenamiento de vehiculos)
AREA DE PRODUCTOS DE LIMPIEZA
(productos de aseo)
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(area de circulacion, eventualmente ferias culturales)
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Figura 37.

Planimetria de zonificacién 2do nivel

</

S
A

A

AREA DE SERVICIOS
- (areas de operacién del mercado, s.h. ,
éreas de desinfeccion)

AREA DE ALIMENTOS PREPARADOS

(preparacion y venta de alimentos)
- AREA DE CALZADOS
(venta de tedo tipo de calzado)

AREA DE VESTIDOS
(venta de tedo tipo de vestimentas)

- AREA DE PATIO DE COMIDAS
(areas de contemplacion, pasea, descanso)

AREAADMINISTRATIVA
(areas de administracion, organizacion y gestion.)

® = ®EECIRCULACION

5.4.11.2. Asoleamiento e iluminacién.

El emplazamiento del edificio esta intencionado de acuerdo a la

orientacion del sol.
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Figura 38.

Planimetria de asoleamiento

VERANO

INVIERNO

El &rea central creado es para ayudar que brinde iluminacién natural a los
espacios tanto como en la primera planta como en la segunda, se plantea una
cobertura de calaminon reforzado, este con la intencién de brindar una tenue
sombra de manera y a la vez ventilacion y asi poder controlar los intensos rayos

del sol en los espacios de doble altura haciendo méas confortable.

Figura 39.

Planimetria de asoleamiento
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5.4.11.3. Direccionalidad.

El acceso principal para el ingreso de camiones de abastecimiento sera
por la Av. Ramon Gutiérrez y el Jr. La Florida, ya que es una via principal,
mientras que la avenida el Triunfo servira como via secundaria ya que es amplia
y muy concurridas por las movilidades urbanas, y las vias de tercer nivel tienen

acceso directo al area intervenida.

En torno al &rea del proyecto también se encuentra un espacio de
recreacion publica que con el debido tratamiento mejoraria la imagen urbana del

sector en general.

Figura 40.

Planimetria de accesibilidad
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5.4.11.4. Ventilacion.

La ventilacion sera de manera cruzada en sentido de norte a sur, de este
a oeste, restableciendo aire constantemente en la parte central del mercado asi

mismo disipar los olores del mercado para su salida al exterior.

Figura 41.

Ventilacion cruzada

5.4.11.5. Premisas de Disefo.

El &rea de estes proyecto se encuentra destinado en el Plan de Desarrollo
Urbano (PDU), el cual segun un estudio urbanistico previo nos da parametros
para reconocer la cantidad y el tipo de equipamientos necesarios para que una

zona urbana se desarrolle con todas las necesidades basicas.
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CONCLUSIONES

Primera: El disefio arquitectonico del mercado de abastos del distrito de San
Miguel es una de las mayores prioridades del municipio porque es
donde se llevan a cabo las mayores actividades de compra y venta
y debe satisfacer las necesidades de todos los clientes. Trabajaran
juntos para fomentar la comercializacién de productos regionales

para toda la poblacion.

Segunda: De igual manera, el desarrollo de este proyecto propone
descongestionar el casco urbano ya que la ubicacién de puntos de
venta de primera necesidad ha provocado contaminacion vial y
acustica asi como contaminacion visual debido a la improvisacion
de desarrollo y al escaso crecimiento poblacional en el uso de los
servicios municipales. El actual mercado municipal con vendedores
ocupando aceras y zonas de calles. Para montar puestos de venta,

provocando accidentes y perturbaciones en los vehiculos.
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RECOMENDACIONES

Primera: Satisfacer las necesidades de los clientes internos y externos
utilizando todos los recursos disponibles. Es necesaria la
implementacion de estrategias especificas relacionadas con las
personas porque los clientes internos satisfechos mejoraran los

procesos de la organizacion.

Segunda: Se realizaran estudios de planificacion de la ampliacion del edificio
para evitar nuevos desbordamientos de poblacién si en el futuro se
presupone que el proyecto supera su capacidad de usuarios y

existen dificultades para dotar de espacio a todos los usuarios.
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Figura 42.

Plano de stand de venta de modulo central
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Figura 44.

Plano de Stan de ventas en esquina
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Figura 46.

Stan de venta de puesto de carnes rojas
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Figura 48.

Stan de venta de puesto de comidas tipo 2
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manticne la titulasidad de los derechos de autor de esta y, a la'vez, permite que otras personas
puedan reproducitla, comunicarla al piblico y distribuir '€jemplares de esta, bajo las

condiciones siguientes:

(Quiere permitir usos comérciales de su produccion intelectual?

Si: significa que usted permite la reproduccion, distribucion y comunicacion piblica de la
produccion intelectual incluso con fines comerciales.

No: significa que usted permite la reproduccion, y comunicacién ptblica de la produccion
intelectual, pero sin fines comerciales. |

EI Si autorizo |
No autorizo |
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Jurisdiccion de su Licencia

Todas las licencias CREATIVE COMMONS son de ambito mundial, sin embargo,
usted puede elegir entre la opcion “internacional” o una adaptada a su jurisdiccion,
como para el caso peruano.

La opcion “internacional” emplea el lenguaje y la terminologia de los tratados
internacionales; en cambio, la adaptada a su jurisdiccion, recoge las particularidades
de la legislacion peruana.

En consecuencia, la opcién “internacional” goza de una mayor eficacia a nivel
mundial, gracias a que tiene jurisdiccion neutral. Mientras que la opcion adaptada
a la jurisdiceion del Peinrgoza,de una mayoe@ficacia ante los tribunales peruanos.

‘_—_' Internacional

"_Zl Nacional

Linea de investigacion: _D{sE80  ARQULTECTONICO P-23
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Firma de Autor huella digital Fecha
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